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Resumo

O advento do nazismo trouxe consigo o desenvolvimento de estratégias comunicacionais
objetivando a adesdo da populagdo alema ao regime, dentre as quais o cinema ¢ recurso de
destaque. As 1.350 produgdes audiovisuais encomendadas por Hitler inauguraram um
legado de técnicas de persuasdo imagéticas e discursivas que se perpetuam na
contemporaneidade. O presente artigo busca articular reflexdes mediante a promocgdo do
ideal nazista por meio do cinema de propaganda, e a forma como essa estética se projeta nas
atuais campanhas politicas eleitorais brasileiras sob a da analise de Siegfried Kracauer.
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Introduciao

Que a brilhante chama do nosso entusiasmo nunca se extinga. Esta chama sozinha

\

da luz e calor a arte criativa da moderna propaganda politica. Nascendo das
profundezas do povo, esta arte deve sempre voltar a elas e 14 encontrar seu poder.
O poder baseado em armas pode ser uma boa coisa; ¢, porém, melhor e mais
gratificante conquistar o cora¢do e um povo e manté-lo (GOEBBELS apud
KRACAUER, 1988).

No contexto da virada do século XIX para o XX, a modernidade colocou em xeque
alguns costumes e implantou novas formas para a vida em sociedade. O hiperestimulo,
discutido por Ben Singer (2001), dita novas formas de entretenimento e comunicagao,
enquanto o nazifascismo apropria-se desta nova maneira de consumo de cultura vigente
para colocar-se a frente no que diz respeito a aproximacgao e indugdo do publico. O presente

artigo procura articular reflexdes acerca da promocao do ideal nazista por meio do cinema
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de propaganda, inserida no parametro dos fendmenos comunicacionais espetaculares, e a
projecdo dessa estética em campanhas politicas brasileiras contemporaneas nos termos de
um processo de reapropriacao.

Ao longo dos 12 anos de vigéncia do III Reich, foram produzidos cerca de 1.350
longas-metragens, cujo legado no que se refere a técnicas de persuasdo discursiva e
imaggética ¢ inegavel, logo, a observacao do processo de perpetuacdo dessa estética torna-se
fundamental. Nesse contexto, os estudos de Siegfried Kracauer (1988), sociologo judeu
refugiado da Alemanha hitleriana, contribuem numa compreensdo dos processos que
permeiam a constru¢do desses discursos midiaticos, cuja analise coaduna as manipulacdes
estéticas em favor da promocgao de simbolos de poder.

A verificagdo sistematica do reflexo da linguagem de propaganda nazista na
atualidade tem como embasamento a analise de Kracauer (1988) acerca das obras “Triunfo
da Vontade” (1935) e “Vitéria do Ocidente” (1941), responsaveis por também disseminar o
ideal ariano através de estratégias estéticas as quais compuseram o ardil de Hitler. Suas
reflexdes contribuem entdo para um desvelamento da imagem tanto no periodo referente a
Segunda Guerra quanto na atualidade.

Foram selecionadas campanhas politicas brasileiras no intuito de analisa-las sob os
termos estéticos contidos nos filmes emblematicos da época 4urea da propaganda nazista.
Numa metodologia comparativa, a leitura dessa linguagem de persuasdo na propaganda
politica atual procura compreender e pesquisar criticamente os termos praticos das

influéncias historicas que estabelecem o padrao de abordagem encontrado nas mesmas.

Guerra, Comunicag¢io e Propaganda

Considerado o arquiteto da destruicdo em massa provocada pela Segunda Guerra
Mundial, Adolf Hitler foi responsavel pela dissemina¢do da ideologia nazifascista através
da propaganda. Seu objetivo era edificar a na¢do alemd como um império soberano ao
pregar a criagdo de uma raga ariana, pura e superior as demais. Sua sede por dominacdo
levou a uma implacavel persegui¢do das ragas consideradas inferiores, em particular aos
judeus, deficientes, comunistas e eslavos, classificados como Untermenschen (SHIRER,
2008), em portugués, subumanos.

A Alemanha se transformou em um pais liderado por um tUnico ditador e movido

por suas ideologias. Na busca por lealdade e apoio, Hitler intitulou Joseph Goebbels como
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Ministro da Propaganda Nazista, assumindo o controle de todos os meios de comunicacao.
Tudo que pretendesse ser divulgado era primeiro analisado, para evitar quaisquer ameacas
ao regime. Com a ajuda de Goebbels, Hitler estabeleceu um novo método para a
disseminagdo dos seus ideais: a propaganda, que deveria ser simples, porém que envolvesse
o emocional (PEREIRA, 2007). Hitler acreditava que a massa, devido suas assimilagdes
limitadas e falta de memoria, com o uso da repeticdo nas propagandas, poderia
compreender e fixar a mensagem disseminada. A campanha nazista era basicamente
constituida por poucos pontos, com agdes estereotipadas que se repetiam no seu decorrer.
Tais propagandas foram criadas a partir da compreensao do mundo em que seu publico-alvo
vivia, utilizando-a em favor da sua construcdo, norteada com base no apelo emocional e
assim potencializando a identificacdo por parte da nagdo alema.

Os nazistas possuiam um vasto conhecimento em técnicas de persuasdo, o que
também facilitou a perpetuacdo dos seus ideais na contemporaneidade. Ao todo, foram
1.350 producdes realizadas ao longo do regime nazista, divididas em diversos géneros,
porém com o mesmo objetivo: a exaltacdo da politica nazista e a desvalorizacdo de outras,
bem como a inferioridade de ragas ndo-arianas. Os filmes eram exibidos em escolas, para
incentivar os jovens a iniciarem a carreira militar e combater os inimigos, mas também em
salas de cinema, onde possuiam um viés voltado ao entretenimento, propagando seus ideais
de forma mais sucinta, entretanto sem perder o teor xenofobico e racista.

Posteriormente a chegada do nazismo ao poder, criou-se o Ministério Nacional para
Esclarecimento do Povo e Propaganda, pelo qual todas as atividades artisticas e culturais da
Alemanha passaram a ser regidas. Com isso, inumeros cineastas foram obrigados a deixar o
pais, pois se recusavam a seguir os ideais impostos por Hitler e ndo possuiam liberdade de
criagdo artistica. Na estética cinematografica alema, os considerados inferiores eram sempre
representados como aberracdes, demonios ou pessoas que praticam o mal, causando revolta
em grande parte da populagdo e fortalecendo o grande plano de Hitler. Os entdo
considerados “impuros” foram levados ao campo de concentracio e exterminados,
culminando na “limpeza” racial e no maior genocidio ja registrado na histdria.

Foi durante este periodo que a cineasta Leni Riefenstahl ganhou destaque com sua
estética cinematografica apurada, com o documentério “O Triunfo da Vontade” (1935), no
qual ¢ apresentado todo o crescimento e a aclamagdo do povo ao nazismo durante o
Congresso Nacional do Partido Nazista em Nuremberg, em 1934. Este foi um dos mais

significativos filmes da diretora, langado com grande nivel de sofisticagdo estética.
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Experiéncia Moderna e o Cinema de Riefenstahl

O final do século XIX trouxe consigo uma série de fatores que foram definitivos
para as sociedades posteriores, como o crescimento populacional, a modificagdo do sistema
econdmico e a urbaniza¢do em massa. A partir de entdo, o desenvolvimento das tecnologias
refletiu fortemente no modo como o individuo lidava com seu cotidiano. Como nao poderia
ser diferente dos outros tempos, estas transformacdes refletiram-se nas artes. Os medos, as
preocupagdes e as vivéncias eram relatadas ndo somente nas midias de noticias, mas
também em outras, como no cinema, que acabara de ser inventado e estava em fase de
testes e descobrimentos iniciais, nesta época.

Em "Modernidade, Hiperestimulo e o Inicio do Sensacionalismo Popular" (2001),
Ben Singer relata as colocacdes de Walter Benjamin e Siegfried Kracauer sobre o
hiperestimulo das sociedades modernas. O choque com a quantidade de novidades aos quais
os individuos estavam submetidos propiciou uma nova forma de percepcdo do ambiente
que os cercava, demandando uma nova "concep¢ao neurologica", segundo os autores, para
que esta série de novidades fosse consumida. Neste contexto, em que os individuos
passaram por estas mudangas, o tratamento com os novos elementos passou a ser tomado
com espanto, como a colocagdo de maquinas em fabricas e automoveis nas ruas, os quais
causaram diversos acidentes. Dadas as condigdes de ndo-costume com estes elementos, as
midias da época retrataram essa fase de modo assustador e com frequéncia, refletindo os
anseios e medos da sociedade frente a um novo paradigma.

O cinema nazista surge entdo neste contexto, tomando a linguagem do espetaculo e
aplicando-a as midias visuais para fixar sua marca em seus seguidores com maior eficécia,
mesmo que esta fosse feita de modo sutil, como fora realizado por Leni Riefenstahl.
Aliando entdo o avango das tecnologias e o uso da visualidade para levar material politico
para os cidaddos alemdes e com caracteristicas que exaltavam direta ou indiretamente o
governo, este cinema, pensado com o fim de fortalecer a imagem de Hitler, teve seus
detalhes meticulosamente colocados, para que houvesse uma transmissdo de valores e de
harmonia social. A partir do consumo do contetido audiovisual pela sociedade, nos tempos
da Segunda Guerra Mundial, o Partido Nazista optou por utilizar-se desta midia para chegar
ao seu publico. Seus propositos e ideologias eram disseminados como um retrato da
comunidade vigente, aliados a propaganda nazista.

Leni Riefenstahl progressivamente destacou-se na producdo audiovisual da época. Ja

atuara no universo artistico enquanto dangarina e atriz, no entanto, a oportunidade que a
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levou ao cinema como diretora a colocou em contato com Hitler, que posteriormente a
chamou para produzir materiais audiovisuais que desencadeariam nas obras que lhe
consagraram. Tida como a "cineasta nazista", em seus filmes, como "Olympia" (1938),
"Vitdria do Ocidente" (1941) e "Triunfo da Vontade" (1934), Riefenstahl passou ao publico
imagens positivas do governo em questdo a partir de suas inovagdes referentes a linguagem
cinematografica e ao modo de transmitir mensagens de engrandecimento e poder, o que a
tornou diretamente ligada ao partido até o fim de sua vida. Percebem-se caracteristicas
estéticas que, conjugadas ao discurso comandado por Adolf Hitler, conquistavam cada vez
mais seguidores e incentivadores, obtendo sucesso quanto a sua intencionalidade. A
identificagdo gerada ultrapassava os limites da politica frente aos individuos, construindo

uma relagdo mais proxima, atingindo uma admiracao.

A modernidade transformou a estrutura ndo apenas da experiéncia didria fortuita,
mas também da experiéncia programada, orquestrada. A medida que o ambiente
urbano ficava cada vez mais intenso, o mesmo ocorria com as sensagdes dos
entretenimentos comerciais. Perto da virada do século, uma grande quantidade de
diversdes aumentou muito a énfase dada ao espetdculo, ao sensacionalismo e a
surpresa (SINGER, 2001).

Como ressaltado por Singer, novas formas de experiéncia foram tomadas, dando
espaco para um consumo exacerbado de imagens. Juntamente com a aceitacdo da nova
cotidianidade, vieram novas formas de instigar este publico que j& contara com um habito
diferenciado de consumo e sua nova percep¢ao ja acostumada ao frenesi da modernidade,
clamava por atividades que suprissem este, que passou a ser um imperativo.

Desta forma, o espetaculo faz-se presente nos filmes dirigidos por Riefenstahl desde
minuciosas eleigdes técnicas, como angulos, atitudes de camera, até o proprio
comportamento de Hitler perante a populagdo. A representagdo da sociedade também era
feita cuidadosamente, de forma a passar aquilo que todos estes itens objetivavam, imagens
que transmitissem a perfeicdo de uma raca (no caso, a ariana, eleita como pura pelo partido
de Hitler), estampando-a em suas peliculas de forma a ressaltar sua perfei¢ao e congruéncia

em relacdo ao governo e suas posi¢des. Ao passo que Guy Debord ja falava que

O espetaculo ¢ ao mesmo tempo parte da sociedade, a propria sociedade e seu
instrumento de unificagdo. Enquanto parte da sociedade, o espetaculo concentra
todo o olhar e toda a consciéncia. Por ser algo separado, ele ¢ o foco do olhar
iludido e da falsa consciéncia; a unificagdo que realiza ndo € outra coisa sendo a
linguagem oficial da separagdo generalizada (DEBORD, 2003).
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Nos filmes dirigidos por Leni Riefenstahl, o engrandecimento da nacdo, e
principalmente da figura de Hitler, ¢ presente, sendo que esta ultima se d4 ndo apenas no
reforco da presenca do lider nazista, mas ao demonstrar aspectos da sociedade que
denotavam sua participacdo ou responsabilidade. Em imagens sutilmente trabalhadas por
Riefenstahl, os ideais nazistas sdo apresentados de diversas formas, como nos alinhamentos
e posturas, ou grupos de cidaddos que encontram-se em harmonia entre si € 0 espago, seja
em atividades corriqueiras, seja servindo ao partido vigente que, entende-se, ¢ o responsavel
por toda a ambientagdo e organizagdo presentes.

Cada vez mais, o espanto, surpresa ¢ adaptacdo dos individuos passaram a ser
convertidos em modos de entretenimento. A sociedade era um molde para o cinema, para

que, posteriormente, fosse consumido pela propria sociedade, como disse Kracauer:

A plateia se reconhece na pura exterioridade. Sua propria realidade ¢ revelada na
sequéncia fragmentada de espléndidas impressdes... Os espetaculos que visam a
distracdo sdo compostos da mesma combinacdo de dados exteriores que
caracteriza o mundo das massas urbanas (KRACAUER, 2007).

Assim como os monumentos, quadros, poemas, o cinema desempenha aqui, papel
semelhante ao das demais artes e movimentos da modernidade, que vinham refletir as
vivéncias das sociedades em determinada época.

Nota-se, a partir dessas colocagdes, a apropriacao da estética utilizada no cinema de
propaganda nazista por parte das campanhas politicas contemporaneas. Inegavelmente, as
descobertas daquela época vém para favorecer a imagem dos candidatos e seus respectivos
partidos, das mais diversas formas. Desde o inicio da modernidade até o contexto em que
estamos inseridos, temos um fluxo continuo cada vez mais crescente de informagdes que
chegam até nosso consumo/informagdo. Conjugando essa caracteristica com a estética da
propaganda de Goebbels, temos os tragos desta propagacdo, que serdo posteriormente

apontados.

A Perpetuacgio da Estética de Propaganda Nazista na Contemporaneidade

A perpetuacao dos pressupostos estilisticos inaugurados e desenvolvidos durante a
disseminagdo da propaganda nazista audiovisual figura o ponto essencial da analise deste
trabalho. Uma vez consagrados nos termos de uma linguagem que adere a significagdes

através de sua composicao estética e politica, esses parametros de representagdo audiovisual
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sdo reapropriados e ressignificados na contemporaneidade, com o intuito de se valer de suas
atribuigdes simbolicas originais, tais quais o apoderamento do lider, sua soberania e a
dinamicidade de suas deliberagdes, por exemplo.

Articuladas, as propriedades da linguagem cinematografica - tais quais
enquadramento, composicdo, angulo, montagem e som - alusivas a linguagem dos filmes
dirigidos por Leni Riefenstahl, dotam a imagem de um poder potencialmente coercitivo que
jamais fora visto no cinema ou na propaganda até entdo, tornando-se um parametro para
produgdes posteriores, dado o seu patamar de exceléncia. Sob esse ponto de vista, ¢é
intrinseco ao presente panorama de producdo cultural a revisitacdo a estéticas consagradas
em vista de alcangar seus objetivos de consumo junto ao publico (JAMESON, 2002). No
aparente intuito de acessar um repertério compartilhado subconscientemente pela
sociedade, o qual comporta a abordagem de simbolos de poder e registros da postura de um
lider, as campanhas politicas atuais, objetos audiovisuais em foco nesta pesquisa,
encontram-se na perspectiva desse estudo em consonancia com as propriedades estéticas
estudadas e desenvolvidas pela linguagem do cinema de propaganda nazista.

Dessa maneira, o contato com essa estética da persuasdo faz com que o espectador
experiencie um processo de reconhecimento da linguagem utilizada. A proliferacdo da
imagem ¢ inerente a esse mesmo contexto, ¢ mediante sua abundancia, a dindmica dos
meios de comunicagdo em massa legitima por consequéncia um habito de consumo que nao
facilita o desvelamento critico do objeto, em vista da necessidade de uma rapida absor¢do
do conteido meio ao caos imagético cotidiano. Nesse viés, sobe entdo o potencial
manipulatério da midia audiovisual. A ascensdo dos meios de comunica¢do em massa € sua
consolidagdo na sociedade trazem, portanto, a imagem como elemento central de sua
existéncia, e os especialistas de propaganda do III Reich souberam utiliza-la com primazia.

O que chegava aos cinemas da Alemanha para o0 mundo nos meados da década de
1930 e 1940, em vez de ser informativo, era sumariamente sugestivo, conforme aborda
Kracauer (1988). A ideia a ser transmitida ndo era vulgarmente atirada ao espectador, e sim
latente, sugerida de forma sutil, o que a dotava de maior forca, posto que assim, a plateia
inferia que o que lhe era mostrado era proveniente de seu proprio pensamento, quando em
verdade, tudo encontrava-se sugestionado através da retorica imagética, a qual ainda sera
abordada detalhadamente, e isso foi feito de forma tdo eficaz que perpetuou-se na historia

(Ibid).
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Tendo isso posto, observa-se que através de tomadas de cunho aparentemente
documental, porém encenadas, a realidade exibida nos filmes nazistas era fantasiada através
da linguagem empregada, articulando o pensamento do espectador em favor dos ideais
propagados. Kracauer afirma, dessa forma, que as trés midias do cinema, sendo elas
narragdo, imagem e som, sao trabalhadas por meio da edi¢do com a finalidade de suprimir a
capacidade de compreensdo do espectador no intuito de mobiliza-lo em torno de seu
estimulo sensorial em vez da razdo (1988, p. 322). Por isso essa linguagem, simulando

sensacoes, tende a ser objeto eficaz de persuasao.

Uma suntuosa orquestracdo foi usada para influenciar as massas. (...) Toda a sua
feitura mostra que eles tém a intencdo de impressionar as pessoas em vez de
informa-las (...). Quanto as imagens, ¢ muito aproveitado o fato de filmes apelarem
diretamente ao subconsciente e ao sistema nervoso. Muitos recursos sdo usados com
o intuito de trazer a tona algumas emocdes especificas da platéia (KRACAUER,
1988).

Estimular a platéia era agrada-la, ocupando sua mente ao falar o seu mesmo idioma
em conformidade com as experiéncias de hiperestimulo pelas quais o individuo moderno
havia se habituado (SINGER, 2001). A comunicagdo, nesses termos, destinava-se as
pessoas de todas as camadas sociais que eram julgadas como hébeis pela ideologia nazista a
aderir ao regime.

Os filmes de propaganda nazista vendiam, fundamentalmente, por meio do
encadeamento de recursos audiovisuais, o ideal politico da soberania alema. Através de
uma reflexdo estética e teodrica, o estudo constata que hoje as propagandas politicas se
valem dos mesmos artificios para venderem seus respectivos ideais e candidatos no periodo
eleitoral, reapropriados. Para tanto, dentre as alternativas disponibilizadas, recorrem
comumente a criagdo de uma comunicagdo visual a ser assimilada e reconhecida pelo
publico de forma ripida através de um simbolo. Tal pratica, atualmente corriqueira,
relaciona-se com a disseminagdo da suastica como representacdo do Partido Nazista. Num
momento histérico no qual o radio era o principal meio de comunicacdo, o simbolo
comegou a ser difundido através de cartazes, e tornou-se um elemento central na
composicao da obra propagandistica cinematografica.

Em "Triunfo da Vontade" (1935), assim como "Vitéria do Ocidente" (1941),
constata-se a profusdo de sudsticas em quadro, de maneira a fixar-se irremediavelmente no

psiquismo do espectador. Em "Vitoria do Ocidente" (1941), encontram-se ainda sequéncias
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nas quais por algum tempo, quando se exibem cenas em que o simbolo nao ¢ mostrado, em
um corte rapido, as bandeiras com sudstica aparecem e somem (Figura 1), como a ndo
deixar precedentes para que tal identidade ndo se estabeleca soberana na mente de quem
assiste. Logo, essa ocorréncia e recorréncia se ddo de forma sugestiva, representando por
meio de sua proliferagdo constante em quadro a for¢a de um poder que se vende absoluto,
supremo (KRACAUER, 1988). A producdo contemporanea de campanhas eleitorais utiliza-
se do mesmo recurso, pondo por toda parte quanto pode o simbolo de representacdo do

partido, aderindo de maneira primaria ao passado estético abordado (Figura 2).

A

Figuras 1 e 2: A disseminag¢@o do simbolo de representagdo na comunicagdo visual do partido

Na perspectiva do estimulo sensorial por meio do significado implicito ao qual as
imagens aderem em sua construcdo, ¢ elemento de destaque a utilizagdo de mapas. De
"Vitoria do Ocidente" (1941) para as campanhas veiculadas agora nos horarios eleitorais na
televisdo, esse recurso pretende imprimir no publico a ideia de avanco, dinamicidade. No
filme de propaganda nazista, os mapas dinamicos aparecem com o intuito de demonstrar a
evolucdo do III Reich e de suas estratégias de guerra, segundo Kracauer (Figura 3). O autor
afirma ainda que as linhas e setas que se movimentam em tela sdo graficos que assumem
processos fisicos como uma demonstracdo de superioridade, de forma que o movimento
continuo excita os nervos, "aprofundando no espectador a convic¢ao do dindmico poder dos
nazistas; movimento em redor e acima de um campo implica completo controle do referido
campo" (1988, p. 329), referindo-se a conquista do territorio demonstrada.

O valor propagandistico dessa pratica parece fazer eco na atualidade. Em 2002, o
ultimo programa eleitoral do entdo candidato a presidente Luiz Indcio Lula da Silva tem
grande parte de seu tempo dedicado a exibir mapas animados (Figura 4), cujo objetivo seria
informar a incansavel campanha de Lula por todo o Brasil, explicando sua trajetéria através
de graficos. O mapa perpassa a sensacao de rapidez no deslocamento do politico, ao ligar

cidades agilmente por meio de linhas pontilhadas. Esses valores sdo dessa maneira
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automaticamente agregados ao perfil e as acdes de Lula. Nesse sentido, pela persuasdo
imaggética, o publico inferiria que tendo ido com tanto vigor durante a campanha por todo o
territorio brasileiro, ¢ um lider cheio de energia, incansavel, e com dinamismo com o qual
conduziu sua campanha, fard seu governo. O movimento indica sutilmente cada uma dessas

caracteristicas: mudanca, agilidade, for¢a, dindmica, dominio sob o territorio.

Figuras 3 e 4: A utilizagdo de mapas no intuito de imprimir dinamicidade na percep¢do do espectador

Inserido no mesmo processo subjetivo de propagacio de valores agregados ao lider
ou candidato, a partir da abordagem dos mapas torna-se possivel observar uma tendéncia na
construcao do ideal de representante politico, que sempre traz consigo a ideia de avango e
dinamicidade recém descrita. Tendo isso estabelecido, exemplifica-se o quadro com a
campanha de Fernando Haddad de 2012, para prefeito de Sdo Paulo, na qual além da
proliferacdo de graficos caracteristica, o candidato estd o tempo todo movimentando-se,
andando em direcdo a camera, sempre ativo e desenvolto, da mesma forma que Fernando
Henrique Cardoso na imagem final de sua campanha para presidente de 1994, dentre outros
exemplos. O principio desse mesmo artificio estaria assim presente em "O Triunfo da
Vontade" (1935), quando Hitler, segundo Kracauer, significativamente assistiu a parada de
cinco horas de pé em seu carro em vez de em um palanque fixo (1988, p. 341). Esses
simbolismos sdo portanto utilizados para estimular a plateia da forma como convém aos
propagandistas.

Ainda no estudo da interrelagdo entre a estética das propagandas politicas
contemporaneas e a linguagem que parece ter lhe suscitado nos meados da Segunda Guerra
Mundial, podemos eleger o recurso do contra-plongée como uma das formas de discurso
imagético mais eloquentes no que tange a glorificagdo do poder, seja relacionada a um
simbolo ou um lider. O contra-plongée trata-se de uma angula¢do do enquadramento na
qual a camera filma o objeto de baixo pra cima. A poética da imagem agrega ao assunto em

cena, nessas circunstancias, grandiosidade, soberania, chegando préximo a um ar divino
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(Figuras 5 e 6). Kracauer afirma em sua obra: "ndo ¢ sem significado simbdlico que os atos
de Hitler sempre aparecem contra as nuvens" (1988, p. 342), da mesma forma como fala
das bandeiras esvoagantes sob o mesmo angulo que traziam sudsticas, cujo propdsito era
hipnotizar e satisfazer a imprescindivel necessidade de imprimir a ideia de avango na mente
da plateia. O poderio da imagem era subvertido para que a Alemanha fosse glorificada
como um poder dindmico (Ibid, p. 329). Afim com essa construcao, as campanhas eleitorais
hodiernas aderem de maneira constante a essa forma de representagcdo, cujo simbolismo
reforca o poder, heroismo e endeusamento, como que a criar um mito.

Para além da utilizagdo do contra-plongée, desenvolve-se hoje toda uma linguagem
em favor da mitificagdo do candidato, a qual seguiria os pressupostos engendrados no seio
da estética de propaganda nazista. Isto posto, a atmosfera que circunda os politicos ¢
manipulada pelos recursos fotograficos apresentando-se cheia de luz (Figuras 7 e 8), dando
ao espectador a sensa¢do de pureza, com cores em tons harmoniosos que lhe provocam o
estimulo sensorial, um prazer para o olhar. Esse discurso simbdlico ¢ tdo subjetivo quanto
poderoso, agregando ao perfil da pessoa em foco carisma, confianga, divindade, enquanto
que sua postura, olhar adiante e gesticulagdes demonstram for¢ca e determinagdo. No
programa eleitoral do partido PSB de 2013, Eduardo Campos est4 inserido nesse processo

de construcdo de significados pela imagem.

-

Figuras 7 e 8: Luz e atmosfera criada ddo aos politicos uma aura divina, incitam a criagdo do mito
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Em vista de reforcar a criagdo do mito, a musica age com singularidade pelo tom
épico que assume nos momentos apices da narrativa, aprofundando os efeitos produzidos
pela midia cinematografica, afetando os sentidos da platéia com maior forca (KRACAUER,
1988). E unanime a presenca da sincronia entre dramatizagio da narrativa, montagem e som
nas atuais producgdes audiovisuais de uma forma geral, e no que se refere aos programas
eleitorais, a musica orquestrada em tom épico que sobe de intensidade e de tom nos
momentos cruciais para exacerbar a tensdo da cena, como a de um belo discurso, ¢ uma
estética imprescindivel para engajar o publico na comunicagao realizada.

Inserida nessa constru¢do, a montagem € recurso estratégico na conducio da mente.
Vé-se sua relevancia desde a rapida aparicdo das bandeiras com sudstica citada
anteriormente, até o trabalho de cortes e enquadramentos que diz respeito a abordagem das
multiddes, aplicada até os dias de hoje. O tratamento da multidao pela camera deve sempre
parecer tdo espontaneo quanto puder, ao ser em verdade um processo altamente pensado,
assim como todos os demais meandros que compdem a feitura das propagandas politica
atuais ou nazistas. Siegfried Kracauer (1988) comenta em sua obra sobre as “multiddes
alegres cuidadosamente raciocinadas” retratadas pelo cinema nazista, ressaltando que ao
filmé-las, sdo destacados primeiros planos de rostos possuidos por um fanatismo fronteiri¢o
a histeria (Figuras 9 e 10), ao qual Goebbels se refere com entusiasmo, abordagem que pode
ser vista no programa de campanha para presidente de Geraldo Alckmin exibido durante o
periodo eleitoral de 2006.

Diante dessa concepcdo, a montagem aloca-se como recurso essencial para o
estimulo da audiéncia através da instauracdo do drama no desenvolvimento da tensdao e
alivio durante o filme, de forma que, enquanto os instintos e as emocdes do espectador sdo
mantidos vivos, sua faculdade de raciocinio ¢ sistematicamente enfraquecida

(KRACAUER, 1988).

i

Figuras 9 e 10: A histeria da multiddo
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Fazendo conjunto a gama de artificios estéticos a serem manipulados em prol do
ideal nazista, essas técnicas de coer¢do através da imagem forjam uma realidade que parece
ser absorvida pela mente dos individuos, a qual estaria exaurida em meio a toda a excitagao
desvelada pelos seus olhos.

O legado nazista ecoa. A sociedade da informacdo nos impele a compreender a
construcao desses espagos mididticos. Afora a expectativa de esgotar o tema, a abordagem
do estudo de Siegfried Kracauer nos traz uma perspectiva da linguagem de propaganda
politica contemporanea, a qual sob essa analise se mune de referéncias originarias do
desenvolvimento dessa estética ocorrida no periodo que circundou a Segunda Guerra

Mundial, conforme atestado.

Consideracoes Finais

A verificacdo de um didlogo entre a linguagem dos filmes de propaganda nazista e
das propagandas politicas brasileiras, a partir da metodologia comparativa estabelecida
nesse estudo, visa explorar nogdes estéticas e conceituais dentro de uma reflexdo do fazer
audiovisual contemporaneo, interpretando sob o viés das constatagdes de Kracauer a pratica
propagandistica vigente. O percurso de abordagens criticas e teéricas do trabalho permitiu a
constatacdo de um panorama de apropriacdo da heranga estético desenvolvido pela
propaganda nazista, o qual mune as atuais campanhas eleitorais brasileiras de recursos para
uma abordagem mitica do lider. A problematizacdo entre a representacdo contraposta a
realidade encontra-se presente na manipulagdo dos recursos visuais ofertados pela midia e
seus discursos. Espetacularizagdo, hiperestimulo e a andlise estética de Kracauer acerca dos
filmes de Riefenstahl s3o conhecimentos alusivos ao ambiente moderno, porém na
constru¢ao de uma ampla compreensdo da contemporaneidade, trazem aspectos reveladores

para uma era em que a imagem ¢ elementar na estrutura social.
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