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RESUMO

Produzido por alunos estagiarios do Labjor (Laboratério de Jornalismo) do curso de
Jornalismo da Universidade de Fortaleza, o Jornal Mural é uma producédo trimestral que
visa proporcionar informacdo répida, prazerosa e visualmente atraente. A edicdo
apresentada neste trabalho, intitulada “Jornal Mural do Turista”, focou como publico-alvo
0s turistas que visitam Fortaleza, capital do Ceara, e teve como objetivo ofertar informacédo
de atividades de passeio alternativas as proporcionadas pelas agéncias de turismo.
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1 INTRODUCAO

O Jornal Mural comegou a ser desenvolvido em 2003 na disciplina de Principios e
Técnicas do Jornalismo Impresso I, mas hoje € um projeto realizado inteiramente pelos
alunos estagiarios do Labjor (Laboratorio de Jornalismo), sob supervisdo de um professor-
orientador.

Cada edicdo do produto é pensado para um determinado publico-alvo, que é
definido pelos alunos e o pelo professor. A publicagdo monotematica é afixada em um local
que seja visivelmente estratégico para atingir o seu publico ao qual se destina. O exemplar
Jornal Mural da Biblioteca, por exemplo, foi disposto em bibliotecas, e o Jornal Mural dos
Taxistas, no Sindicato de Taxistas do Ceara.

Os alunos do laboratério devem exercitar as habilidades previstas no curso de
Jornalismo como participar de reunifes de pautas, apurar informagOes, escrever
reportagens, pensar em infograficos e imagens, além auxiliar na diagramacao e distribuigédo

do produto final.

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Jornalismo, modalidade Jornal Mural.

2 Aluna lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso Comunicagdo Social - Jornalismo, email:
thaispraciano@gmail.com

® Orientador do trabalho. Professor do Curso Comunicagdo Social - Jornalismo, email: alejandro@unifor.br.
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2 OBJETIVO

Levar informacdo a um publico-alvo especifico sobre assuntos relacionados ao seu
cotidiano por meio de reportagens, imagens, ilustracfes, infogréaficos e curiosidades, com
uma linguagem clara, objetiva e direta. Ou seja, um produto de informacéo dindmica, ja que
a sua leitura é realizada em pé, dai a necessidade de um layout criativo e que facilite a
assimilacdo rapida do seu contetdo. Propde-se integrar a informacdo e as necessidades do
publico para criar um produto que seja relacionado com o carater informativo-educativo do

Jornal Mural e exercite nos alunos as habilidades para o seu desenvolvimento académico.

3 JUSTIFICATIVA

Este artigo propde a apresentacdo de um produto que tem como principal objetivo
cumprir o papel social da comunicacdo que é a disseminacdo da informacéo de forma clara,
objetiva e direta. O jornal mural dissemina a educacdo e a informacéo para o seu publico-
alvo, ja que o seu conteltido é pensado e realizado para atender aos interesses deste publico.
Os seus leitores tém acesso a informacgdo que € limitada, porém completa, e que permite
uma boa assimilacéo e reflexdo sobre o assunto.

A edicdo apresentada chama-se “Jornal Mural do Turista” e foi idealizada para
servir como um guia alternativo para as pessoas que visitam Fortaleza. A principal proposta
do veiculo é deixar que o turista conheca outros aspectos da cidade, como sua histéria e
comidas tipicas. Desta forma, ele foi afixado em agéncias de turismo e hotéis para que seja
visualizado pelo seu publico-alvo.

Em vez de conter as informacdes que podem ser encontradas em agéncias, a
proposta do Jornal Mural é apontar locais diferenciados para se visitar que englobem
cultura, histéria e lazer. Outras informagdes complementares, como o funcionamento dos
taxis, ajudam o turista a informar-se sobre o0 que é necessario saber durante uma viagem a
capital cearense. Tudo isso escrito em portugués e inglés para atingir também os

estrangeiros.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Jornal Mural produzido pelos estagiarios do Laboratorio de Jornalismo (Labjor) é
um produto monotematico e realizado trimensalmente. Os estudantes, liderados por um
aluno bolsista, fazem parte de todo o processo de concepgéo e criacdo do projeto, desde a
reunido de pauta até a distribuicao do jornal.

Por ser monotematico, o jornal mural é pautado geograficamente para poder atingir
0 seu publico-alvo da forma mais direta possivel. Para exemplificar, o Jornal Mural da
Alimentacdo foi afixado em refeitorios, academias e centros de nutri¢do; o Jornal Mural do
Intercambio em pontos da universidade que sejam visiveis para os alunos; e o Jornal Mural
do Justica no Planalto da Justica.

Apo6s a escolha do publico-alvo e do local de afixacdo, os alunos estagiarios
realizam uma pesquisa prévia e depois participam de uma reunido de pauta em que sugerem
quais informacdes sdo mais relevantes, como elas devem ser dispostas, com quantos
caracteres, acompanhadas de quais imagens ou ilustracBes ou infogréaficos.

Os textos sdo sempre pensados para facilitar a leitura, sendo claros, diretos e com
um tom menos formal. A vantagem principal do jornal mural € a caracteristica Unica do seu
texto, que propde uma linguagem diferenciada dos outros meios de comunicagdo. Como

explica Spenillo:

O jornal-mural mostra-se como um recurso por exceléncia no trabalho com
grupos populares, pois une ao texto escrito imagem, cor e aderecos visuais, que
facilitam atrair a atencdo do leitor. Uma atencdo que ja € naturalmente disputada
por conta dos inimeros atrativos audiovisuais de nossa sociedade, e que nos
meios populares encontra-se, ainda, especialmente comprometida pelas
caracteristicas da linguagem cotidiana serem muito mais orais do que escritas.
(SPENILLO, 2001, p. 3)

Os alunos devem, portanto, criar estratégias de leitura que facilitem a assimilagdo do
texto para pessoas que lerdo o jornal em pé e em pouco tempo. E sempre importante que o
local em que ele esteja afixado seja bem visivel e propicio para a leitura, alem de, é claro,
ser um espaco de circulagéo do seu publico-alvo.

O jornal-mural da Universidade de Fortaleza teve como primeiras edi¢cbes o Mural
do Terminal e o Mural do Mercado, com pautas pensadas pelos proprios estudantes. Os
produtos ja foram premiados em nivel nacional no Prémio Expocom na categoria Jornal

Mural. A edicdo do Mural da Beira Mar conquistou o primeiro lugar na Expocom em 2004. Ja o
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Mural do Teatro foi premiado no ano seguinte e o Mural da Oficina ganhou o 1° lugar na
Intercom, em 2009.

Algumas edi¢bes do Jornal Mural tiveram como alvo o publico que frequenta o
Terminal, o Mercado Central, o Centro de Arte e Cultura Dragdo do Mar, o mercado popular
Beco da Poeira, Teatro, Praia, Cinema, Estadio, Praga, Beira Mar, Trem, Aeroporto, Museu,
Academia e Oficina, Téaxi, Justica, Lutas, Cabeleireiros, Enade, Profisses, Biblioteca,

Vestibulando e Alimentacao.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Jornal Mural do Turista foi produzido no primeiro semestre de 2013 e foi
distribuido em formato de plotagem com 1 metro de altura por 1 metro de largura. O
principal objetivo desta edicdo foi proporcionar ao turista um guia diferencial com pontos
turisticos e informacdes alternativas sobre a cidade de Fortaleza.

O maior diferencial deste jornal em relacdo aos outros que foram desenvolvidos é
que se trata de uma versdo bilingue, pois o0s textos em portugués vieram traduzidos para o
inglés. A decisdo de utilizar este método pretendeu aproximar-se ainda mais de turistas
estrangeiros e a traducdo foi feita por uma das alunas estagiarias e revisada por uma
professora de inglés.

Apobs a escolha do tema, os alunos reuniram-se com o professor orientador para
decidir quais temas especificos seriam abordados, ou seja, planejar as pautas. Foi necessario
pensar em que assuntos mais interessariam a um turista e como apresenta-los no jornal.
Além das noticias, outros aspectos devem ser pensados. Como afirma Franca (1998), o
“mural para se tornar instrumento eficiente deve ser bem programado e executado, merecer
programacao visual, devendo ainda contar com recursos graficos, fotos e ilustracdes.”

Para cada noticia do Mural do Turista foram pensadas imagens que traduzissem a
informacdo. Na secdo sobre comidas tipicas, colocaram-se fotos dos pratos, e na se¢do com
indicagdes de pontos turisticos, imagens dos respectivos locais. Utilizaram-se duas
ilustracdes representando um cearense e um turista para dar identidade ao impressolustrar o
jornal como um todo, além de dois “boxes” com um alerta sobre explora¢do sexual de
menores e com 0 numero da delegacia do turista.

O jornal ¢ iniciado com um texto que explica a proposta desta edicdo acompanhado
de um mosaico com fotos de pontos turisticos do estado. Em seguida, sdo apresentadas

algumas comidas tipicas que podem ser degustados e, no rodapé, foram indicados trés
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locais diferentes para serem visitados. Como explica Franga (1998), o jornal mural “pode-se
converter num veiculo didatico, programando a disseminacdo de noticiario cultural,
politico, econémico, literario e de utilidade publica, despertando o interesse regular por tais
temas”.

Outra informacdo abordada pelo jornal mural foi um pequeno historico de Fortaleza,
contando um pouco sobre como surgiu a cidade, ja que muitas vezes 0s turistas visitam
locais sem conhecer a sua origem. Também foram dadas informacdes como a populacéo a
area em quilémetros quadrados e o Produto Interno Bruto (PIB). Para finalizar, explica-se
como funcionam os taxis do municipio, com o preco médio de dois trechos muito utilizados
pelos turistas e o valor da bandeirada.

Alguns espacos do jornal foram delimitados com texturas ou planos de fundo para
serem diferenciados dos demais. Os alunos também devem preocupar-se com o layout do
jornal, pois é importante que ele chame a atencdo das pessoas. Para esta edi¢do, foram
escolhidos tons terrosos que representam as areias da praias de Fortaleza. Como explica
Franca (1998) “a titulagao das colunas deve ser feita em letras grandes e coloridas o corpo
do Mural pode contar com tarjas e separadores coloridos, titulos chamativos e curiosos, usar
também fundos em cor ara destacar determinadas informacdes”.

A estética do produto deve ser criativa, limpa e de facil leitura. Todos os detalhes
como imagens e texturas sdo previamente elaborados, pois, como ressalta Mereu (2006) “O
Jornal Mural deve ser diagramado de maneira que desperte o interesse e a curiosidade do
publico leitor, destacando titulos, brincando com cores e boxes coloridos”.

Como o jornal mural é pautado geograficamente, os alunos devem participar da
distribuicdo do produto e estudar quais sdo os locais adequados para afixa-lo. Ao fazé-lo,
eles devem prestar atencdo em quais pontos sdo mais estratégicos e possuem maior

visibilidade para o seu publico. Como afirma Franca:

Ao ser instalado deve estar ao nivel dos olhos; nada de noticias muito acima ou
muito abaixo desse padrdo. Os textos precisam ser apresentados em corpos
grandes, se forem impressos, podem ser ampliados para que sejam lidos a boa
distancia, sem dificuldade. (FRANCA, 1998, p.30)

Apbs todas as etapas de pautar o jornal, escrever as matérias, escolher os
complementos e diagramar, o produto é impresso em uma versdo menor que é lida e

revisada pelo professor orientador para depois ser impressa e por fim distribuida.
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6 CONSIDERACOES

O Jornal Mural do Turista foi uma producdo que ajudou os alunos a desenvolverem
as habilidades necessarias para este veiculo de comunicagdo. Os estagiérios precisaram
envolver-se com todos 0s processos e aprender como a informacéo deve ser distribuida para
determinado publico.

E importante que os alunos coloquem-se no lugar do seu pablico-alvo e pensem em
quais noticias eles gostariam de ler. Os estagiarios conseguiram escolher e realizar as pautas
de acordo com as necessidades dos turistas de primeira viagem, levando em consideracao
quais locais seriam mais interessantes para visitar, que davidas eles tém quanto aos taxis
locais, entre outros.

O jornal foi desenvolvido seguindo os critérios necessarios para a sua assimilacao e
proporcionou aos alunos a experiéncia de noticiar integrando todas as etapas necessarias
para chegar até o publico, incluindo a criacdo da reportagem, selecdo de fotos, escolha de

recursos visuais, diagramacdo e distribuicao.
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Jornal Mural do

Bem-vindo a Fortaleza!

Se vock estd vindo pela pri-
meira vez deve saber que
essa é uma cidade wristica
€ quem vive por aqui |4 estd
acostuimado & se encon-
trar com pessoas de fora o
tempo inteiro. Quando um
“gringo” pede uma dica
de um lugar legal, normal-
mente mandamos para a
Beira-Mar, Praia de Irace-
ma, Mercado Central...
Porém, para o8 turis-

tas ousados que querem se
or de

P

uma forma diferente, sele-
clonamos algumas informa-
¢oes que vao servir de gula
para wma rota altemativa e
mostrar que a “Terra da he"
odio é 86 feita de praia e for-
6, mas sim de uma mistura
de temperos, ritmos e pes-
soas de soniso largo, pron-
tas para recebé-los quando
quiserem voltar,

Welcome to Fortaleza!

If you are coming here for
the first time, you must
know that Fortaleza is a
touristic city. People who
live here are already used
to foreign visitors all the
time. When 2 “gringo” asks
foratip of somewhere cool,
normally we send them to
Beira-Mar, Praia de Ira-
cema, Mercado Central...

However, for the more ad-
venturons tourists who

want to experience Forta-
leza in 2 diferent way, we
selected some information
that will serve as a guide
for this zlternative route.
This will show y
our city is not only made
of beaches and forrd, but
consists of 2 mix of spices,
rhythms and people with
big smiles who are ready
to welcome you whenever
you want to come back.

f
Rapadura: varisgio do verbo
aspar, ¢ um doce, #m forma
de tisalo, feits 8 partir do
caldo de cans.

“The word “rapadurs® originases
from: the verh “to scpe”,
& swoet in the foem of 2 brick,
wmade from sagerane juice

>

1
Carne-de-sol: carne bovins
saigade exposta prevismente

Cocada: doce feito de leite
2 de coco ralado (nafural on
queimads).
Sweet mode of milk snd
cecomt bits (naterel of buned
‘cocomt)

Pequeno histdrico

The portaguese lived in Ceard
in 1603, comanded by Pero Viz
de Caminka. But it wes caly iz
1612 that Mestinz Soeres Mo~
renc aficially mounced the ce-
arense State, with the comstruc-
tiom of the S3o Sebastido f
s with the transiereace of the

Little Historical

dutch fort, Shoonenborch, for
the cesrense capitol, changing

taleza That bappened with the
coastruction of the Srst village,
founded in apeil of 1726
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Jornal Mural do Turista produzido no primeiro semestre de 2013



