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Resumo

O jornalismo é uma instituicdo social e politica legitimada, consolidada. Sua funcéo
primeira é representar e construir a realidade por meio da producédo de discursos de modo
conciso e constante, uma vez que a noticia é perecivel. Mas ha implicacbes em sua
construcdo como os valores-noticia que influenciam a pratica discursiva. Para verificar
essas implicacdes, neste artigo foi feita uma analise da entrevista da presidenta Dilma
Rousseff a revista Veja.
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Introducéo

A Historia mostra que a Imprensa se consolidou e se disseminou pelo mundo ao
denunciar e combater, por meio discursos noticiosos, 0s exageros, 0s mandos e desmandos
dos politicos, dos governantes, principalmente quando estes eram inimigos proprietarios de
jornais e/ou escritores que la trabalhavam. Esse panorama secular mostra que as acles
editoriais de cada veiculo definem as regras do que serd ou ndo publicado, interferindo
efetivamente no modo de pensar e agir de seus leitores.

Desta forma, é valido afirmar que o jornalismo é uma instituicdo social e politica
legitimada, consolidada. Sua funcdo primeira é representar e construir a realidade por meio
da producéo de discursos de modo conciso e constante, uma vez que a noticia é perecivel.
Por ser um “produto de consumo em deterioragao construido dia apds dia” (Tuchman apud
Alsina, 2009, p. 268), a noticia — além de assertividade - necessita ter efeito de real, ou seja,
as “informacdes devem ser enunciadas como verdades de fato” (Alsina, 2009, p. 271).

Mas, antes de continuar, é necessario entender algumas questdes centrais, como 0

que é noticia? Como um fato se transforma em noticia? Como a construcdo da noticia (por

! Trabalho apresentado no GP Jornalismo Imprsso do XIIl Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagéo, evento
componente do XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo.
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meio das perguntas feitas) interfere na representacdo® da presidenta Dilma Rousseff? Como
o0 jornalismo se torna prética discursiva? Para isso, os estudos de Traquina (1999; 2008),
Spink (2000), Thompson (2011), Alsina (2009), entre outros, Sdo essenciais para
compreendermos a constru¢ao das perguntas da entrevista “O Brasil aos Olhos de Dilma”,
revista Veja (p. 72- 82), de 28 de marco de 2012. Assim, esse estudo se prople a analisar
como a construcdo de uma noticia jornalistica interfere em questdes como identidade,
representacdo politica brasileira, uma vez que vem o panorama politico vem se
transformando nessas primeiras décadas do século XXI, quando Dilma Rousseff* — mulher -
assume o0 cargo maximo de presidente da Republica do Brasil, com grande

representatividade internacional.

A Construcdo da Realidade pela Noticia

Ao analisar a sociedade contemporanea, Thompson (2011) afirma que a midia
alterou a compreensao do passado e criou a “mundialidade mediada”, ou seja, como cada
um de n6s compreende o mundo fora da nossa experiéncia pessoal e qual é o nosso lugar
dentro dele, uma vez que tudo esta modelado e mediado pelas formas simbdlicas, pelos
produtos da midia e estes ampliam nosso conhecimento didrio para além das fronteiras
espaciais em que estamos situados. Esta nova compreensdo via meios de comunicacgéo fez
com que o sentindo de pertencimento também fosse alterada, modificada pela
intermediacdo do meios de comunicagdo e, consequentemente, a interpretacdo individual
também. Assim, ¢ preciso entender que o processo de interpretagdo “€¢ um processo ativo e
criativo no qual o intérprete inclui uma série de conjecturas e expectativas para apoiar a
mensagem que ele procura entender” (Thompson, 2011, p. 69). O autor também refor¢a que
algumas destas conjecturas e expectativas podem ser pessoais, isto €, inteiramente
particulares a histdria singular de cada individuo.

Mas muitas das pressuposicdes e expectativas que um individuo inclui no
processo de interpretacdo sdo de carater social e histérico mais amplo,
compartilhadas por um grupo com caracteristicas originais e trajetorias

3 Representacdo, aqui, significa a construgdo da imagem por meio da linguagem tanto cotidiana como jornalistica, pelo
contexto socio-histdrico que forma a perspectiva do imaginario coletivo, realgando diferencas entre homens e mulheres.

4 Dilma Vana Rousseff iniciou sua carreira politica com apenas 16 anos, combatendo o regime militar. Ecomonista
formada pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRG). Foi presa acusada de subversdo pelo governo militar.
Com o fim da ditadura, assume os cargos de secretaria da Fazenda da Prefeitura de Porto Alegre (1986-89), a presidéncia
da Fundagdo de Economia e Estatistica do Estado do Rio Grande do Sul (1991-93) e a Secretaria de Estado de Energia,
Minas e Comunicagdes. Coordenou a equipe de Infra-Estrutura do Governo de Transi¢do entre o Ultimo mandato de
Fernando Henrique Cardoso e o primeiro de Luis Indcio Lula da Silva. Foi nomeada (2003-2005) para 0 Ministério das
Minas e Energia. E, em 2005, passa a ministra-chefe da Casa Civil. Em 31 de outubro de 2010, é a primeira mulher
brasileira  eleita como presidente da  Republica, com 56,05% dos votos. Disponivel em
http://www2.planalto.gov.br/presidenta/biografia. Acesso: 25/10/2011.
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sociais similares. Estas constituem um tipo de pano de fundo de
conhecimentos implicitos que os individuos adquirem através de um
processo gradual de inculcacéo, e que lhes fornece uma estrutura para
interpretar e assimilar o que é novo. (Thompson, 2011, p. 69)

Thompson (Medrado in Spink, 2000, p. 244) entende a midia “como um sistema
cultural complexo, com dimensdes simbdlicas, que compreende a (re)construgéo,
armazenamento, reproducdo e circulagdo de produtos repletos de sentidos, tanto para quem
0S produziu como para quem os consome” ¢ “compreende também uma dimensdo contextual —
temporal e espacial — uma vez que esses produtos sdo fenbmenos sociais situados em contextos que
tem aspectos técnicos e comunicativos e propriedades estruturadas e estruturantes.” Thompson
apud (Medrado in Spink, 2000, p. 244)

E, deste modo, textos e imagens publicados em jornais, revistas ou livros constituem
instrumentos midiaticos.

Assim, todo individuo ao ler um produto mididtico, faz interpretacdes e
reinterpretacGes simbdlicas, atribuindo sentidos conforme seu contexto social e histérico.
Thompson (2011) diz que, ao apoderar-se de mensagens produzidas pela midia, incorpora-
as a propria vida e constréi uma consciéncia daquilo que é como individuo e onde se situa
temporal e espacialmente.

Ao entendermos a linguagem como uma construcdo psicossocial, temos nela um
processo de objetivacdo da sociedade humana, ou seja, o contexto atua como um referente
de sentido, permitindo entender como 0 mundo e a sociedade sdo construidos. Assim, Spink
e Frezza (Spink et al, 2000, p.38) explicam que “os objetos (personalidade, atitudes,
preconceitos) sdo construidos no discurso e como sdo ai construidos 0s sujeitos — como nos
nos experienciamos quando falamos e quando ouvimos outros falarem de nos”.

Esse processo se baseia nos repertdrios interpretativos — conjunto de termos,
lugares-comuns e descricBes gramaticais que ancoram as escolhas linguisticas feitas para
produzir sentidos contextuais. As autoras, citando Pechéux, esclarecem que

um discurso é determinado pelas condi¢Bes de producdo e por um sistema
linguistico (...). As condi¢des de producdo sdo definidas pelos lugares
ocupados pelo emissor e receptor na estrutura de uma formacdo social.
(Spink et al, 2000, p.37)

Desta forma, as praticas discursivas sdo praticas sociais, dialogicas, historicas que,

por meio de ressignificacdes, rupturas, (re)interpretacdes, apresentam a diversidade dos
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sentidos e posicionam as relagbes sociais cotidianas, conforme o uso que € feito dos
repertorios interpretativos de cada individuo.

O mesmo acontece quando ao temos acesso a uma noticia, estabelecemos uma
relacdo tanto com o veiculo (seja jornal, revista, site, radio ou televisdo), como com o
jornalista, para recriar um determinado acontecimento, uma vez que o profissional é visto,
pela maior parcela de seu publico, como um interlocutor, um mediador dos acontecimentos,
um interprete facilitador.

Traquina (1999) destaca que existe uma espéecie de acordo entre jornalistas e
leitores, de que os primeiros ndo ultrapassaram a linha ténue entre ficcdo e realidade,
permitindo que o acontecimento-noticia seja uma espécie de “indice do real”. Esse acordo é
chamado por Alsina (2009) de contrato pragmatico fiduciario social e histdrico, isto &, 0s
jornalistas tem que reorganizar discursivamente o acontecimento, dando-lhe sentido,
importancia publica, legitimando, assim, esse papel de transmissores da realidade.

O mesmo autor (op.cit, 2009, p.48) destaca que “a informacdo da midia precisa da
confianca dos seus leitores, porque o discurso informativo deve gozar de credibilidade”, ou
seja, o discurso informativo deve aparecer como um discurso veridico. “A estratégia
consiste em construir um discurso no qual se possa acreditar” (Alsina, 2009, p.48-49). Ele
reforca que para tanto é preciso que aparecam as fontes consultadas, que depoimentos
tacitos estejam entre aspas, além de outros recursos para que ndo haja contestacdo do que
esta sendo informado.

Para avangarmos, € interessante pensarmos acontecimento

como uma informag&o; isto €, um elemento novo que chega de repente no
sistema social [...] 0 acontecimento é justamente 0 que nos permite
compreender a natureza da estrutura e o funcionamento do sistema (Morin
apud Alsina, 2009, p. 43)

O autor, ainda citando Morin, também ressalta que o acontecimento é singular,
imprevisivel, acidental, desorganizador, mutavel. Alsina (2009) ainda reforca que o carater
fenomenoldgico do acontecimento ndo e independente do sistema onde foi produzido e que
mantém inter-relagdes com o mesmo, sendo assim, provido de sentidos, se contextualizado
e podendo ser transformado em noticia.

E, a0 compreendermos a noticia como construgdo social, uma vez que é a forma
como interpretamos a realidade do fato que nos € permitida conhecer, € preciso entender
também que o0 acontecimento € uma percep¢do do contexto onde se deu e que a noticia é

gerada por este conjunto de circunstancias que acompanham este acontecimento.
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Assim, ainda com base em Alsina (2009, p. 45), é possivel entender

0 acontecimento-noticia como a realidade social a partir da no¢do da
construcdo da realidade, como producdo de sentido atraves da pratica
produtiva e das rotinas da organizacdo da profissao jornalistica. Portanto,
a concepcao dessa construcdo da realidade vai variar segundo o carater
que lhe for dado a prépria realidade social.

Em outras palavras, a noticia € como o acontecimento é percebido, representado,

interpretado, resignificado pelos agentes sociais envolvidos no processo comunicativo.
Traquina (1999, p. 168) acrescenta que

as noticias ndo podem ser vistas como emergindo naturalmente dos
acontecimentos do mundo real; as noticias acontecem em conjuncao de
acontecimentos e textos. Enquanto o acontecimento cria a noticia, a
noticia também cria o acontecimento. (TRAQUINA, 1999, p. 168)
Desta forma, temos a realidade como um produto midiatico, ou seja, “a realidade
transmitida pela midia ¢ uma construcdo, ¢ o produto de uma atividade especializada”

(ALSINA, 2009, p. 46), a prética jornalistica.

A midia é quem cria a realidade social. Os acontecimentos chegam a nds
através da midia e sdo construidos através da sua realidade discursiva. Em
nossa sociedade, é a midia quem gera a realidade social. Portanto, o
processo de construgdo da realidade social, depende completamente da
pratica produtiva do jornalismo. (ALSINA, 2009, p. 46)

E importante também lembrar que as organizacbes de midia e seus processos
editoriais ao estruturarem 0s acontecimentos em noticias, estabelecem a visibilidade
mediada, ou seja, a producdo e a transmissdo de mensagens mediadas pelos meios de
comunicac¢do. Com isso, os lideres politicos estdo mais expostos, “sao mostrados e vistos de
maneiras ndo previstas, e portanto eles devem contar com a permanente possibilidade de
uma visibilidade incontrolada” (Thompson, 2011, p. 191).

Mas como os acontecimentos se transformam em noticias? Alsina (2009) diz que
para que um acontecimento vire noticia depende da inter-relacdo entre os agentes de toda
rede comunicacional, que todos entendam as regras institucionalizadas para a selecdo dos
acontecimentos. Entre essas regras, o autor destaca o interesse humano; sucesso; novidade;
exercicio do poder; anormalidade/discrepancia/aceitagdo; violéncia, agressividade e dor;
luta, rivalidade; dinheiro e poder econémico; crises e sintomas; e o0 extraordinario, 0
singular e o exatico.

Ja Traquina (2008) fala de critérios de noticiabilidade, isto €, a existéncia de valores-
noticia que os profissionais do jornalismo partilham. O autor portugués lembra que 0s

valores-noticia ajudam a construir a sociedade como consenso, como unidade. E lembra
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também que, ao elaborar o mundo desta ou daquela forma, esses valores-noticia ndo séo
naturais € nem neutros. Sdo “um codigo ideoldgico” (Hartley apud Traquina, 2008, p. 86),
ou “um mapa cultural do mundo social”, conforme Hall (in Traquina, op.cit., p.86).

E segue uma versao adaptada por Traquina(2008) de Wolf sobre a distin¢ao entre 0s
valores-noticia de selecdo e os valores-noticia de construcdo. Os primeiros referem-se a
como os jornalistas selecionam o0s acontecimentos para que sejam transformados em
noticias, deixando este ou aquele fato sem cobertura. Os valores-noticia de selecdo dédo
classificados como critérios substantivos e critérios contextuais. Os substantivos sdo a
morte; a notoriedade; a proximidade; a novidade; tempo; notabilidade (a qualidade de ser
visivel, de ser tangivel, de ser insdlito); inesperado; conflito/controvérsia; infracdo;
escandalo. J& os critérios contextuais, estipulam o que deve ser realcado, omitido,
priorizado na construcdo do acontecimento como noticia. Esses critérios refletem “o
contexto do processo de producdo das noticias e ndo as caracteristicas do proprio
acontecimento” (Wolf apud Traquina, 2008, p. 88). Sdo eles: disponibilidade; equilibrio;
visualidade, concorréncia e dia noticioso. E os valores-noticia de construgdo que sdo “os
critérios de selecdo dos elementos dentro do acontecimento dignos de serem incluidos na
elaboragdo da noticia” (Traquina, op.cit., p.91). Sdo eles: simplificacdo; amplificacéo;
relevancia; personalizac¢do; dramatizacdo e consonancia.

Mas ambos autores fazem a ressalva de que, apesar dos valores-noticias fazerem
parte da cultura jornalistica, h& outras interferéncias no processo de selecdo dos
acontecimentos para que estes se tornem noticias ou ndo, como a politica editorial da
empresa jornalistica, a existéncia de espacos especificos (editorias, sessdes), tempo, a
produtividade das rotinas jornalisticas e a dire¢do da organizacéo jornalistica.

Medrado in Spink (2000, p. 243) reforca ao dizer que a midia e o jornal, portanto,
devem ser entendidos como uma pratica discursiva, pois tém o poder de dar visibilidade a
fendmenos sociais e constréi dindmicas interacionais, como processos de producdo de
sentidos, ao agirem como atividade meio ou atividade fim. Isto é, sdo atividades meio
quando estabelecem dialogo com as informagdes, tém necessidade de dar sentidos,
conversar, posicionar, buscar novas informacoes, priorizar, selecionar, entender os eventos
informacionais como elementos intrinsecos do processo de interpretacdo. E sdo atividades
fim quando sdo resultados destas dinamicas interacionais, pois d&o o carater de visibilidade

assegurada com rigor, com objetividade.
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Traquina (1999, p. 169) finaliza que “as noticias podem ser entendidas como o
resultado de um processo de producdo, definido como a percepcdo, a selecdo e
transformacdo de uma matéria-prima (os acontecimentos) num produto (as noticias)”. E
Alsina (2008, p. 161) completa, ao dizer que, “acontecimentos terdo determinadas
caracteristicas que serdo consideradas tanto pelos produtores quanto pelos consumidores de

noticias”.

Analise de “O Brasil aos Olhos de Dilma”

A ideia central deste artigo parte da andlise de alguns pontos da entrevista publicada na
revista Veja, de 28 de margo de 2012, intitulada “O Brasil aos olhos de Dilma”, conforme o
que Alsina(2009) e Traquina (1999; 2008) explicam sobre a producdo da noticia e pela
producdo de sentidos exposta por Thompson (2011) e Medrado (Spink et al, 2000).

Ao analisarmos a revista e, mais especificamente a entrevista, como produto
midiatico jornalistico, como expds Medrado (Spink et al, 2000) ao citar Thompson(2011),
temos o seguinte quadro metodologico: 1) producdo e transmissdo, difusdo de formas
simbolicas (parte da anélise sdcio-historica da situacdo politica da mulher no Brasil: como
uma mulher chegou ao cargo maximo de Presidente da Republica e qual é seu
desempenho?); 2) construgdo da mensagem — simbdlica e estrutura articulada - pelos meios
de comunicacdo (producéo e transmissdo de mensagens conforme a linha editorial, politica
dos veiculos de comunicacdo. Neste caso, da revista Veja); e 3) recepcdo e apropriacdo por
parte do leitor, por meio da combinacdo sécio-histdrica, identificacdo de circunstancias e
condigdes socialmente diferenciadas.

Para tanto, é necessario identificar os interlocutores que fazem parte da entrevista: a
equipe da revista Veja, formada por Euripedes Alcantara (diretor de redacdo), Lauro Jardim,
Policarpo Junior e Thais Oyama (redatores-chefes) e a presidenta da Republica do Brasil,
Dilma Rousseff.

Para a analise dos valores-noticia, usaremos primeiro a classificacdo de Traquina
(2008), no qual o autor fez uma divisdo valores-noticia de selecdo e valores-noticia de
construcdo e depois, de Alsina (2009).

Classificagdo Traquina (2008) - Os valores-noticia foram divididos entre Critérios
Substantivos (aqueles que avaliam a importancia de um acontecimento em noticia, as

caracteristicas dos acontecimentos) e Critérios Contextuais (aqueles que dizem respeito ao
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contexto do processo de producdo das noticias). Assim, temos o0 seguinte quadro de
valoresnoticia da reportagem-entrevista “O Brasil aos olhos de Dilma”:

1) Valores-noticia de selecdo

1.1) Critérios Substantivos

a) Notoriedade: valor-noticia fundamental, devido a ordem de importancia politica
na entrevistada, sendo ela a presidenta da Republica;

b) Proximidade: valor-noticia geogréfico, pois Dilma Rousseff é presidenta do
Brasil;

c) Relevancia: este critério é o que determina a importancia dos acontecimentos na
vida das pessoas. Assim, os esclarecimentos sobre a crise sofrida, no inicio de
2012, pelo governo Dilma séo de extrema relevancia para o povo brasileiro, pois
impacta diretamente na economia e na estabilidade politica do Brasil;

d) Tempo: esse fator ao ser entendido como atualidade, ja justifica a noticiabilidade.
Entdo, a entrevista foi feita em um momento politico muito oportuno, pois o
governo Dilma vinha de uma crise junto a base aliada no Congresso, devido a
“faxina ética” nos ministérios, de um mal entendido internacional com a
chanceler alemd Angela Merkel, de uma pesquisa de opinido plblica onde sua
popularidade como gestora ndo estava convencendo.

e) Notabilidade: esse valor-noticia refere-se a “qualidade de ser visivel, de ser
tangivel” (Traquina, 2008, p. 82). Mais uma vez, o fator deve-se a importancia de
guem é a entrevistada, de quem esta no centro do poder e de como gerencia as
decisdes politicas que regem a todos os brasileiros.

f) Inesperado, surpresa: o fator supresa reflete no fato da presidenta da Republica
dar uma entrevista, mas ao tempo dedicado e a aparente tranquilidade para
responder aos questionamentos da equipe de Veja. Como se 1€ no seguinte trecho
da reportagem:

Mas Dilma néo estava hem um pouco tensa quando recebeu a equipe de
Veja (...) na tarde de quinta-feira passada para uma conversa de duas
horas em uma sala contigua a seu gabinete de trabalho no Palécio do
Planalto, em Brasilia. (VEJA, 28 de marc¢o de 2012; p. 73)

g) Infracdo: pode-se ser entendido por transgressdo das regras. E o texto da
entrevista deixa claro isso ao expor o fato de uma conversa — que foi mal
interpretada pela imprensa brasileira - entre Dilma Rousseff e a chanceler alema,

Angela Merkel. A Veja coloca, no inicio do texto, que “ela vinha de uma viagem
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a Alemanha, onde pareceu, inadequadamente, dar licbes de governanca a

chanceler Angela Merkel”.

1.2) Critérios Contextuais

a) Disponibilidade: a questdo da valia aqui envolve o empenho da equipe de Veja
em disponibilizar quatro de seus jornalistas mais conceituados para entrevistar a
presidenta do Brasil. O acontecimento justifica o investimento da revista no
envio desta equipe formada por Euripedes Alcantara, diretor de redacéo e, pelos
redatores-chefes, Lauro Jardim, Policarpo Junior e Thais Oyama.

b) Equilibrio: a revista Veja e a concorréncia tiveram poucas oportunidades como
esta, ou seja, a presidenta Dilma se disponibilizou em atender a uma equipe
jornalistica e por tanto tempo (duas horas). Entdo, esse fator justifica a
importancia da publicacdo da entrevista exclusiva.

c) Concorréncia: esse valor-noticia juntamente com o valor acima descrito mostram
que a revista possui, apesar de muitos concorrentes, credibilidade junto aos seus
leitores.

d) Dia Noticioso: a equipe de jornalistas da Veja foi muito feliz ao conseguir uma
entrevista exclusiva com Dilma Rousseff e transformou a mesma em matéria de

capa.

2) Valores-noticia de construcao

a) Simplificacdo: a entrevista jornalistica ¢ um texto facil de ser entendido,
produzida no padrdo pergunta-resposta, ndo traz um grau muito alto de
complexidade, uma vez que os temas abordados foram temas recorrentes nos
veiculos de comunicacdo de modo generalizado. A equipe de jornalistas mantém
a linguagem simples e de facil compreensdo e também alguns clichés,
estereotipos e ideias feitas a respeito da presidenta Dilma e sobre sua atuacao
como governante, como moeda de troca com o publico leitor da revista. Isto fica
claro no trecho

Suas propostas lembram o gato do chinés Deng Xiaoping. Ndo importa a
cor. O que interessa é que ele cace ratos. Dilma Rousseff, porém, continua
sendo a Dilma da lenda da mulher durona, de coragdo nacionalista. (Veja,
28 de marco de 2012, p. 74)
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b) Amplificacdo: a entrevista virou matéria de capa e conta com dez (10) paginas,

cortadas apenas com uma publicidade (o que ndo € comum nesta publicacéo, que
sobrevive da venda de seus espacos publicitarios). A matéria também traz
fotografias de Dilma e outros lideres politicos tanto nacionais como
internacionais, situacGes onde ela assume o lugar de presidente e de gestora de
um grupo de assessores e ministros, além de uma fotografia do Estadio do
Maracand em obras, como modo de amplificar a importancia dos assuntos

abordados durante a entrevista.

c¢) Relevancia: uma entrevista com a presidenta da Republica sempre tem relevancia

junto a sociedade brasileira.

d) Personalizacdo: a Veja valorizou a presidenta Dilma ao destacar seu valor como

presidente da Republica, dando-lhe destaque, apesar de deixar claro ao leitor que,

em sua linha editorial, € contraria a governante petista.

e) Dramatizacdo: este fator reforca o lado emocional, a natureza conflitual. A

equipe deixa isso claro ao inquerir sobre a reforma ministerial que recebeu o

apelido de faxina ética:

“Por que a senhora ndo gostou da expressdo “faxina ética?”. (Veja, 28/mar¢o/2012,

p. 81)

Também fica claro a intencionalidade da dramatizacdo quando questionam a

presidenta se foi dificil suceder ao ex-presidente Lula:

“E dificil suceder na Presidéncia a um politico popular e amado como Lula?”
(Veja, 28/margo/2012, p. 81)
Ou quando a pergunta se refere a ser mulher na Presidéncia:

“Em que momentos a senhora percebe que faz diferenga ser uma mulher na

Presidéncia?”. (Veja, 28/margo/2012, p. 82)

“A senhora se da o direito de ter uma opinido como mulher sobre determinado

assunto, o aborto, por exemplo, € outra como presidente?”. (Veja, 28/mar¢o/2012, p. 81)

f) Consonancia: a entrevista foi produzida em um contexto ja conhecido por seu

publico, traz algumas novidades, mas os leitores ja “estdo por dentro dos
acontecimentos” contextualizados pela entrevista. No caso desta entrevista em
especial, nenhuma novidade de crise foi trazida, foram trabalhadas aquelas que ja

eram noticias em outras fontes, inclusive na préopria Veja, ha pelo menos uma ou
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duas semanas. Isto fica bem evidente no uso dos verbos no texto de abertura da
entrevista.

“Aos olhos de muita gente, a presidente Dilma Rousseff deveria estar uma pilha de
nervos na semana passada. Ela vinha de uma viagem a Alemanha (..)” (Veja,
28/margo/2012, p. 73)

“(...) havia o fato de Dilma ainda ndo ter convencido a opinido publica de ser a
grande gestora que o eleitorado escolheu para governar o Brasil em 2010”. (Veja,
28/marco/2012, p. 73)

“Para quem vinha tendo os ouvidos atacados pelo buzinaco estéril da “guerra

cambial” conta o Brasil (...)” (Veja, 28/mar¢o/2012, p. 74)

Classificacdo Alsina (2009) — esta classificacdo é mais direta, objetiva que a do
outro autor. Assim, pode-se verificar que alguns critérios, a motivacdo pela figura da
presidenta Dilma Rousseff é semelhante.

a) Interesse humano: Dilma chama a atencéo para o lado humano ao ser eleita como

a primeira mulher a assumir a Presidéncia da RepuUblica do Brasil. Ganha
destague ndo apenas na imprensa nacional como na internacional também.

b) Sucesso: mais uma vez, a figura de uma mulher assumindo a Presidéncia da
Republica, cargo maximo do Executivo brasileiro, é bastante marcado por esse
valor-noticia.

c) Novidade: Dilma é mulher e presidenta da Republica. Os papéis feminino e
masculino sdo construidos social e culturalmente. Mas para melhor compreensédo
é necessario entender o que HALL (2012, p. 106) fala sobre identificagcdo, ou
seja,

como todas as préaticas de significacdo, (ela) estd sujeita ao “jogo” da
differance. Ela obedece a l6gica do mais-que-um. E uma vez que, como
num processo, a identificacdo opera por meio da differance, ela envolve
um trabalho discursivo, o fechamento e a marcacdo de fronteiras
simbolicas, a producdo de “efeitos de fronteiras”. Para consolidar o
processo, ela requer aquilo que é deixado de fora — o exterior que a
constitui. (HALL, 2012, p. 106)

d) Anormalidade, discrepéncia e aceitagdo: vindo na mesma linha dos primeiros trés
critérios, Dilma se destaca por ser mulher e presidenta da Republica. Numa
republica de quase 125 anos, € a primeira vez que uma mulher assume a

Presidéncia, é uma anormalidade na historia brasileira.
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As mulheres s6 conseguiram o direito ao voto em 1932 e a primeira candidata s
apareceu um depois. As mulheres no Brasil s&o minoria em cargos eletivos. As leis de cotas
ndo funcionam e a maior parte dos politicos continuam sendo homens. A discrepancia entre
homens e mulheres na politica é enorme.

A recente eleicdo de uma mulher para a Presidéncia da Republica e a
ampliacdo do numero de mulheres em cargos ministeriais tem um efeito
pedagdgico fundamental na transformacdo do imaginario social, para o
qual o espaco politico apresenta-se ainda como locus eminentemente
masculino. Pitanguy in (BARSTED e PITANGUY, 2011, p.28)

Mesmo assim, as mulheres continuam subrepresentadas na tomada de decisdes
partidarias tanto no Brasil como em varios outros paises. O Relatorio da ONU “The
World’s Women 2010’ aponta que as mulheres ocupam, em média, 17% das cadeiras de
parlamentos nacionais e dos ministérios. E, se esse nimero diminui para 10% quando se
trata de chefia de Governo e/ou de Estado. Pinheiro e Branco (2009) explicam que

ao longo do século XX e, mais especialmente, a partir da década de 1960,
as sociedades ocidentais presenciaram uma verdadeira “invasdo” das
mulheres ao espago publico. Tradicionalmente relegadas & esfera
doméstica, sob a resistente dicotomia do publico/masculino X
privado/feminino, mulheres das mais diferentes origens enfrentaram a
divisdo sexual dos trabalhos e as imposi¢Oes dela decorrentes, lutando
para alcangarem outros espacos e experimentarem outras possibilidades de
insercdo social. (BRASIL; 2009, p. 56)

e) Luta, rivalidade: este fator é bastante relevante quando fala de direitos politicos
das mulheres. Dilma ficou marcada pela personalidade forte, normalmente
descrita pelos meios de comunicacdo como autoritaria. Na entrevista da Veja,
nota-se que alguns adjetivos foram usados pela equipe para manter uma imagem
ndo muito amigavel da presidenta e marcar seu lugar como mulher e
revolucionaria (guerrilheira), como a categorizagdo feita na pagina 74, “lenda de
mulher durona” e “cora¢do nacionalista”.

f) Dinheiro e poder econdmico: este fator € um dos mais verificaveis, uma vez que
a maioria das perguntas da equipe de Veja séo sobre a economia brasileira, como
os seguintes exemplos: “Quais as diferencas entre se defender e recorrer ao
protecionismo?”; “Mas atrair dinheiro de fora ndo ¢ bom em qualquer

circunstancia?”’; “Como diria o Garrincha, ¢ preciso combinar com 0s russos — €

S Disponivel em
http://unstats.un.org/unsd/demographic/products/Worldswomen/WW _full%20report_color.pdf. Acesso:
31/10/2011.
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os indianos, e os chineses. Eles ja estdo atacando os mercados bem antes do que o
Brasil, a senhora concorda?”. (Veja, 28/mar¢o/2012, p. 79)

Este critério também aponta para o comportamento internacional de Dilma, uma
vez que, segundo sua resposta na propria entrevista, foi mal interpretada como se
quisesse dar licGes de governanca a Alemanha, pela imprensa brasileira ao dizer a
chanceler Angela Merkel, que o Brasil ndo precisava do dinheiro dos paises
ricos.

g) Crises e sintomas: dando sequéncia ao fator anterior, este valor-noticia é bastante
destacado nas perguntas e inquiricdes feitas pela equipe da Veja a presidenta
Dilma. Fica claro que os jornalistas buscam na sua pratica discursiva, palavras,
ganchos para acrescentar sintomas as atribulagdes pelas quais passava 0 governo
Dilma naquele momento. Temos como exemplo:

“Ainda assim, tem muita coisa errada no Brasil que precisa ser consertada e
independe do que vem de fora...”; (p. 78)

“A senhora consumiu boa parte do primeiro ano de seu governo resolvendo crises
provocadas por denuncias de corrupcdo. Agiu com presteza e demitiu quem
estava comprometido. E dificil encontrar bons auxiliares honestos?”; (p. 80)
“Mas essas derrotas, coincidentemente, comegam quando o governo decide trocar
suas liderangas no Congresso e rever sua relagdo com alguns aliados.” (p. 81)

h) Extraordinario, singular e exdtico: ao assumir a condicdo de presidenta da
Republica, Dilma Rousseff assume caracteristicas proprias e notérias proprias do
cargo, mas por sua condicdo de mulher passa a ser tratada pela imprensa quase
como um espécime em extingdo. Sua condi¢cdo de mulher é tida como singular na
politica executiva brasileira. Assim,

a igualdade de género se tornou crucial para a qualidade da democracia. A
democracia baseia-se na ideia de que todos os seres humanos séo valiosos,
independentemente de caracteristicas biol6gicas como raca e sexo [...]. A
ideia da democracia tem como objetivo aumentar o poder das pessoas,
como se as sociedades fossem formadas por meio de um contrato social
entre iguais, todos com 0 mesmo potencial para fazer escolhas autbnomas
e responsaveis [...]. Assim, qualquer discriminagdo baseada em raga ou
sexo conflitua com a ideia democratica de qualidade humana.
(INGLEHART e WELZEL, 2009, p.321)

Fica claro, desta forma, ao se analisar a pratica discursiva dos jornalistas da revista
Veja com base nos critérios de valores-noticia que a imagem construida da presidenta da

Republica, Dilma Rousseff, manteve estere6tipos e preconceitos sobre a figura da mulher.
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Os argumentos discursivos foram criados na tentativa de desacredita-la junto ao publico
leitor da revista e, assim, ganhar credibilidade. E notdrio que na escolha das palavras, a
equipe se posicionou, conforme a linha editorial do veiculo de comunicacédo, atacando o
governo e a propria Dilma, na tentativa de fazer com que a presidenta perdesse nas
argumentacdes a tranquilidade que foi ressaltada no inicio da entrevista e, assim, perdesse o
senso de equilibrio e de humor que foi verificado pelos jornalistas de Veja.

E mais uma vez vemos que 0s papéis sociais femininos sdo o Outro, sempre em
oposicdo ao masculino, marcados pela diferenca cultural e bioldgica. Woodward (in SILVA
et al., 2012, p.9) explica que “a identidade ¢ relacional”. Para que a mulher exista como
sujeito histérico como a conhecemos hoje, é necessario que sua identidade e suas
representacdes tenham sido construidas ao longo das passagens da civilizacdo humana, em
um forte processo de marcacdo de posicOes de identidade pessoal e de fronteiras
(WOODWARD, 2012) entre o que é feminino e o que é masculino. Isto tem haver com 0s
espacos geograficos e politicos ocupados pelo homem e pela mulher, transformando o
sentido biol6gico em construcdo simbdlica.

As identidades sdo construidas (...), elas sdo formadas relativamente a
outras identidades, relativamente ao “forasteiro” ou ao “outro”, isto €,
relativamente ao que ndo é. Essa construcdo aparece, mais comumente,
sob a forma de oposi¢des binarias — a forma mais extrema de marcar a
diferenca — sdo essenciais para a produgdo do significado. (HALL in
WOODWARD, 2012, p,50)

Desta forma, constitui-se 0 espaco privado como o0 espago feminino em oposi¢ao ao
espaco publico, do homem. A posicao hierarquica da mulher é/era da inferioridade; sua voz
é/lera mudez; seu lugar sécio-politico ndo era demarcado nos agoras politicos. Esse
comportamento de interiorizacdo, de privacdo, de fechamento, foi responsavel pela
construcdo das relacdes sociais até o presente século. A falta de voz feminina provocou a
inatividade da acdo positiva na construgé@o de processos culturais, identidades fortalecidas e
discursos coletivos discriminatdrios, marginalizando a mulher.

Todo esse processo consolidou uma hegemonia masculina contraria a mulher na
esfera publica e, portanto, politica, que afetou a memoria coletiva e a construgdo da

contemporaneidade, além de dissimular a construcdo de novas identidades.
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