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O reporter cinematogréfico: papel e funcéo no Telejornalismol

Céarlida EMERIM?
Antonio BRASIL®
Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis, SC

RESUMO

Os telejornais se caracterizam pela linguagem audiovisual noticiosa especifica para 0 meio
televisivo com trés elementos fundamentais: imagem, som e palavra. Apesar da importancia
das imagens para este tipo de produto, pouca énfase a televisdo atual oferta a elas. A
comecar pelos profissionais que exercem a funcdo de capturar a matéria prima dos
telejornais, os cinegrafistas. Ao longo da historia da televisdo, pouco se conhece sobre esses
profissionais e, bem verdade, até mesmo sua designacdo ndo € consensual: cinegrafista,
reporter cinematografico, operador de camera ou, ainda, apenas “o camera”. O presente
artigo propde trazer um inicio de restabelecimento histdrico sobre esta fungdo essencial ao
jornalismo de televisdo que ndo s6 o mercado ndo tem o habito de valorizar como também
0s estudos académicos que ndo tém contemplado as peculiaridades desses “jornalistas”.

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo; Imagem; Televisdo; Repdrteres Cinematogréaficos;
Linguagem Audiovisual.

Telejornalismo: um trabalho de equipe

Na televisdo, uma coisa chamada imagem tem absoluta primazia. Sem
imagem, a televisdo ndo passa de um radio disfarcado. Reporteres de
veiculos impressos precisam, para trabalhar na tevé, ter consciéncia de que
imagem é informacdo. (Luis Carlos Bittencourt: 2002)

A imagem tem um papel de extrema relevancia na sociedade contemporanea, uma
influéncia e poder que é quase inquestiondvel, mas que, ao mesmo tempo, institui
complexas relacbes de apreensdo e interpretacdo de sentido. Na esteira destas relacdes, as
imagens do mundo nos sdo ofertadas diariamente e, cada uma, respondendo a

possibilidades e restricfes que advém do seu proprio processo produtivo. E € aqui que se
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chega ao veiculo de comunicagdo de massa mais popular e “poderoso” a que se tem noticia
até hoje: a televisdo. Pode-se amé-la, pode-se odia-la, mas ndo se pode ser indiferente a
influéncia que ela opera na sociedade, em verdade, nos seres humano. Nesta direcdo, a
producdo de conteudo de jornalismo para a televiséo, ou, o telejornalismo, constitui-se num
espaco também de poder e influéncia social e, exatamente por estes aspectos, torna-se
importante escopo de analises e estudos diferenciados, a luz de diversas abordagens
teoricas.

Uma pesquisa quase sempre surge de uma pergunta. Nesta direcdo, investigou-se, de
forma bem breve, sobre uma curiosidade de pesquisadores integrantes de um grupo de
pesquisa’; eles perguntaram para algumas pessoas, em aleatério, qual a imagem mais
marcante que esta pessoa teria visto. Este mapeamento apontou trés elementos
interessantes: 1) as imagens mais lembradas séo de tragédias; 2) faziam parte de grandes
coberturas e, 3) a maioria tinha sido vista pela televisdo, ou melhor, em produgdes do
telejornalismo. Mas, nem é dificil concluir que ndo tinham ideia sobre quem havia realizado
as imagens nem sequer sabiam definir, ao certo, qual € o nome que se da ao profissional que
captura imagens para serem utilizadas no telejornalismo. Bem, nem mesmo nds, 0s
pesquisadores, como se podera observar mais adiante.

E, diante deste contexto, o presente artigo prop0e trazer um tema que perpassa as
consideracBes acima citadas centrando a discussdo numa funcao dentro da rotina produtiva
do telejornalismo que, embora seja fundamental para esta midia, ainda ndo recebe (nem no
mercado e nem na academia) o investimento e o interesse de pesquisa: 0 cinegrafista ou
repérter cinematografico. Propor um estudo que contemple este profissional e a sua
atuacdo no telejornalismo se faz extremamente importante, pois pode colaborar,
diretamente, para se restabelecer historicamente os modos de producdo e as rotinas de
atuacdo destes profissionais, possibilitando estudar ndo s6 quem foram estes profissionais
(suas contribuicBes e especificidades), como também apreender sobre o poder e o sentido
das imagens no telejornalismo. Nessa mesma dire¢cdo, do ponto de vista mais pratico,
pensar e propor rotinas de acdo em coberturas, de captura de imagens em diferentes
aspectos e contextos, (por exemplo) a partir de possibilidades e restricbes que ja foram
experimentadas ao longo do tempo.

* Grupo Interinstitucional de Pesquisa em Telejornalismo (GIPTele/lUFSC/CNPq), sediado no Curso de
Jornalismo da UFSC, integrando também pesquisadores da UNISC, UNIPAMPA, UFPel e PUC do Rio
Grande do Sul além de jornalistas profissionais que atuam no mercado no RS e SC.
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Na perspectiva deste enfrentamento, a pesquisa em desenvolvimento propde erigir
alguns aspectos e suas implicancias diretas: Aspecto 1: compreender a importancia da
imagem no telejornalismo — a) o que implica em valorizar o profissional que atua na captura
das imagens; Aspecto 2: a formacdo necessaria para se atuar como cinegrafista no
telejornalismo — b) o que implica em reconhecer e legitimar o trabalho destes profissionais;
Aspecto 3: restabelecer o percurso historico dos cinegrafistas na midia televisiva brasileira,
em especial, no telejornalismo — ¢) o que implica num pesquisa muito ardua e dificil visto
que ndo héa sequer referéncia ao trabalho desses profissionais nos estudos académicos bem
como nas proprias producdes que tematizaram (ou tematizam) a histdria da televisdo no
Brasil. Por fim, se telejornalismo é um trabalho de equipe, nada mais justo do que poder
conhecer quem foram os cinegrafistas pioneiros no telejornalismo brasileiro e como eles
faziam para filmar os fatos para serem noticiados. Afinal, como bem afirma Yorke (1998),
o cinegrafista é o olho do telespectador®.

Para a pesquisa maior e, também, neste artigo, esta-se empregando uma pesquisa
empirica, de carater tedrico-pratica, adotando uma metodologia que prevé, em primeira
instancia, a revisdo bibliografica, de materiais audiovisuais e outros (como revistas, jornais
entre outros) com vistas a reunir o estado da arte sobre o tema bem como adotou-se, na
perspectiva qualitativa, dois procedimentos basicos: estruturacdo de um questionario que
incluiu perguntas direcionadas, aplicadas de forma direta (entrevista oral gravada com
transcricdo das respostas); e, indireta (via e-mail, com descricdo direta das respostas), para
posterior analise de entrevistas (aplicadas a profissionais que atuaram ou atuam na
profissdo, professores e pesquisadores em telejornalismo e eventuais entrevistados de
interesse para o0 projeto. Ressalta-se que as entrevistas e 0s questionarios sdo muito
importantes na pesquisa cientifica, especialmente nas ciéncias sociais, como bem diz
Parasuraman (1991) quando afirma que construir questionarios ndo é uma tarefa facil sendo
necessario aplicar tempo e esforco adequados para a estruturacdo do questionario é um fator
de diferenciagdo favordvel. No método utilizado articulou-se a metodologia reflexiva, com
observagdo participante dos dois autores do trabalho, visto que ambos tem experiéncia
profissional na area de cinegrafia em telejornalismo muito embora suas observacdes e
insercOes estejam inscritas mais nas consideracdes finais e no proprio escopo do trabalho
como um todo, sem demarcacdo especifica. Neste aspecto, parte-se das recomendacdes de

Jovchelovitch e Bauer (2002) que prevé (pela metodologia reflexiva) estudo bibliografico e

% YORK, Ivor. Jornalismo diante das cameras. S30 Paulo: Summus, 1998. p. 53.
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documental em entrevista narrativa, que visa a reconstituicdo da trajetoria pessoal, onde o
sujeito relata suas experiéncias, um método especifico de pesquisa geralmente aplicado
sobre comunidades e grupos sociais que privilegia dados empiricos obtidos através da
reflexdo pessoal e profissional dos sujeitos. A escolha pelo relato pessoal também procura
preencher a falta de referéncias bibliograficas especificas sobre os repdrteres
cinematogréficos.

Assim, numa primeira parte do artigo, se discorrerd sobre a imagem e o
telejornalismo, seguindo para a defini¢édo do termo cinegrafista em televisdo, mostrando o
percurso metodoldgico empreendido (e que, em verdade, estd se empreendendo). E, por
fim, apresenta e discute conflitos principais sobre esta atuacdo e reconhecimento destes
profissionais, propondo uma sistematizacdo de algumas ideais compartilhadas nas

consideracdes finais.

Imagens e Telejornais

No meio televisivo, trés linguagens aliam-se na producdo de uma narrativa
especifica: a visual, a sonora e a verbal, que convergem para a forma expressiva do
conteido audiovisual televisivo, formando o que se convenciona definir como linguagem
televisual. Algumas especificidades deste televisual estdo diretamente ligadas a pratica do
telejornalismo: o fator tempo - a instantaneidade das transmissdes televisivas em tempo
real; o fator fatico da linguagem verbal — estabelecido pelo ao vivo que diferencia a
linguagem da TV de producdes cinematograficas e videograficas. Os telejornais, enquanto
género televisivo, ainda empregam outros elementos que vao constituir uma narrativa
especifica desta linguagem televisual para produzir programas noticiosos, tais como a
edicdo, o tipo de corte, a selecdo das informacbes e entrevistados, o cenario, 0S
profissionais que aparecem em cena, entre outros.

Para Rezende (2000), a informacdo visual é o elemento mais expressivo da
linguagem jornalistica na televisdo: a forga da imagem iconica é tdo grande que, para
muitas pessoas, 0 que a tela mostra é o que acontece, é a realidade, (pag. 76). Como se
apontou anteriormente, corroborando com a premissa sobre o poder e influéncia das
imagens, apesar de elas suscitarem, no espectador, um sentimento de realidade bastante
forte, trata-se de uma representagdo do real. Como afirma Sodré (2001), em sua tentativa de

dizer o real, a televisdo constréi uma realidade na forma de um sistema de representagdes
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sociais, estas servem para formar opiniGes e comportamentos, ajustando-os a realidade tal
como existe numa determinada formacéo social, (pag. 77). Diante do exposto, pode-se
dizer que: 1) as imagens ndo existem sozinhas, pois estdo acompanhadas dos sons
correspondentes & acdo captada®; 2) a insercdo digital de um novo estilo de imagens na
forma de “grafismos”, ilustragdes simbolicas e animagdes, potencializa a complexidade da
compreensdo sobre estas imagens do real; 3) seu processo narrativo € diferenciado pois que
se cria a partir da “sucessdo de imagens paradas”, que reproduzem o movimento dos objetos
e das pessoas e que, aliados a preocupacao constante com a variedade de enquadramentos e
de cenérios (investida pelos cinegrafistas), a tornam diferenciadas, Unicas e coletivas, ao
mesmo tempo. Pois, corroborando com Dondis (1991), o telejornalismo (como linguagem
televisual) promoveu, ao longo do tempo, o que o autor define como alfabetismo visual, ou
seja, as imagens televisivas trazem consigo o significado da profundidade de campo do
enquadramento, a instigacdo através dos movimentos das cdmeras — que podem sempre
revelar um fato novo, desconhecido do telespectador -, ou ainda 0s novos cenarios da acéo,
causando um efeito cumulativo resultante da combinacdo de elementos selecionados, da
manipulacdo das unidades basicas por meio de técnicas e de sua relacdo formal e
compositiva com o significado pretendido.

Mas, a experiéncia profissional e os mais de vinte anos dedicados ao estudo das
imagens permitem afirmar que a imagem telejornalistica, ndo se basta a si propria, ndo se
esgota em si mesma, ja que, pela sua estrutura narrativa (como se apontou até agora) nao é
autoexplicavel e, discordando de alguns autores do telejornalismo que acreditam que uma
imagem pode valer por mil palavras, enfatiza-se que, para o telejornalismo, hd momentos
em que, talvez, nem dez mil imagens consigam expressar o poder polissémico de uma Unica
palavra. Assim, parte-se do pressuposto de que, para o telejornalismo, a regra da televisdo
precisa da imagem, do texto e do som, sem que um fique secundario ou a mercé do outro, é
preciso compreender suas vicissitudes para empregar, com eficAcia e competéncia, a
linguagem desta imagem em especifico. E esta linguagem de gramaética especifica comeca a

ser construida pelas imagens, através dos cinegrafistas.

O “problema” da “cinegrafia”

® 0 que em telejornalismo se define como som ou 4udio ambiente.
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O telejornal tem origem no jornalismo cinematografico que surgiu com o primeiro
Pathé-Journal, na Franca, em 1908, o primeiro cinejornal que se tem noticia pela
bibliografia consultada. Este periodo da Histéria que antecede a crise provocada pela
Primeira Grande Guerra de 1914 a 1918 é definido como a Belle Epoque e se caracterizou
por grandes inovagdes sociais, politicas, econdmicas e, principalmente tecnologicas. Nesta
época e no periodo entre as grandes guerras mundiais, 0 cinejornal se estabelece como
complemento informativo as exibicdes cinematograficas.

Durante a Segunda Guerra Mundial era extremamente dificil e penoso o trabalho
dos cinegrafistas na tentativa de documentar o que estava acontecendo no front devido aos
perigos do campo de batalha, limitacGes da censura e falta de equipamentos apropriados.
No entanto, apesar de todas as dificuldades, este periodo foi extremamente proficuo para a
producdo de imagens em movimento sobre o maior conflito da histéria da humanidade.
Com a cobertura jornalistica cinematografica da Segunda Grande Guerra, o terreno estava
sendo aberto para a chegada da televisdo. Nos anos 50, o telejornal no Brasil era uma
espécie de radio com imagem, sendo que a imagem ainda ndo era considerada um elemento
constitutivo da informacéo televisiva, naquele momento era o audio, o que se dizia que
interessava. S6 muito tempo depois os editores comegaram a se preocupar em casar imagem
e texto e os telejornais passam a desenvolver uma linguagem ainda mais especifica, como ja
se apontou.

Para Edna Mello (2011), o primeiro telejornal brasileiro, Imagens do Dia, tinha em
seu proprio nome a identificacio e o compromisso com a imagem e, dessa forma,
evidenciava a uma proposta inovadora e diferenciada do meio televisivo para a época,
impregnada e dominada pela linguagem radiofonica. O Imagens do Dia se propunha a
mostrar tudo que acontecia no Brasil e no mundo ndo s6 com o rigor e precisdo das
palavras, mas com o poder sedutor, emocional e polissémico das imagens.

Mas, como se pode verificar, apds mais de 60 anos no ar, algumas dessas promessas
e expectativas ainda ndo foram completamente realizadas, pois sdo produzidos com a
predominancia das palavras em um “radio com imagens” aguardando se constituirem como
“janela para o mundo”, uma promessa que lhes daria énfase no poder iconico e
representativo das imagens sobre as limitacGes das palavras. E, esta promessa ndo cumprida
pode ter uma causa bem especifica: os “ndos” que envolvem uma funcdo crucial no
telejornalismo que é a de cinegrafista. Ou seja, ndo investimento em formacdo, em

equipamentos adequados, na valorizacdo do profissional dentro e fora da equipe, no estudo
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e treinamento destes profissionais para aprimorar a linguagem imagética televisual ou
telejornalistica, etc. Um exemplo do que se projeta, € que muito recentemente tem se
creditado nome aos cinegrafistas em reportagem de televisao e, mais ainda, citado junto
com o reporter que executa materiais, mesmo assim, estas citacfes ainda sdo de reportagens
especiais. E esta dificuldade comeca pelo proprio nome que define a fungdo na televisdo e
no telejornalismo.

E importante ressaltar que até aqui se optou designar o termo cléssico, tradicional e
mais coloquial de “cinegrafista” para nos referir ou identificar o profissional responsavel
pela captacdo de sons e imagens para 0s noticiarios de tevé, pois é um termo consensual.
Mas, a partir daqui, propde-se uma discussdo sobre este termo e a pensar, talvez, propor
qual seria, exatamente, 0 termo mais correto.

Até meados de 1970 ndo existia no Brasil, equipamentos portateis de video para
captacdo de imagens para a televisdo. Na época, as cAmeras ainda eram pesadas e muito
grandes, sendo assim, as cameras de cinema preenchiam este vazio, principalmente as de
formato 16mm, surgindo dai o nome "cinegrafista” para designar o profissional da camera
que até os dias atuais é usado pela maioria das pessoas. Dessa forma, adotou-se o termo
"cinegrafista” como uma funcgdo da profissdo de radialista e o "repdrter cinematogréfico"
para a funcdo do camera jornalista. No entanto, em linguagem coloquial, os termos séo
utilizados de forma indistinta. E necessario enfatizar a origem cinematografica para
designar o profissional da camera que registra imagens para uso em telejornais e esta
qualificacdo demonstra a grande influéncia do cinema no inicio da TV brasileira. Fernando
Barbosa Sobrinho, produtor do telejornal O Jornal de Vanguarda, considerado um dos
melhores e mais inovadores telejornais da TV brasileira, descreve as rotinas profissionais

dos cinegrafistas do passado:

Crescia 0 numero de matérias feitas com a participacdo do repoérter, e nao
apenas do cinegrafista que, alids, depois veio a ser chamado de reporter
cinematografico, uma qualificagdo adequada, porque a reportagem na TV
é um baido-de-dois, quanto mais azeitada a parceria, melhor. E h&
momentos em que a imagem ¢ tdo forte que ndo precisa de texto.
(Sobrinho: In: http://www.maxwell.lambda.ele.puc-
rio.br/13367/13367_1.PDF").

" Entrevista com Fernando Barbosa Lima disponivel em http://www.maxwell.lambda.ele.puc-
rio.br/13367/13367_1.PDF. Referencia completa na bibliografia.
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Como ja se apontou no resumo, a prépria funcdo é confusa nesta defini¢do, se ndo
vejam. Partindo dos sindicatos a funcdo reporta a operador de camera, como a propria
palavra diz, consiste em uma operacdo técnica, operacional de manipular a camera. O
problema reside é que ele ndo apenas opera a cAmera, em verdade, ele estd numa operacao
maior que é a de selecionar, enquadrar, gravar/capturar/filmar imagens que serdo utilizadas
para compor uma noticia pra a televisdo, portanto, de imediato, 0 termo operador de
camera, ja ndo basta ao telejornalismo. Mas estes profissionais também sdo chamados de
camera, cameraman (muito recente e raro de camerawoman, mas ja existem), jornalistas da
imagem ou reporter cinematografico (quando diplomados por escolas de jornalismo),
profissionais da imagem ou, ainda, cinegrafistas, como se utilizou nesta primeira parte do
trabalho. Ocorre que cinegrafista é um termo que remete as origens nos cinejornais®, hoje
um tanto obsoleto se se pensar na tecnologia empregada na televisdo nos Gltimos 50 anos.
Os termos camera, cameraman ou camerawoman, também ndo aprecem adequados pois
repetem o problema do primeiro termo refutado visto que remetem a um equipamento
(cdmera) e, os outros dois, além disso, ainda sdo estrangeiros e os trés definem uma
atividade operacional, quase mecanica da funcdo. Os dois Ultimos, jornalista da imagem ou
reporter cinematografico, merecem uma dedicacdo maior.

O repérter cinematografico € uma fungdo jornalistica. Enquanto profissional de
camera é o0 agente inicial na execucdo do produto jornalistico. E igualmente o profissional
que registra quaisquer acontecimentos ou assuntos de interesse jornalistico. Ele capta as
imagens que irdo dar suporte a narrativa do repdrter. Depende da sensibilidade deste
profissional o resultado de um bom trabalho jornalistico; assim ele deve captar, nas
imagens, ndo apenas as a¢es, mas as emocdes, 0s detalhes que vao fazer a diferenca. Para
se ter uma ideia da importancia do cinegrafista para as reportagens basta dizer que o
telespectador vé os acontecimentos distantes de si através dos olhos do cinegrafista, pois,
como bem diz York (2004), o cinegrafista é o olho do telespectador.

A competéncia do cinegrafista permite captar o fundamento do telejornalismo: o
casamento entre texto e imagem. Em resumo, ele é o profissional responsavel pela captacdo
das imagens, pela fotografia adequada para a compreensdo da informacéo, pela linguagem

das imagens das reportagens do telejornalismo. Assim, como se acredita, para que estas

¥ Resquicio de uma época muito particular quando ainda se produzia imagens para telejornais em pelicula
cinematografica. Desses profissionais se exigia alta qualificagdo técnica, digna de “diretores de fotografia”,
responsaveis pela construgdo de uma linguagem audiovisual especifica para o jornalismo de TV. Cinejornais
sdo curtas-metragens informativos produzidos em pelicula durante os primérdios do cinema e que eram
exibidos antes dos filmes de longa-metragem nos cinemas.
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imagens realmente tenham potencial e qualidade informativa € uma funcdo que deve ser
exercida por jornalistas, assim como defende CRUZ NETO (2008, p. 34). Porém, o diploma
de jornalismo ndo garante um profissional da imagem competente para o telejornalismo,
pois, um breve olhar sobre os curriculos dos Cursos de Jornalismo no Brasil eles ndo
preveem a formacdo deste tipo de profissional, alias, em verdade, nem mesmo jornalistas de
televisdo: a maioria das disciplinas dos curriculos ainda centram foco no jornalismo
impresso, sendo desproporcional a quantidade de disciplinas ofertadas para esta area em
detrimento das outras e, menos ainda, as dedicadas ao Telejornalismo. Portanto, também o
termo jornalistas da imagem ndo nos parece adequado neste momento. E, por fim, reporter
cinematogréafico, € um termo que acompanha a ja definida profissdo de reporter fotografico
advinda da funcdo exercida pelos fotdgrafos nos jornais impressos. Ocorre que 0 termo
cinematogréfico ja foi refutado anteriormente por designar um periodo tecnol6gico que a
que a televisdo h&d muito deixou de utilizar e, também, ndo parece adequado usar como base
de definicdo de uma funcdo fixa do telejornalismo ao principio de uma tecnologia, pois esta
sempre estara se modificando, implicando, necessariamente, a mudanca e/ou adequacéo do
termo.

Portanto, diante do exposto, acredita-se que um termo que poderia ser empregado
para definir este profissional seria repérter da imagem, pois, sendo assim, ele teria a sua
funcdo de base que é a de reportar 0s acontecimentos através das imagens. Quanto a
questdo de cursar uma Faculdade (Curso de Jornalismo), ter um diploma de jornalista, 0s
autores defendem esta formacdo como fundamental para o profissional que pretenda atuar
em telejornalismo, visto que o telejornalismo é um espaco na midia televisiva no qual
atuam jornalistas que produzem noticias para a televisao e, portanto, é fundamental que se
tenha jornalistas atuando em todas as suas instancias produtivas. Embora, como ja se
apontou, € necessario revisar 0s curriculos atuais para que as universidades enfatizem a
formacdo também destes profissionais, assim como editores, produtores e outras funcdes
fundamentais na producdo de noticia na televisdo. Em tempo, por questdes mais
operacionais, este trabalho assumira o termo repdrter cinematogréafico a partir deste ponto
do trabalho visto que, entre 0s termos usuais, este € 0 que mais agrada aos profissionais
entrevistados.

Em outra direcdo, enquanto a nomenclatura correta ndo é definida, h4 outro
problema a ser enfrentado, mais imediato e necessario: como potencializar os profissionais

da ativa, ou seja, os repdrteres cinematograficos (chamados operadores de camera) em
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atuacdo no mercado de trabalho. Esses profissionais ainda sofrem com preconceitos,
discriminacdes e falta de reconhecimento, além de serem vitimas de criticas e resisténcias
em relagdo a legitimidade de sua fungdo como “jornalista”. Para corroborar com esta
afirmacéo, a dificuldade de encontrar referéncias nos estudos académicos ao trabalho desses
profissionais, pois, uma breve pesquisa, ndo conseguiu encontrar muitos materiais (textos
ou artigos) que citem a historia ou descrevam as rotinas dos reporteres cinematogréaficos.

Edna Mello, professora e pesquisadora de Telejornalismo, confirma esta afirmacéo:

Fiz uma pesquisa em todas as obras que tenho que falam sobre
telejornalismo em suas primeiras décadas... Olhei mais de 12 obras e o
resultado foi esse: os autores ndo fazem mencéo aos nomes dos repdrteres
cinematograficos, ndo costuma ter alguma identificagdo do profissional. A
maioria dos textos fala de "cinegrafista”, "cameraman", ou "o camera"... -
Por outro lado, existem muitas referéncias aos modelos de equipamentos
de cada época, as vezes com detalhamento da marca do equipamento, ano
de fabricacdo, etc. Isso pode levar a dedugdo de que infelizmente parecer
haver uma maior valorizacdo do equipamento, da tecnologia em si, do que
da pessoa que fez uso dela. E um paradoxo, porque principalmente os
primeiros equipamentos dependiam exclusivamente da técnica e do apuro
profissional do repérter cinematogréafico (MELLO: 2012°).

A pesquisadora complementa sua avaliacdo sobre a falta de estudos sobre os
cinegrafistas argumentando que foram tantos profissionais que fizeram parte da histéria da

televisdao e nenhum deles tém seus nomes mencionados:

(...) € uma verdadeira invisibilidade de quem torna visivel as imagens que
vemos todos os dias (...). Parecia haver um pacto de menosprezar o
trabalho dos cinegrafistas em geral. Se a gente for pensar, € recente a
pratica de identificar o nome do reporter cinematografico na cabeca.
Tenho visto que a Globo e a Record estdo fazendo isso agora:
"Acompanhe a reportagem de fulano de tal com imagens de sicrano”
(MELLO: 2012").

Em relacdo as especificidades do trabalho dos cinegrafistas, é igualmente importante
resgatar algumas consideragbes de Cristiana Mesquita, experiente jornalista e
correspondente de guerra, hoje editora senior para a América Latina da Associated Press
TV News, em Washington:

Trecho retirado do texto de e-mail trocado entre Edna Mello e Antonio Brasil sobre a funcéo do repérter
cinematografico na histdria do telejornalismo no Brasil, em 25 de julho de 2012.
10

Idem.
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Quantas vezes ndo fui cutucada por um desses cinegrafistas que dizia
‘olha 14, aquele é fulano de tal, vai em cima que ele sabe o que esta
acontecendo’ e nds partiamos de microfone e cAmera em punho para fazer
as perguntas. Ainda assim, poucas vezes vi 0 trabalho desses caras ser
reconhecido. Ouvia sempre que televisdo é trabalho de equipe e que todos
sdo importantes, mas na realidade o trabalho do cinegrafista s6 era
comentado quando ele perdia alguma cena ou o foco....Ninguém dizia
nada quando belas imagens eram arruinadas por textos e
edi¢cdes mediocres...Um reporter que ndo ouve e aprende com o
cinegrafista é um tolo. (Mesquita: 2011, s/p™).

Nesse mesmo contexto surgem criticas a falta de formacéo superior de grande parte
dos profissionais da imagem que almejam serem reconhecidos como “jornalistas”. Em
artigo publicado no site Observatdrio da Imprensa, em 20 de maio de 2008, na edi¢do 486, a
jornalista Milene Magalhées, declara, em seu artigo intitulado “Cinegrafista sem diploma

nao pode ser jornalista™:

Recente decisdo da 2% Vara do Trabalho de Aracaju, proferida pelo juiz
Luiz Manoel Meneses, enquadra cinegrafista e reporter cinematografico
como jornalistas (...). Muito boa decisdo se ndo fosse por um detalhe, 0
diploma, que muitos, como eu, levaram quatro anos no banco de uma
universidade para conseguir; mas nao é necessario para aquela categoria,
basta apenas uma camera na mao para um registro profissional (...). Nada
contra cinegrafistas ou repdrteres cinematogréaficos; eles podem, sim, ser
jornalistas, desde que diplomados. (Magalh&es: 2008, s/p*?).

A autora confirma suas criticas sobre o status dos repérteres cinematograficos que
ndo possuem diplomas de jornalistas e, adverte, que € uma chacota descarada, lutar pelo
diploma e ndo pensar em como fiscalizar a profissdo e, mais: cinegrafista jornalista, s6 se
for com diploma 3. Essas citacdes acima ilustram as peculiaridades e as polémicas que
envolvem a formacdo e as rotinas profissionais dos repérteres cinematograficos. Afora estas
criticas e polémicas, o que é consenso é a necessidade de investimento em estudos mais
aprofundados e especificos para e sobre os “jornalistas” responsaveis pelo conteudo
audiovisual de nossos telejornais.

Apesar de mudancgas recentes e as decisdes juridicas, os conflitos ainda acontecem
entre 0s reporteres e os cinegrafistas. Muitas vezes esses problemas surgem devido a

diferenca de formacdo entre repOrteres e repdrteres cinematograficos, aos problemas de

" Trecho retirado do texto publicado em 08/11/, na edigdo 667, do site Observatério da Imprensa. Referéncia
completa na bibliografia.

12 Trecho retirado do texto publicado em 20/05/2008, na edicéo 486, do site Observatério da Imprensa.
Referéncia completa na bibliografia.

3 1dem.
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relacionamento entre os membros da equipe e, também, por diferentes motivos. Mas,
principalmente, devido a pratica comum nas redacdes de jornalismo das emissoras de TV
de orientar apenas um integrante da equipe, em geral o reporter e ndo raras vezes o reporter

ndo compartilha as instrugdes recebidas. Para Regina Villela:

E importante que o cameraman também receba orientacio do chefe de
reportagem ou, se for o caso, de um editor de imagens que trabalha junto
ao jornalismo. O cameraman bem informado sobre a pauta sai da emissora
melhor preparado para cobrir o assunto. Em primeiro lugar, porque
familiariza-se com o assunto. Em segundo, porque avalia melhor suas
necessidades de equipamento. Mesmo assim, os procedimentos de rotina
sdo fundamentais (VILLELA, 2008, p.45).

Em seu Manual de Telejornalismo, Barbeiro e Lima também confirmam a

necessidade de integracdo nas equipes de telejornalismo:

O cinegrafista € um agente da reportagem e deve opinar sobre todo o0
processo de producdo, e ndo somente sobre a estética e as questBes
referentes as paisagens a serem selecionadas. Ainda deve participar da
construgdo da reportagem desde a conversa com o editor-chefe até a
execucdo final da ultima edicdo do produto (Barbeiro e Lima: 2002, p.44).

Na perspectiva mais objetiva e concisa de Yorke (1998), o rep6rter cinematografico
deve ter a curiosidade do repoérter e a sensibilidade do artista fotografico, pois ele capta as
imagens que irdo para o ar e, por isso, € imprescindivel que quando saia para gravar, junto
com o reporter ou mesmo sozinho, ele conheca o0 conjunto da pauta e o objetivo da
reportagem. Em seu manual de telejornalismo, o autor também define o repérter como “o
jornalista que consegue a histéria”. Para as jornalistas Luciana Bistane e Luciane Bacelar, a
énfase da reportagem de TV estd na necessidade de proximidade e colaboracdo entre os

membros da equipe de telejornalismo em busca de imagens:

O reporter € um contador de histérias que precisa ter um bom dominio da
escrita, fazer investigacdes, refletir. Deve entender o assunto e instruir o
entrevistado a ndo falar demais e nem com muitos termos técnicos. Néo
deve se limitar a recolher declaragbes, mas observar como elas sdo dadas.
O reporter deve estar sempre ao lado do cinegrafista acompanhando a
captura de imagens. (BISTANE e BACELLAR, 2005, p.24)

12
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Os manuais de telejornalismo destacam a importéancia do olhar e da imagem em seus
preceitos sobre a cobertura telejornalistica. Cruz neto (2008), citando o jornalista Mauricio

Kubrusly enfatiza a importancia do olhar dos repérteres cinematograficos:

O repérter deve estar sempre ao lado do cinegrafista acompanhando a
captura de imagens. Como diz o experiente reporter Mauricio Kubrusly,
“o cinegrafista ¢ o olho do reporter”. E, sempre que necessitar de uma
imagem, ele deve pedir ao cinegrafista. JA o cinegrafista, sempre que
filmar algo que o reporter ndo percebeu, deve avisa-lo para que ele faca
um texto correspondente e a imagem seja aproveitada. (Kubrusly apud
CRUZ NETO, 2008, p. 41).

O manual de telejornalismo da TV Globo, por exemplo, confirma que “a imagem é
mais forte do que a palavra”, e ainda considera que ela, a imagem, da sentido e resolve a
finalizacdo da reportagem. Assim estard diretamente ligada ao produto final que os
telespectadores recebem em suas casas. Por todas estas razGes € que se enfatiza a
necessidade de conhecer, com mais propriedade a funcdo e o papel que os repdrteres

cinematogréficos exercem e exerceram na histdria produtiva do telejornalismo no Brasil.

Conclusoes preliminares

Neste estudo procurou-se langar uma primeira luz sobre o universo dos profissionais
responsaveis pela producéo de imagens para o telejornalismo. Novos dados sobre o perfil e
as rotinas profissionais dos repdrteres cinematograficos ainda serdo analisados nas
proximas fases da pesquisa. O principal objetivo deste artigo, no entanto, é incentivar
outros pesquisadores a se dedicarem aos estudos sobre uma das profissdes mais relevantes e
menos conhecidas do jornalismo brasileiro. Apesar de quase “invisivel” ¢ importante
denotar que o reporter cinematografico € o agente inicial na execucdo do produto
jornalistico responsavel pelo conteudo audiovisual do segmento noticioso do principal e
maior veiculo de comunicacao da atualidade: a televiséo.

Em um meio que produz celebridades em profusdo, inclusive dentre os jornalistas
televisivos, os repdrteres cinematograficos persistem como profissionais "anénimos". Até
mesmo os créditos em suas matérias diarias ou as premiacOes profissionais tradicionais

especificas como o prestigioso Prémio Esso de Jornalismo™* Ihes séo negados. Precisam se

4 Segundo o site do evento: o Prémio Esso de Jornalismo é o mais tradicional e disputado programa de
reconhecimento de mérito dos profissionais de imprensa do Brasil, completa, em 2013, 58 anos de existéncia
ininterrupta. Criado, em 1955, com o nome de "Prémio Esso de Reportagem", passou posteriormente a se
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contentar com “mengdes honrosas” ou elogios pdstumos. Ainda é notoério que os
“cinegrafistas s6 costumam ser reconhecidos e elogiados quando morrem”™.

A falta de reconhecimento publico em relacdo a importancia e relevancia do
trabalho dos cinegrafistas ficou evidenciada nesta pesquisa. Apesar de acreditarmos que
vivemos numa "era das imagens"”, a realidade é que sempre existiu predominancia da
palavra sobre a imagem em todos os meios jornalisticos. Se a imagem deveria privilegiar
seus proprios profissionais, isto ndo ocorre com a TV. O profissional da imagem, além de
carregar o peso da falta de reconhecimento e das injusticas, tem que carregar literalmente o
peso de equipamentos muitas vezes incomodos e obsoletos que lhes provocam graves
problemas de salde. Mas nada se compara com 0 peso do preconceito contra a sua funcao.

O futuro reserva tecnologias ainda mais novas, narrativas audiovisuais inovadoras e
grandes desafios comunicacionais. Mas, diante de tantas possibilidades, é preciso garantir
espaco para pesquisas mais aprofundadas sobre a participacdo dos profissionais
responsaveis pelo conteddo audiovisual de nossos telejornais. Também cabe a esses
profissionais transformar a informacéo televisiva prevendo a comunicacdo multimidia e a
interatividade dos processos. Essa nova linguagem audiovisual estd sendo representada,
organizada e analisada com base em novas formas de interacdo e convergéncia entre o
poder informativo das palavras e a seducdo polissémica das imagens na TV e nos
telejornais de uma nova era das imagens, as imagens sinteses, imagens do digital.

Mas, apesar de um cendrio que aponta algumas dificuldades e preconceitos, tém-se,
também, os desafios que podem ser extremamente ricos para o desenvolvimento de novas
formas produtivas a partir das imagens visibilizadas pelos telejornais. Como se sabe, o
telejornalismo ja contribuiu sobremaneira para a producdo de sentido de coletividade e de
conhecimento, através de informacgdes audiovisuais, muitas delas fundamentais, tdo
draméticas que persistem no nosso inconsciente para sempre. Sdo cameras que tentam
retratar um mundo que, muitas vezes, se ignora ou ndo se quer ver. Se nao ha, como dizia

1655

Aristoteles, “pensamento sem imagem=", priorizar o estudo e a valorizagéo profissional do

repdrter cinematografico € investir, de fato, num telejornalismo de qualidade.

chamar "Prémio Esso de Jornalismo”. In: http://www.premioesso.com.br/site/historia/index.aspx, acessado
em 10 de junho de 2013.

!> Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_a_morte_da_imagem_de_novo,
acessado em 20 de junho de 2013.

'° Disponivel em: http:/pt.scribd.com/doc/70601779/Curso-de-Filosofia-Tematica, acessado em 10 de julho
de 2013.
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