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Resumo

Em tempos de inovacdes tecnoldgicas, o jornalismo alternativo, que tem por
pressuposto critérios diferenciados de noticiabilidade em referéncia ao jornalismo
comercial, também se renova. O posicionamento ideoldgico desses meios, historicamente
ligados as causas sociais, permanece. A mudanca se d& nas novas possibilidades de
narracdo e interacdo com o espectador obtidas através da internet. Este artigo tem por
objetivo analisar o papel da Midia NINJA, coletivo que vem se destacando por usar
métodos colaborativos e uso de tecnologia através da Pos TV, seu bragco audiovisual, na
busca por uma renovacao do jornalismo como um todo. Através do streaming, mecanismo
de transmissdo direta via web, se apropriam do conceito de gatewatching, onde a
informacao nédo passa por edi¢des ou cortes antes de chegar ao espectador.
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Introducéo

O jornalismo alternativo, muito presente da década de 1960 a década de 1980
devido primeiramente ao periodo ditatorial vivido no Brasil de 1964 a 1985 e,
posteriormente, a instabilidade dos governos que se sucederam a redemocratizagdo,
retomou sua forca e visibilidade nos dltimos anos. A chamada imprensa alternativa tomou
forma para contrapor-se aos veiculos existentes a essa época, que partilhavam da visao
oficial do governo, seja por questbes ideoldgicas, seja por coersdo ou por imposicdo da
censura. Ndo se diferenciando muito dos pressupostos ideoldgicos das midias alternativas

altualmente.
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Os jornais alternativos da época, geralmente com pequenos nucleos e em formato
tabléide, eram comandados, na maioria dos casos, por jornalistas de esquerda que se
cansavam da rotina nas grandes redacdes, onde eram obrigados a se submeter a uma visao
editorial ligada a um regime com o qual ndo concordavam. Esses profissionais, muitas
vezes, ndo deixavam as redacOes por questdes financeiras e acabavam por dedicar todo seu
tempo livre e grande parte de seus salarios a seus projetos alternativos, onde se permitiam
analisar criticamente a realidade. Os maiores expoentes dessa época foram “O Pasquim”

(1969) e o0 “Coojornal” (1975), entre mais de 30 outras publicacdes.

A imprensa alternativa surgiu da articulacdo de duas forgcas igualmente
compulsivas: o desejo das esquerdas de protagonizar as transformacOes
institucionais que propunham e a busca, por jornalistas e intelectuais, de espagos
alternativos a grande imprensa e a universidade. E na dupla oposicdo ao sistema
representado pelo regime militar e as limitagdes a producédo intelectual-jornalistica
sob o autoritarismo, que se encontra 0 nexo dessa articulacdo entre jornalistas,
intelectuais e ativistas politicos. (KUCINSKI, 2001, p.16)

O jornalismo alternativo, que ficou um pouco esquecido na ultima década do século
XX, retomou sua forca no século XXI, em grande parte pelo surgimento e crescimento da
Internet, que possibilitou novos meios, mais baratos, diretos e eficazes de se fazer esse tipo
de comunicacdo. Esses novos meios e novas narrativas, hoje em dia, estdo muito atrelados
as causas sociais em geral, a defesa dos interesses das minorias e a cobertura e abordagem
de temas que a imprensa hegemdnica ignora. A comunicacdo alternativa ganha forma e
forca a partir dos mais variados movimentos e, também, de iniciativas individuais. Nao
mais se caracteriza apenas como jornalismo alternativo, mas como esforcos de
comunicacéo alternativa, que podem se expressar das mais variadas formas.

Para Peruzzo (2009), se nos primeiros anos a contra-comunicacdo aparecia
preponderantemente no ambito dos movimentos populares, das organizacGes de base, da
imprensa alternativa, da oposi¢do sindical metaldrgica, de ONGs, de setores progressistas
da igreja catolica ou realizada por militantes articulados em nucleos de producédo
audiovisual; hoje ela “pipoca” em experiéncias comunicacionais das mais variadas formas.

O que esses formatos tem em comum € o desejo por mostrar e analisar a realidade a
partir de variados olhares, em contraponto com as redes comunicacionais hegemdnicas, que

abrem mao do olhar critico e assumem uma postura de afirmacéo do status quo.

As motivagOes para tanto possivelmente vém do interesse social presente nos
cidaddos e nas organizagbes civis em interferir nos sistemas geradores e
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mantenedores da desigualdade, além das possibilidades inovadoras, como a efetiva
interatividade, que as novas tecnologias de informacdo e comunicacdo (NTIC)
oferecem. (PERUZZO, 2009, P.58)

Segundo Castells (2001), a midia tradicional tem interesse de manter uma realidade
que lhe beneficia e Ihe € lucrativa. J& os movimentos sociais sdo a¢les coletivas deliberadas
que visam transformacdes de valores e instituicbes da sociedade. Portanto, a relacdo entre a
midia alternativa e 0s movimentos sociais pressupde um processo de comunicacao
alternativa. Sendo caracterizada por um olhar diferenciado quanto a sele¢do dos fatos a
serem noticiados e do enquandramento com que sdo analisados. Geralmente esses meios
abordam a histéria pelo lado das classes trabalhadoras, das minorias, dos oprimidos em
geral.

Dentre as definini¢des dos editores de Alternatives in Print, diretério online de
periddicos alternativos e editoras de livros alternativos, que estdo fora do mainstream, e da
Royal Commission on the Press, realizada no Reuno Unido no século XX, para o termo
midia alternativa se sobressaem 0s seguintes conceitos (que ndo necessariamente exluem
uns aos outros): motivacdo ndo-comercial, demonstrando um interesse basico por ideias,
n&o por lucro; o tema principal das publicacGes seria a responsabilidade social e a expressédo
criativa; é bastante os publicadores se declararem alternativos; aquela que compartilha as
opnibes de pequenas minorias; aquela que expressa atitudes hostis a crencas amplamente
estabelecidas; e aquela que adota visGes ou orientacbes com temas ndo cobertos
regularmente por outras publicages.

Destacam-se a pauta, a selecdo do que deve ser noticiado, e 0 enquadramento, 0S
pressupostos ideoldgicos imbutidos no discurso, como principais diferenciais da midia
alternativa. Tanto na midia alternativa quanto na grande midia tradicionais, o papel de fazer
essas escolhas se restringia a jornalistas e editores, reforcando seu papel de gatekeeper, de
selecionador da noticia. Nos ultimos tempos, esse papel tem sido deixado de lado na busca
por novos canais de conexdao com o espectador, com aquele que recebe a noticia. Com as
novas tecnologias, o espectador pode também ser ator da noticia, como veremos no
conceito de gatewatching. Em geral, essas novas possibilidades trazidas pela era digital tém

sido muito melhor aproveitadas pelas midias alternativas.
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Conceitos de gatekeeping e gatewatching aplicados ao jornalismo alternativo

Ja nos anos 1980 e 1990 houveram esforcos para uma maior interacdo com o
publico, para trazer o espectador para 0 mundo do jornalismo, foi nessa época que comegou
a se expandir o nimero de enquetes feitas em programas ao vivo, para dar a sensacdo de
participacdo. Esse foi o primeiro passo para um jornalismo mais participativo, e se deu na
grande midia. Porém, para Bruns, ele s6 reforca o papel do jornalista ou editor como

“selecionador” de conteudo:

[...] isso ndo altera de maneira significativa as relacdes de poder entre os jornalistas,
na sua capacidade de produtores das noticias, e as audiéncias na sua capacidade de
consumidores das noticias (ou de fato, um simples “mercado”): notadamente, as
escolhas de gatekeeping continuam sendo “o nosso trabalho” e “as nossas decisdes”,
mesmo nesta descricao, e as audiéncias recebem apenas uma olhada um pouco mais
detalhada sobre a maneira em que estes processos ocorrem. (BRUNS, 2011, p. 4)

As préticas de gatekeeping nasceram na pouca variedade de canais e meios para que
as noticias fossem veiculadas, bem como o espaco delimitado pelos jornais impressos.
Nesse cenario, a figura do jornalista, alguém que estudou as praticas redacionais do lide e
sublide, que estudou sobre os critérios de noticiabilidade, entre outros fatores, se fazia
realmente necessario, seja na grande midia, seja na midia alternativa. Mesmo num jornal
dito livre e independente, nos anos 1990, por exemplo, era preciso um arduo trabalho de
selecdo do que deveria ser noticiado e/ou analisado. O que conferia ao jornalista e,
principalmente ao editor, o papel de “senhor da informag¢ao”, aquele que decidia o que viria
a publico ou néo.

Com o surgimento da World Wide Web no inicio dos anos 2000 e,
consequentemente, com a multiplicacdo dos canais disponiveis para a publicacdo e
divulgacdo de noticias e sua consolidacdo como uma midia popular, esse papel ndo mais se
justifica. O profissional da noticia, nesse cenario deixa de ser um “porteiro” para ser um
“guia” da informacdo. Com o desenvolvimento dos modelos colaborativos para participagéo
e criacdo de contetdo, resumidos sob o rétulo de Web 2.0, qualquer pessoa que tenha
acesso a tecnologia pode ser “jornalista por um dia” ou por um momento ou acontecimento.
N&o raros séo 0s casos em que segundos apds uma noticia ser mostrada sob um angulo na
cobertura da grande midia, esse enquadramento é posto em cheque por coletivos que fazem
coberturas alternativas ou mesmo pessoas idependentemente. Se tornou frequente o nimero

de vezes em que cidaddos comuns postam videos ou fotos captadas pela cAmera de seu
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smartphone diretamente nas redes sociais, atingindo maior repercussao do que as noticias
dos grandes meios de comunicacdo. Por vezes, esses grandes veiculos de midia se
apropriam de imagens e informacOes dessas redes para complementar suas coberturas.

Um dos primeiros esfor¢os no sentido da busca por uma transmissao mais “direta”,
se assim pode ser chamada, foi o website do “Independent Media Center” (Centro da Midia
Independente), mais conhecido como “Indymedia”. A plataforma foi idealizada pelos
organizadores dos protestos contra acdes da Organizacdo Mundial do Comércio em Seattle,
EUA, 1999. Antecipando-se a cobertura da grande midia, que provavelmente seria a
habitual e com foco simplificado de sempre mediante a protestos e distarbios politicos
(representacdo constante dos manifestantes como véandalos ou, no termo muito utilizado no
Brasil, “baderneiros”), resolveram fazer do site um meio mais plural, uma plataforma de
cobertura ndo editada, alternativa e fornecida pelos proprios manifestantes, em primeira
mé&o. Mostrando um processo totalmente ausente do gatekeeping, que aparece em
praticamente todas as etapas do jornalismo tradicional. Nesse caso, qualquer usuério
poderia contribuir com suas proprias matérias e também comentando as outras matérias, a
fim de fomentar a interatividade e as discussdes acerca da noticia.

Os jornalistas “tradicionais” tendem a ser extremamente criticos a esse modelo, 0
que defendem é que através dele podem haver distdrbios na informacdo e ndo pode ser
atribuida total confiabilidade a ela, dado que qualquer pessoa pode ser o propagador da
noticia. Muitos parecem querer reafirmar seu papel, ja ultrapassado pelas novas tecnologias,
como selecionador da noticia, como se s6 os jornalistas soubessem agir criteriosamente
qguanto a essa selecdo. Ja esse novo jornalismo, voltado para os veiculos alternativos,
propGem que a informacao chegue ao espectador de forma livre e direta, sem cortes e sem
edicdes, para que o receptor da mensagem atribua o valor que achar pertinente a ela. No
gatewatching, o espectador é o selecionador. Mas 0s grandes meios, talvez por esse
posicionamento ndo fortalecer seus interesses mercadologicos, se contrapde a essa forma
direta. Usam, por vezes, algumas férmulas que lembram esse jornalismo, mas o gatekeeper
estd sempre presente em alguma das fases do processamento. Para Bruns (2011), essa
resisténcia do jornalismo tradicional as inovacgdes acabou causando um retrocesso em sua

pratica nos primeiros anos do século XXI.

Por issos se pode argumentar na maioria dos casos que os anos de 2000 representam
uma década perdida para a inovacdo jornalistica: despreparada para aceitar a
validade de algumas criticas feitas pelos seus novos desafiadores, com poucas
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excessdes a industria continuou firmemente num caminho dos negdcios, como
sempre, 0 que acabou se tornando mais e mais insustentavel. (BRUNS, 2011, p. 11)

A transmissdo em tempo real e as possibilidades de interacdo fornecidas pelas redes
sociais alavancaram o abandono ao modelo de gatekeeper e o crescente direcionamento ao
modelo de gatewatching, acelerando o ciclo das noticias para além das grandes coberturas
dos canais de noticias 24 horas. Segundo Bruns (2011), essas grandes redes perdem
potencialmente sua capacidade de cobertura em relacdo as novas redes
colaborativas/alternativas, que tém por pressuposto o gatewatching, & medida em que tém
que enviar correspondentes a todos 0s cenarios noticiosos, enquanto “as redes quase globais
das principais plataformas da midia social significam que correspondentes (em potencial) ja
estdo quase sempre no lugar”. Esse € o principal diferencia do coletivo NINJA — Narrativas

Independentes, Jornalismo e Acdo, objeto de analise desse artigo.

O exemplo do NINJA — Narrativas Independentes, Jornalismo e Acéo

O projeto NINJA — Narrativas Independentes, Jornalismo e A¢édo, nasceu em junho
de 2011, ancorado no “Circuito Fora do Eixo”, rede de trabalhos concebida por produtores
das regides centro-oeste, norte e sul no final de 2005. A rede comecou com uma parceria
entre produtores das cidades de Cuiaba (MT), Rio Branco (AC), Uberlandia (MG) e
Londrina (PR), todos fora do “eixo” dos grandes eventos culturais no Brasil, a fim de
estimular a circulacdo de bandas, o intercambio de tecnologia de producéo e o escoamento
de produtos culturais dessas regifes.

Hoje, o centro do circuito, que tem representacbes em 25 das 27 unidades
federativas do pais, estd em uma casa em Sao Paulo, a “Casa Fora do Eixo”, que, como
todo o circuito se mantém atraves de editais pablicos de cultura e, além de seus moradores
fixos, funciona como incubadora de projetos socio-culturais. De tempos em tempos, sdo
abertos editais para que coletivos de todos os tipos possam fazer um exercicio de imersao,
passando um tempo na casa e aprimorando suas ideias e agdes. Foi desse contexto que
nasceu 0 NINJA, que tem como principal expoente seu braco audiovisual, a P6s TV.

O NINJA tem um nacleo fixo em Séo Paulo, mas conta com colaboradores em todas
as partes do Brasil e até no exterior. E praticamente impossivel dizer o niimero exato de
colaboradores, pois apesar de estarem se constituindo e se organizando nucleos fixos

também em outras cidades, € muito comum alguém se propor a ser um NINJA por um dia,
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por algumas horas, ou durante algum evento noticioso especifico. Toda e qualquer pessoa
que queria colaborar € bem vinda, recentemente foi aberta uma chamada para novos

colaboradores, bastava mandar um e-mail para midianinja@gmail.com dizendo de onde era

e com o que poderia colaborar para se tornar um NINJA, ndo é necessario ser jornalista nem
da area de comunicacéo.

Atualmente estdo sendo feitos esforgos no sentido de tornar o projeto sustentavel,
para que os colaboradores também possam ser beneficiados com seu trabalho nas
transmiss@es, ndo permitindo que a rede enfraqueca. Bruno Torturra, lider natural do grupo,
vem fazendo chamadas na pagina do grupo no Facebook para aqueles que desejam
colaborar mais ativamente nas transmissdes e na elaboragdo do site que sera lancado
brevemente e, também, na solucdo das questdes financeiras. A principal forma de
manuten¢do do “sistema” hoje ¢ a boa vontade dos colaboradores, que dispoe de seu tempo
e equipamentos na cobertura.

O coletivo ficou conhecido nos ultimos meses pela cobertura dos crescentes
protestos Brasil afora, por utilizarem justamente uma transmissdo direta, sem cortes, que
nos remete ao conceito de gatewatching. A transmissao € feita literalmente de dentro dos
movimentos, reporteres NINJA ficam junto aos manifestantes, na maioria das vezes na
linha de frente, mostrando exatamente o que esta acontecendo. As transmissdes, que ja
duraram até 5 horas, s6 sdo interrompidas quando os colaboradores precisam recarregar
suas baterias, mas logo sdo retomadas. Essa formula se contrapfe a visao da grande midia,
que geralmente mostra esses acontecimentos do alto de grandes prédios ou de helicopteros.
Perde-se, entdo, o detalhamento, a acéo real, e a possibilidade de manipulacéo das imagens,
por motivos adversos, se torna muito frequente.

Segundo fragmento do texto “Que historia é essa de Pos TV?”, encontrado na

pagina da Pds TV (www.postv.org):

A #posTV, na pratica, reinventa e potencializa a conhecida tecnologia do streaming
(transmissédo de video pela internet), baseando-se em dois pontos centrais: liberdade
de expressdo absoluta (aproveitando que ndo temos anunciantes nem padrinhos) e a
forca da nossa rede que € grande e divulga forte todos os programas, sempre com a
marca #posTV.

A Pos TV comecou com as transmissdes ao vivo das Marchas da Maconha e da
Liberdade, em S&o Paulo, além da transmissdo de festivais de musica independente e depois
lancou alguns programas: Supremo Tribunal Liberal (Caio Prado), Segunda Dose (Bruno

Torturra) e Desculpe a Nossa Falha (Lino Bocchini). Mas foi com as manifestaces pela
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reducdo da tarifa de Onibus por todo o pais que chegou a atingir picos de 120 mil
espectadores, 1,2 dos Ibopes oficiais, marca que muitos programas da grande midia nédo
chegam nem perto de atingir.

O trabalho é completamente copyleft, qualquer um pode se apropriar e replicar,
basta dar o crédito, e basta dispor de um smartphone, uma banda 3G disponivel e um
notebook para poder transmitir. O celular é ligado diretamente ao notebook, carregado em
uma mochila, para potencializar a duracdo da bateria. O sistema baseado no streaming, é
inovador por permitir uma verdadeira imersdo do espectador no ambiente, mas ha também
problemas a serem solucionados, como o alto consumo de dados desse sistema, que além de
ocasionar contas altas para os padrdes da midia independente (cerca de R$ 250,00 por
transmissdo longa), tem que ser interrompida constantemente para o regarregamento das

baterias. Streaming, do Wikipédia:

Streaming, fluxo de midia, é uma forma de distribuir informagdo multimidia numa
rede através de pacotes. E frequentemente utilizada para distribuir contetido
multimédia através da Internet. Em streaming, as informag¢6es multimédia néo séo,
usualmente, arquivadas pelo usuario que esta recebendo o stream (a ndo ser a
arqueacdo temporaria no cache do sistema ou que 0 usuério ativamente faca a
gravagdo dos dados) — a midia é reproduzida a medida que chega ao usuério, desde
gue a sua largura de banda seja suficiente para reproduzir os contelidos em tempo
real. Isso permite que um usuario reproduza contetdos protegidos por direitos de
autor, na Internet, sem a violacdo desses direitos, similar ao radio ou televisdo
aberta. A informacéo pode ser transmitida em diversas arquiteturas, como na forma
Multicast 1P ou Broadcast. (Consultado em 12/05/2013)

Além das transmiss@es, o coletivo conta com fotografos que descarregam suas fotos
das mais variadas formas, o mais eficiente € o sistema de cartdo de memoria wi-fi, que
transmite as fotos quase em tempo real para a midia mais proxima, seja um celular com
sistema 3G ou 0 notebook de um dos NINJAS que ficam na base. Mas ha também os que
ficam indo e voltando dessa base, que geralmente fica 0 mais proximo possivel dos locais
dos acontecimentos, para descarregar as fotos o mais rapido possivel. As fotos séo
selecionadas e entram com um pequeno texto como postagem na pagina do Midia NINJA
no Facebook, fornecendo informagbes, também, para quem ndo pode acompanhar pelo

streaming em tempo real.

Um dos pontos mais marcantes da interacdo direta entre os transmissores
colaboradores e os espectadores s&o 0s comentarios* feitos através do Twitcasting, que por

muitas vezes guiam os NINJAs. Em varias transmissdes foram passadas dicas sobre como
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estava a situacdo do confronto em algum local proximo a transmissdo ou qual o melhor
caminho para se chegar ao local de maior confronto. Essa rede de comunicacdo chega a
extrapolar o conceito de gatewatching em alguns momentos, a retroalimentacdo é constante
e parte de varias vias, o fluxo de informacéo é intensamente incomparavel com o dos outros

meios.

Segundo Castells (2001), a Internet fornece a base material para a mudanga no
modelo atual de comunicacdo. Através de suas novas possibilidades, crescentes a cada dia,
é possivel que os movimentos sociais e as minorias em geral mostrem sua voz, é possivel
obter diferentes olhares sobre diferentes realidades. Nesse ciclo, a propria Internet, que
nasceu como uma ferramenta de organizacdo das empresas, se subverte e torna-se um
instrumento de transformacdo social através das iniciativas alternativas/colaborativas e do

gatewatching.

Considerac0es finais

O caso do coletivo Midia NINJA € um dos maiores exemplos atuais da capacidade
de inovacdo comunicacional através dos meios digitais. Midias como essa se contrapde ndo
s6 a grande midia, a midia dos grandes conglomerados corporativos, ideologicamente,
como se contrapde a midia alternativa tradicional, no papel do jornalismo alternativo e da
imprensa alternativa, em forma.

O grande diferencial se da no canal direto de comunicagdo, retornando ao conceito
de gatewatching, onde ndo ha filtros para a percepcdo do espectador. Em contraponto com
os veiculos alternativos tradicionais, que apesar de serem contrapontos a midia hegemdnica
quanto ao critério de noticiabilidade e quanto ao enquadramento dado as informacgdes, se
iguala a ele em forma, ndo permitindo, talvez em grande parte por entraves tecnologicos e
nédo por uma escolha editorial, a interacdo com o receptor.

Algumas das grandes redes tentam adequar-se as novas midias, possibilitando, em
parte essa interacdo, que ndo deixa de sofrer selecbes (gatekeeping) a fim de preservar a
“opiniao” da midia. Ela nunca se d& por completo como na Midia NINJA, onde tanto

receptores quanto transmissores trocam, simultaneamente, um alto fluxo informacional,

4. Ver anexo 4.
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construindo, conjuntamente, a informacdo e/ou cobertura. Ainda existem Varios entraves
logisticos e financeiros para a prosperidade desse “novo jeito de comunicar”, como fazer
desse sistema sustentavel e como oferecer bons equipamentos para que os NINJAS possam
trabalhar séo algumas deles, mas certamente esse projeto € uma das melhores alternativas ja
implantadas visando a renovagdo do “fazer jornalistico”, alternativo ou ndo, hd muito

estagnado.

Anexos

1. Perfil do coletivo NINJA no Facebook com mais de 70 mil “likes”.

I B2 s x

[ C A G htps://www.facebook.com/midiaNINIA? fref=ts

[ E)® | B a2 wim- on- e - -

T I

AL AR Aamr

TR AEm R R
M nnIRAm A RmninARLe
DM mInA[Rm AR NIRRT

NINJA | v Curtiu | | Mensagem 3 ¥ |

72,711 curtiram * 55,714 falando sobre isso

MidiafMoticias/Publicacdo

MINIA

| 5 72.711

Marrativas Independentes, Jornalismo e Agdo
contato: midianinja@gmail.com
Sobre - Sugerir uma edicdo Fatos Opedes "Curtir"
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2. Postagens feitas no perfil NINJA no Facebook mostram a repercussao de sua
cobertura, inclusive na grande midia, as sugestdes e a interacdo com 0S
espectadores, que a todo tempo dao “palpites”, as noticias enviadas por

colaboradores no exterior e a pluralidade de olhares e enquadramentos.

<3 NINJA compartilhou um link.

h& 28 minutos &

Os NINIA no Jornal O DIA do Rio de Janeiro:!

"Eles v30 as ruas com cameras na mao e uma ideia fixa na
cabeca: mostrar as manifestacdes das Ultimas semanas ao vivo e
sem cortes, Ha quatro meses, essa tem sido a rotina dos jovens
integrantes ... Yer mais

Lado ninja do protesto - Rio - 0 Dia
odia.ig.com.br

Representante do grupo que ficou
famoso por suas kransmissoes ao vivo

das manifestacdes avalia os atos no Rio
e papel assumido de denunciar abusos

Curtir + Comentar * Compartilhar 88

Y 362 pessoas curtiram isso. Principais comentarios «

& Escreva um comentario. .,

Hostel-Itacoatiara Rio de Janeiro Bem vindos , parabéns
guerreiros !
Curtir * Responder ' ha 16 minutos

Carlos Apodman Bella The Bang Bang Club Reloaded! Parabéns
Midia Ninja
Curtir - Responder ' ha 16 minutos via celular

L) Ver mais 21 comentarios
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i 1li i
ai Carolline Leite

’esquise pes

facebook

Curtir * Comentar * Compartilhar B as

) Douglas Freitas e outras 272 pe
isso,

0
@

0as curtiram Principais comentarios v

3 Jodo Pedro Fraissat de Moura recuar € essencial! mas fiquem
KN de olhos bem abertos, POA!

Curtir * Responder * &37 * ha 4 horas

Ns Jodo Pedro Fraissat de Moura & OCUPACAO YA CONTINUAR!
N ACABARAM DE FALAR!
Curtir ' Responder * &34 * ha 4 horas

() Ver mais 8 comentarios

locais & coisas

facebook

LAISCC s G o

1 amigo tambeém curkiu i

PN NINJA co
has

Tarja Preta dando sequéncia a excelente série de registros em
video da repressdo e da violéncia do Estado nos protestos do Rio
de Janeiro.

Com vocés "A Batalha de Laranjeiras, 11 de Julho de 2013"

o Curtir

npartilhou um link. L

Imagens: Matias Maxx
Edic&o: Guilherme Schumann

A Batalha de Laranjeiras, 11 de
Julho de 2013

Curtir * Comentar * Compartilhar B 267

g Diego Lopes e outras 394 pessoas curtiram
issa,

M =

s Alex Gomes Sugestdo para os proximos videos, caso vcs gostem
" de palpite: tem tanta coisa acontecendo numa situagdo dessas que
talvez fique melhor creditar os horérios, colocar a hora e minutos em
alguns momentos, dar cronologia aos fatos. De resto, se quiserem um
velho jornalista gonzo para voluntario, t4 dentro, de bda ! O trabalho
de vcs € simplesmente herdico. YIw. , !

Principais comentarios ~

va urmn comentario...

ey

3 MIndA o
ha 13

npartilhou um link,

Justica para Travyon Martin

Nesse momento manifestantes marcham em Nova York exigindo
justica no Julgamento do Assassinato do jovem Travyon Martin,
Um negro que estava desarmado quando foi executado por um
algoz que obteve sua liberdade a... Yer mais

e

by

Occupy E

 of the human

Celebrating one
nicrophone

Curtir * Comentar © Compartilhar B2z

g 142 pessoas curtiram isso,

M E::’:

"?‘ Jo&o Pedro Simdes Que a Flérida reviva Los Angeles 92,
‘* #Justice4Trayvon
Curtir * Responder * €34 ' ha 13 horas
n Flavia Uliana Lima Midia Ninja, a cobertura de vcs tem uma
imagem bem pior mas € muita mais legal. Orgulho! Yolta logo
MinjazRJ!
Curtir * Responder * ¢34 * ha

Principais comentarios v

um comentario. ..

LJ Ver mais 4 comentarios

https:{fwww.facebook,. comfphoto.php?fbid=20409179974897 3&set=a, 1643087003,

P NINJA -
ha 14 horas

No Palacio Guanabara, também teve misica para os
manifestantes, Os NINJAs presentes em campo enviam diferentes
olhares do ato.

Foto: Rafael Samora / Midia NINJA
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3. Interface da P6s TV, braco audiovisual do coletivo NINJA.
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4. Interface de uma transmissdo streaming via TwitCasting, onde os espectadores fazer
comentarios simultaneamente a transmissdo e muitas vezes exerce influéncia no
rumo que ela ird tomar.

Agora ao Vivo! - @ Live #15573616 Comentar (Layout Vertical! W Tweetar (114

Comentar (1) &

Postar

[V Deixe o seu comentario sobre Facebook, (Adicionar
@Responder)

f:Lucio Alves 3
censura em ocupagdo popular € no minimo

um grande paradoxo...
@Responder Relatar Spam
jeanribeiromail

Bandnews informou sobre a restricdo p a
imprensa de transmitir ao vivo.

Embutido | R17

@Responder Relatar Spam

: tassiolopes
mais de 300 pessoas

@Responder Re

= f:Fabio Almeida (f
— s SE Quantas pessoas estdo na ocupagdo?
el midianinjars (s4) d 11;21 2013 11101343
Midia NINJA RS @Responder Relatar Spam
tassiolopes
Nivel: 27 €2 Subscrever ﬁ A ocupagdo precisa urgentemente de pées,
W Seguir @midianinjars | 51 seguidores biscoitos, frutas, leite, 4gua, etc.
#ocupecamarapoa
aicurtic | [ 301 pessoas curtivam isso. Seja o primeiro entre seus amigos. i 5013 11

3 11:00:15 @Responder Relatar Spam

tassiolopes
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