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Resumo

A grade de programacao televisiva pode nos mostrar indicios da comunicacdo enquanto
fendmeno que influencia a sociedade. Tentamos observar esta relacdo com suas ligacdes
econdmicas e culturais expressas na veiculacdo da producdo audiovisual independente na
TV Brasil, especificamente no programa de fomento ANIMATYV. Produtores e produtos de
midia estimulam reflex6es sobre as praticas sociais € um olhar critico que coleta
informacBes de multiplos fatores - econémico, cultural e politico - busca entender os
impactos de uma programac&o de TV com conteudos tdo diversos.
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Introducéo

A proposta deste artigo é refletir sobre o que significam as producdes independentes
na programacdo televisiva brasileira, especificamente na TV Brasil. A veiculagdo desses
contedos e a contribuicdo das producdes para o imaginario social vdo além das
necessidades de mercado. As formas de ocupacdo do espaco publico reservados a sociedade
civil organizada demonstra também uma ligacdo econémica e cultural em um meio de
comunicacdo com a importancia que tem a televisdo no Brasil. Em todo o pais existe uma
contribuicdo muito significativa no campo audiovisual vinda dos realizadores
independentes, referindo-se as representacdes dos bens culturais do Brasil. Existem
riqguezas em tematicas regionais que também dialogam com o panorama nacional. S&o
temas representativos da formacdo histérica e social do pais. Além disso podemos
identificar ligagdes demonstrativas de desenvolvimento social e econémico ligados aos
meios de comunicacao.

O olhar voltado a producdo audiovisual independente é decorrente também da
pesquisa que esta sendo desenvolvida no mestrado do Programa de Pds-graduacdo em
Estudos da Midia da Universidade Federal do Rio Grande do Norte (PPgEM-UFRN)
relacionada a estes temas. O audiovisual vem recebendo a atencdo das politicas publicas,

das emissoras de TV e de jovens produtores, que muitas vezes encontram espaco para
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Pesquisas em Cultura, Processos e Produtos Midiaticos-UFRN, produtora de audiovisual, email:
anagomes2803@gmail.com



mailto:anagomes2803@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

veiculacdo de uma producdo independente, sendo esta entendida como uma producédo
realizada sem recursos ou estrutura das emissoras ou através de coproducdes.

Sdo trés os caminhos para iniciarmos este entendimento: os realizadores
independentes entram em contato com uma industria, a da televisdo, que é exigente e s
aceita programas com qualidades técnica e estética. As emissoras precisam diversificar os
conteudos, atrair e manter a audiéncia e, por ultimo, ha uma contribuicdo simbolica e
imaterial que o telespectador tem acesso, sendo, por isso, de grande importancia as politicas
publicas voltadas para estas atividades midiaticas no pais.

Entender a logica de trabalho e funcionamento de uma emissora esclarece esta
dindmica de atuacdo de um produtor de contetido externo e da indicios de que a diversidade
de temas pode contribuir com o imaginario social e com o desenvolvimento econémico do
setor. Os programas sdo elaborados de forma isolada e que seguem uma sequéncia propria
do meio, com uma estrutura seriada. Nao sdo apenas seriados, séries, capitulos das novelas,
episddios ou sitcons, mas a propria programacao é repetitiva, fragmentada e talvez por isso
mesmo prenda a atencdo. As vinhetas e os intervalos comerciais também séo elementos
especificos do meio. Sem dificuldade sabe-se quando algo esta comegando ou terminando.
Os sons, as imagens, cores, as narrativas e as dramaturgias sdo pensadas inter e
transdisciplinarmente com as mais diversas areas do saber.

E possivel entender o mercado e a estética da televisio e um pouco do ANIMATYV,
com este olhar que estamos direcionando, consultando o livro Dramaturgia das Séries de
Animacdo®, do pesquisador e professor universitario Sérgio Nesteriuk®. A pesquisa foi
patrocinada pelo Ministério da Cultura, em parceria com entidades que representam a
animacao no Brasil. Os dados contribuem para toda a cadeia de envolvidos na producédo e
difusdo audiovisual, ndo somente aos 0s pesquisadores da produ¢do com animacao.

N&o enfatizaremos a tecnologia de transmissdo e sim 0Ss espagos de insercao.
Valorizamos a ideia defendida por Dominique Wolton (2009) de que a comunicagédo deve
buscar sua legitimidade enquanto forca promotora da democracia das massas e do
conhecimento. O autor fala da tentativa de uma banalizagdo com a “multiplicagdo de

discursos que desfavorecem uma légica do conhecimento” e afirma que “esta banalizagao ¢

3 Publicagdo elaborada em 2004 como uma das agdes de capacitagdo e fomento a producdo de animagdo em TV, o
ANIMATV.
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games. E consultor de roteiro e dramaturgia do Programa de Fomento & Producéo e Teledifusdo de Séries de Animagéo
Brasileiras (ANIMATYV) e de outros projetos.
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um duplo discurso ‘empirico’: a televisdo torna-se uma industria, o espectador é o mestre, a
defesa de uma ideia de servigo publico parece arcaica” (WOLTON, 2009, p. 49).
Por que a producao é seriada?

Atualmente outras formas de negdcios e expressdes artisticas se estabelecem com a
veiculacdo de conteddos produzidos fora da emissora de televisdo. Destacamos dois
aspectos importantes para entender esta dindmica: conteudos serializados e a diversidade
dos temas produzidos. A grade de programacéo televisiva traz peculiaridades do veiculo e a
serializacdo dos conteudos é uma caracteristica indissociavel. A televisdo tem herancas e
influéncias de outros veiculos e formas de arte, como o radio, a fotografia, o teatro e o
cinema. Nesteriuk realizou esta pesquisa como forma de disponibilizar um material que
servisse de referéncia para o estudo, a producéo e a difusdo de animacéo no Brasil. Diversas
acOes dos produtores de animacdo culminaram no reconhecimento desta atividade criativa
por parte do Ministério da Cultura, por meio da Secretaria de Audiovisual, além do
direcionamento de verbas para capacitacdo, producao e veiculagdo. O ANIMATV compGe
0 Programa Nacional de Fomento a Animacao Brasileira (ProAnimacéo) e surgiu em 2008
depois do Programa de Fomento ao Documentario, o DOCTV. O autor explica
detalhadamente todas as etapas de uma producdo audiovisual e como ela pode se
transformar em uma série de TV. Interessamos-nos especificamente por dois pontos: a
pesquisa historica e a classificacdo das séries de TV e o envolvimento da TV Brasil nestes
projetos audiovisuais. O livro também aborda temas como a narratologia, técnicas de
apresentacdo de projetos, elaboracdo de roteiro, indUstria audiovisual e participacdo em
pitching, que é uma espécie de apresentacdo comercial em que se buscam parceiros para a
coproducdo das séries ou outros tipos de producdes.

O ANIMATYV em seu primeiro edital foram enviados 257 pré-projetos, vindos de 17
estados brasileiros. Destes, 17 assinaram um contrato de co-producdo de projeto completo e
episodio-piloto no valor de R$ 110 mil. Ap6s a exibicdo dos pilotos na programacédo da TV
Cultura de 25 a 30 de janeiro de 2010, dois projetos foram selecionados para a assinatura de
um novo contrato no valor de R$ 950 mil, que prevé a producéo de mais 12 episodios®. Nos
anos seguintes as séries foram exibidas em Tv Brasil e em outros canais da TV aberta e
fechada. Segundo o Jornal Valor Econdmico, em 2012 tinham 18 projetos em coproducéo

com os EUA e o Canada.

® Fonte: Blog ANIMATV
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As séries de TV passaram a ter grande importancia para o0 mercado de producao
independente, visto que as emissoras e distribuidoras preferem comprar uma série do que
um episodio ou curta-metragem. De forma geral, as séries sdo narrativas fragmentadas, com
descontinuidade e repeti¢do. O espectador também compartilha a estrutura dos cédigos do
sistema de serialidade, que funcionam como um “arquitexto, de uma enciclopédia na qual,
por meio de um processo de aprendizagem, o proprio espectador estabelece o seu conceito
de serialidade a partir de processos de compreensdo, interpretacdo e de diferentes
estratégias de leitura” (NESTERIUK, 2011, p. 45). Essa estrutura de organizar as narrativas
televisivas surgiu com o romance de folhetim e com as histérias em quadrinhos modernas.
Escritores e estilos migraram para o radio, com as radionovelas, e depois para a televiséo.
Outra importante heranga vem do cinema.

A partir do sucesso dos filmes unitarios de animacdo em curta-metragem (com
duracdo média de dez e maxima de 30 minutos), abriu-se espaco para a producéo e exibi¢cdo
de séries de animacdo. Ao invés de assistir a um curta unitario, a ideia era que universos e
personagens que tivessem boa aceitacdo pudessem cativar o publico e fazé-lo retornar e
assistir a um novo episodio. Ao mesmo tempo, o desenvolvimento de uma série, ao invés de
varios curtas unitarios, permite a otimizacdo de seu processo de producdo por meio do
aproveitamento de elementos previamente elaborados (NESTERIUK 2011, p. 27).

Essa evolucdo estd sempre atrelada ao desenvolvimento tecnoldgico, que
influenciou fortemente nas formas de apresentacdo, comercializacdo e consumo dos

produtos midiéaticos.

Produtores independentes e a animacao no Brasil — Desenhos do imaginario

No caso da animacéo, Nesteriuk (2011) diz que a TV Brasil entrou em parceria com
outras entidades para integrar o ANIMATYV, programa de fomento a producéo e teledifuséo
das séries de animacao brasileiras. Esse programa foi resultado de um esforco para
promover a exibi¢do de desenhos animados nacionais na televisao e representou um sinal de
organizacéo e dindmica nessa industria, ndo se restringindo apenas a realizacdo de curtas-
metragens e comerciais.

Em todo o pais existe uma contribuicdo muito significativa no campo audiovisual

vinda dos realizadores independentes, referindo-se as representacfes dos bens culturais do
Brasil. S&o riquezas em temaéticas regionais que também dialogam com o0 panorama
nacional. S&o temas representativos da formac&o histérica e social do pais.

Pensamos, no entanto, que ha uma fragilidade ao engrandecermos, somente, as

contribuicdes dos produtores independentes no imaginario social, visto que eles seguem,
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inevitavelmente uma linha editorial da emissora que esta contratando ou comprando o
conteudo. Surge dai um reforco na importancia de um olhar plural por parte das politicas

publicas do pais, principalmente para uma emissora publica e em rede, como é a TV Brasil.

Pensar a midia pelo consumo dos produtos seriados

A tecnologia contribuiu para inserir a midia no cotidiano e algumas formas de agir e
lidar com tudo isso foram se modificando com o tempo. Uma delas é o formato em série,
que Nesteriuk (2011) problematiza e diz que é uma caracteristica ndo s6 da televisao, mas
também da producédo de bens culturais. Ele utiliza o pensamento de Calabrese (1987) para
explicar a retomada de temas e a reformulacao de narrativas.

Omar Calabrese busca compreender o funcionamento da repetitividade na producao
cultural, atribuindo-Ihe trés funcdes:

como modelo de producdo em série, a partir de uma matriz; como mecanismo
estrutural de generalizagOes de texto; e como condi¢do de consumo dos produtos
comunicativos por parte do publico. A primeira funcéo é condic¢do do préprio modo
de producdo em série. Ja a segunda, permite a criagdo de um sistema apto as
generalizagbes do conteddo efetivamente produzido. Por fim, a terceira funcéo
corresponde a possibilidade de transformar o processo em um bem, atribuir-lhe um
valor e comercializa-lo junto ao publico (NESTERIUK, 2011, p. 43).

Isso implica em novos modelos de apreciacédo e recepcdo das obras. O telespectador,
ao longo do tempo, foi se familiarizando com os cddigos, com o ritmo e com a
periodicidade da programacao seriada; além dos personagens, fixos ou transitérios, e das
peripécias das tramas e suas proximidades com o cotidiano. Nesteriuk também cita o estudo
de Lorenzo Vilches (1984) destacando que dentro desta estrutura seriada da producdo
cultural, as séries de televisdo se apresentam como um caso a parte, com fatores

importantes que interferem na producéo. Assim,

A estrutura produtiva, a estrutura narrativa e as expectativas dos destinatarios. A
estrutura produtiva representa como as rotinas dos aparatos envolvidos interferem
sobre o produto. Diz respeito, portanto, aos niveis e formas de autonomia técnica e
criativa que o autor e o realizador da série possuem. A estrutura narrativa, por sua
vez, diz respeito & maneira como a serialidade serd efetivamente apresentada ao
publico. [...] Por fim, a expectativa do publico € um fator que engloba aspectos
socioldgicos, midiaticos, psicologicos e que aborda suas relagdes intertextuais,
permitindo integrar as partes distintas de uma série com seu todo (NESTERIUK,
2011, p. 43).

De toda maneira, as producdes em video precisam de divulgacéo e exibicdo. Esse
pensamento nos remete a Walter Benjamin (1994) e a sua reflexdo sobre a reprodutibilidade

técnica e a aura dos objetos. Apesar do pouco reconhecimento académico e da auséncia de
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método, este autor trouxe uma contribuicdo muito rica para refletir sobre as obras de arte,
sua multiplicacdo, acima de tudo sobre o ato de contemplar e atribuir valor estético a elas.
Ele é, ao mesmo tempo, melancélico e otimista diante da arte que surge (na época, se
referindo a fotografia e ao cinema). Benjamin nos faz pensar que as expressdes artisticas
passam a ter voz, crescem e transbordam os limites para os quais elas foram feitas e isso
também ocorre com as pequenas producdes independentes. Para ele, a fotografia provocou
uma ruptura de percepc¢do do mundo. Ele ndo chegou a ver uma transmisséo televisiva, mas
seu raciocinio nos leva a evolucdo da imagem em movimento, & qual hoje temos diversos
meios para assistir ou contemplar imagens. E muita coisa mudou com os dispositivos
percebidos por Benjamin, que fazem uma conexdo com a realidade, mas continuam sendo
uma representacdo. Sobre o dispositivo, relacionando ao video, lembramos o quanto houve,
recentemente, um maior acesso as cameras de filmar e aos meios de edi¢do, pds-producéo e
exibicdo. Isto possibilitou ndo s6 uma reprodutibilidade maior, mas também uma producéo
em grande escala.

Benjamin fala do declinio da aura, surgindo o valor de culto, a exploracao do lddico,
a experimentacdo e a liberdade de producdo. A partir desse panorama, pensamos nao sé o
que é o video e como estd a sua aura, mas qual o poder da producdo independente no
imaginario social. Para Benjamin, a histdria da arte tem dois polos: o valor de culto da obra
e seu valor de exposicdo. A producdo artistica comega com imagens a servico da magia.
Importando a sua existéncia e ndo que elas sejam vistas. E sobre a arte cinematografica e os
sentidos produzidos, o autor diz que:

O cinema ¢ a forma de arte correspondente aos perigos existenciais
mais intensos com 0s quais se confronta 0 homem contemporaneo.
Ele corresponde a metamorfoses profundas do aparelho perceptivo,
como a que experimenta o passante, numa escala individual, quando
entra no trafico, e como as experimenta, numa escala historica, todo
aquele que combate a ordem social vigente (BENJAMIN, 1994, p.
192).

Sendo ou néo programas de televisao considerados arte, absorvemos de Benjamin a

ideia de que a reproducéo atualiza o objeto reproduzido. Ver televisdo ndo traz para dentro
de casa lugares ja visitados, outros muito distantes e talvez nunca frequentados, mas
proporciona uma experiéncia de conhecimento de mundo. De fato, até agora, ndo podemos
dizer que a televisdo adquiriu um status advindo do que surgiu depois de sua invencdo. No
entanto, € preciso pensar a televisdo ndao s6 como um veiculo, mas também sobre o que a
compde: os produtos da grade de programacdo e qual o poder de influéncia na sociedade,

que assiste as suas representagdes. A grade de programacdo de uma emissora de Tv traz em
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si, indicativos do que esta sendo disponibilizado pela emissora, sendo um retrato do Banco
de Dados das representacdes dos objetos culturais do pais. Onde, de acordo com LEV
MANOVICH (2001), o objeto cultural pode ser chamado de narrativa. Entendemos,

portanto, que € possivel ler uma parte da narrativa do pais pela grade de programacéo.

Padrdes produtivos na televisdo — Géneros e formatos

A rotina produtiva de um realizador independente® esta diretamente ligada aos
recursos externos e a possibilidade de enquadramento da proposta nas linhas editoriais e
comerciais das emissoras de TV. Pensar um produto seriado é perceber a tomada de
decisOes criativas referentes as narrativas, que de alguma forma sdo readequadas levando
em consideracdo uma ou outra emissora. Esses enquadramentos fazem parte do repertério
sobre televisdo. Os programas séo produzidos e organizados na grade de programagéo de
acordo com uma logica comercial e produtiva. Os horarios, as sequéncias e a periodicidade
trazem também a tentativa de formacdo de géneros das series televisivas. Sobre isso,
Nesteriuk (2011) faz referéncia a classificacdo de Lorenzo Vilches, considerando ser
possivel classificar as séries em tipos relativos a estruturacdo e a apresentacdo dos
elementos narrativos, como, por exemplo, o perfil das personagens das séries. Outro critério
de classificacdo de género que o autor cita é o apresentado por Arlindo Machado, baseado
na estruturacao e apresentacdo em blocos ofertada ao telespectador:

Diferentemente das producdes cinematograficas, os programas de
televisdo, independentemente de seu género, sdo concebidos para
atender a essa fragmentacdo. O programa também pode ser pensado
como parte de um todo, que pode se estender por semanas, meses ou
mesmo anos. Neste caso, temos a presenca de uma narrativa seriada
que se apresenta de forma descontinua e fragmentada. Desta forma, o
enredo é apresentado em diferentes capitulos ou episddios, que
podem, por sua vez, estar organizados em blocos divididos pelos
breaks comerciais (NESTERIUK, 2011, p. 53).

Acrescenta-se a isso uma gama de variaveis referentes ao tempo dos programas e a
quantidade de anunciantes que a emissora consegue. Todos ficam acostumados a assistir
uma programacédo que traz novidades e a0 mesmo tempo apresenta elementos repetidos,

formando uma rede agradavel de programacdo, ao ponto de cativar e causar expectativa

para 0 proximo programa. O que vem a seguir € sempre lembrado pelas pecas institucionais

® Ver também GOMES, A. L, em “Produgdo audiovisual e teledifusdo como préticas
sociais: reflexdes sobre a narrativa seriada, o audiovisual independente e o video
universitario na TV Brasil.” 2012.
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e pelos proprios programas, que também tém que atrair o telespectador para o préximo
episddio ou capitulo.

A producdo independente se encaixa nessa logica, de narrativa e producdo seriada,
sob pena de ndo ter espago para ser exibida. Sdo formatos que se construiram com o tempo
e que hoje estdo estabelecidos como padrbes. Destacamos apenas que isto pode mudar,
principalmente diante das novas formas de interacdo e da convergéncia midiatica. De toda
maneira € um processo lento, em termos de mudanca das praticas sociais, contrariando a
rapidez das mudangas tecnologicas.

O produtor independente faz parte e estimula o imaginario social. Se ele passa a
trabalhar também para uma emissora de TV, continua carregando consigo influéncias
culturais, necessidades econémicas e conhecimento técnico e estético. Ele usa o veiculo de
comunicacdo para atuar como agente da cadeia produtiva e ndo mais, apenas, como
expectador. Sodré (2006) explica que ndo é facil falar do imaginario social, que esta no¢éo
ndo é evidente e que o Bios Virtual ou Midiatico é influenciado pela tecnologia audiovisual
conjugada ao mercado. Os impulsos digitais e imagens se convertem em pratica social. Para
ele o bios midiatico é uma transformacéo técnica do espaco-tempo, adequada as novas
estruturas e configuracdes da vida social.

Pode-se dizer que todo processo de simbolizacdo desenrola-se entre um limiar
minimo de abertura (0 imaginario) entre natureza e consciéncia € um limiar amplo de
realizacdo, que € a relacdo social identificada com a linguagem, e portanto, ja dentro da

diferenca essencial entre matéria e psiquismo. (SODRE, 2006, p. 99).

A Televiséo Publica no Brasil e a importancia da producao independente

O Brasil é apontado por ter uma politica de distribuicdo de concessbes desigual e
uma legislagdo confusa, que desde a sua criacdo foi dominada por influéncias do mercado.
No panorama brasileiro, foi criada em 2007 a Rede Publica de TV, com a proposta de que,
ao contrario das redes tradicionais, as relagdes entre os integrantes se processem de forma
horizontal, as diferencgas se constituem valor de integracdo e a regionalizagdo dos conteidos
seja pressuposto.

Ha uma distingdo nos conceitos de: TV publica, canal de acesso publico e TV
universitaria, que se divide basicamente em TVs educativas e nos canais de acesso publico
da TV a cabo — canais universitarios, legislativos e comunitarios. A este quadro, a

Associacdo Brasileira de Televisdo Universitaria (ABTU) também acrescenta a formacéo
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de TVs na internet como alternativas de transmisséo de contetdos. A TV Brasil, ela é
vinculada ao Governo Federal, faz parte da Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC), que
também administra a Agéncia Brasil, a Radioagéncia Nacional, a TV Brasil Internacional,
Radio MEC AM e FM, além da Radio Nacional do Rio de Janeiro, AM e FM de Brasilia,
da Amazonia e do Alto Simdes.

A TV Brasil hoje conta com um panorama de extensao formado por: 744 emissoras,
55 geradoras e 689 retransmissoras; cobre 23 estados mais o Distrito Federal e atinge 1747
municipios (EBC, 2013). Além do seu pressuposto de regionalizar os conteudos, a rede se
propOe a estimular a producdo local, tendo a EBC como aporte dos recursos. Para isto,
existem varios convénios interministeriais para o fomento e patrocinio total ou parcial de
producdes e coproducdes. Uma das principais fontes de captacdo de recursos é a Secretaria
do Audiovisual (SAV), que por competéncias definidas no Decreto 6835/2009.

Muniz Sodré (2012) fala de uma ética necessaria na educacédo, diante do caos, e de
uma crise social pela qual estamos passando. Esta pratica, uma hexis educativa, vem
carregada de um contingente histérico no qual hd um “um horizonte ético além da
indiferenca egoista” (SODRE, 2012, p. 112). Ele fala de uma redefinicdo do espago publico
inflamado por superficies mercadolégicas, no qual cabe ao jovem “ter uma atitude —
consciéncia pratica — para operar as identificagdes culturais compativeis com uma
socializagdo equilibrada” (SODRE, 2012, p. 111). Nesse momento, lembramos que estes
jovens muitas vezes sdo empresarios ou pessoas fisicas, passam a ter mais consciéncia do
papel na sociedade e comunicam, também por meio de producbes audiovisuais, as novas
mensagens. De toda maneira, os editais que estdo sendo abertos pela TV Brasil, envolvem
primordialmente contedos que educam, como um dos principios da emissora. Os
programas de animacdo também tém compromissos com a formacdo do conhecimento,
mesmo com o entretenimento, sdo exemplos de educacdo fora da escola. Com isso
entendemos a importancia da consciéncia do todos os produtores de contetdos para a
televisdo, afinal somos todos transmissores de conhecimento.

O que ndo se pode é perder de vista o fato de que a
transmissao de conhecimentos é uma precondigdo do processo
educacional, mas ndo o define exclusivamente. Educar
implica primeiramente comunicar, 0 que significa
implementar um lago atratativo, a partir de um quadro comum
de referéncias estabelecido por uma cultura historica, isto &,
por toda uma tradicdo de costumes, saberes e valores, um
ethos, objeto da hexis instrutora da consciéncia ética. Depois,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

educar comporta um dialogo necessario para a produgdo do
saber e 0 mundo do trabalho (SODRE, p 114, 2012).

Os editais do ANIMATYV, por exemplo, sdo expressdes de envolvimento da
sociedade no mercado televisivo, tendo ndo somente um impacto econdmico, mas também
reflexos no imaginario social, no compartilhamento do conhecimento, modificando assim
as praticas sociais.

No entanto sabemos que a TV Publica no Brasil passa por um enorme problema de
financiamento (LEAL FILHO, 2009), até mesmo para a manutencdo das suas atividades.
Mesmo que a “defini¢do por uma programacdo mais alinhada a questdes como identidade
local ou cidadania passe pelo modelo editorial adotado pelo canal de televisao” (BRITTOS,
LADEIRA, PREVEDELLO, FINGER, 2011). E inevitdvel que sem recursos, fica
comprometido o funcionamento das emissoras e, mais a inda, a insercdo de contetdos da
producgéo independente.

O suporte institucional e financeiro € fundamental, mas so ele nao
garante qualidade capaz de conquistar o publico. E preciso a abertura
dos canais publicos aos criadores brasileiros, espalhados por todo o
pais, e impedidos pelo oligopdlio de mostrar o que fazem. Abrir para
a experimentacdo e a criatividade deve ser a missdo central da
televisdo publica (LEAL FILHO, p 14, 2009).

Como foi dito, a experimentacdo e a criatividade sdo questdes que tem grande
impacto no pais: sendo principalmente pelo viés econémico, cultural e comunicativo. O
financiamento da producdo independente para veiculacdo ou coproducdes significa
estimular o imaginario do pais e a geracdo de negdcios. Jovens expectadores passam a ser

empresarios atentos as tendéncias do pais e do mundo.

Considerac0es finais

Consideramos importante a tentativa de colaborard para encaminhamentos de
identificacdo, utilizacdo e da democratizacdo do espago televisivo publico no Brasil.
Questionamos se esta ambiéncia televisiva, estruturada com seus proprios cédigos, e
observada mediante uma rede de transmissdo nacional publica, realmente disponibiliza
espacgos que representem o Brasil e suas regides, e como se insere 0 produtor independente.
Além de tentar entender o que significa esta insercao.

Em um pais com as dimensGes do Brasil, o reconhecimento da identidade é

reforcado por questdes individuais, nas relacdes de grupos ou pelo coletivo. Nessa
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dindmica, a comunicacdo tem a funcdo ndo s6 de ajudar no reconhecimento das préticas,
mas também é um elemento das mudancas no imaginario.

Mesmo que ainda esteja longe de ser satisfatorio o espaco para a veiculacdo da
producdo audiovisual independente na televisdo brasileira, percebemos que pesquisar a
programacédo de TV como uma base de dados representa um olhar sobre a diversidade e
importancia econémica, cultural e, ndo poderia deixar de ser, politica. A atividade do
produtor e/ou pesquisador do audiovisual no Brasil, onde também me incluo, passa por uma
consciéncia dos valores sociais e ndo s6 de mercado. A producdo independente tem dois
grandes problemas: conseguir veiculagdo e adequar os seus projetos a linha editorial ou
comercial das emissoras ou circuitos de exibicdo. No entanto, apesar parecer uma linha de
montagem repetitiva e automatica, a programacao televisiva precisa ser criativa e manter
um compromisso com a sua funcéo educativa e geradora de conhecimento. Neste campo de
disputas e sobrevivéncias se desenvolvem as préaticas sociais regidas pela comunicagdo, em
claros processos de midiatizacdo, formados por agentes mediadores.

Esclarecemos, ainda, que este artigo nao levou em consideracdo outros modelos de
negocios ou praticas que estdo em mudanca no pais, como a Lei 12.485/2011 que
regulamenta a comunicacdo audiovisual de acesso condicionado, que, dentre outras coisas,
pretende modificar as praticas que envolvem a producdo audiovisual independente,
destinando cotas para a exibicdo de produtos regionais e locais. Rever 0 conteudo
televisivo em categorias e géneros € importante para entender o funcionamento do meio. E
¢ com isso que podem surgir outros tipos de conteudos, principalmente levando em
consideracdo a convergéncia dos meios. Pela perspectiva dos estudos em cultura, os
produtos de animacdo feitos no Brasil podem ser vistos com elevada importancia se
considerados, e encontrados, os estilos narrativos e estilisticos que representem o Brasil e
sua diversidade cultural, ndo sendo apenas a repeti¢do da producédo de paises hegemonicos.
Acreditamos que as emissoras terceirizam estes contetdos, também por motivos de falta de
estrutura interna. Mas consideramos que existe uma aurea diferente e atrativa na veiculagdo
da producéo independente, sendo, portanto, algo que interessa a todos os envolvidos neste
processo: emissoras, produtores, audiéncia e pesquisadores em comunicacdo social,
sociedade e politicas publicas.

O Programa ANIMATYV e a TV Brasil sdo importantes agentes para o fomento e
difusdo de programas realizados de forma independente, mesmo que dentro de uma ldgica

de mercado e seguindo linhas editoriais especificas.
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