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Resumo:

Os meios de comunicacdo moveis vém alterando a forma dos individuos se comunicarem,
informarem e se comportarem. Esta nova midia, além de trazer certa dependéncia, também
faz com que o individuo passe a buscar a visibilidade e a espetacularizacdo dos seus atos. A
sociedade foi se transformando aos poucos em um local, onde as pessoas sdo sempre
vigiadas, mesmo que ndo quisessem como aponta Foucault. Mas neste momento, quem
procura ser visto ou ‘vigiado’, ¢ a maior parte dos usuarios da rede. O advento das redes
sociais também ajudou, ja que através dos compartilhamentos é mais facil expor o cotidiano
das pessoas. Debord diz que o espetaculo, que realizado de diversas formas atualmente, é o
modelo vigente da nossa sociedade. Este artigo tenta mostrar como a comunicacao movel
auxilia, quem quer ser visto, como modifica 0 comportamento do individuo comum e
espetaculariza seus atos.
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Introducéo

A sociedade comeca a se informatizar a partir da década de 1970 e no inicio do
século XXI entra em uma nova fase, no qual a velocidade e a quantidade de informacdo sédo
ampliadas a niveis jamais imaginados. Esta nova realidade se deve a popularizacdo da
internet através do “desenvolvimento da computagdo sem fio, pervasiva e ubiqua, a partir
da popularizacdo dos telefones celulares, das redes de acesso a internet sem fio e das redes
caseiras de proximidade com a tecnologia ‘bluetooth” (LEMOS, 2005, p.1).

Lemos (2005) diz que as transformacdes estdo nas praticas sociais e nas vivéncias
do espaco, na forma de produzir e consumir informacdo. As pessoas ndo pensam mais a
informacdo como nas décadas anteriores, quando tinham que aguardar que as noticias

chegassem até elas. Agora com a nova vivéncia, elas podem escolher o que querem ou
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precisam consumir, além de serem também produtores de conteddo e formadores de
opinido.

O pesquisador fala sobre a evolucdo do préprio computador, que inicialmente foi
pessoal (Personal Computer - PC), com o tempo passou a ser coletivo (Computador
Coletivo — CC) e finalmente coletivo movel (CCm):

Agora, em pleno século XXI, com o desenvolvimento da computagdo mdvel e
das novas tecnologias némades (laptops, palms, celulares), o que estd em marcha
é a fase da computacdo ubiqua, pervasiva e senciente, insistindo na mobilidade.
Estamos na era da conexdo. Ela ndo é apenas a era da expansdo dos contatos
sobre forma de relacéo telematica. Isso caracterizou a primeira fase da internet, a
dos ‘computadores coletivos’ (CC). Agora temos os ‘computadores coletivos

moveis (CCm)’. [...] Na era da conexdo, do CCm, a rede transforma-se em um
‘ambiente’ generalizado de conexdo, envolvendo o usuario em plena mobilidade.

(LEMOS, 2005, p.2).

Este tempo em que a sociedade vive ¢ definido por Lemos (2005) de ‘Era da
Conexao’, ou seja, era da mobilidade, caracterizada pela internet sem fio que traz novas
formas de viver se relacionar em espacos publicos e privados ou a tendéncia das pessoas de
transformar espacos publicos em privados. Para ele, a privatizacdo do espaco publico é estar
conectado a internet via celular ou outra midia mével em pracas ou em meio a uma
multiddo. Ainda de acordo com Lemos, a privacidade € alterada, j& que as pessoas deixam,
cada vez mais, informacdes dos percursos ou acbes que fazem durante o dia para quem
quiser saber. EXxiste entdo, uma perda na individualidade e um aumento de
compartilhamentos sociais.

Outro aspecto da Era da Conexao € a evolucdo tecnoldgica, que permite a pequenos
aparelhos celulares ter uma variedade de funcbes e tarefas, ndo somente atender e realizar
ligacGes N&o se pode apenas falar, como também é possivel ver TV, pagar contas, interagir
com outras pessoas por SMS, tirar fotos, ouvir musica, pagar o estacionamento, comprar
tickets para o cinema, entrar em uma festa e até organizar mobilizacGes politicas e/ou
hedonistas.

O celular passa a ser um ‘teletudo’, um equipamento que ¢ ao mesmo tempo
telefone, maquina fotografica, televisdo, cinema, receptor de informagdes
jornalisticas, difusor de e-mails e SMS, WAP, atualizador de sites (moblogs),

localizador por GPS, tocador de musica (MP3 e outros formatos), carteira
eletronica. (LEMQOS, 2005, p.6-7).

Os telefones moveis trazem tantas funcionalidades que ja é possivel dizer que este
tipo de aparelho esta se transformando em um media massivo. Além disso, expressa de

maneira mais forte o que é definido como convergéncia digital.
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[..] as implicagBes do novo modelo de infra- estrutura estdo apenas comecando a
serem entendidas na primeira década do século 21. Ao invés de estar isolada em
casas e escritérios, a conectividade espalhou-se por arvores, parques, cafés e
outros espacos urbanos publicos de mediacéo digital recentes. Ao invés de trazer
0 usuério para a rede, pela primeira vez a rede estd sendo levada ao usuario.
(TOWNSEND, 2003 apud LEMOS, 2005 p.11).

Com a nova era das tecnologias sem fio, ndo apenas de celulares, pois alguns
ambientes permitem como forma de conexdo o Wi-Fi, vem criando novas préticas de
mobilizacdo social nas metropoles contemporaneas e modificando antigas. O conteido das
redes vem apresentando formas variadas e cada vez mais criativas. Mas, o que chama mais
atencdo é a proliferacdo do comum e o excesso de informacdo gerada dificulta aos demais
filtrarem o que esta sendo publicado.

Qualquer pessoa pode postar qualquer coisa de qualquer lugar, esta é a nova lei da
internet gracas as tecnologias mdveis. Por causa disso, praticas corriqueiras como comer,
dormir, estudar, viraram topicos dentro de redes sociais. Cada passo dado, cada acdo
cometida ou atividade realizada € divulgada como ser fosse de mais alta relevancia.

De acordo com Lemos (2009) o investimento em estudos de comunicacgdo tem sido
pouco, sobretudo quando relacionado com espacializacdo e mobilidade. Segundo o autor, a
mobilidade traz uma nova ideia de espacializacdo e de lugar, no qual, perde seu sentido
estatico e passa a ser dindmico. Estas midias também ajudaram a expandir a nocdo do
espaco-tempo do novo ser social. A informacdo ndo tem lugar para ser repassada, 0S
usuarios podem ser informados e informar a partir de qualquer local.

Tentamos sustentar a tese de que a mobilidade ndo é inimiga do local e que a
idéia de ‘no sense of places’ deve ser revisada. O ponto de 6nibus, as ruas, os
cafés, as pragas, as bibliotecas, etc., ganham qualidades informacionais, mas néo
deixam para tras suas caracteristicas essenciais. Podemos mesmo dizer que séo
0s mesmos lugares de sempre, ampliados por novas func@es informacionais que
os colocam na dimenséo do fluxo e da mudanga da sociedade da informagéo.
Nesse sentido, os lugares podem ser “fundos” para narragdes, contatos e

compartilhamento em tempo real e ao vivo de informagdes produzidas por
qualquer um. (LEMOS, 2009, p.33).

Outro aspecto fundamental esta relacionado coma prépria sociedade do espetaculo,
como diz Guy Debord. Para o autor o espetaculo é o “coragdo” da sociedade, seja em forma
de informacdo, propaganda, publicidade ou consumo direto de divertimentos. “O

espectaculo constitui 0 modelo presente da vida socialmente dominante (DEBORD, 2005,
p.9).
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A mobilidade e 0 Tempo Real

Um dos principais aspectos da comunicacdo movel € a capacidade de transmissao de
noticias em tempo real ou fluxo continuo de informagdes. Qualquer pessoa, em qualquer
lugar a qualquer hora pode postar, compartilhar e informar o que quiser, gracas a midia
movel, que tem esta capacidade de estar em todos os lugares. De acordo com Pereira (2003)
a capacidade de transmissdo de informacGes em tempo real ndo é uma caracteristica
exclusiva da internet. Nos primordios meios de comunicagdo como o telefone e o telex ja
eram capazes de transmitir as informagdes de forma sincronica. Até mesmo, o radio e
Televisdo, com algumas limitacdes técnicas, também podiam produzir noticia em tempo
real.

A grande diferenca da televisdo e do radio para as noticias on-line é que a internet
permite que as noticias sejam acessadas de acordo com o interesse do publico, ja que ndo
estdo submetidas a uma grade de programacdo. Outra forte caracteristica, é que as
informacBes sdo produzidas pelo préprio publico, que também ndo obedecem a uma
programacdo. As pessoas costumam compartilhar o que elas estdo vendo ou pensando
naquele exato momento. Quanto antes for postado, mais crédito ganha o usuério, algumas
vezes reconhecimento e fama repentina. Tudo se tornou mais agil e acelerado, as
concepcdes de tempo se modificaram, assim como a de espaco.

Vérios autores ja se dispuseram a elaborar tipologias onde associam os diferentes
ritmos de tempo as mudangas na estrutura social. Gurvitch (1964 in Harvey,
1996), por exemplo, chega a dividir os diferentes tempos sociais em oito
categorias que vdo coexistir no decorrer da Historia. Seriam elas: o tempo
permanente, o tempo ilusério, o tempo erratico, o tempo ciclico, o tempo

retardado, o tempo alternado, o tempo a frente de si mesmo (acelerado) e o
tempo exclusivo. (PEREIRA, 2013, p.67).

Para Pereira (2003), a modernidade trouxe mudangas nos ritmos temporais com a
passagem das sociedades em rede. “A Modernidade traz consigo a separagdo entre a

percepcao individual do tempo e os ritmos naturais”.

Nas sociedades em Rede, a transformacdo do tempo pelas novas tecnologias é
delineada pelas praticas sociais. A percepcao linear do tempo (irreversivel,
imensuravel e previsivel) da lugar ao tempo fragmentado, “gerenciado como
recurso, ndo de maneira cronoldgica linear da produgdo em massa, mas como um
fator diferencial em relacdo a temporalidade de outra empresa, processos ou
produtos” (Castells, 1999: 466). A idéia é corroborada por Harvey (1996) que
relaciona a tendéncia de fragmentacdo e de efemeridade temporal & propria
dindmica do capitalismo. (PEREIRA, 2003, p.70).
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A concepcdo do tempo muda, assim como o interesse do publico. As informacdes
ficam velhas de uma forma muita rapida e precisa de renovacdo instantanea. A sociedade
entra em uma era em que ndo se preza pela qualidade do conteddo, mas sim pela sua
quantidade. E interessante como tudo se torna de conhecimento comum, ndo ha filtros.
Normalmente isso gera vez ou outra, dentro deste grande apanhado de noticias, algo que se
destaca, ora por ser muito bom, ora muito ruim ou simplesmente, estranho demais, sendo
assim capaz de provocar o interesse da grande massa.

Outro fator importante é a multifuncionalidade dos aparelhos e a quantidade de
aplicativos que estes trazem em sua configuragéo, facilitando a cria¢do, producéo e edicdo
de contelidos para serem compartilhados em rede, tornando-se de uma maneira mais rapida

e eficaz a sua popularizacéo.

As interfaces dos dispositivos que vém sendo aperfeicoados nos Gltimos anos
com a introdugdo de touch screen, multi toques e a possibilidade de zoom nas
paginas e imagens em aparelhos como o iPhone, além do alto desempenho dos
equipamentos sucintam, sendo uma migracdo dos desktops, pelo menos um uso
mais intensivo de web movel na realizagdo de tarefas com a expansdo desta
infra-estrutura. (SILVA, 2008, p.8).

De acordo com Silva, uma boa parte das experiéncias que estd em andamento na
midia nacional e internacional atualmente € feita a partir de celulares, tanto para producao
de contetido simples como fotos, postagens, assim como para fazer videos de qualidade e
até mesmo streaming. “As tecnologias de terceira geragdo sdo as principais responsaveis
por estas praticas por permitir navegacdo em alta velocidade pelas redes moveis através de
modem 3G para notebooks e mini-laptops ou chips embutidos nos aparelhos celulares”
(SILVA, 2008, p.6).

As interfaces dos dispositivos que vém sendo aperfeicoados nos Gltimos anos
com a introducdo de touch screen, multi toques e a possibilidade de zoom nas
paginas e imagens em aparelhos como o iPhone, além do alto desempenho dos
equipamentos suscitam, sendo uma migracdo dos desktops, pelo menos um uso

mais intensivo de web movel na realizacdo de tarefas com a expansdo desta
infra-estrutura. (SILVA, 2008, p.8).

Os celulares evoluiram de um modo eficiente, criando uma espécie de dependéncia
entre os seus usuarios. As cameras de alguns aparelhos, por exemplo, evoluiram muito nos
ultimos anos. Hoje, elas possuem uma qualidade muito proxima das cameras compactas
tradicionais, podendo substitui-las em muitas ocasides. Em dezembro de 2011, estreou em
mais de duas mil salas de cinemas de todo mundo, o primeiro longa-metragem gravado

inteiramente pela camera do celular Nokia modelo N8 e uma lente adaptada de 35
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milimetros, intitulado “Oliver”. Se 0s aparelhos de telefonia moével sdo capazes de filmar
com qualidade um longa-metragem, também podem gravar com a mesma qualidade
fragmentos menores do cotidiano.

De acordo com numeros da Agéncia Nacional de Telefonia (Anatel), o Brasil
terminou maio de 2013, com mais de 265,52 milhdes de linhas ativas na telefonia movel e
teledensidade de 134,24 acessos por 100 habitantes. No quinto més do ano, a banda larga
movel totalizou 74,13 milhdes de acessos, dos quais 105,25 mil sdo terminais 4G. Com um
namero tao elevado de telefones moveis é cada vez mais comum ver jovens, adultos de
diferentes lugares produzindo contetdos, e postando na expectativa de que faga sucesso na
rede e haja algum tipo de reconhecimento. A evolucdo tecnolédgica da o suporte para um
fendmeno que alguns autores vém chamando de ‘espetacularizagdo do cotidiano’ em busca

de visibilidade e dos frequentes 15 minutos de fama.

Espetacularizacdo do Cotidiano

Informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo direto de divertimentos, ndo
importa a forma, de acordo com Debord (2005), a realidade da sociedade é voltada para o
espetaculo. O autor afirma que este é o0 modelo vigente na vida dos individuos sociais. Ele
ainda diz que o espetaculo ndo tem finalidade, a ndo ser o proprio espetaculo.

A sociedade que repousa sobre a indlstria moderna ndo é fortuitamente ou
superficialmente espectacular, ela é fundamentalmente espectaculista. No
espectaculo imagem da economia reinante, o fim ndo é nada, o desenvolvimento

¢ tudo. O espectaculo ndo quer chegar a outra coisa sendo a si préprio.
(DEBORD, 2005, p.12)

Ainda conforme Debord o espectador se torna cada vez mais alienado e se comporta
de maneira contemplativa e inconsciente, ou seja, “quanto mais ele contempla, menos vive;
quanto mais aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos ele
compreende a sua propria existéncia e o seu proprio desejo” (DEBORD, 2005, p.19). O
individuo ja ndo se reconhece como ele mesmo, mas por uma representacdo de si. O autor
diz que isso faz com que ele ndo se sinta mais “em casa” em nenhuma parte ja que o
espetaculo esta por todos os lados.

E este “espetaculo por todos os lados” em conjunto com a “Era da Conex&o”, que
vem fazendo com que a quantidade de pessoas que ficam famosas da noite para o dia, e

depois, simplesmente somem, tenham aumentado exponencialmente. Raros sdo 0s casos de
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projetos que surgiram como fenbmenos da internet e permanecem em alta na midia.
Herschmann diz que a sociedade contemporanea se caracteriza pela teatralizacdo, enquanto
no passado, bastava ser alguém, hoje “é preciso obter visibilidade e ‘espetacularizarse’ (isto
¢, “parecer ser”), de modo que seja possivel se posicionar social e politicamente,
construindo sentidos no cotidiano” (HERSCHMANN, 2005).

Para o autor convivemos com a espetacularizagdo, e esta, “reencanta” o drama
contemporaneo e o mundo. Sem ddvidas, que € preciso contextualizar o que os individuos
vivenciam a cada dia e destacar o fluxo de informag&o a que estéo sujeitos.

[..] ndo podemos compreender o cotidiano no qual nos vemos inseridos sem que
facamos referéncia a importancia dos fluxos de informacdo e sentido que
conformam o que chamamos de “realidade social”. Vivemos, em grande medida,
em uma cultura midiatica, espetacularizada e performatica, na qual formulagdes
identitarias, estilos de vida bem como as diversas estratégias narrativas que
contribuem para a organizacdo de nossa vida social sdo forjados no interior do

ambiente comunicacional, com destaque para sua vertente midiatica, povoada de
ricos e variados personagens, fantasias e enredos (HERSCHMANN, 2005, p.2).

Pode-se dizer que é impossivel, para a maior parte das pessoas viverem em uma
sociedade tdo midiatica, no qual cada movimento e cada acdo passam por um processo de
grandeza, e estes individuos ndo quererem fazer parte deste processo. As midias sempre
mostraram o glamour do individuo diante fama e a sua satisfacdo em ser reconhecido pelo
publico, agora chegou a vez do publico querer também ser famoso. Se antes, 0 acesso as
midias de massa ndo permitia que o individuo comum conseguisse atingir a gloria da
visibilidade, as novas tecnologias garantem o oposto.

O sujeito, através dos novos meios, geralmente comeca a se destacar dentro da sua
rede de amizades, logo em seguida cresce diante de seu nicho e, por conseguinte, ganha
popularidade entre outros usuarios. O que facilita o processo, é que ndo ha mais alguém
limitando o contedo que vai ser visto. Qualquer pode pessoa pode postar e qualquer pessoa
pode passar a informacéo adiante, através de compartilhamentos em rede.

Atualmente, 0 que assistimos € a presenga crescente de uma comunicagdo
estetizada, apoiada sobre novas tecnologias digitais, crescentemente interativas e
convergentes. A comunicacdo, portanto, ndo Se resume mais aos meios de
comunicacgdo tradicionais (apesar de possuirem ainda um enorme poder

simbdlico): cada vez mais ela vem se configurando num grande ambiente, no
qual todos nds estamos inseridos queiramos ou ndo. (Herschmann, 2005, p.2).

A grande diferenca talvez, para este novo estilo de comunicacdo é a sua capacidade de

atingir a todos, até mesmo aqueles que ndo fazem parte da grande rede. Os grandes

fendmenos da internet, por exemplo, vdo parar ainda nos grandes meios de massa. Quem
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ndo se lembra dos irmdos Jeferson e Suellen Barbosa do hit ‘Para a nossa alegria’, que
também foram entrevistados, fizeram comerciais e tiveram seus 15 minutos de fama.
Provando que a internet permeia 0s meios convencionais, atingindo, deste modo, todos os
publicos possiveis.
Se o paradigma da revolucédo digital presumia que as novas midias substituiriam
as antigas, o emergente paradigma da convergéncia presume que novas e antigas
midias irdo interagir de formas cada vez mais complexas. O paradigma da
revolucgéo digital alegava que 0s novos meios de comunicacao digital mudariam
tudo. Apds o estouro da bolha pontocom, a tendéncia foi imaginar que as novas

midias ndo haviam mudado nada. Como muitas outras coisas no ambiente
midiatico atual, a verdade est4 no meio-termo. (JENKINS, 2006 p.33).

No caso dos dois irmédos, € dificil afirmar que ndo houve alguma intencdo, ja que o
video foi colocado na internet em 14 de marco de 2012 para que todos pudessem ver.
Mesmo que os irmaos nao esperassem todo sucesso do video, que ap6s um més de ter sido
postado, j& somava mais de 14 milhdes de acessos e um ano depois mais de 27 milhdes, eles
sabiam que teriam algum tipo de visibilidade. Como ressalta Herschmann sobre a
necessidade de ser cuidadoso, ja que a nova dindmica ¢ extremamente complexa, “na qual a
comunicagdo opera crescentemente na logica de hipertexto, cada vez mais a partir de midias
interativas, nas quais a circulacdo e agenciamento de informac@es e simbolos sdo cada vez
mais velozes e intensos”, (Herschmann, 2005). E impossivel pensar que alguém que
disponibilize algo na rede ndo queira ser visto, lido, comentado, etc. Caso ndo quisesse a
exposi¢do, ndo teria divulgado o contetdo.

No mundo contemporaneo, além da espetacularizacdo, outro fator que vem se
evidenciando como estratégico e fundamental para todos é a alta visibilidade. A
medida que o poder da sociedade atual em propagar imagens cresce, vém
aumentando também significativamente a importancia da visibilidade. Gragas a
moderna tecnologia das comunicacGes, a capacidade da sociedade de criar

visibilidade cresceu exponencialmente: televisdao, radio, cinema, TV a cabo,
revistas, outdoors, Internet etc. (Herschmann, ano, pag.3).

Sibilia (2010) afirma que as pessoas precisam ser vistas para confirmarem suas
existéncias e por isso que ser “famoso tem se tornado uma das metas mais ambicionadas

por boa parte da populagao global”.

A internet oferece um outdoor com espaco para todos: nessas vitrines mais
populares, qualquer um pode ser visto como tem direito. As opgles sdo
inumeraveis e ndo cessam de se multiplicar: blogs, fotologs, Orkut, Facebook,
MySpace, Twitter, Youtube e um longo etcétera. Gragas a rede mundial de
computadores, enfim, parece que o acesso & fama tem se democratizado.
(SIBILIA, 2010, p.53).
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A professora acredita que existe uma nova legido de exibicionistas, que além de se
mostrarem, também apresentam outras vontades, a exemplo do desejo de espionar e
consumir vidas alheias. Para Sibilia esta busca por visibilidade e auto-exposicdo, seja uma
tentativa mais ou menos desesperada de “afugentar os fantasmas da solidao”.

Em Vigiar e Punir, Foucault (1987) afirma que um aparelho onde as técnicas que
permitem ver o outro, induzem efeitos de poder, e em troca, os meios de coercéo se fazem
presentes sobre aqueles que sdo vistos. Sdo construidos ‘“observatérios”. Um fato da
sociedade atual € que todos vém e sdo vistos, ou querem ser vistos. Os observatérios séo
feitos de um material que permite ambos visualizar uns aos outros, assim como a Si
mesmos. O poder passou deste modo a ser compartilhado mutuamente.

O Panoptico, como afirmava o filésofo francés, ndo € mais a construcdo em anel,
com uma torre no centro, vazada de largas janelas que se abrem sobre a face interna do
anel. Também ndo é dividida em celas, cada uma atravessando toda a espessura da
construcdo, com duas janelas, uma para o interior, correspondendo as janelas da torre,
outra, que da para o exterior, permitindo que a luz atravesse a cela de lado a lado. Antes
havia um vigia na torre central, e em cada cela trancava-se um louco, um doente, um
condenado, um operario ou um escolar. Pelo efeito da contraluz, podia-se perceber da torre,
recortando-se exatamente sobre a claridade, as pequenas silhuetas cativas nas celas da
periferia. Nas jaulas, cada pessoa estava sozinha, perfeitamente individualizada e
constantemente visivel.

O Pandptico funciona como uma espécie de laboratério de poder. Gragas a seus
mecanismos de observacgdo, ganha em eficacia e em capacidade de penetracdo no
comportamento dos homens; um aumento de saber vem se implantar em todas as

frentes do poder, descobrindo objetos que devem ser conhecidos em todas as
superficies onde este se exerca. (FOUCAULT, 1987, p.228).

Com a popularizagdo dos meios digitais esta cada vez mais dificil acreditar na
sociedade individualizada. Alguns aspectos do panoptismo permanecem, embora as
unidades espaciais tenham mudado, elas ainda permitem ver aos outros sem parar, €
reconhecer imediatamente o individuo, mas o principio foi invertido. Se antes vigiava para
punir, agora as pessoas querem ser vigiadas, sem se importar com as consequéncias ou
puni¢des. Entretanto, elas esquecem de que, como ja dizia Foucault, “a visibilidade ¢ uma
armadilha”.

A visibilidade se tornou um aspecto tdo forte na sociedade atual, que cada ato

individual se faz puablico, causando muitas vezes, o fim da privacidade e a morte do
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individualismo. Os usuéarios da tecnologia mével tendem a registrar cada passo que dao,
seja por via verbal ou ndo verbal. Um caso curioso aconteceu com o lutador e técnico de
Mixed Martial Arts (MMA), Renzo Gracie em setembro de 2012, quando foi abordado por
dois caras nas ruas de Nova York, bateu em um deles e narrou todo o ocorrido via Twitter,
simultaneamente. Na sequéncia de twits abaixo, é possivel ver o comeco da narra¢do do
lutador, quando ele percebe que estd sendo seguido e comeca entdo a postar:

‘Rua 22 e 10* Avenida neste momento, dois caras me seguindo, nao consigo
evitar, estou com um sorriso grande no meu rosto, estou falando de um feliz ;-

)’

‘Esperando por eles... Eles estdo pensando mesmo que eu estou bébado??? Eles
tém que estar brincando. Hahahaha’

‘Rua 25 e 10* Avenida ;-) Eles estdo se aproximando, lol (sigla da internet que
significa "rindo alto") ;-)’

‘Eu apenas parei para tirar uma foto, eles fingiram que estavam olhando pela
janela, ndo da para mentir... Meu sangue corre numa velocidade diferente, cara,
sinto saudades do Brasil’

‘Jiu-jitsu ;-))) Nunca saia de casa sem ele ;-)’

‘Por favor, esperem alguns minutos ;-) Ja volto’.

Este é o tipico comportamento do atual usuario das redes sociais. Geralmente, entre
postagens de opinides, comportamento de idéias, publicacdo de fotos, também é muito
comum, a divulgacdo de coisas banais, como saudagdes de ‘bom dia’, ‘boa noite’, além de
‘estou saindo’, ‘estou em tal lugar e fazendo tal coisa’. Muitas vezes, o individuo acredita
que estd fazendo algo realmente grandioso e inusitado e precisa contar. Este misto de
historias de diferentes pessoas do mundo se misturam, e uma delas, vez ou outra acaba se
destacando e aparecendo, principalmente quando envolve famosos, ou pessoas em situacoes
gue apresentem sexo, nudez, praticas nonsense e violéncia. “Esse tipo de comportamento se
justifica por uma busca constante por atencdo e reconhecimento” (Primo, 2009).

Outra forte caracteristica da comunicacdo movel, segundo Primo (2009), € que o
fluxo de videos e informagdes da rede populares é mais veloz do que o “ciclo de noticias na
midia tradicional. Ou seja, um video cémico no YouTube pode ser logo esquecido em
virtude da publicacdo de outros no sistema”.

Twenge e Campbell (2009, p. 122) concluem que a internet potencializa o que
chamam de epidemia narcisica. Para eles, a Web permite que se assuma uma
persona aparentemente mais atrativa do que se realmente é. Além disso, como 0s
perfis online sdo construidos a partir de textos autobiogréficos e fotos, esses
materiais sdo selecionados cuidadosamente, buscando valorizar os melhores

aspectos. Em terceiro lugar, essas pessoas podem encontrar audiéncias
numerosas na rede, que satisfacam o desejo por atengédo. (PRIMO, 2009, p.8).
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A narracdo do professor ndo para por causa da aproximacao dos dois suspeitos, ele

precisa contar e dar todos os detalhes do ocorrido, antes, durante e depois da acéo:

‘Eles estdo se aproximando, pedindo por um cigarro ;-) lol, ndo d& para evitar ter
um sorriso no rosto. Eu ndo fumo. Fingi cambalear. Eles sorriem.’

‘Minha mao estd doendo... Ndo d& para evitar olhar para ele, o outro fugiu
correndo, ndo é muito amigo. Covarde :-/ Ainda posso vé-lo, ele olha’

‘Para tras enquanto corre, sem chance de alcanga-lo... Apesar de eu ter
comegcado a persegui-lo, percebi o qudo devagar eu estou. F...-se :-///°

‘Este aqui me pergunta por que eu fiz isso, fingindo ser idiota, um pequeno chute
na costela o faz gemer e pedir desculpas, enquanto escrevo isto.’

‘Eu o pergunto se ele estava planejando me roubar, ele diz que ndo. Tudo o que
ele queria era um cigarro, lol ndo posso evitar ter um grande sorriso no meu
rosto, e...”

‘A certeza de que se fosse um homem qualquer, ele estaria triste por seus objetos
roubados. Maldito b... chora como uma v... quando a onda vira...”.

Essa comunicacdo movel transforma o ser humano em um personagem altamente
narcisista. Como se ndo bastasse, na maioria das vezes, contar, eles também precisam
mostrar. Em um momento, depois de ter batido em um dos supostos assaltantes, o professor
de MMA, diz que precisa tirar uma foto para mostrar a todos e comprovar o que realmente
estava fazendo, em uma espécie de autoafirmacdo pessoal, e porque ndo dizer, profissional,

jaque ele se trata de um lutador.

‘Nio consigo evitar de tirar uma foto enquanto seu nariz sangra e ele reclama e
pergunta por que eu fiz isso... Como se ele ndo soubesse a razio...’

‘Minhas malditas maos doem, doem que nem o inferno...’

‘Dei voltas em duas quadras... O outro cara desapareceu, estou indo para casa...
Chateado por néo ter encontrado o segundo. Pelo visto, ndo vou dormir hoje’
‘Sabia ;-) yessss’

‘Ha coisas basicas como vocé€ ndo voltar aonde o problema estava... Vocé
simplesmente ndo volta, eu sabia que ele voltaria, dar uma volta na quadra seria’
‘Suficiente... Idiota. Eu acabei de dar um texugo no velho estilo, faz tempo desde
o ultimo que dei... O estrangulei trés vezes...’

‘E antes de ele acordar, acertei cada olho pelo menos duas vezes, amanha ele vai
acordar igual a um texugo, e cada vez que ele acordou eu...’

‘Sussurrei em seus ouvidos... E assim que vocé se sente na morte... Nao faca isso
de novo. Minha maldita méo doi :-/ demais’.

Consideracoes finais:

A tecnologia evolui a cada dia, é impossivel deter este processo. As modificaces
causadas por esta evolucdo atingem diversos setores, um deles, € a comunicagdo. As formas
de comunicar nos dias atuais se modificaram e vém se modificando, de acordo com o0s

lancamentos dos novos celulares, computadores e outras midias méveis. A partir de agora,
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todos somos consumidores e produtores dos mais variados conteldos que acontecem na
rede e viram debates fora dela.

As pessoas deste novo tempo, chamado por André Lemos de “Era da Conexao”, se
tornaram completamente dependentes da nova tecnologia e desta maneira de se comunicar
através dela, no qual, a maior parte das informacdes passadas é por meio virtual. A rede ndo
é somente uma forma de comunicacdo e interacdo, € um espaco que as pessoas encontraram
para serem vistas, reconhecidas e apreciadas. Um lugar onde o individualismo e o privado
ndo existem, e que o comportamento narcisista e ‘espetacularizado’ passa a dominar.

Formadas em uma sociedade voltada quase que exclusivamente para o espetéculo,
as pessoas desempenham praticamente um papel banal, no qual precisam aparecer para se
identificarem, se reconhecerem, se auto-afirmarem. A comunicacdo movel atinge
diretamente 0 comportamento desta nova sociedade. O conceito e relevancia de acgdes
cotidianas variam entre as pessoas, estas apresentam uma grande necessidade de ser vista.
Situacdes corriqueiras acabam ganhando aspectos de espetaculo, e algumas vezes, devido
ao interesse do publico pode acontecer de ser tornar algo maior e atingir a grande massa.
Como consequéncia, mais e mais usuarios se espelham neste exemplo e querem ter também
0s seus 15 minutos de fama, assim como, passam a valorizar contetudos cada vez mais
nonsenses. Esta geracdo caminha a passos largos para producdo de informacOes de
relevancia questionavel e sem sentido, simplesmente para atingirem a fama repentina e sem
esforco, a exemplo disso, estdo os mais variados participantes de reality shows.

E dificil apontar um caminho para a comunicagdo. Ha alguns anos, acreditava-se
que a internet traria uma maneira nova de interacdo, como um adicional e que aproximaria
as pessoas, mas 0 que se estd vendo é o contrario. O mais comum, atualmente, é encontrar
uma roda de amigos, no qual todos estdo conectados, cada um com seu celular, prestando
mais atenc¢do na midia do que nas conversas. E 0 momento de se pensar que 0 excesso de
informagdes pessoais postadas interfere diretamente no individualismo, mas néo na solidao

que esta conectado representa.
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