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Resumo

O programa radiofénico Agenda Cultural € produto da Radio Web Rio Branco, das
Faculdades Integradas Rio Branco. A peca semanal apresenta um roteiro de programacao
cultural para o final de semana, abordando atracdes tanto do circuito classico (teatro,
exposicOes, cinema) quanto eventos de carater popular. Além disso, incentiva a discussao
de temas ligados a area por meio da participacdo de convidados do meio cultural. Este
artigo expde as experiéncias obtidas na interacao entre radio e jornalismo cultural; relata o
desenvolvimento do programa, explicando as transformacdes pelas quais passou em seu
formato; e apresenta uma alternativa ao modelo de jornalismo cultural que, baseado na
roteirizacao de eventos, é usualmente empregado na midia.
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1. Introducéo

O Agenda Cultural é um programa radiofénico da Radio Web Rio Branco, parte do
guarda-chuva da Agéncia Janior de Jornalismo Rio Branco, das Faculdades Integradas Rio
Branco (FRB). Ele se constitui um roteiro cultural para o final de semana, com linguagem
jovem, dindmica e descontraida e participacdo especial de convidados da area (bandas

musicais, poetas, atores, entre outros).
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Mais do que isso, entretanto, também é uma tentativa de inovar a relacdo entre o
meio rédio e o género jornalismo cultural — este historicamente ligado ao jornalismo
impresso — ao abordar, de forma leve e descontraida, tanto a chamada cultura cléssica
quanto a popular, incitando ao debate assuntos que estejam em pauta no mundo das artes. O
trabalho apresentara as técnicas utilizadas e as experiéncias obtidas no decorrer dos
programas.

A Rédio Web Rio Branco comegou os seus trabalhos em 2013 e esta ainda em fase
de implantacdo. Ela é uma ré&dio colaborativa, veiculada pela internet e que incentiva a
participacdo dos alunos, principalmente, do curso de jornalismo (responsaveis pela
producdo e apresentacdo dos programas), embora contemple também outras graduacgdes (0
curso de RelagBes Internacionais contara com um programa semanal na grade). No
momento, dois titulos ja sdo veiculados com regularidade: o “Segunda de Opinido” e o
“Agenda Cultural” - propdsito deste artigo. Ja estdo certas as entradas de outras duas
atracdes — o “Bizarrices da Internet” (que, além de se configurar um “noticiario” do
estranho na internet, fara uma reflexdo acerca do seu uso) e o que sera chefiado pelos
alunos de RI, em parceria com os estudantes de jornalismo.

Falar de cultura, porém, € entrar em um amplo espectro de possibilidades. Isso gera,

entdo, uma indagacéo: o que é cultura? Diz Santos:

Cultura é uma dimensdo do processo social, da vida de uma sociedade.
N&o diz respeito apenas a um conjunto de préticas e concepgdes como por
exemplo se poderia dizer da arte. (...) No se pode dizer que a cultura seja
algo independente da vida social, algo que nada tenha a ver com a
realidade onde existe. (SANTOS, p. 44, 2005)

Assim, 0 Agenda Cultural tenta integrar aquilo que é préximo ao ouvinte-internauta
(por exemplo, intervencBes em locais de passagem, como transporte publico) ao
entretenimento que, invariavelmente, faz parte da pauta do jornalismo cultural.

Além disso, a intencdo da Radio Web Rio Branco €, também, promover um dialogo
entre as diferentes graduacdes das FRB, formadas eminentemente por um publico jovem. E
por essa razdo o Agenda Cultural se propde a apresentar o jornalismo cultural de forma a
romper com o modelo instituido nos meios de comunicacdo massiva, que relegam a cultura
apenas um agendamento avulso de atracfes, sem tracar relagdes nem aprofundar a reflexdo

sobre o noticiario cultural.
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E importante, contudo, ndo reduzir a logica da noticia-entretenimento a
uma simples e eventual perspectiva negativa ou mesmo pejorativa. Afinal,
a cultura traduz-se em expressdes integradas por multiplas facetas, das
quais faz parte também o entretenimento. O problema reside, dessa forma,
na centralidade — por vezes, quase exclusiva — da cultura ao
lazer/entretenimento, apagando outras dimensdes de uma determinada
manifestacdo cultural. (GADINI, 2007)

A equipe do Agenda Cultural é composta por cinco pessoas: apresentacdo e
producdo dos alunos de jornalismo do 8° semestre Caio Colagrande e Naryana Caetano;
producdo de Graziela Primiani, estudante do 5° semestre da mesma habilitacdo; trabalhos

técnicos de Marcelo Bonora e fotografia de Larissa Gregio.

2. Objetivo

O objetivo deste trabalho é apresentar, por meio das experiéncias obtidas durante a
realizacdo do projeto no periodo analisado, uma alternativa ao modelo enraizado na midia
de jornalismo cultural — ou seja, aquele que se configura apenas um roteiro de atracGes
artisticas (MORAES, 2008). A forma aqui proposta consiste, como serd exposto, na
aproximacao entre atividades culturais na cidade e o receptor (no caso, por se tratar de
radio, o ouvinte) utilizando-se de um texto mais leve e presenca mais perceptivel de
discussOes acerca de temas relevantes a area.

Ja o Agenda Cultural possui como caracteristica promover eventos culturais
distribuidos pela cidade de Sdo Paulo e arredores de forma dindmica, jovem e atraente ao
ouvinte-internauta (independentemente de curso ou faculdade), incentivando-o a sair de
casa e participar do seu proprio espaco de vivéncia. Aqui, a finalidade ndo é apenas
apresentar dicas do que ocorre no circuito classico, mas também divulgar projetos de
iniciativa popular ou que sejam considerados “a margem” da cena cultural.

Como objetivo secundario, 0 programa intenta promover novos nomes do ramo da
cultura, como bandas, atores, poetas e pessoas ligadas a area, a fim de estimular o acesso a

projetos interessantes e pouco conhecidos do grande publico.

3. Jornalismo Cultural e Radio: semelhancas e possibilidades
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Antes iniciar qualquer discussdo — e tracar aqui um paralelo com o meio radiofonico

- faz-se necessério definir o que se entende por jornalismo cultural:

Por “jornalismo cultural” entende-se aqui a producdo noticiosa e analitica
referente a eventos de natureza artistica e editorial pautados por seces,
suplementos e revistas especializadas nessa area. O conceito de “cultura”,
portanto, é o conceito genérico usualmente adotado na esfera da producgéo
jornalistica e inclui 0 acompanhamento que essa producdo faz em torno
das tendéncias interpretadoras que se apresentam na midia pelo processo
de legitimagdo publica conferida por seu vinculo com problemas
emergentes da sociedade contemporanea. (FARO, p. 145, 2006)

O jornalismo cultural deu os seus primeiros passos — embora ndo se possa afirmar
com precisdo uma data, mas sim basear-se em marcos para tentar especificar um inicio —
em 1711, com o langamento da revista The Spectator, na Inglaterra (PIZA, 2011). Como se
pode inferir, esse género, pela época em que “nasceu”, s6 poderia estar ligado ao meio
impresso, fato que até hoje se repete no cenério atual.

Para Piza (p. 12, 2011), a revista surgira “na cidade e com a cidade”, bem como o
jornalismo cultural, por decorréncia. “Sua ideia era a de que o conhecimento era divertido,
nao mais a atividade sisuda e estatica, quase sacerdotal, que os doutos pregavam”.

Mesmo assim, segundo o autor, o objetivo dos editores era que a revista fosse
discutida em “clubes e assembleias, casas de cha e cafés”. Esses ambientes, entretanto,
eram frequentados por membros da elite inglesa do século XVIII, o que ndo contribuia para
tornar acessivel o conteudo cultural aqueles que ndo tinham acesso a tais locais e
publicacoes.

Situacdo parecida ocorre ainda hoje no Brasil do século XXI. Embora, obviamente,
0 acesso a informacdo tenha sido facilitado enormemente em relacdo a Inglaterra pré
Revolucdo Industrial — muito em decorréncia do advento da internet -, as camadas
brasileiras mais populares ainda sofrem com a elitizacdo do jornalismo cultural. Em matéria

para o portal Movimento das Artes, o jornalista Breno Castro Alves escreveu:

As camadas A e B sdo as principais consumidoras das publicacdes focadas
em cultura. Além disso, a maior parte deste publico conta com educacéo
superior e consome regularmente produtos culturais. Essa combinagao
deixa enorme parte da populacéo brasileira a parte do jornalismo cultural.
(www.movimentodasartes.com.br)
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O jornalismo cultural, como praticado atualmente pelos meios de comunicagdo
massivos (MORAES, 2008), apresenta deficiéncias que minimizam a importancia de
eventos culturais de iniciativa popular e exaltam a manutencdo de um espectro limitado do
que pode ser chamado de “cultura”. Além disso, ao priorizarem a roteirizacdo de
acontecimentos artisticos, excluem o debate, a discussdo e a reflexdo acerca de assuntos
relevantes ndo s6 ao meio cultural como também, indiretamente, a populacdo da cidade.

Sobre isso, Moraes (2008) afirma que:

O jornalismo cultural, especializagdo profissional caracterizada por
reportar eventos e fatos relacionados a cultura global, nacional e local e
suas manifestac@es, estd cada vez mais resumido ao entretenimento e as
noticias sobre celebridades. Falta densidade e reflexdo sobre os
movimentos culturais e seus principais atores, tal como é proposto na
definicdo do proprio jornalismo cultural. (MORAES, 2008).

As producdes radiofonicas em jornalismo cultural, por outro lado, mostram-se
incipientes no cenario paulistano. Nota-se uma baixa incidéncia de programas voltados ao
género nas radios comerciais FM. Algumas tentativas vém de radios universitarias — como a
Radio USP FM, com o seu “Via Sampa”, e a Radio Unesp FM (em Bauru) com o também
“Agenda Cultural” (este, porém, apenas um boletim de oito minutos com a apresentacdo de
eventos culturais na regido) — que, mesmo assim, consistem ainda no modelo citado por
Moraes, em que falta aprofundamento no trato da noticia do campo cultural.

O Agenda Cultural tratado neste artigo aparece como tentativa de oferecer um
espaco democratico em que a cultura, como define Santos (2005), pode ser apreciada nas
suas mais diversas camadas e faces. Dessa forma, o programa reforca seu carater prestador
de servicos, esta também caracteristica intrinseca ao radio.

Radio esse que, a revelia de previsdes quase apocalipticas sobre o seu futuro,
continua a fazer parte da vida de boa parcela da populacdo, conforme indica pesquisa do
IBOPE de julho de 2013°: 73% dos brasileiros escutaram estacdes AM e FM na semana
analisada, sendo que 92% deles preferiram musica, e 46%, noticiarios locais.

Esses dados mostram que o radio ainda esta presente na vida das pessoas — seja pela
falta de condi¢6es financeiras para assinar um jornal ou revista, contratar um plano de alta
velocidade de conexdo a internet ou, ainda, comprar equipamentos eletrdnicos de melhor

qualidade, como smartphones, tablets e computadores de Gltima geracdo. Mais, 0 meio

® Site do IBOPE. Acesso em 02 jul. 2013. Disponivel em: <http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/Radio-atinge-
73-da-populacao-brasileira.aspx>
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radiofénico ainda possui grande capilaridade entre todas as classes socioecondmicas do
pais. Na classe E, segundo o Midia Dados 2013°, a penetracdo de estacdes AM e FM chega
a 59%, enquanto que na C1 o indice chega a 75% e, na classe Al, a 82%. Uma breve
comparagdo do mesmo estudo com 0 meio impresso (revista) apresenta taxas de 14%, 42%
e 83%, respectivamente. Ou seja, o radio ainda segue sendo um grande promotor das
informacGes — a0 menos para a populacgdo brasileira.

Essa é uma caracteristica que viabiliza sobremaneira o incentivo a producgdo de
contetdo radiofénico no &mbito do jornalismo cultural. Ao mesmo tempo em que incentiva
0 desenvolvimento de novos textos e formas de apresentar a editoria, permite a boa parte da
populacdo que ndo possui acesso a cultura inteirar-se sobre eventos culturais e gerar
discussbes que serdo importantes para a propria comunidade, como o fomento a cultura
popular e local.

Um fato que corrobora a afirmacao acima € o de que, no seu inicio, a programacéo

do réadio era bastante voltada para a educacéo e a difusdo cultural.

O antrop6logo e professor Edgard Roquette Pinto, pioneiro do radio
brasileiro, transmitia pela Radio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada em
20 de abril de 1923, programacdo educativa e cultural. Essa programacao
“espelhava-se” totalmente na educagdo escolarizada, quando transmitia
licbes, palestras, aulas de Portugués, Literaturas Francesa e Inglesa,
Historia do Brasil, Geografias Naturais, Fisica, Quimica e cursos préaticos
sobre Radio, Telegrafia, Telefonia e pratica de Silvicultura. (...) Além
desses conhecimentos, as emissoras difundiam concertos, espetaculos
teatrais, temporadas liricas, programas infantis como Quarto de Hora de
Tia Beatriz pela Radio Sociedade do Rio de Janeiro e Hora Infantil pela
Radio Guanabara, conselhos de higiene, radiodrama e noticiarios.
(ASSUMPCAO, p. 02, 2003)

Posteriormente, as estacdes se popularizariam e priorizariam a programacdo
musical, além do radiojornalismo, que mais adiante ganharia 0 seu mais notorio
representante, o Reporter Esso (1941). A segmentacao editorial também ganhou forca, e
cada vez mais radios, com temas mais delimitados, surgiram no dial brasileiro. Mesmo
assim, ainda se vé escassez na producdo relacionada ao jornalismo cultural.

Finalmente, deve-se também lancar atencdo sobre a emergéncia dos meios virtuais
para veiculacdo da informacdo — tal qual é o caso das web radios, objeto de analise deste
artigo. 1sso se dd uma vez que o cenario de convergéncia tecnoldgica entre radio e internet

permite 0 compartilhamento das informacdes prestadas no ar em uma escala inimaginavel

® Site do Midia Dados 2013. Acesso em 02 jul. 2013. Disponivel em: <http://mdb2013.bbi.net.br/>
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anteriormente. Essa nova identidade do radio altera, inclusive, a forma como o texto é
pensado, escrito e apresentado, salientando-se a dindmica existente entre ouvintes-

internautas e a equipe do programa.

A convergéncia de midia é entendida aqui mais do que uma mudanca
tecnoldgica. E um processo cultural a considerar que o fluxo de contetido
que perpassa multiplos suportes e mercados midiaticos e os consumidores
migram de um comportamento de espectadores passivos para uma cultura
mais participativa. (...)Representa uma nova maneira de interagir com
meios tradicionais, estabelecendo um outro patamar de cultura de
relacionamento com o publico (BIANCO, p. 17, 2012)

Assim, o Agenda Cultural se configura em uma tentativa de adaptar a linguagem
radiofénica ao meio digital, utilizando esse hibridismo em prol das manifestagdes culturais

— tanto as consideradas classicas como as de carater popular.

4. Metodos e técnicas utilizados no programa

O Agenda Cultural é uma peca radiofonica veiculada ndo pelas ondas sonoras, mas
sim pela internet. A transmissdo ao vivo é complementada pelo arquivamento de todas as
edicdes, em forma de podcasts, que sdo disponibilizados na pagina da Radio Web Rio

Branco (http://radioweb.comriobranco.com/). Essa relacdo multiplataforma implica em

algumas mudancas estruturais e textuais na transmissao.

No plano técnico, todo o contetido é direcionado a um computador especifico para
subir 0 audio para a internet — o encoder. A transmissdo se da por protocolo “mms” e pode
ser sintonizada tanto por meio de music players que rodam o endereco quanto pelo
Windows Media Player e pelo aplicativo Tuneln para celulares Android e iOS.

Ja no plano textual, ha de se tomar certos cuidados. Como os conteddos podem ser
acessados a qualguer momento, visto que o material fica disponivel no site da Radio Web
Rio Branco para consulta e é também reprisado na grade de programacao, 0 texto precisa
marcar muito bem o tempo em que se passa cada edicdo. InformacGes como datas e dias da
semana, aléem de efemérides, auxiliam o ouvinte-internauta a se situar no contexto do
programa. E necessario frisar que ha uma diferenca na relacdo ouvinte-programa, uma vez
gue a mesma plataforma em que se escuta a transmissdo € a que permite essa interacao.

Como forma de aproveitar o carater dinamico do radio na internet, o programa ainda

lanca mdo de um blog (http://resenhafrb.blogspot.com.br) alimentado pelos préprios
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apresentadores, o Resenha Cultural. Nele, a critica cultural aparece de maneira mais
evidente e forte, complementando o objetivo principal do Agenda, incluindo, assim como

feito semanalmente no ar, atracdes de cunho tradicional e popular.

5. Andlise do objeto

O programa comecou de um modo bastante despretensioso. Durante as férias, os
funcionérios da Agéncia Juanior de Jornalismo se reuniram, em uma sexta-feira, para
gravarem o piloto de um roteiro cultural. A intencdo era apresentar, de forma divertida e
jovem, dicas de atragdes para se visitar no final de semana, visto que o tema “cultura” nao ¢
bastante explorado no radio — e, quando aparece na programacdo, € na sua forma mais
elitizada, inclusive no texto. Buscou-se um nome bastante simples, mas que representasse a
intencdo dos seus produtores: Agenda Cultural.

O piloto teve cerca de 13 minutos de duragéo e foi editado posteriormente para se
colocar a trilha de fundo (BG).

Essa experiéncia foi, entdo, disponibilizada na internet, através do Facebook pessoal
de cada um dos integrantes do programa, e colocada para analise. Ap0s varios comentarios
positivos e diversas sugestdes para a continuidade desse guia, ficou decidido que o Agenda
seria gravado e veiculado todas as sextas-feiras.

Com a volta dos operadores de audio de suas férias, a producdo tomou forma mais
profissional. Se, no programa piloto, foi necessario gravar varias vezes antes de se ter a
versdo final, logo na segunda edicdo a gravacdo ocorreu de uma sO vez, dessa vez com 0
BG acompanhando os apresentadores. A duracdo passou, aqui, para 20 minutos.

Mas ndo apenas no campo técnico que os aprimoramentos foram se dando. Como a
proposta do Agenda Cultural sempre foi a jovialidade e interatividade (no inicio,
principalmente, entre os apresentadores), o operador de audio sentiu-se a vontade para
também participar do programa. Assim, formou-se a equipe principal do programa: dois
alunos de jornalismo e o operador de audio. Posteriormente, uma terceira estudante do
curso e uma fotdgrafa se juntariam ao time.

A terceira edicdo contou com uma importante ferramenta de identidade visual: as
vinhetas de abertura e saida. Dessa forma, o programa consolidou-se como Agenda Cultural
e tornou-se mais profissional. Os apresentadores comecaram a desenvolver melhor as

habilidades para falar sem precisar gravar novamente e de montar a pauta com 0s eventos.
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Todos os arquivos, além de serem disponibilizados na internet, entravam também na
programacdo da Radio Web Rio Branco, e a divulgacdo era feita pela pagina da radio no
Facebook. A quarta edicdo, porém, contou com uma novidade: passou a ser transmitido ao
vivo. Novamente, os integrantes passaram a conviver com novos desafios: melhor controle
da duracdo do programa, “jogo de cintura” para lidar com situagdes inesperadas — desde
mudancas repentinas na pauta em decorréncia do tempo restante até problemas técnicos — e
relacionamento com o0s internautas que participam por meio da pagina no Facebook.

Essas novas caracteristicas também influenciaram outros aspectos que, a principio,
estariam fechados. Inicialmente, buscava-se a duracdo de 20 minutos e apenas a leitura das
dicas, intercaladas sempre com brincadeiras entre os integrantes da equipe. Porém, a
dindmica do programa comecgou a mostrar que o programa teria félego para mais tempo.
Conforme as edicbes passaram, 0 tempo aumentava — 0 que tornava a participacdo de
entrevistados bastante propicia.

Portanto, em 27 de mar¢o (uma quarta-feira, visto que o feriado fechou a faculdade
nos dois dias Uteis subsequentes), 0 Agenda Cultural recebeu seus primeiros convidados: 0s
musicos da banda Pelas Ruas de SP. Nenhum dos apresentadores havia tido uma
experiéncia parecida antes (alternar programacdo cultural com entrevistas e masicas ao
Vivo), acrescida do fato de ser a primeira vez que seria testada uma hora de duracéo.

O resultado ndo poderia ser outro sendo um sucesso. O grupo, composto por quatro
pessoas e que se apresentava pela primeira vez em uma radio, captou a esséncia do
programa e enturmou-se rapidamente, participando ndo s6 do momento musical como
também das brincadeiras e, inclusive, das dicas para o final de semana.

Além da satisfacdo de realizar um programa téo rico e ter passado pelos desafios
impostos por si propria, a equipe percebeu que a repercussdao do programa havia sido,
disparado, a maior até entdo. O fato se deu pois a banda também anunciou nas suas
plataformas de divulgacdo a participacdo no Agenda Cultural, o que aumentou
consideravelmente a repercussdo da radio: com apenas cerca de 60 curtidas na pagina do
Facebook, mais de 4.200 pessoas foram alcancadas naquela semana.

Esse fato agregou um novo componente ao programa: a cada duas semanas, um
novo convidado da area cultural seria chamado para participar. Optou-se por artistas que
estivessem em fase de crescimento e consolidacdo, tanto no campo cultural quanto no das

artes cénicas, literarias ou toda que tiver ligacdo com a cultura, seja ela popular ou ndo. A
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intencdo era — e continua sendo — a de incentivar novos projetos na area, gerando uma
simbiose entre programa-convidado positiva para ambos.

O retorno foi t&o positivo que gerou uma consequéncia aparentemente negativa:
muita gente queria participar do programa. Se a frequéncia com que os convidados eram
entrevistados continuasse a mesma (duas vezes por més), a equipe ja poderia fechar datas
até setembro. Assim, a opcdo encontrada foi a de tentar chamar semanalmente pessoas para
participar do programa.

O medo maior era o de ndo haver convidados suficientes apés um determinado
periodo. Essa dificuldade em encontrar potenciais participantes mobilizou a equipe a
preparar um cronograma adiantado, a fim de ja deixar preparadas com antecedéncia de
cerca de trés a quatro semanas bandas e pessoas que confirmaram presenga no Agenda
Cultural. Obviamente, ja aconteceram desmarcagfes, mas essa € uma ocorréncia normal
dentro do jornalismo, com a qual os alunos comegam a se familiarizar — e, principalmente,
entender como se comportar nessa situacao.

O desenvolvimento do programa trouxe mudancgas também no que tange a producgéo
da pauta. Atualmente, além da pesquisa nos meios de divulgacdo de empresas ligadas ao
ramo cultural e sites de compartilhamento do roteiro em Sao Paulo (notadamente a pagina
“Catraca Livre”), as atragdes passaram a ser escolhidas, também, em funcdo do campo de
atuacdo dos entrevistados, até para possibilitar-lhes integrar-se do Agenda e participar da
transmissdo, inclusive — e essa € uma proxima caracteristica a ser explorada -, de maneira
critica em relacdo a eventos do seu dominio.

Apos trés meses e meio de veiculagdo semanal na Radio Web Rio Branco e nas
redes sociais, notadamente o Facebook, o Agenda Cultural passou a ser transmitido,
também, na praca de alimentacédo das Faculdades Integradas Rio Branco, para que todos 0s
alunos, independentemente da habilitacdo ou curso, possam também usufruir dos servigos
que 0 programa presta.

Além disso, 2013 ja recebeu o grupo Kiara Rocks, que fara a abertura do show dos
britdnicos do Iron Maiden no Rock in Rio deste ano. Estd confirmada também a
participacdo de mais uma bandas musical ja estruturada e com maior reconhecimento no

meio: PlayVinil.

6. Consideracoes Finais
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Notadamente, pelo seu pouco tempo de vida (teve a primeira edicdo em 18 de
janeiro de 2013), o Agenda Cultural mostra que ha maneiras de tornar a cultura uma pauta
interessante e dindmica para 0 ouvinte — mais jovem ou menos abastado -, a0 mesmo tempo
em que promove eventos tanto de vertentes classicas (como exposicdes em museus
tradicionais de Sdo Paulo ou pecas de teatro mais conservadoras, do ponto de vista técnico)
quanto a expressdo popular por meio de atragdes voltadas a todas as camadas da sociedade
(“ExperimentaSP”’, por exemplo).

O comportamento da equipe também amadureceu bastante conforme o Agenda foi
sendo produzido: questdes de apresentacdo (texto, improvisacdo, duracdo, entrevista), de
pesquisa por fontes e pautas e divulgacdo de cada edicdo sofreram mudancas que foram
sendo implantadas para que o ouvinte sinta-se sempre a vontade, como Se estivesse
brincando e fazendo piadas junto a equipe — sensacdo essa que é a identificacao criada entre
ouvinte e ancora (JUNG, p. 15, 2007). As situacGes inusitadas, como queda de pauta ou
problemas técnicos, também constituem parte significativa da experiéncia dos estudantes.

N&o obstante, o programa ainda precisa se firmar em certos aspectos. Havera sempre
a busca por mais interacdo entre ouvintes-internautas e os apresentadores, e o desafio de
lidar com um publico que transita entre diferentes plataformas, muitas vezes ao mesmo
tempo. Por essa razdo, tanto o blog Resenha Cultural quanto a utilizagdo das redes sociais
mostram-se as grandes ferramentas que devem ser desenvolvidas para atingir e cativar
internautas a participar — ou instigar a curiosidade de ouvir o0 programa.

Novos quadros e novas abordagens devem ser incorporadas ao Agenda Cultural,
como o “Correspondente Literario” — participacdo por telefone de um recém-formado com
dicas de livros — e divulgacdo de atracdes que fujam do eixo central da cidade, onde se
concentram os eventos culturais, e acontecam na periferia® da cidade de So Paulo.

O programa, assim, toma forma mais profissional e definida: uma hora de duracéo,
com presenca semanal de entrevistados e participacdo dos ouvintes-internautas. Essa
esquematizacdo ndo significa, porém, que ele deixara de estar aberto, sempre, a novas

mudancas.

! ExperimentaSP é um evento organizado pela sociedade civil, sem ligagdes com a prefeitura, que intenta ocupar as pragas
de S&o Paulo por meio da participagéo popular nos eventos culturais, como shows, exibicdo de filmes a céu aberto e sarau
aberto ao publico.

8A intencdo é descentralizar os polos de cultura, divulgando eventos que ocorram ndo sé em locais afastados ou
marginalizados, mas que abranjam toda a cidade — no caso, uma divisdo por zonas (norte, sul, leste e oeste), incentivando
a promocéo da cultura popular.
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A proposta de aliar jornalismo cultural a plataforma radiofénica implica em
desenvolver novas formas de fazer chegar ao publico o conteddo que, hoje, esté restrito as
classes socioecondmicas mais elevadas, em grande parte ao preco cobrado pelas revistas e
jornais, em detrimento ao valor de um aparelho de radio — ou mesmo o celular, que
geralmente possui a funcdo ja acoplada. Dessa maneira, a cultura — enquanto producdo do
préprio ser humano e a ele ligado intrinsecamente, como afirma Santos (2005) — passa a
realmente ser tangivel a maior parcela da populagdo, criando um ciclo que gera ndo so6
conhecimento como perpetua as tradi¢cdes populares, que passam a contar com um
companheiro na batalha contra o esquecimento e a substituicdo por valores tidos como
aceitaveis, os quais seguem a linha ideoldgica do que € ou ndo pertencente a elite.

Com a realizagdo de grandes eventos internacionais no Brasil — Copa do Mundo de
Futebol e Olimpiada -, os servi¢os voltados a transferéncia de dados — internet mével, em
particular redes 3G e 4G — tendem a prover melhor qualidade de conexdo, o que
impulsionara, em tese, o uso de smartphones e tablets, apontando para uma provavel
convergéncia de tecnologias que, mesmo incipiente, ja ocorre.

Nesse contexto, tanto o jornalismo cultural quanto o radio deverdo reinventar-se.
Uma alianca entre o género e o meio tem a trazer, tanto no formato analégico quanto

virtual, consequéncias positivas ndo so para eles proprios como também a sociedade.
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