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Resumo

Neste artigo discute-se a narrativa humoristica como instrumento de critica social. Aborda-
se como parametro de andlise a experiéncia televisiva na qual o personagem Justo
Verissimo criado pelo humorista brasileiro Chico Anysio retrata a acdo de um mau politico,
que se intitula deputado federal. A Narratologia foi a metodologia utilizada para verificar
como sao construidas essas abordagens na pele de um deputado corrupto interessado em se
locupletar financeiramente em desrespeito ao povo, a quem deveria representar, sobretudo
0s pobres. Observou-se que as narrativas utilizadas pelo personagem personificam o perfil
do politico que se especializou em enganar a todos, com falcatruas e tapeac6es, desviando
recursos em seu favor e ignorando o povo.
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A Escalada do Humor

Para entender um pouco da trajetoria do humor, resgatam-se algumas reflexdes presentes
em “Uma histéria cultural do humor” (2000), organizado por Jan Bremmer e Herman
Roodenburg. Tanto os organizadores, como os demais figurantes da obra, enfocaram o tema
do humor em seus desdobramentos, ao longo da historia, desde a poética de Aristoteles até
aos dias atuais, sobretudo os momentos criticos, quando eram proibidas as manifestaces do
riso, em toda a Europa, passando-se por severas restrices religiosas. A anélise

antropologica do humor, feita por esses autores, perpassa a Grécia antiga, o Império
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Romano, pelas estratégias dos comediantes na Inglaterra, na Holanda, incluindo-se Haia,
também na Alemanha, e, com destaque, durante o periodo sensivel da Revolucdo Francesa
de 1789 a 1791, nas bem humoradas sessfes da Assembleia Nacional Constituinte em Paris.
Bremmer (2000) afirma que para os gregos “o humor podia ser perigoso, e seu lugar na
cultura tinha de ser limitado a ocasides estritamente definidas. Os gregos sabiam muito bem
que o riso poderia conter um lado muito desagradavel” (BREMMER, 2000, p.30).

Pode-se inferir que o riso e 0 humor foram se ampliando com a propria evolugdo humana,
pois mesmo sofrendo restricdes das sociedades e da religido, principalmente do cristianismo
nascente, foram encontrando seus espagcos como critica social ganhando o agrado geral da

populacéo.

Bremmer nos recorda que o humor é um incdémodo desde a Grécia antiga. Retrata as
dificuldades enfrentadas por esse sentimento inerente ao ser humano desde a antiguidade.

De fato, tanto Platdo como Avristoteles, os principais filésofos do século
IV, opuseram-se ao humor grosseiro e a obscenidade, acentuando a
necessidade do riso contido, inofensivo. Em a Republica (388), Platdo
declara que os guardides do Estado ideal sdo proibidos de se entregar ao
riso porque o riso exagerado é normalmente seguido de uma reacao
violenta (BREMMER, 2000, p. 39)

Ja na idade média, o riso comeca a ganhar uma posicdo de fendmeno social. A sociedade
passa a superar a repressdo imposta ao humor, tanto pelo poder constituido como pela
religido. Jacques Le Goff (2000), um dos ensaistas em “Uma histdria cultural do humor”,
acredita que a heranca de sisudez do Velho Testamento e a auséncia de registros no Novo
Testamento de algum sorriso esbogado por Jesus contribuiram para a desqualificacdo do
humor na sociedade judaico-cristd. Embora este autor discorra sobre o fato registrado no
Velho Testamento em que anuncia o0 nascimento de Isaac, cujo nome significa riso. Esta
registrado tanto no livro Génesis da Biblia, como no Talmud judaico. “E uma preciosidade
comica”, diz Goff. Dessa forma, o riso apesar de intrinseco da pessoa humana enfrentou
seus bloqueios, mas conseguiu sobreviver a tudo isto, mesmo que de forma disfarcada e

escondida. Goff afirma que:

Tem-se a impresséo de que, por muito tempo, o cristianismo bloqueou
esse aspecto zombeteiro do riso, definido como sendo especificamente
mau. Por outro lado, vé-se o sorriso brotar em pinturas e esculturas: 0s
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famosos anjos sorridentes, o tema das virgens sébias e tolas, no qual as

virgens sabias sorriem e as tolas riem as escondidas (GOFF, 2000, p. 77)
A proposito deste assunto, Umberto Eco em “O nome da Rosa” (2009) mostra que a
sucessdo de assassinatos em um mosteiro beneditino, no ano de 1327, se d4 em nome da
protecdo que aqueles monges faziam a qualquer divulgacdo da “comédia” de Aristoteles.
Em um col6quio entre dois personagens de Eco, Jorge, um monge cego, que cuidava da
biblioteca da Abadia Medieval, ao queimar manuscritos da referida obra aristotélica, dirige-
se a Guilherme de Baskerville e afirma que o senso de comédia é mais danoso para a
sociedade que a tragédia. Ao longo desse dialogo, ele declarou de forma incisiva:

O riso € a fraqueza, a corrupgo, a sensaboria da nossa carne. E o folguedo
para 0 camponés, a licenca para o avinhado. Mesmo a Igreja na sua
sabedoria concedeu o momento da festa, do carnaval, da feira, desta
poluicdo diurna que descarrega 0s humores e entrava outros desejos e
outras ambicdes...Mas, assim 0 riso permanece coisa vil, defesa para os
simples, mistérios desconsagrados para a plebe. (ECO, 2009, p. 385).

O humor na politica

Durante a Revolucdo Francesa o humor ganhou uma espécie de carta de alforria. Para
Baecque (2000), as explosdes de riso durante as reunibes da Assembleia Nacional
Constituinte na Franca, caracterizaram um novo marco para a correlagdo publica com o
humor. O riso passou a ter um viés politico e com isto a populacdo passou a sentir o ar da
mudanca daquilo que fora proibido e cerceado durante tanto tempo. Passava-se, entdo, a
ganhar as ruas, 0s teatros, as pracas, sem medo de retaliacGes do poder constituido ou pelas
forgas religiosas. Passou-se a criticar tudo, as decisdes politicas, 0 comportamento das
pessoas, as deformidades fisicas, embora quanto a isto, buscava-se algum controle a fim de
amenizar a ridicularizacdo das deformidades das pessoas. Ou seja, pode se deduzir que, ja
aquela epoca, tratava-se de um combate ao que conhecemos hoje de bullying. Para Fritz
Graf (2000), a “deformidade e a desgraca provém de um desvio social, cuja funcéo da graca
¢ corrigir esse desvio, de um modo socialmente aceitavel” (GRAF, 2000, p. 54). Observa-se
que os ares de liberdade da Revolugdo Francesa sopraram favoravelmente também para o
mundo das satiras, dando maior amplitude ao humor e ao riso entre os franceses, e dali

expandindo-se, rapidamente, a outros paises na Europa e posteriormente em outras partes
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do mundo. Antoine de Baecque (2000), traz informacdo sobre o despojamento do que
ocorria nas sessdes da Assembleia Nacional em Paris.

Uma guerra de risos virulenta, virtuosa e engracada introduzindo-se na
Assembleia Nacional, opunha-se os jornalistas patridticos aos grupos
satiricos de Mirabeau do Actes des ap6tres e Les Diners. Dali por diante,
essa batalha de risos, tendo sitiado a Assembleia Nacional, ou assim,
parecia, politizou-se e, apesar do idealismo sereno e impassivel, ingressou
vigorosamente no corpo representativo nacional. Desse modo, ela
conseguiu dividir os membros da Assembleia Nacional segundo diretrizes
‘partidarias’ dentro de uma sala de reunido que fora concebida para

promover a unanimidade (BAECQUE, 2000, p. 218).

A partir desse periodo histérico, o enderecamento do humor e do riso a politica foi
inevitavel. E isto foi se perpetuando ao longo do tempo. Baecque, no mesmo ensaio, ainda
afirma que essa alegria avancou muito depressa no mundo politico por diversas batalhas
travadas nas representagdes. Para esse autor, “o riso fora usado como uma arma politica”. E
€ nesta vertente que nos propomos analisar, neste artigo, o enfoque do humor satirizando o

mundo politico no Brasil, a luz da narratologia.
Os fatores da Narrativa nas abordagens de Justo Verissimo

Recorremos ao estudo das narrativas que nos permite compreender as abordagens que o
humorista Chico Anysio faz, por meio de seu personagem Justo Verissimo, com fins de
critica social. Na mencionada esquete, criada no formato audiovisual para televiséo,
satiriza-se 0 mau politico, um deputado corrupto, que desvia recursos publicos em seu
favor. De acordo Luiz Gonzaga Motta (2005), a légica narrativa é o agrupamento de
unidades que de forma coesa e sintatica formam uma sequéncia articulada. Para este autor,
0s produtos mostrados na midia exploram o fatico e o imaginario em suas narrativas,
buscando apoio do receptor, tanto do leitor, como do ouvinte ou o telespectador. Motta
defende que as narrativas criam significagdes sociais, sdo produtos culturais introduzidos
em contextos histéricos e que a construcdo desses significados “serve para observar os

valores candnicos de uma cultura e os seus desvios” (MOTTA, 2005, p. 13).

O mencionado autor ainda avanga no seu esforco de relacionar as narrativas e a construgdo
da realidade. Afirma que a constru¢do das narrativas séo discursivas sobre a realidade
humana e que sdo representacbes mentais linguisticamente organizadas a partir de nossas

experiéncias de vida:
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Sejam as narrativas ficticias ou faticas, sdo sempre constru¢des de sentido
sobre 0 mundo real ou imaginado. Se a narrativa relata uma histéria
inventada por alguém, um conto, um romance, uma telenovela, uma
historia em quadrinhos, por exemplo, é uma fic¢do, uma invengéo, é uma
construcdo sobre um universo imaginado, ndo existente. Se a narrativa
relata uma histdria verdadeira acontecida no mundo real, uma reportagem
sobre uma ocorréncia em nossa cidade, a biografia de um politico, a
descricdo de um episddio historico, por exemplo, € igualmente uma
construcdo discursiva sobre as coisas do mundo, uma versao entre tantas
outras possiveis sobre os episddios ou as pessoas reais.
(MOTTA, 2005 P. 15).
Logo, as criticas feitas por Chico Anysio, neste caso estudado aqui, ao seguimento politico,
partem de pecas criadas, imaginadas, porém, baseadas em fatos reais da conjuntura
brasileira, j& que a corrupgdo é algo tdo presente dentro do poder publico de nosso pais.
Essa jungdo mexe com a imaginacao popular e ganha sentido diante da realidade social, que
sai do espaco midiatico e ganha o cotidiano das pessoas e, com isto, 0 humorista atinge o
objetivo almejado que é o de chamar a atencdo de todos e dos proprios politicos para a

situacdo insustentavel a que se chegou a corrupgéo no Brasil.

De acordo com Henri Bergson, em “O Riso” (1980), a comicidade nos remete aos
sentimentos mais intrinsecos e promove em nés o tragico o belo e o cdmico. Ele afirma que
“comédia é um brinquedo, brinquedo que imita a vida” (BERGSON, 1980, p. 42). Quando
0 personagem Justo Verissimo imitando um deputado, um parlamentar, age de forma
desonesta, em desrespeito ao povo, ele promove, com tais narrativas, o que Motta chama de
construcdo da realidade. Pode se afirmar que encontramos aqui uma resposta positiva para o

nosso trabalho.

Voltamos as observacdes de Motta, neste universo narrativo do episédio televisivo, que é a

base de nosso trabalho:

Narrar é relatar eventos de interesse humano enunciados em um suceder
temporal encaminhado a um desfecho. Implica, portanto, em
narratividade, uma sucessdo de estados de transformacao responsavel pelo
sentido. (...) a narrativa p0e naturalmente 0s acontecimentos em
perspectiva, une pontos, relaciona coisas, cria 0 passado, 0 presente e 0
futuro, encaixa significados parciais em sucessfes, explicacbes e
significacbes mais estaveis. (MOTTA, p. 7, 2005).
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O personagem Justo Verissimo tem o objetivo de encaixar esses significantes sociais,
colocando-os em perspectivas ao escrachar a postura de um politico e destrinchar as

atitudes sagazes que ocorrem as escondidas para o conhecimento publico.

O corpus deste trabalho foi extraido do site da TV Globo. Trata-se do episddio do
personagem “Justo Verissimo”, criado e interpretado pelo humorista brasileiro Chico
Anysio, exibido pela rede Globo de Televisdo, como um quadro no programa Zorra Total,
no dia 18 de setembro de 2010, personagem que critica profundamente o mau politico,
corrupto, estereotipado na figura de um deputado. Escolhemos este personagem,
primeiramente pela competéncia de interpretacdo do humorista Chico Anysio; por
representar com bastante clareza a tematica definida para este trabalho; e também, por ser
uma peca exibida na televisdo que é um forte veiculo de comunicacdo de massa. O humor,
por esse meio, chega com muita forca ao publico de todo o pais, e considerando ser a Globo
a maior rede de TV, o resultado, neste caso, é ainda mais impactante.

Sabe-se que as narrativas do processo de comunicacdo, suas estruturas de producdo, as
variagOes dos meios que se atualizam com as novas descobertas e a postura dos receptores
que também muda de tempo em tempo, implicam em todo o processo comunicacional,
naturalmente que com o humor também ndo é diferente. Como assegura Edgar Morin
(2009), que pouco a pouco uma tomada de consciéncia critica da cultura de massas repora
em discussdo, paralelamente, seus conteddos e também sua funcdo, seu modo de
participagdo, dentro do contexto social. Para Morin, “os meios de comunicagdo continuam a

ser os mesmos, mas estdao ‘desviados’ de sua antiga fungdo” (MORIN, 2009 p. 133).

Na perspectiva da critica social, Douglas Kellner afirma que, “a propria midia da recursos
que os individuos podem acatar ou rejeitar na formacao de sua identidade em oposi¢do aos
modelos dominantes”, (KELNNER, 2001, p. 11). Partindo desta afirmacéo, pode-se inferir
gue na medida em que cresce o nivel sociocultural e, de acordo com Kellner, o processo
midiatico tem larga parcela nesse crescimento, a populacdo, com maior senso de cidadania,
comeca a exigir melhor postura dos representantes publicos. Nessa perspectiva, destaca-se o
posicionamento critico do humor enderecado a esfera politica como uma voz que se
levanta, por meio da capilaridade da televisdo e de outros veiculos de comunicacdo de

massa, como o radio e a internet, como que um palanque indireto a populacéo, contra os
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abusos dos politicos descompromissados com a responsabilidade social, refletido por meio

de humoristas, como, neste caso, Chico Anysio, na representacéo de Justo Verissimo.
Categorias da Narrativa

Motta (2005) enumera seis categorias da narrativa literdria que amplia o horizonte da
compreensdo da mensagem trazida pelo narrador. Ele as define e as hierarquiza da seguinte
forma:

1) Qualificacdo diferencial: qualidades atribuidas as personagens; 2)
funcionalidade: diferencial relativa ao seu papel na histéria: o fazer da
personagem; 3) distribuicdo diferencial: articula estrategicamente o ser e 0
fazer, seus aparecimentos, duracdo da sua permanéncia em cena; 4)
autonomia diferencial: articula modos de combinagdo das personagens,
como e quando encontram outras personagens, etc.; 5) pré-designagdo
convencional: referéncia a um determinado status: auditor, fiscal, policial,
politico, etc.; 6) comentario explicito do narrador a proposito da
personagem (MOTTA, p. 76, 2005).

Dentro desta visdo semantica, pode-se inferir que o humor metaférico apresentado por
Chico Anysio, com o personagem Justo Verissimo, segue a hierarquizacdo das categorias
estruturais da narratologia, ao utilizar-se de bom potencial de narrativa, a acdo pratica do
desdobramento da peca humoristica, criando as personagens e as envolvendo em todo o
processo narrativo, associando o conteddo dentro da estrutura de tempo e espaco

adequados.
Chiste politico de Justo Verissimo

Dentro do universo da Narratologia, partindo da visao de que toda forma de comunicacéo é
uma narrativa, analisaremos aqui a peca em que o humorista Chico Anysio interpreta o
personagem Justo Verissimo de Santo Cristo, no papel de um mau deputado, como um
guadro no programa humoristico, Zorra Total, exibido pela rede Globo de televisdo, em 18
de setembro de 2010. Zorra Total tem a redacdo final de Daniel Adjafre e direcdo geral de
Mauricio Sherman. Nesse episodio, da-se a inauguracdo de um restaurante popular, feito
pelo “deputado”, com dinheiro publico e eivado de atitudes suspeitas de desvio de recursos.
Desde viagens a Europa procurando um chefe para a cozinha, até compra milionaria de

tomate japonés, como veremos no texto humoristico.
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1) Qualificacdo diferencial: qualidades atribuidas as personagens;

Além dos figurantes que representaram o papel de jornalistas em uma entrevista
coletiva de inauguragdo, o quadro tem também a presenca dos atores Nizo Neto, que
utiliza o nome de Cadelo, cujo bordao ¢ “ndo sou feio: sou exdtico”, que interpreta o
seguranca do “deputado”, e Guiga Ferreira que faz o papel do cozinheiro do
restaurante, chamado Raimundo, falando em seu sotaque nordestino, carregado,
assustou os “reporteres” pois, o “deputado” garantiu que trouxera o cozinheiro da
Franca, para ser o chef da cozinha, tentando justificar os gastos exorbitantes de suas

viagens oficiais a Europa, para trazer inovac0es ao restaurante popular.

(fonte: extraida do site da TV globo)

2) funcionalidade: diferencial relativa ao seu papel na histéria: o fazer da personagem;

O perfil adotado pelo humorista para representar a figura do “deputado” Justo Verissimo
traz a narrativa de um parlamentar nordestino, pelo sotaque utilizado. Mantem um bigode
estreito, porém, espesso e comprido, sempre de terno e gravata, 6culos coloridos, fazendo,
por certo, mencao a algum politico especificamente. O estere6tipo adotado lembra a figura
de José Sarney, politico maranhense, sempre bem vestido e elegante, porém, muito
criticado por condutas duvidosas e pela sua forma de cacique politico.
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O descaramento do “politico” na pele de Justo Verissimo, chega a raia do patético, ao
inventar respostas desconcertantes para justificar as aberracdes e os desvios de dinheiro, em
nitidas desconsideracdes para com 0 povo, procurando trazer ao publico muito do que
acontece na vida real, nas farras com os recursos dos impostos que séo desviados de forma
inescrupulosa por politicos que deveriam estar em seus postos defendendo o interesse da

populagéo.

Inauguracédo do restaurante popular, simulando uma entrevista coletiva.

§ RESTAUR/ -2 RESTAUS
S PopULY A1 T POPUAR

(fonte: extraida ite da TV globo)

3) distribuicdo diferencial: articula estrategicamente o ser e o fazer, seus aparecimentos, duracéo da
sua permanéncia em cena;

A falta de mesas e cadeiras, orcamento superfaturado e outros absurdos, ele tem sempre
uma resposta na ponta da lingua. Justo Verissimo aparece no saldo do restaurante, ao lado
de seu seguranca. Comeca delineando o limite até onde os repérteres podem se posicionar.
Em seguida, faz o seu discurso demagogico, “como eu disse na minha campanha, nunca
antes na historia deste pais, 0 povo ia comer tdo bem como no meu mandato. Por isto vamos
inaugurar aqui hoje, o restaurante popular”. Um reporter pergunta: “deputado, pelo que
estou vendo o restaurante ainda ndo esta pronto, pois ainda faltam as cadeiras e as mesas”.
Ele, entdo, convida o reporter para bem proximo de si, responde em tom baixo, préximo ao
ouvido do repérter: “ndo falta, porque ndo vai ter. E para comer em pé. E para comer
acocorado com o prato na méo, ndo vai ter talheres, tem que comer com a médo, como se

come em casa, ¢ para facilitar a digestdo”. Outra reporter o indaga: “deputado, aqui na
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prestacdo de contas diz que o senhor gastou mais de R$ 300 mil s6 em tomate. Isso para
uma semana, € nem tem no cardapio prato com tomate. Ao que ele respondeu: “tomate
importado do Japao. Cadelo, mostre aqui os tomates. Cadelo, o seguranga, diz: “olhe aqui”
e mostra dois tomates. O deputado completa: “eram trés, mas um caiu no chdo e Cadelo,
sem querer, pisou. Isso vale uma fortuna no Japdo. Ha quem guarda em um saco. Nunca
ouviu falar: ai, ‘a bola pegou nos meus tomates?’ E isto aqui”. Verissimo prossegue
falando: “guarde esses tomates antes que alguém tenha a inten¢do de joga-los em mim.
Manda preparar um molhozinho esperto para botar em uma massa”. O deputado, entdo,
conclui cinicamente: “massa é quem nem o povo. A gente cozinha; a massa amolece, ¢

depois a gente faz o que quer com ela”.

4) autonomia diferencial: articula modos de combinacdo das personagens, como e quando

encontram outras personagens;

Justo Verissimo com o cozinheiro Raimundo (Guiga Ferreira), no momento em que é apresentado

aos jornalistas como o chefe francés da cozinha do restaurante.

(fonte: extraida do site da TV globo)

Outra pergunta: “deputado, ainda na prestacdo de contas, diz que o senhor gastou uma
fortuna viajando pela Franca. O que isto tem a ver com o restaurante popular?”. Mais uma
vez a resposta de prontiddo: “eu precisava escolher um bom cozinheiro, um chefe de mao
cheia. Rodei a Franga durante quatro meses, eu e minha familia, porque minha familia é

minha consultora para esses assuntos culinarios, esses assuntos de acepipes. Descobri o

10
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homem. Cadelo, chame o chefe”. Cadelo diz: “pode entrar, Raimundo”. Uma das
reporteres, interroga: “espera ai, Raimundo! Raimundo ¢ o nome do chefe francés?”. O
deputado a chama mais para perto e diz: “o Cadelo ndo esta afeito a pronuncia francesa”.
Neste momento, insinuando uma pronuncia francesa, ele proprio diz: “chegué ai mais pertd,
Raimundé”. Entra em cena o ator Guiga Ferreira, no papel do chefe de cozinha, dizendo:
“chamd, patrao?”. Todos resmungaram, “hum”, “ih!”, ao virem a figura do chefe de
cozinha. “Raimundé€”, entdo, diz: “patrdo, tem de ser rapidinho hoje, porque estou no meio
de uma buchada de um bode. Receita de uma tia minha la do Piaui. Uma dilicia, patrdo”. A
reporter, replicou: “deputado, este homem ¢ do nordeste!”. “Nordeste da Franga”,
respondeu o deputado. “Ele ¢ do nordeste da Franga. A cidade dele se chama Pari Paris”,
em alusdo a cidade de Piri Piri no Piaui. E prossegue: “eu ja estava desistindo de encontrar
o chefe, quando saindo de um bistrd, estava ele na calgada, de frente, vendendo queijo de
coalho. Contratei-o na mesma hora”. “Va la Raimundé”. E, continuando, disse: “agora,
imagine a minha decepcdo, quando descobri que na Franga também tem pobre. Eu tenho
horror a pobre. Eu gosto tdo pouco de pobre que estou pegando raiva de piscina de onda”.
Outro reporter o interrompe e diz: “deputado, tem uma denuncia também contra o senhor,
que gastou uma fortuna em goiabada”. De pronto, respondeu: “Ta vendo Cadelo, a que
ponto vai a ignominia dos meus detratores, cheio de olho gordo no meu restaurante, sdo 0s
adversarios politicos”. Uma reporter o intercepta e diz: “entdo, o senhor nega as acusagdes
referentes aos gastos em goiabada?”. “E claro que nego. Explica ai, Cadelo”, disse o
deputado. Cadelo, entdo, diz: “com prazer. O Patrdo ndo gosta de goiabada, o negocio dele
¢ marmelada da boa. Ai é que o negécio fica bom. Este ano foram gastos mais de 300
milhdes s6 em marmelada da boa”. Nesse instante toca o telefone celular e o Cadelo pede
licenca e atende a ligagdo. O deputado reassume o assunto: “marmelada faz bem para a

saude, pelo menos para mim. Gragas a ela, vou faturar muito aqui nesta bodega”.

5) pré-designacdo convencional: referéncia a um determinado status: auditor, fiscal, policial,
politico, etc.;

Justo Verissimo vira-se e pergunta: “quem era ao telefone, Cadelo?” “Era o fornecedor. As
verdinhas vao ser entregues na sexta”, responde Cadelo. Uma reporter se alegra e diz: “ah,
que maravilha, deputado, entdo quer dizer que vao ser servidas também hortalicas e
verduras aqui no seu restaurante, que s@o boas para a saude e ainda ganham uma cesta, que

ecoldgico, deputado!”. Ele interpde: “minha querida quenguinha, as verdinhas a que ele se
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refere, sdo os dolares. E sexta é o dia da semana. O homem estara me passando por fora na

sexta feira, entendeu?”.

6) comentério explicito do narrador a proposito da personagem;

E finaliza com o seu jargdo conhecido em que fere, de maneira profunda, o senso de
responsabilidade social: “se depender de mim, essa pobraiada vai morrer de fome. Eu quero

"7

mais ¢ que pobre se exploda!”. Cadelo se interpde e diz: “com a gente ¢ assim, eu ladro au,

au...”. O deputado arremata: “e muito mais ladro eu, Au!”.

Nessa pega humoristica fica consignada toda a aversdo do politico desonesto para com o
povo. O artista Chico Anysio faz com que todos deem sonoras gargalhadas, contudo atinge
um alvo de suma importancia que € a corrup¢do no meio politico, algo tdo presente em
nosso pais. Ao vermos um programa de humor de tanto sucesso na maior rede de televisao
do pais, refletimos aqui como foi frutifera a superacao de todas as fases do humor ao longo
do tempo, conforme verificado aqui neste trabalho. A liberdade dos humoristas de criticar o
préprio poder constituido, demonstra que o humor e o riso atingiram avango consideravel.
Se para Motta (2005) as narrativas resgatam o significado dos contextos historicos e
culturais, conclui-se, portanto, que o humor trabalhado em linguagem simples e acessivel
promove o desejo de transformagdes sociais e aguca 0 senso de cobranga de melhorias com
a devida ampliacdo do sentido da cidadania.

Concluséao

Neste artigo, analisamos ainda que de forma muito breve, a escalada do humor desde os
tempos antigos na Grécia e no Império Romano, passando pela Idade Média, pelos esforgos
dos humoristas europeus, sobretudo quando chegou a politica, na Assembleia Nacional
Constituinte Francesa, durante e apos a Revolucdo Francesa e na atualidade. Analise esta,
firmada nos ensaios dos diversos autores do livro Uma histéria cultural do humor. A luz da
Narratologia, dentro do viés da critica social, observamos o formato de narrativa em que o
humorista Chico Anysio se firmou para satirizar a corrupgdo na politica, por meio do
quadro intitulado Justo Verissimo, com o estereotipo do deputado corrupto que tem averséo
ao pobre, no episddio de inauguracdo de um restaurante popular.
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Diante da irreversivel transformacdo social imposta pelos novos meios midiaticos, mas
considerando também que as estruturas de comunicacdo e transferéncias das narrativas
seguem sempre um fio condutor que remonta os tempos mais distantes até aos dias atuais,
conclui-se que de tempos em tempos mudam 0s meios, pelo proprio desenvolvimento que
se imp0Be, contudo, as narrativas permanecem, acompanhando as necessidades intimas de

todos, pois, afinal, o ser humano é um ser comunicacional.

Fica, portanto, um desafio para que outras pesquisas possam surgir sobre tema téo sugestivo
para ampliar este estudo. Considerando a transversalidade do humor junto & populacéo,
vale observar se estas influéncias humoristicas refletem nas reacdes sociais como no caso
das manifestac6es ocorridas a partir do ultimo més de junho em todo o pais, intitulada de

Revolucdo do Vinagre, movimento que motivou a ida de centenas de milhares de pessoas as
ruas em protesto contra a corrupgdo no Brasil. Curiosamente, as pessoas portavam faixas e
cartazes com parddias de noticias, carregadas de ironia, cinismo e humor. O processo
midiatico, sobretudo os dispositivos mdveis das redes sociais, foram determinantes para tal
mobilizacdo e isto, merece um aprofundamento especial, 0 que ndo era o foco deste
trabalho. O que conseguimos identificar aqui é que a forca da midia, em acles
comunicacionais permanentes e 0s programas de humor, em uma agdo pratica da “unidade
articulada”, apontada por Motta (op. cit), insistindo no deboche aos setores da politica,
desalinhados com a ética, conseguem impactar as pessoas e isto, certamente, interfere nas

transformacdes sociais.
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