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Musica, telenovela e periferia: o caso da trilha swra de Avenida Brasil
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RESUMO

Esse texto tem como objetivo discutir a forma came @ musica participa dos debates
recentes sobre a periferia, matizando uma elabordedidéias sobre as hierarquias de
poder relacionadas as disputas simbdlicas e cidtera torno do espaco e do territorio.
Para isso, analisar-se-a o estudo de caso dodsapartusical da telenovela Avenida Brasil
(Rede Globo, 2012), protagonizada por referéncialiipfas a um suburbio popular — o
ficticio bairro do Divino, fortemente inspirado mairro carioca de Madureira — e suas
praticas musicais. As articulacbes entre musicébbl, periferia e um imaginario
“popular” formam o pano de fundo desse debatensae tensivo.

PALAVRAS-CHAVE: musica popular; periferia; telenovela (trilha s@)p estudos

culturais.

INTRODUCAO

N&o é dificil observarmos um crescente interess®magil por praticas, modos de vida,
artefatos culturais e formas de entretenimentocédos a “periferia”. Com frequéncia,
esse interesse tem sido vinculado a ampliacédo dsuow e da participacdo da chamada
“classe C” na economia nacional. Estabelece-se worexdao entre o aumento do
contingente populacional desse segmento e a ar@pliga circulacdo de estéticas
associadas a gostos especificos da “nova classea’m@EGRI, 2010). Mas esse
movimento transcende aspectos nacionais e selardimda com hierarquias geograficas

mundiais, matizando deslocamentos simbolicos deetsvs de paises historicamente

! Trabalho apresentado no GP Comunicag&o, MusiagretEnimento do XllII Encontro dos Grupos
de Pesquisa em Comunicacdo, evento componente d¥VIXXCongresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacdo. Uma versdo ampliada desse texto sdécama no final de 2013 na Revista Galaxia, da
PUCSP, sob o titulo “Entre o Borralho e o Divineraergéncia musical da periferia”.

2 Docente do PPGCOM — UFF, Doutor em Comunic felipe@gmail.com
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subalternizados, como o proprio Brasil, india, @hénRUssia, que formam atualmente um
bloco que adquire algum poder de barganha em mitezhacional. Os chamados BRICS,
conjunto formado por esses paises e mais a Aficsul, apresentam-se como agentes
significativos nas negociacdes mundiais, tanto &us mercados de consumo
numericamente robustos, como por suas proprisat@gi@s comerciais globais, espalahndo
produtos e simbolos por todo o mundo.

Todos esses processos — locais, regionais, nagienaternacionais — reprocessam modos
de se relacionar com as hierarquias simbolicasicgladas ao territério, que transcendem o
aspecto fisico das geografias e convocam negocagd&urais que atravessam linguas,
produtos comerciais de toda espécie, musicas, djlfaatasias, imaginarios e estereotipos.
Nessa dinamica, a no¢ao de periferia configuraesgocuma ideia que integra um jogo de
disputas por legitimidade e poder. A periferia éaymalavra que integra ao mesmo tempo
um local transformado em simbolo metonimico passoasncluidas nos estratos de menor
poder aquisitivo da populacdo estilo de vida e de consundessas pessoas, que habitam
este local. Emerge da e na periferia uma gama oeéufms culturais associados a um
conjunto de ideias e processamentos sobre o popuartematiza e elabora significados
sobre esse local fisico e simbdlico. Quero propor gue, pelo menos no contexto nacional
de disputas por legitimidade, um dos principaisdptos desse processamento — sendo o
principal — € a musica. Em especial as musicasatelg circulacédo, que se espalham pelas
cidades, carros, radios, festas e encontros so@amdos, fazendo circular pensamentos e
reflexdes sobre essas disputas.

No jogo conflituoso de hierarquias entre o cergral periférico, entre o “dominante” e o
“subalterno”, as musicas periféricas de massa fiorgazamentos entre posicées sociais
hierarquizadas, mobilizando sonoramente precorgefio)tolerancias e diversdo. Sao
musicas de ampla circulagdo, com estrutura contegfidente e publico numeroso, que
atravessam fronteiras geograficas e sociais, avigenitorios de gostos compartilhados em
larga escala.

Neste texto, abordo tais questdes através de umepedestudo de caso, que matiza uma
parte desse imenso conjunto de problemas e canflgolegitimidade, hierarquia e poder.
Trata-se da trilha sonora da elogiadissima teldao®@enida Brasil (Jodo Emanuel

Carneiro), exibida entre marco e outubro de 201Barério nobre (21h) da Rede Globo.
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As musicas que acompanharam a trama formam umdegmunciacdes e tensionamentos
sobre as periferias, metonimizadas em torno do rbiddicticio do Divino, cenario
principal da telenovela. A musica é uma “forma dsmgamento e agdo no mundo”
(BLACKING, 1995, p. 235), sendo utilizada para doms identificacées individuais e
estabelecer conexdes e compartilhamentos éticetetices. Mais do que representacao
da periferia ou do popular, as musicagiociammodos de pertencimento, de valorizacdo e
de circulacdo de discursos sobre esse popularaPseobre o papel da muasica nesse
processo pode ser um caminho alternativo entrelebregdo hiperbdlica das préticas
periféricas e a condenacao preconceituosa de tugiceovem dos “pobres”. Ou entre o
discurso acusatorio das desigualdades sociaiom delstivo que comemora a criatividade

da “cultura periférica”.

O DIVINO: FUTEBOL E PAGODE

A representacdo do bairro popular do Divino &wenida Brasilinsere-se em uma
tendéncia da teledramaturgia nacional de caraat&@do bairro pobre e dos personagens
populares ndo em suas tramas secundarias, mas @amaentral da acdo dramatica
(RONSINI, 2012, p.14). Novelas consenhora do DestinfAguinaldo Silva, 2004)Duas
Caras(Aguinaldo Silva, 2007)Cheias de charm@012)e séries com@idade dos homens
(2002), Antbnia (2006) e Subdrbia (2012) sdo exemplos de transformacdes na ficcédo
seriada, que passa a retratar com mais frequéntatioiano das classes C, D e E no
Brasil de maneira séria” (JUNQUEIRA, 2009, p. 164yenida Brasilcaracteriza-se pela
forma escorregadia com que as tensfes de classpientadas, fugindo das dicotomias
mais convencionais. Na trama, a classica oposigéte pobres e ricos se desloca para as
assimetrias entre um bairro suburbano ficticio e likdo, sendo um caso raro de
representacdo da pobreza extrema na ficcdo telayisinda que revestida de uma
atmosfera “magica” (FRANCA e VAZ, 2012). O “nuclperiférico, de menor importancia
para o desenvolvimento da trama desta novela, meomwona sul do Rio de Janeiro, lugar
nobre, [e] sdo pessoas da chamada classe altaB)Agee formam um nucleo cémico”
(RAHDE et. al, 2012, p. 332). Ha ehvenida Brasildesde o titulo, uma intencao explicita

de negociar o transito e a mobilidade entre geagrafclasses.
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O nome é sugestivo, e sobretudo para os telespeetaddo-cariocas, ele se
abre a vérias possibilidades semanticas: é a vie @stamos todos nés,
brasileiros — a avenida Brasil é o Brasil. Ness¢ide, a novela é a nossa cara. E
também (e isto num cenario nacional e internacjonaBrasil como uma
avenida, uma via aberta para o futuro, para nowo®s. Para os moradores da
cidade, ou para quem conhece a geografia do Rimaéavenida de méo dupla,
gue tanto vai da zona sul para a zona norte, quartoda zona norte para a
zona sul. Na realidade carioca, é o principal acesdoviario de trabalhadores
qgue habitam no suburbio e trabalham na zona s&idoo que indica qual é a
populacéo que trafega preferencialmente por etio (@voltando). (FRANCA e
VAZ, 2012, p. 7).

Numa das saidas dessa longa avenida, encontrab@sado Divino, locacao principal da
novela. O Divino € um lugar humilde mas présperajeose localiza a mansédo de Tufao
(Murilo Benicio), ex-jogador de futebol do Flamengoe se transforma em homem de
negocios. Integram os cenarios recorrentes doobaim saldo de beleza, um bar, um
shoppingpopular e a sede do Divino Futebol Clube (TARAPANOe FERNANDES,
2012, p. 11), onde joga Jorginho, o filho adotieoldifao.

A localizagéo fisica e afetiva do bairro esta md&daignificativamente na articulagéo entre
o futebol e a musica. O ambiente do futebol — mpesisamente dos jogadores de futebol —
estabelece um tipo de vinculagcéo e de discursesmipopular. O futebol é uma atividade
de lazer que, nas camadas de menor poder aquidétipopulacéo, assume a forma também
de uma possibilidade de mobilidade social, obtewigdprestigio e dinheiro. Por essa razéo,
a profisséo tem grande poder de seducédo entregalesexo masculino de classes baixas,
apesar das chances relativamente pequenas decucessercado futebolistico (DAMO,
2005, pp.15-16). Essa seducado é reforcada pelaaadmpligacdo midiatica da origem
social pobre de jogadores de fama internacionatasiuezes passando por bairros e clubes
de futebol semelhantes ao Divino. Nas narrativasesas trajetorias dos jogadores na midia
esportiva (e além dela), um certo estilo de vidputar é continuamente destacado
chamando a atencédo para a infancia pobre e talettmdos idolos (HELAL, 2003, p. 20).
Em alguns casos, a origem popular se torna umesigbcativo para uma ética desviante,
associada a uma moral especifica da periferia.igautir a cobertura da imprensa sobre a
trajetéria de Romario, por exemplo, Helal obserua qua eficacia nos gramados inverte
caracteristicas morais negativas que aparecem izadas em torno das ideias de
“irreveréncia” e “malandragem” (idem, p.28). Ao ¢t@mio de Romario, Tufdo é

caracterizado, na novela, como um “ex-jogador, gcpacato”, sem maiores ambicdes
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(FRANCA e VAZ, 2012), cuja alegria encontra-se famgntalmente na familia e nos raros
momentos de lazer. O futebol € uma atividade qu& s passado, que permitiu sua
ascenséo social e que funciona como explicacaoyvarastilo de vida popular, apesar de
seu conforto financeiro.

A narrativa do futebol como lugar do popular tem,imaginario midiatico compartilhado,
um fundo musical: o pagode. Com frequéncia, o pagobdiivulgado na midia esportiva
como uma das atividades preferidas de lazer dasifwgs de futebdlNa trilha sonora do
Divino, o pagoddala sobre o bairro funcionando como metonimia de tgeriferia. E
sintomatica, nesse sentido, a utilizacdo do savidaalugar(Arlindo Cruz / Mauro Diniz)
para definir o bairro:

O meu lugar é caminho de Ogum com Ians3,

La tem samba até de manhd, uma ginga em cada andar
O meu lugar é cercado de luta e suor

Esperanca num mundo melhor e cerveja pra comemorar
O meu lugar tem seus mitos e seres de luz

E bem perto de Osvaldo Cruz, Cascadura, Vaz Lobo e Iraja
O meu lugar é sorriso, é paz e prazer

O seu nome é doce dizer:

E Divino!

A musica foi langada originalmente por Arlindo Cem 2007 em homenagem ao bairro de
Madureira e regravada para a trilha da novela caubatituicio do nome do bairro por
“Divino”. O samba lento, acompanhado pelo banj@actristico do pagode da década de
1980 (que projetou Arlindo Cruz e seu ex-grupo fume Quintal) e o estilo vocal

“malandro” de Arlindo estabelecem um referente somoafetivo bastante concreto para o

bairro. E o Divino ficticio inspirado na Madureir@al, com um forte comércio de rua, um

® A relacao entre jogadores de futebol e o universeainba e do pagode n&o é nova. Em 1982, o
jogador da selecao brasileira junior chegou a lamgacompacto com o samba voa canarinho, voa,
de sua autoria, sucesso em varias radios do p&izoca. Uma rdpida busca no portal de noticias da
Rede Globo, 0 G1, comprova a simbiose constante eriizer dos jogadores de futebol e o género
musical. Apresento alguns titulos: “No ritmo do pde, selecdo se prepara para a copa do mundo”
(31/05/2010); “Do pagode aos cantos de louvor, Méara prega paz no Flamengo” (09/05/2012);
“Novato, Ronaldinho € 'batizado' e cai no pagoda colegas atleticanos” (06/06/2012); “Samba,
pagode e futebol: Wellington Silva conhece verdadesalgadinho” (04/10/2012); “Apds
madrugada de pagode, Adriano chega cedo ao Ninkbudw” (18/09/2012); “Enquanto néo volta

a Russia, Hulk bate ponto em shows de pagode” 1(ZUQ3).
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botequim de esquina que se abre para conviviosmitarios e ainda por cima, um time de
futebol de segunda divis&o

Mas a musica “popular” do Divino ndo se encerra dasinios do samba e do pagode.
Uma intensa atmosfera pop jovem atravessa todha $onora dé\venida Brasil Nas 30
musicas que integram os dois CDs nacionais langadoartistas identificados com o funk,
0 sertanejo, a mauasica romantica tradicional, o ofoaletrébnico e a MPB, além,
evidentemente, do pagode. Um exemplo desse imawgipép periférico é a cancddu
guero tchu, eu quero tchéShylton Fernandes), interpretada pela desconhedigpla

sertaneja Jodo Lucas e Marcelo.

Cheguei na balada doidinho pra biritar

A galera ta no clima todo mundo quer dancgar

Uma mina me chamou, disse: “faz o tchu tcha tcha”
Perguntei “o que é isso?”, ela disse: “eu vou te ensinar”
Eu quero tchu, eu quero tcha

Eu quero tchu tcha tcha tcha, tchu tcha tcha tcha

7

Na letra, a ambiéncia da “balada” é o cenéario deanvite para a danca dichu tcha tcha
sonoridade vocélica historicamente associada atism® e ao sexo A musica esta
ambientada na sonoridade pop do sertanejo atusdrads criativamente com a batida do
funk no refrdo onomatopaico. O clipe Be quero tchu, eu quero tchéoi lancado no
Youtube em fevereiro de 2012 (antes da estreiavéaida Bras)l e um ano depois conta
com 16 milhdes de acessos. O sucesso da musicalteg@o direta com a comemoracgao do
100°. gol da carreira do entdo craque do Santosbieynuma partida contra o Palmeiras
em fevereiro de 2012. Ao “dancar”tohu tcha tchaNeymar ampliou a circulagdo da
musica, azeitando (ou abrindo as portas, ndo se aalrerto) sua inclusdo na trilha da
novela. O processo é semelhante ao ocorrido cormeVliiiel6 no final de 2011, cuja danca
de Ai se eu te pegfAntonio Diggs / Sharon Acioly) ganhou projecatemacional ao ser
performativizada na comemoracao de um gol do &tigiiano Ronaldo, do Real Madrid.

Mais uma vez nesses dois casos, as conexdes emdsmeame futebol se estreitam

* Na verdade, o Madureira Esporte Clube ndo é um diensegunda divisdo. Encontra-se na primeiraaivis

do campeonato de futebol estadual e na terceirsadiysérie C) do campeonato nacional.

®> O exemplo mais evidente é o “tchan” do Grupo Gerdm (“segura o tchan”), que em 1995 protagonizou
sucesso assombroso fortemente baseado no swingndarip samba de roda pop baiano e na sensualidade
erdtica de suas dancarinas Débora Brasil e CartzPe
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midiaticament® permitindo divulgacdo em larga escala de esstiaestilos de vida

ligados a uma negociacdo do popular que néo esidonzado economicamente, que se
apresenta na grande midia como detentor de umatix@ e que reivindica com énfase e
bom humor, espaco e respeito na sociedade. Nosagomnnas telas e nos palcos, 0s

enfrentamentos sociais e estéticos comecam a teres@aco.

PERIFERIAS MUSICAIS

A ideia de periferia articulada pelo repertorio makdo Divino precisa ser discutida de
forma mais detalhada. Trata-se de um termo que geemhando notoriedade das ultimas
décadas tanto no ambito dos debates conceitual§m@ans quanto nas esferas midiaticas,
em discursos politicos e em praticas culturais.r@ogue o termo é vago o suficiente para
ser encaixado em diversas situacfes, nem sempreartidos convergentes.

A palavra periferia refere-se, inicialmente, a udi@mensdo geografica, que € a matriz
conceitual do termo. Eperiférico tudo aquilo que estd em oposicdo eentral
especialmente no que diz respeito a espacgos delimerairculacao fisica: bairros, cidades,
paises. Nessa oposicao, reside um julgamento de neddtivo que decresce a medida que
se afasta do centro. Bairros (ou paises) periferg@m lugares alijados de beneficios, de
facilidades, de conforto, de bem-estar social. @ada indicadores de uma (ma) qualidade
de vida, desvalorizados em relac&o ao centro. Massempre essa distingdo é tdo simples.
A caracterizagdo do bairro Divino mascara essa tahoi@, estabelecendo algumas
confusoes.

A dualidade margens-centro sempre foi um dos graisi componentes da
identidade periférica e a quebra (ou mesmo aper@saeente quebra) desta
dualidade coincide com a emergéncia do questionanteste tipo de dicotomia
pela cultura, arte e teoria dos paises ditos sebgelvidos. (PRYSTHON,
2003, p. 48).

O questionamento da centralidade é um artificia pautralizar uma estrutura de poder que
inferioriza e estigmatiza o periférico. No contegtocirculacdo musical, a ideia de periferia
cumpre a fungdo de inverter o juizo de valor negajue a dualidade aplica. Esta em jogo

ai uma acdo politica deositivacdo de um espaco desvalorizatlebitado por pessoas

® Em maio de 2012, Jodo Lucas e Marcelo gravaranvideoclipe “oficial” da cancdo, com participacéo
especial de Neymar e temética inteiramente volpada os gramados.
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igualmente desvalorizadas nas hierarquias sodasm, a producdo cultural do Divino
(como metonimia de toda periferia) provoca um destento simbolico nessa hierarquia
ao ultrapassar os seus limites fisicos e obternfemmmento nacional e internacional.
Através dela, processa-se uma valorizacdo das gespee habitam a periferia, cujos
gostos, habitos, praticas cotidianas, girias, reupanusicas se amplificam, produzindo
embates que se deslocam de uma matridedginciapara umaapologia festiva quase
sempre protagonizada pela producgéao cultural.

Contudo, todo esse processo tende a negligendigesidade de idéias que atravessam 0s
modos de ser popular e periférico. Stuart Hall iifiea duas definicbes para a nocéo de
“cultura popular”: (1) “algo € ‘popular’ porque asassas 0 escutam, compram l|éem,
consomem e parecem aprecia-lo imensamente” (HALR5B) e (2) “a cultura popular é
todas as coisas que o ‘povo’ faz ou fez” (idem,2p6). Ambas as definicbes sao
consideradas insatisfatorias para o autor, podetana universalizar as praticas culturais
populares, ignorando suas contradicdes e ambigesd@dem, p. 257). Sob a rubrica do
popular estao inscritas manifestacoes e criac@eticas extremamente variadas e muitas
vezes conflitantes, que se unem a partir de uneepedio de inferioridade num contexto de
assimetrias de poder.

De fato, as musicas que integram as trilhas sorsaasnovelas (para nos retermos aos
casos estudados) apresentam sonoridades e orijamerge diversificadas, abordando
uma ampla “pluralidade de modos de existéncia gmilpg’ (MARTIN-BARBERO, 2001,

p. 321). Por outro lado, o uso do termo perifeaeapeferir-se a todo esse conjunto variado
de musicas funciona como componente aglutinadomdoeestabelece uma uniformidade
nem apaga as contradicdes, mas que funciona cotoodeuma acéo estética comum. O
que todas essas musicas estdo apontando é pam@saidade de negociar uma posicéo para
o popular periférico que nédo estigmatize seus gastua posi¢cao social.

Ol Ol Ol: CREDITOS FINAIS
Nessa secéo final, gostaria de direcionar nossdeepara a abertura deenida Brasilque
trazia uma ambientacdo de festa noturna, “ondendszde pessoas vistas em silhuetas

dancam animadas, iluminadas por luzes cujas cérasies farois e luminosos que fazem o
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fundo de quadro desfocado” (RAHDE et. al, p. 3® artigo sobre a novela, Rahde e
colaboradores identificam uma inspiracao diretafdods luminosos com a estética visual
do cinejornalCanal 10Q especializado em futebol e exibido entre 1959&6 1reforgcando

a tematica futebolistica como narrativa da novela aniverso popular (ideth)

A musica de abertura d&venida Brasiltem um histérico transnacionalem dancar
kuduro foi lancada originalmente no Youtube em 2010 par sompositor luso-francés
Lucenzo, com participagao especialrdpper novaiorquinho Big Ali. Com 18 milhdes de
acessos em 5 meses, a musica alcangou sucessaapa [Euno Canada. Em agosto do
mesmo ano, o cantor deggaetonportorriquenho Don Omar relanca a musica comuotit
Danza kudurpcom participacdo de Lucenzo (e um novo clipe onot¥be) e acomoda a
cancéo entre os videos mais acessados do NiteBrasil, o cantor Latino langa a musica
em 2011 e, apGs um processo judicial por utilizagéevida, a musica aparece na abertura
da novela interpretada por Lino Krizz e Robson Mour

O movimento internacional da cancdo é interesspata a reflexdo sobre periferia. O
kuduro € um género musical de Angola, que resuttacrdizamento de ritmos locais
(sungura, kizomba eemba com o eletronico do rap e do hip hop. Sendo ueacal
altamente erética e ligada a festas urbanas jowegénero se internacionalizou através de
artistas como M.I.A. A migracdo do género das peeb de Luanda para a mesa de criacao
de Lucenzo e de |4 para a viralidade do Youtubara a abertura dévenida Brasilpode

ser entendida como um processo de negociacdo deemefas tensivas entre centro e
periferia. O kuduro, o reggaeton, o hip hop e dckfgéo praticas musicais nascidas em
lugares periféricos da hierarquia geografica mundige se tornam cosmopolitas atraves do
compartilhamento de unsensacao de periferia

Esse movimento € concomitante, no Brasil, com aliagdm do consumo da chamada
“classe C”, que aciona em nivel nacional tambémrejposicionamento da periferia, feito
igualmente através da musica e da internet. Opsos de ampliacdo de falas e escutas
periféricas convergem e atuam de modo complemeaitarando hierarquias e ocupando
espacos na sociedade e nas midias. A periferimdsisas periféricas de massa advoga um
sentido positivo para o popular, distante do tomsatdrio e grave de outras manifestagées.

E com grande sucesso.

" Mais informacdes sobre o programa no excelergevsitv.canal100.com.br

8 Em 07/02/2013 a contagem estava em 423 milhdeseksos.
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Com isso, essas musicas engarrafam significadoavemdas congestionadas, tensionam
vias interpretativas e incomodam os lugares esaigiels. S40 musicas impertinentes,
muitas vezes agressivas e invasivas. Impdem-saisagem urbana vazando horéarios de
siléncio e veiculando condutas morais discutiveidrontalmente ilegais, desrespeitando
opinides alheias e faixas etarias inapropriadascu@m pelas ruas em alto volume,
frequentam espacos sociais diversos como penetraginbe. A musica € uma plataforma
do conflito social, mas também das negociacdes algiens consensos. Aguardemos 0s

proximos capitulos!
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