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RESUMO

Percebe-se que o mito do herdi esta presente orania¢do esportiva através do discurso e
também das imagens no jornalismo. De tanto seréenladas pela midia, acabam fazendo
parte do imaginario social da sociedade brasilegampre carentes de idolos e
personalidades. Desta forma, o artigo analisa angohl reportagem da revista Placar de
outubro de 2012 em que apresenta como capa a imdggogador Neymar crucificado

numa nitida aluséo religiosa a Jesus Cristo. Aysagrocura identificar quais recursos
sdo utilizados para aproximar o jogador a narratigaherdi brasileiro e idolo da pos-

modernidade.

PALAVRAS-CHAVE: heroi; Neymar; imaginario; religido; revista Placar

INTRODUCAO

A paixdo massiva pelo futebol concedeu aos atldsse esporte urstatus
aproximado a uma espécie de semideus, que — emjarama pessoa comum, N0 Mesmo
plano fisico de seus discipulos — possui, no ind@ginpopular, caracteristicas atribuidas
aos herois imortais. Por heréi entende-se o norde das homens que possuem coragem e
méritos superiores, favoritos entre os deuses;fif@ms da unido entre um deus e uma
mortal ou de uma deusa com um mortal. Na mitolggega, das unides que Zeus contraiu

com mulheres nasceram, por exemplo, heroéis conse&®erHeracles. Os atributos do heroi
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2 Jornalista. Doutoranda em Comunicacdo Social navdusidade Metodista de S&o Paulo - PésCom.
Coordenadora dos cursos de Jornalismo e Relacfkbcd®ldas Faculdades Integradas Rio Branco.
Professora do curso de Jornalismo da ESPM — EScgdarior de Propaganda e Marketing.



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERGOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

geralmente sdo forga fisica, destreza e corageppde contar ocasionalmente e por
acréscimo, com a inteligéncia.

As historias de herdis variam de cultura para cajte também com o tempo,
acompanhando a evolugao — ndo no sentido de psogmaas do desenrolar temporal — que
caracteriza as sociedades. Campbell afirma quéfér@ntes tipos de herois, em diferentes

culturas:

Existe um herdi tipico das culturas arcaicas, qieper ai matando monstros. E
uma forma de aventura do periodo pré-histéricondoa homem estava moldando
0 seu mundo, a partir da selvageria perigosa..r@ beolui a medida que a cultura
evolui. (CAMPBELL, 1990, p. 144)

Todo herdi possui uma estrutura heroica, valorasoc@ confronto, a luta, a
ascensdo, o dominio. No campo do imaginario, oi lécigito de antiteses, de queda e busca
de ascensao, de vida e de morte. Os simbolos eadostcom mais frequéncia nessa
estrutura sdo as armas, a flecha, o raio, a espadaedro. As imagens que remetem a
ascensao sao sempre imagens do heroi de mandmatbasril.

Os fendbmenos de massa como 0s espetaculos de Ifutélmo conseguem se
sustentar por muito tempo sem a presenca de “Hed&s‘idolos”. Sdo eles que levam as
pessoas a se identificarem com aquele evento.i@&ag tdo importantes que sempre estao
presentes no olimpo do espetaculo esportivo, paderHalta de publico, mas nédo do idolo
e do herdi. E se ha a falta do idolo, ha também lbmsaa intensa para que este se faca
presente. Eles representam a nossa sociedade, ili@ tem papel determinante na
construcdo destes herdis, destes mitos. Segundald®ohielaf “os idolos sdo figuras
fundamentais na producdo dos eventos de massareemxaim enorme fascinio na
comunidade”.

A cultura de massa produz seus heréis, seus sesesleambora se fundamente
naquilo que é exatamente a decomposicao do sagradpetaculo, a estética. Indo contra a
imagem de deuses, a imprensa mostra sua realiéadedo mortal, e tenta mostrar que
eles também consomem, que sdo mortais e modelascaileis. Edgar Morin chama de
olimpianos os novos deuses da contemporaneidaee t&h um papel mitolégico que lhes
é conferido pela midia: sdo os deuses, 0s novoslo®de comportamento e conduta.

Para Morin, os olimpianos séo seres com dupla ezduthumana e sobre-humana,

uma divina e outra mortal. E € a substancia humaegermite a identificacdo dos suditos

¥ HELAL, Ronaldo. Midia, Construcéo da Derrota e @dawlo Heré6i.Motus Corporis (UGF), Universidade
Gama Filho, Rio d, v. 5, n. 2, p. 141-155, 1998.
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admiradores. Por isso, a vida dos olimpianos ppétida vida cotidiana dos mortais, seus
amores lendarios participam dos destinos dos anmoogisis para conseguir humaniza-los
e desta forma aproxima-los da humanidade. DestmaforEdgar Morin definiu os

olimpianos da contemporaneidade:

Os novos olimpianos sdo, simultaneamente, magdetzao imaginario e no real,
simultaneamente, ideais inimitaveis e modelos weis sua dupla natureza é
andloga a dupla natureza teoldgica do heréi-deuldado crista: olimpianas e
olimpianos séo sobre-humanos no papel que elesremeahumanos na existéncia
privada que eles levam. A imprensa de massa, ammésmpo que investe 0s
olimpianos de um papel mitoldégico, mergulha em sudas privadas a fim de
extrair delas a substancia humana que permiterdifidacdo. (MORIN, 1997, p.
106)

Os olimpianos modernos séo as vedetes da imprgnsae situam entre o real e 0
imaginario. Pessoas que vivem um pouco de tudossesnvolver profundamente. Eles sé&o
os artistas de cinema, da TV, os jogadores dedlteantores, modelos, esportistas, etc. A
imprensa de massa, a0 mesmo tempo que investéngiasios de um papel mitoldgico,
mergulha em suas vidas privadas a fim de extrédasde substancia humana que permite a
identificacdo. Isso faz, com que a relacao terie entre eles e o publico consumidor
seja mais intensa.

Os olimpianos visam acima de tudo, induzir o corsem grande escala. Simbolo
da grande midia, eles ditam normas e servem deelmal@ vida a seguir pelo publico
consumidor. O culto aos olimpianos nasce do imagindos papéis assumidos por eles na
ficcdo, da posicao que eles ocupam em funcéo dendtgbalhoou de algum feito heroico.
Eles se tornam modelos de vida, mitos de autozeez#lo da vida privada, e se beneficiam
com isso. Por esta razao, tudo que gira em torso‘dieuses do Olimpio” é considerado
fato relevante para ser levado ao conhecimentoiquibA maneira como os olimpianos
agem, se vestem, as palavras, gestos, penteadoslag8es amorosas, sdo assimiladas
pelos expectadores. Com isso, a publicidade seautdas estrelas como modelo de
perfeicdo e converte-os em melhores e mais luosgarotos propaganda da midia.

Desta forma, o jovem jogador Neymar encaixa-seefgamente na contextualizacao
acima, € um idolo pés-moderno, um jogador celetiedé vendavel, esta no imaginario de
consumo, movimenta milhdes com o movimentondgmarmaniaé imitado, idolatrado,
provoca histeria das tietes, acima de tudo € udi bémpiano. Na condicéo de idolo/heroi
€ geralmente protagonista do espetaculo espogiva,presenca torna-se imprescindivel,

afinal, sem ele o jogo “perde a graca”, deixa deas&tivo e por consequéncia, provoca
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menos rentabilidade. A imprensa sabe disso e d@rdiscursos que colaboram com a
condicéo de idolo/herdi. E quando, por alguma Guest heroi sofre retaliacdo, ou discurso
negativo, esta mesma midia também trata de reacanstrimagem, numa espécie de
antitese de discursos negativos e positivos, afioatampo do imaginario, o heréi é feito
destas antiteses, que vai da queda, crucificagéoree, para a ressurreicdo e ascensao

triunfal.

A CRUCIFICACAO DE NEYMAR E O LINCHAMENTO PUBLICO

A edicado n° 1371, de outubro de 2012 da revistaaPlapresenta como capa a
imagem do jogador Neymar crucificado e a manch&ecrucificacdo de Neymar”. A
revista esportiva mostra uma fotomontagem com Neymeificado, o que, naturalmente,
levou muitas pessoas a relembrarem da cena bddidasus Cristo. Apontado como “bode
expiatorio” nas criticas sobre ética no futebod &barece como principal personagem de

uma discusséo sobre a fama de jogadores cai-cai.

Segundo o diretor da revista, Mauricio Barros,tangdo € questionar a posicao de
“vildo” em que o craque brasileiro foi colocado@ehiverso do futebol. “Ele € o jogador
mais cacado do futebol brasileiro e acabou virandd&o, o cai-cai®, explica. Segundo a
revista, Neymar esta estigmatizado pelo rétulo decai, enfrentando um linchamento
hipocrita e demagdgico em um esporte que estimuldtGia a qualquer preco. A
reportagem também levanta a discussdo sobre amerieitas a Neymar que o colocam

como exemplo de falta de ética no futebol, confoafirena o diretor Mauricio Barros:

Essa reportagem procura levantar uma discussae safor certo linchamento

publico desse jogador que ganhou essa fama deaical2c Neymar acabou

transformado num exemplo de falta de ética no ait¢thouve um recrudescimento
dessas criticas pra ele. O futebol profissionalréjogo em que a gente pode
enxergar inimeras trapacas dos jogadores, um jogpeimendo enganar o outro,
0s proprios técnicos instruindo os jogadores a marga juiz. S6 que uma delas
carregada com tintas muito fortes e pegaram o Negorao um grande vildo dessa
histéria. (BARROS, 2012)

Antes mesmo de chegar as bancas, a revista anua@apa da edicdo do més de

outubro e gerou muitas polémicas. Apés a grandercapsao, a publicacdo se pronunciou e

* FREITAS, Juliana. Neymar é crucificado em capa devista e gera polémica. Em:
http://www.estadao.com.br/noticias/esportes,neyerarcificado-em-capa-de-revista-e-gera-
polemica,936734,0.htnJitimo acesso: 09 de junho de 2013
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pediu desculpa a quem se sentiu ofendido, explecane em nenhum momento foi
intencao ferir a religiosidade de ninguém. Na nialgada no site da publicacaoRkcar
reiterou o0 respeito pelas diferentes crencas efesaleda liberdade de pratica-las. No
entanto, ressalta que estao falando exclusivandenfigtebol e explica que a fotomontagem
ndo é uma referéncia especifica a crucificacaesies]

Vale esclarecer que a analogia da fotomontagemméacerucificagdo como método
de publicamente com a pecha de 'cai-cai'. O magador brasileiro, icone da arte
no esporte, virou, para muitos, o simbolo da diskigéio, da tentativa de burlar as
regras do jogo. Ele cometeu e comete suas faltas fioou com uma imagem de
criminoso esportivo. (PLACAR, 2012)

O diretor da revista Placar, em depoimento a r@mprensa, explicou que a ideia
da fotomontagem surgiu de uma discussdo sobreood@atNeymar estar sofrendo uma
espécie de "linchamento moral” por ter a fama dwrulsir faltas. "Essa fama do jogador foi
reforcada pelas redes sociais, pelas atuacfesndeBelecdo Brasileira. Percebemos que
estava havendo uma inversdo de valores. Como @ gpgador que é o mais cagado nos
jogos, vira um icone do 'jogo sujo'? Pode até serdle exagere em algumas faltas, mas e
dai? Entre exagerar em algumas faltas e virar sond®um jogador que quer ludibriar as
regras do jogo existe uma distancia muito grahde"

Barros conta que a revisRlacar se propds a discutir, entre outros aspectos, a
simulacdo no futebol e, naturalmente, Neymar vimyersonagem principal. "Uma
expressao corriqueira que se usa quando alguénsessdéd vitima de algo é dizer que ela
esta sendo crucificada. A primeira palavra que vei® a mente foi crucificacdo. A
diferenca que tem que ser ressaltada € que tomassas expressao como metodo de
execucao publica dos tempos antigos. A metafor@ané ¢ método. Nao ha nenhuma

intencdo de se fazer uma alusao religidsa”

> RENNHARD, Mariana.Capa da “Placar’ com Neymar crucificado gera polérita e revista responde
aos leitores Disponivel em:
<http://portalimprensa.uol.com.br/noticias/ultimasticias/53850/placar+publica+capa+com+neymar+crucif
ge}do+e+qera+po|emicaAcesso em: 09 de junho de 2013

Idem
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POLEMICA RELIGIOSA E REPERCUSSAO INTERNACIONAL

A Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil, a CNpiblicou no dia 28 de
outubro uma nota em que manifestou indignacao @&@ntrapa da revista Placar na qual se
vé uma montagem com a imagem de Jesus Cristo icagnf tendo o rosto do jogador
Neymar. A nota oficial foi assinada pelo cardeai Raymundo Damasceno Assis, presidente
da entidade e arcebispo da Arquidiocese de AparecaVale do Paraiba.

A CNBB repudiou a capa da revista por entenderagpeblicacao teria comparado
o atleta a Jesus Cristo e que a imagem se comnslitué clara falta de respeito que ofende o
gue existe de mais sagrado pelos cristdos. Ematrdehnota, o cardeal afirmou que
reconhece a liberdade de expressdo como princgmcratico, mas questiona a falta de
limites no exercicio profissional no caso. Abaironota na integra, que a Confederacéao

Nacional dos Bispos do Brasil — CNBB divulgou:

A Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil, CNBBanifesta profunda
indignacéo diante da publicagédo de uma fotomontagasmcompde a capa de uma revista
esportiva na qual se vé a imagem de Jesus Crisimfrado com o rosto de um jogador de
futebol.

Reconhecemos a liberdade de expressdo como porfaipilamental do estado e da
convivéncia democratica, entretanto, que ha limimgetivos no seu exercicio. A
ridicularizacdo da fé e o desdém pelo sentimentmioso do povo por meio do uso
desrespeitoso da imagem da pessoa de Jesus Crigjeresn a manipulacdo e
instrumentalizacdo de um recurso editorial com nferalidade comercial.

A publicacdo demonstrou-se, no minimo, insensiveleaente quadro mundial de
deploravel violéncia causado por uso inadequaddigieras religiosas, prestando, assim,
um grave desservico a consolidacdo da convivérespeitosa entre grupos de diferentes
crencgas.

A fotomontagem usa de forma explicita a imagem efeis] Cristo crucificado,
mesmo que o diretor da publicacdo tenha se promulochegando esse fato tdo evidente, e
ISSO se constitui numa clara falta de respeito gignde o que existe de mais sagrado pelos
cristdos e atualiza, de maneira perigosa, o ja @miho recurso de atrair a atencédo por
meio da provocacao.

A capa da revista esportiva Placar também provdeastante repercussdo na
imprensa estrangeira. Um dos paises onde a capawcmais polémica foi na Italia, onde o
jornal La Repubblicgublicou a manchete: "Neymar sobre a cruz, o ptotéos bispos”. O
jornal d& referéncia a carta de indignagcédo da Cénéeéa Nacional dos Bispos do Brasil —
CNBB. O diério esportivika Gazzetta dello Spord maior italiano do género, elege a capa

como uma de suas imagens do dia em seu site, tamitsgmdo o protesto da CNBB. Na
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Espanha, o jornaRBC usa a manchete "polémica pela capa de Neymarficadn",
ressaltando que o Brasil € um pais "majoritariamenistao”, com 64,6% da populacdo que
se declara catdlica e 22,2%, evangélica. Os di@sportivos de Madri, Marca e 0 As
também tocam no assunto em suas paginas na inteomt os respectivos titulos "a

crucificacdo de Neymar" e "polémica pela crucifmagde Neymar na revisRdacar'.

Ja na Franca, a revista de celebriddflesevueé outra a citar o tema. "Neymar
crucificado na capa de uma revista brasileira!tJaxra o periédico, falando sobre o retrato
do atacante "em uma posicdo bem inabitual”. EmuBalkt o jornal esportivdd Jogo
apresenta como titulo em seu site que "Neymarfaado da polémica”, enquanto que na
Argentina o jornaLa Razompublica que "a Igreja do Brasil esta contra untanfmntagem

de Neymar crucificado".

O assunto também foi tema de debate no diario per&th Comerciocom a
chamada "Neymar apareceu crucificado em revistaileira e provocou a censura da
Igreja" e no paraguaiba Naciontrazendo a manchete "Neymar aparece ‘crucificaolo’

Brasil".

PROTOCOLO DE ANALISE DA REPORTAGEM DE PLACAR

Com base no texto da professora Ana Tais Barrosmt@icacdo e imaginario — uma
proposta mitodologica”, e tendo como corpo empiaceeportagem da Placar, edicdo n°
1371, de outubro de 2012, criou-se um protocol@ @aralise desta reportagem com o
objetivo de visualizar melhor as imagens simbdlidas palavras, unidades de texto e
discursos utilizados pela revista. Nesta analgaseimagens simbdlicas da reportagem
foram agrupadas segundo seu pertencimento ao Qaoivégroico/Martirio e ao Universo
Religioso. O objetivo também foi estudar como comdlid herdi esta presente no Jornalismo
esportivo e como este cria arquétipos, mitos e @msbNao houve nenhuma pretenséo de

andlise quantitativa.

Reportagem revista Placar — A Crucificacag Universo Universo
de Neymar. Ed. 1371 - Outubro 2012, p. 43|eReligioso Heroico/
44 Martirio

Neymar Crucificado. O melhor jogador brasileirp Crucificado
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estigmatizado pelorétulo _de cai-cai enfrenta um

linchamento hipdcrita e demagogico em um esporte
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primeiro turno do brasileiro. No CT do Palmeiras,
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companheiros que presenciam a cena. E concluin®
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absorve opecadosde um jogo ditado por artimanhg
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maroto passinho a frente da barreira, Neymaego

para cristo e pintado comgaetrator de umfalso bom-

mocismo no futebol. Em setembro do ano pass

pego para cristo
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Detrator, falso bom-
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Rogério Cenilancou a primeira pedrada. “Nem 50%

das entradas que Neymar sofre sdo faltosas. Ma

50% é simulacad, disse o goleiro sdo-paulino e

s lapgou a primeira
pedrada

m

entrevista ao programBem, Amigos!do SporTV. D
um ano pra ca, a onda dgriza a conduta do craqu
santista virou um tsunami. Na Olimpiada de Londoe
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da partidainsistentemente vaiadopor grande fatia d

publico em St. James Park. Mas foi no Brasil

Neymar experimentou a mais improvavel das sensa
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fa
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D

insistentemente
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serachincalhado pela prépria torcida. No 2° tempo
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amistoso contra a Africa do Sul, em 7 de setemilm

carregou duas bolas pela esquerda e tentou cha

dar a

falta. Jogou-se inadvertidamente.vaia que ecoou nq

Morumbi, seguida dos gritos ensaiados déeymar

vaia

pipogueiro”, foi singular. Embora o clubismo povoe

gipoqueiro

torcida pela selecdo — boa parte dos torcedores

era

composta por rivais corintianos, palmeirenses e

580

paulinos -, a simulacdo serviu de estopim para O

protesto.Consumido pelo fardode ser, aos 20 anos,

maior esperanca da selecéo na préxima Copa do Mmr}

0 astro do Santos tem menos de dois anos pararae

bal
Consumido

do
ardo

pelo

da pecha desncenador que podeatormenta-lo em

2014. “Neymar é extremamente talentoso. Nao deve

atormenta-lo
mos

encenador

rotuld-lo como cai-cai. Ele se protege, é recursg

d

autodefesa”. As palavras contemporizadoras poderiam

vir de Muricy Ramalho ou Mano Menezes, preocupd

dos

com a fritura do principal jogador de seus timeas 1580

do arbitro Leandro Pedro Vuaden, conhecido pelitbeist

de apitar poucas faltas. Para ele, Neymar, apessaf

exageros de expressdo corporal, Bode expiatdrio de

Bode expiatério

uma corrente hip6crita do futebol brasileiro. “Todo

mundo queria ter o Neymar em seu time. Ele val

um pouco, mas nenhum jogador deixa a perna pa

I1ZA

ra Q

adversario quebrar”, diz Vuaden.

CONSIDERACOES FINAIS

Para alguns torcedores o futebol tem uma dimergd#@iposa, traz consigo uma forma sutil
e as vezes disfarcada de paralelos sobre os m@siosm temas da religido, como hinos,
liturgia e devocdo. Podemos afirmar que o futedsdim como a religido € cheia de
devocgOes. E estas sdo inUmeras, mas uma que erditdt@mente o corpo é a devocao

sacrificial. Segundo José Carlos Pereira, a devagiuificial € a devocdo ao Cristo
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sofredor. “Este tipo de devocdo se enquadra deldtraniverso das manifestacfes de fé
relacionadas com uma vitima que foi sacrificada glguém, por um grupo ou por uma
causa®. Fazendo o paralelo com a reportagem especiabvata Placar a respeito do
jogador Neymar, este foi sacrificado pela midissaochamado de cai cai injustamente e
também considerado como um jogador que ndo possai A intencdo da revista Placar e
toda a narrativa da reportagem é de martirizargador Neymar. A publicacdo utilizar o
arquétipo do martirio. Percebemos isto em varigsessdes identificadas no protocolo de
analise da reportagem, como por exemplo, “pegaCpsd0”, que quer dizer que a pessoa
foi injusticada e colocada em alguma situacdo gueeaes ndo tem culpa ou ndo estava so,
mas somente ela esta "pagando” pelo ocorrido. Aopeque é martirizada € reconhecida

como alguém de valor, um verdadeiro martir. Um heré
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