Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

Reflexdes sobre Charge e Ideologia na capa da Veja sobre as manifestacoes
populares de 2013: entdo é no grito?

Helder LOPES?
Dario BRITO?
Universidade Catolica de Pernambuco, Recife, PE

RESUMO

Aparelho Ideoldgico de Estado (ALTHUSSER, 1985), algumas empresas de
comunicacdo revelam em seus discursos o afinamento de interesses que mantém com
instituicGes e orientacdes politicas. Este artigo debate conceitual e pragmaticamente
como a midia exerce sua indispensavel funcdo de mantenedora do status quo. Uma
analise critica do discurso que permeia a charge publicada na capa da revista Veja de
trés de julho (edi¢do 2328), em referéncia as mobilizagBes sociais do inicio do segundo
semestre de 2013, reitera a afirmacdo na opcdo por um género discursivo de carater
opinativo e a releva uma pratica sistematica na historia recente dos poderes no Brasil.

PALAVRAS-CHAVE: Ideologia; manipulagdo; Veja; charge.

1. Midia e status quo: a imprensa como Aparelho Ideoldgico de Estado

Todo e qualquer discurso, quer seja cotidiano quer seja artistico ou jornalistico, o que
seja, faz parte de uma realidade social e esta inserido num contexto historico e
sociocultural. As linguagens, nas suas realizacbes como signos para, dotadas de
significados e justificadas exatamente por remeterem a algo que lhes é extrinseco, sdo
compostas, necessariamente, também por uma série de valores ideologicos; para além
de sua materialidade, mas que, contudo, materializam-se nela no mundo das coisas.

A respeito desse tema, em “Marxismo e filosofia da linguagem” (1999), Mikhail
Bakhtin e Voloshinov surgem com a maxima e o mantra de seus entusiastas: “sem
signos ndo existe ideologia” (op cit, p.31).

Um signo ndo existe apenas como parte de uma realidade; ele também
reflete e refrata uma outra. Ele pode distorcer essa realidade; ser-lhe
fiel, ou apreendé-la de um ponto de vista especifico, etc. Todo signo
esta sujeito aos critérios de avaliacdo ideoldgica (isto é: se é verdadeiro,
falso, correto, justificado, bom, etc.). O dominio do ideoldgico coincide
com o dominio dos signos: sdo mutuamente correspondentes. Ali onde o
signo se encontra, encontra-se também o ideoldgico. Tudo o que é
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ideoldgico possui um valor semiotico (BAKHTIN, 1999, p. 32).

Em suas reflexdes, Bakhtin é taxativo ao afirmar que € no campo das agdes
simbdlicas que a ideologia se forma, manifesta e materializa, pondo por terra as teses de
que estaria na consciéncia o cerne do debate — o que acarretaria ser o campo das
neurociéncias e psicologia o mais apropriado para uma discussdo dessa natureza. Com a
aplicacdo do método socioldgico ao estudo das linguagens, diz ainda que mesmo que a
ideologia repouse no interior do individuo, é na sua interagdo com os demais individuos
que ela é adquirida, se desenvolve e passa a existir concretamente em outras trocas.
“Seu verdadeiro lugar ¢ o material social particular de signos criados pelo homem”
(BAKHTIN, 1999, p.35). E, pois, no campo da comunicagéo, da interacdo simbdlica,
que a ideologia é operada e deve ser compreendida.

Partindo desta premissa, sabe-se que € inerente as sociedades a necessidade de
produzir, armazenar e difundir conteidos simbolicos; como também nédo € novidade a
permanente tentativa dos homens de desenvolverem meios e mecanismos que facilitem
a producio e a circulagio desse contetido. E, portanto, justamente do aprimoramento
desses processos que a midia e os meios de comunicacdo de massa tém transformado
radical e irreversivelmente o intercambio simbolico no mundo moderno (THOMPSON,
1998). Isso porque a chamada Industria Cultural (ADORNO e HORKHEIMER, 2006),
que produz e reproduz bens simbdlicos em larga escala, tenta, e em grande medida
consegue, controlar o fluxo desses simbolos, limitando a participacdo dos sujeitos no
intercambio ideoldgico. E no contexto da indUstria da cultura, ou da industria da
consciéncia (ENZENSBERGER, 2003), que se situam os produtos das empresas
jornalisticas.

E preciso, para dar seguimento as discussdes propostas por este trabalho, ter em
conta que a manutencdo do status quo, isto é, das vigentes estruturas de poder e
administracdo das correlagdes de forcas, interessa aos grupos economicamente
privilegiados pelo sistema tal como é. Como se diz desde a evolucdo das teorias
marxistas, a historia é resultado dos constantes conflitos de classes, e que € por meio da
ideologia que os “vitoriosos” nessas lutas se esforcam para tornarem-se hegemonicos.
Para isso, além das varias formas dos proprios aparelhos repressivos do Estado, como a
policia, as prisdes, 0 governo, 0s exercitos e os tribunais, por exemplo, a tentativa de
manter-se hegemonico, promove o desenvolvimento do que Althusser chamou de
“Aparelhos Ideologicos de Estado” (1985).
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Num primeiro momento podemos observar que, se existe um Aparelho
(repressivo) de Estado, existe uma pluralidade de Aparelhos
Ideoldgicos de Estado. Supondo que ela existe, a unidade que constitui
esta pluralidade de AIE num corpo Unico ndo é imediatamente visivel.
Num segundo momento, podemos constatar que enquanto o aparelho
(repressivo) de Estado pertence inteiramente ao dominio publico, a
maioria dos Aparelhos Ideoldgicos de Estado (na sua disperséo
aparente) releva pelo contrério do dominio privado. Privadas sdo as
Igrejas, os Partidos, os sindicatos, as familias, algumas escolas, a
maioria dos jornais, as empresas culturais, etc., etc... (ALTHUSSER,
1985, p. 69)

A maneira pela qual os meios de comunicagéo, 0s entdo “a maioria dos jornais”,
atuam como aparelho ideoldgico é o permanente esfor¢o de manterem-se “influenciando
pessoas, comovendo grupos, mobilizando comunidades, dentro das contradicdes que
marcam a sociedade” (MELO, 2003, p. 73). Para compreendé-lo, primeiro, é necessario,
tal como Marques de Melo, que se parta do principio ja consensual de que ndo existe
nos produtos jornalisticos, “a objetividade jornalistica naquela acepc¢do de neutralidade,
imparcialidade, assepsia politica” (ibidem).

Matéria prima do jornalismo, os fatos noticiosos, aquilo que de relevante
acontece entre uma e outra edicdo de um produto jornalistico, € transformada em
linguagem e assim tornam-se reportagens, fotografias, charges, artigos etc. Depois, uma
vez transformado, a esse fato, agora novo material simbélico, portanto ideolégico, sdo

agregados diferentes e variados niveis de significagdo; uns nem sempre explicitos.

A noticia, do ponto de vista linguistico, € uma proposi¢do aristotélica na
sua estrutura inicial (lead), entretanto ela reflete as influéncias do
contexto social que, por sua vez, determina formas e significagdes que
extrapolam o simples relato de um fato. Por essa certeza é que
poderemos compreender melhor o mundo que nos rodeia se
compreendermos a estrutura e a ideologia da noticia (SILVA, 2011, p
77).

Portanto, é importante a atencdo ao sistema e a estrutura do material simbdlico.
Como € tambem fundamental para compreender a ideologia da noticia, ter o
discernimento do processo produtivo e dos mecanismos de manipulacdo da realidade
para torna-la linguagem.

Além do reporter que assina a noticia, h4 de se considerar a participacdo e

influéncia de quem a sugere enquanto pauta, das fontes ouvidas, do editor e dos proprios
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jornalistas que circulam na redacéo palpitando por onde passam, ainda sem contar com
a fundamental participacdo e os cada vez mais raros dialogos com os motoristas, 0s
vigilantes, a copeira etc. Imagine que cada um desses tem sua prépria experiéncia de
vida e acumulo ideoldgico. Some-se a isso tudo, e com um peso certamente muito maior
do que todas essas influencias juntas, a ideologia e os interesses dos donos e (ou)
anunciantes da empresa jornalistica, estatal ou privada.

O maior peso se da por uma questdo bastante objetiva: o repérter e todos os
demais atores envolvidos na cadeia produtiva da elaboracdo de noticias séo
trabalhadores assalariados. Vendem, portanto, sua forca de trabalho. N&o possuem os
meios de producdo nem o capital, por isso dependem de seu desempenho para
garantirem seus empregos e seus salarios.

Pelas especificidades das regras trabalhistas no servigco publico, com suas
politicas de demissdes de concursados, de cargos comissionados, de indica¢des politicas
etc., a determinacdo pode ndo ser tdo direta. Quanto a iniciativa privada, e sobre isso
Althusser levanta a discussao, no entanto ndo chega a aprofunda-la, o profissional ainda
que ideologicamente em desacordo com a empresa, tende a produzir segundo as
orientacGes da empresa, pois sabe que pode ser prestamente substituidos pela méao de
obra excedente, decorrente da sempre insuficiente oferta de emprego.

A opinido do proprietario do meio de comunicacao, porém, sobre cada matéria
publicada ndo é dada ao pé do ouvido do repdrter, e raramente é explicitada sobre cada
assunto tratado na publicacdo. Jornalistas, inclusive, podem ser admitidos e demitidos
sem nunca ouvir a voz ou cumprimentar seu patrdo. Desenvolveu-se, entdo, o que
mesmo 0 senso comum ja aprendeu a chamar de “linha editorial”. Os principios
balizadores das linhas editoriais de cada empresa se sobrepdem mesmo as discussdes de
linguagem, porque podem até indicar que fatos relevantes e desconhecidos do publico,

noticiosos, portanto, ndo se transformardo jamais em noticias nas suas publicagdes.

A selecdo da informacdo a ser divulgada através dos veiculos
jornalisticos € o principal instrumento de que dispbe a instituicdo
(empresa) para expressar a sua opinido. E através da selecdo que se
aplica na pratica a linha editorial. A selecdo significa, portanto, a ética
através da qual a empresa jornalistica vé o mundo. Essa visdo decorre
do que se decide publicar em cada edi¢do privilegiando certos assuntos,
destacando determinados personagens, obscurecendo alguns e ainda
omitindo diversos (MELO, 2003, p. 75).
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Marques de Melo lembra ainda que ndo é exclusividade das reportagens que se
propem meramente informativas a submissdo aos interesses e valores ideoldgicos das
empresas jornalisticas. Segundo ele, todo material esta sujeito aos filtros e a peneira
institucional, que acossa desde a selegdo da equipe, que “sdo geralmente profissionais
que se afinam com a opinido da empresa” (idem, p. 77), até a vigilancia no decorrer das
atividades e a inspecdo e controle do produto final, até mesmo quando se tratam de
textos fundamentalmente opinativos assinados nominalmente por seus autores.

A respeito desses dispositivos de aparelhamento ideoldgico no material
produzido pela imprensa nos tumultuados anos de 1980, quando da reabertura e
fundacdo dos partidos de esquerda e centrais sindicais, o jornalista Perseu Abramo, para
guem a imprensa no pais se comportava como um partido politico, descreveu num
ensaio o que considera 0 “Significado Politico da Manipulacdo na Grande Imprensa”
(2003). Nesse texto, o autor se deu ao trabalho de classificar os principais padrfes de

manipulacgdo identificados por ele na imprensa brasileira.

O principal efeito dessa manipulagéo é que os 6rgdos de imprensa ndo
refletem a realidade. A maior parte do material que a imprensa oferece
ao publico tem algum tipo de relagdo com a realidade. Mas essa relacéo
é indireta. E uma referéncia indireta & realidade, mas que distorce a
realidade. Tudo se passa como se a imprensa se referisse a realidade
apenas para apresentar outra realidade, irreal, que é a contrafacdo da
realidade real (ABRAMO, 2003, p. 23).

Entre os impactos dessa manipulacdo deliberada estaria justamente a falsa ideia
de que as pessoas consumidoras desses produtos midiaticos estariam conscientes do que
se passa no mundo onde vivem. De fato, ndo sdo recentes os estudos sobre a influéncia
dos meios de comunicagdo de massa na criacdo de uma “falsa consciéncia coletiva”
(SWINGEWOOD, 1978, p. 67).

Entretanto, Enzensberger (2003) chama atencdo para subjetividade que é
inerente as teses de manipulagdo na imprensa, podendo levar os trabalhos que se
dispuseram a analisa-las a conclusdes insuficientes. Para o alemédo, o insucesso de um
denuncismo altruista pouco propositivo recorrente nas analises.

A crenca liberal de que exista em questfes politicas e sociais uma
verdade pura, ndo manipulada, parece ter destaque curioso na esquerda
socialista: ela é a condicdo bésica ndo verbalizada da tese da
manipulacdo (ENZENSBERGER, 2003, p. 27)

Apesar de considerar relevante a observacdo de Enzensberger, mas por este

trabalho néo ter pretensdes ou responsabilidades diretas com a “esquerda socialista”
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necessariamente, aceitar-se-a a provocacao de Hamilton Octéavio de Souza (2003), autor
do prefacio da publicagdo do texto de Abramo. Souza sugere que “os padrdes de
manipulacdo observados, identificados e classificados por Perseu Abramo podem ser
aplicados de forma integral na andlise dos veiculos atualmente” (idem, p. 18).

Antes, porém, um breve resumo simplificado dos tais padrdes:

I.  Padrdo de Ocultacdo: segundo Abramo, trata-se da auséncia de determinados
fatos reais relevantes nas publicagdes jornalisticas, isso ndo quando por falta de
informacdo ou equivoco na apuracdo do reporter. O autor se refere a
arbitrariedade na escolha do que é ou ndo publicado, aquilo que a midia opta por
ndo pautar na sua agenda, e por extensdo, na agenda publica.

Il. Padrdo de Fragmentacdo: é a conexdo de fatos desconexos que constam na
realidade que entrou no jornal. Os esforgos midiaticos se concentram, nesse
caso, em selecionar, do todo real os aspectos que consideram relevantes segundo
seus interesses, e recontextualiza-los em novos arranjos artificiais.

l1l.  Padréo de Inversdo: E o proprio reordenamento dos fatos, quando aspectos mais
relevantes se apresentam como secundarios, ou personagens menos importantes
tornam-se centrais na apresentacdo da noticia etc. Quando a opinido apresenta-se
na condicdo de informacdo, ocultando seu caréater subjetivo.

IV. Padrdo de Inducdo: E exatamente a soma e o resultado de todos os outros, é a
insercdo definitiva do jornalismo no conjunto de empreendimentos empresariais-
capitalistas. A inducdo a que se refere nada mais é que conducdo do leitor

consumidor da midia para o espaco da ndo-realidade.

Feitas até aqui reflexes sobre midia, ideologia e hegemonia, onde foi exposto o
itinerario critico materialista de onde partem os pressupostos que orientardo a analise do
objeto proposto, julga-se necessaria nova reflexdo sobre alguns aspectos estruturais e,
principalmente, conceituais, sobre o género no qual, no caso especifico da revista Veja

de trés de julho de 2013, se verificara empiricamente os aspectos discutidos até agora.

2. Imagens e palavras: para ndo restar duvidas quanto aos interesses

Antes do exercicio pratico que pora a prova as discussdes até aqui empreendidas

sobre o carater ideoldgico da producdo midiatica manifesta na capa da Revista Veja,
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parece importante refletir a respeito do género discursivo charge no contexto da
producdo jornalistica. Sabe-se que a capas, também podem ser consideradas género
discursivo, inclusive pela forma mais ou menos estavel de sua estrutura, o que faz com
que, dificilmente alguém néo saiba identifica-la. Sua funcédo: ser a primeira coisa a ser
vista. A primeira impressdo. A Unica, a que fica, portanto, para a maioria que a vé nas
bancas, e a motivagdo do interesse de quem compra para ver o que tem dentro. Ao
assinante, como todo o resto da publicacéo, serve para fidelizar.

Ja a charge, que com o titulo e subtitulo, comp®e a capa de que se trata, € um género
discursivo com caracteristicas mais complexas, pelo carater opinativo que lhe é
intrinseco, apesar de sua paradoxal natureza enigmatica: “somos forgados a adivinhar
suas associagdes e alusdes: a caricatura transforma-se em uma charada” (KRIS, 1968
apud BELTRAO, 1980, p. 82). Essa natureza é que faz com que, em suas consideracdes
sobre os textos explicitamente opinativos no jornalismo brasileiro, Marques de Melo
(2003), a descreva como um género jornalistico de expressdo de opinido tanto quanto ou
tdo mais eficiente que os editoriais e artigos, valorizando a emissdo de pontos de vista
por meio da provocacdo irbnica e satirica dos acontecimentos e dos atores sociais.
Ampliando o conceito de caricatura para além dos desenhos e ilustracGes que operam na
esfera da primeiridade peirceana, Melo chega a incluir no hall pioneiro dos
caricaturistas jornalistas escritores como Gregorio de Matos, que com suas satiras e
ataques constrangia o Brasil Col6nia (MELO, 2003, p. 165).

A despeito da estranheza tedrica e metodoldgica que se poderiam causar
discussbes como quando linguagens e signos de naturezas diferentes, tais sejam a
palavra (simbolo) e o desenho (icone), compdem um sé discurso num mesmo texto, ha
de se obsevar que em seu ja classico “Estética da Criagdo Verbal” (1997), Bakhtin
atribui a um processo equivalente em ambos os casos a constru¢do do sentido. Se a
imagem é compreendida também pelo que significa, o contetdo do simbolo também é
apreendido na dindmica contextual e dialogica das relagdes humanas e universal. O
mundo tem um sentido — “a imagem do mundo manifestada na palavra (Pasternak)”
(BAKHTIN, 1997, p. 402).

E curioso observar que resumir uma narrativa ja pressupde, ainda que
intuitivamente, levar a efeito um levantamento de paradigmas (0s
personagens e suas ac¢des) e de sintagmas (as tramas e subtramas entre
0s personagens e acdes) — levantamento esse que acaba resultando numa
espécie de figura ou modelo mental, num quadro visual, num diagrama
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— que é o resumo da narrativa e que € um icone. Mas um icone de
natureza especial, que fica a meio caminho entre a palavra e a figura.
(PIGNATARI, 2004, p. 25).

Publicada pela revista de letras da Universidade Federal de Pernambuco,
“Palavra e imagens, imagens e palavras: uma abordagem bakhtiniana” (2009) faz
entender que o aspecto essencial para tornar cooperativa a relacdo intraespecifica
palavra/imagem ¢ a presun¢do da referenciagdo: “ao mesmo tempo, para significar é
preciso compreender” (SAMPAIO et al., 2009, p. 3). Compreensdo que se ndo é
absolutamente possivel diante das palavras, também ja ndo o era diante das figuras pelo
mesmo motivo: a incompletude da mensagem, do emissor e do interlocutor, que
necessariamente tera de buscar eternamente em outros discursos os elementos para
tentar compor com precisdo jamais alcancavel o diagrama mencionado por Pignatari.

A construcdo da imagem que se faz do mundo, a partir de qualquer que seja o
nivel de realidade, é, portanto, passiva de infinitas reconfiguracdes ja que construida
sociocognitivamente nas interacGes. As palavras, como o0s tragos, as cores e 0s demais
elementos de uma charge, ndo sdo a coisa do que tratam, mas apontam para algo que
Ihes é extrinseco — 0 que no jornalismo acontece por sua razdo de ser. Pode se concluir,
entdo, que desenhos ou nomes, compdem uma “situagao discursiva referencial com essa
finalidade: as entidades s&o vistas como objetos-de-discurso e ndo como objetos-do-
mundo” (KOCH, 2002, p. 79. Grifo da autora).

Em seu ja mencionado “Jornalismo Opinativo: géneros opinativos no jornalismo
brasileiro” (2003), Marques de Melo define a charge como uma espécie do género
caricatura. E atribui parte de sua relevancia nos produtos jornalisticos a velocidade com
que transmite a mensagem aos leitores que se limitam, muitas vezes, a passar uma vista
apenas pelo jornal ou revista. O texto escrito exige maior atencdo para que se apreenda
o discurso por tras (ou por cima, pela superficie, ou por dentro, ou por fora etc.) das
palavras, j& a imagem catalisa esse processo porque produz um impacto mais imediato,
“seja pela evidéncia, seja pelo eventual humorismo, nota-se uma participacao consciente
na captacao do cotidiano” (idem p. 163).

Quanto as caracteristicas especificas da charge, Melo a define da seguinte forma:

Critica humoristica de um fato ou acontecimento especifico.
Reproducdo gréafica de uma noticia ja conhecida do publico, segundo a

Otica do desenhista. Tanto pode se apresentar somente através de
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imagens quanto combinando imagem e texto (titulos, didlogos) (MELO,
2003, p. 167).

Sem a pretensdo de discordar ou questionar a definicdo do talvez mais
representativo autor sobre géneros jornalisticos no Brasil atualmente, nota-se uma sutil
contradicdo nesta definicdo. Se Marques de Melo reconhece a efetividade da
autocensura na producdo jornalistica que submete o quadro de funcionarios a linha
editorial, ¢ incompativel atribuir simplesmente a “Otica do desenhista” a
responsabilidade sobre o material grafico. Afinal, segundo ele préprio, “de periodos em
periodos as empresas efetuam reformulagdes nos seus quadros redacionais, e ‘expurgam’
aqueles que insistem em desafiar a orientagdo oficial” (MELO, 2003, p. 77).

Discorrendo também sobre os géneros de manifestacdo de opinido ilustrada no
jornalismo, Luiz Beltrdo, em “Jornalismo Opinativo” (1980), além de lamentar que
“também a charge encontra seus censores todo-poderosos” (idem p. 85), define a fungdo
desse género como a de atacar satirizando, ou seja, mediante o ridiculo. Porém,
acrescenta que no jornalismo a plena compreensdo do alvo e as motivagdes dos
“ataques” estdo necessariamente relacionadas a realidade factual do aqui e agora no

momento de sua producdo, publicacdo e recepcao.

As manifestacfes da satira no jornalismo sdo mais efémeras do que no
livro, uma vez que, neste, em geral, 0 objeto é um personagem em toda
sua inteireza ou uma situagao historica e, portanto, documentada para a
posteridade; no jornal, porém, as ocorréncias satirizadas se registram
como sob areias movedigas, sdo episodicas, resultam de rapidas
mutacGes e da transitoriedade de fatos que ndo chegam a uma
cristalizag&o definitiva (BELTRAO, 1980, p. 81).

“Temos, contudo, de distinguir o riso que a satira e a caricatura provocam da
hilaridade de uma inconsequente piada ou do simples desenho humoristico”, pondera
(1980, p. 83). De fato, vale recordar que a caricatura e a charge no jornalismo ndo se
tratam de entretenimento tdo somente, mas cumprem um papel informativo até certo
ponto e, principalmente, exercem uma funcéo de provocadores de reflexdes sobre temas
da pauta do dia. Ndo obstante, como reforca o professor Marques de Melo (2003), a
caricatura pressupde a emissao de um juizo de valor. Isso quando ndo se porta como o
proprio tribunal, nos termos de Ramoén Columba em “Que és la caricatura” ( 1959).

A caricatura é a encarregada de assinalar qualquer excesso social ou
politico suspeito de licenciosidade corruptora. E o faz em juizo sumério,
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sem materializagdo das provas nem apelo possivel. Ante ela se inclinam
0s préprios juizes e as autoridades da nacdo. Quer dizer que exerce uma
suprema jurisdicdo, missdo de privilégio que, por certo, ndo possuem
outras artes que enfrentam também a natureza e reproduzem aspectos da
sociedade, porém sem nenhuma obrigacdo de critica ou de sentenga
(COLUMBA apud MELO, 2003, p. 164).

Se, como se constatou na primeira parte deste trabalho, a grande imprensa exerce
um papel de Aparelho Ideoldgico de Estado, comprometida com os interesses de uma
classe ou estrato social ao qual importa a manutencdo do sistema; e a charge tem como
caracteristica constitutiva o questionamento e a emissdo de opinides, qual discurso ha,
na verdade, por trds (ou por cima, pela superficie, ou por dentro, ou por fora etc.) da
capa da edicdo de nimero 2328 da revista Veja? Qual é o alvo e a quem ou que, numa

construcdo dialética/dialdgica, se pretende defender?

3. Veja, nem no grito?

Demasiada seria a pretensdo de tentar expor nas poucas paginas que restam, ou
mesmo noutras milhares, 0 momento de ebulicdo social vivido pelo pais a partir da
segunda quinzena de junho de 2013. Enquanto jovens numa Europa em crise saem as
ruas contra medidas de austeridade, reducdo de direitos trabalhistas e indices de
desemprego jamais atingidos na historia recente; no Brasil, a mesma faixa etaria
levantou-se pela melhoria dos servicos publicos, pela moralizacdo das praticas politicas
e pela radicalizacdo dos processos democraticos. Mais que os governos, la na Europa,
ou nos paises de origem arabe, ou aqui, ¢ “o poder que ¢ a cor invisivel da propria vida
diaria” (EAGLETON, apud ALVES, 2005, p. 102), que esta sendo questionado. E o
tudo que esta ai. Nao ha Aparelho de Estado imune a mais esses gritos que vém das
ruas; a ideologia e praxis das classes dominantes estdo, mais uma vez, sendo
enfrentados coletivamente por quem ndo domina, mas se sente explorado.

No Brasil, as primeiras manifestacfes contra 0os aumentos no preco das tarifas do
transporte publico parece ter escancarado o qudo supersaturada era a relacdo desse
Estado com a populagcdo. Agora, no calor dos acontecimentos e no curso dos
desdobramentos ha pouco o que se concluir, porém hdo ja serem feitos questionamentos
a serem retomados no futuro, quando mais elementos se apresentarem. O
comportamento e o papel do aparelho ideoldgico jornalistico € um deles, pela sua
capacidade de influenciar e pretensa capacidade de mobilizar pessoas.

10
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BONECAS HUMANAS MANDELA
A busca da beleza radical As disputas familiares que
por melo de recursos privam o sul-africano de

médicos sem precedentes um final de vida tranquilo

Vel

"t :IJJJ G

ENTAO E
NO GRITO?

0s governos e o Congresso
correram para atender

os manifestantes.

Isso mostra que

a pressao popular
funciona. Mas as ruas

nao podem substituir
as.instituicoes

i Jb.

O desenho na capa da revista Veja publicada em trés de julho de 2013 é o do Paléacio
do Planalto, do Congresso Nacional e da Explanada dos Ministérios a beira do abismo,
encurralados por uma massa de anénimos segurando faixas e cartazes das cores as mais
diversas numa pacifica manifestacdo. A imagem, ao mesmo tempo em que revela boas
partes das realidades, pela pluralidade de bandeiras prépria da identidade dos novos
movimentos sociais e pela situacdo limite aonde se chegou, exclui outras cujas
relevancias um dia ha de se aferir com a justa precisao.

Como mostrara a exaustdo a prépria midia nativa noutras oportunidades, muitas e
variadas foram as formas encontradas por esses varios grupos de demonstrar a
insatisfacdo com o Estado, resumido a dois dos trés poderes na edi¢do. Pichacoes,
depredacdes e mesmo a forca foram instrumentos de luta além do “grito” a que se refere
a manchete. Das duas exclusGes, do judiciario e dos jovens mais dispostos ao
enfrentamento, a0 menos uma justificativa para cada, baseadas num mesmo argumento,
se inscrevem como possibilidade.

No que toca aos jovens omitidos, o discurso que surge na charge nao assinada é o do
pacifismo, é que “o grito”, as cartolinas ¢ a bandeira do Brasil empunhada & frente — o
que revela um discurso nacionalista patriotico talvez ultrapassado e muitas vezes

rechacado nas manifestacGes — sdo suficientes para pressionar o poder publico. Essa

11
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leitura desencoraja o acirramento e parece querer inviabilizar a revolugéo dos que nela
creem em moldes ndo gramiscianos, e que, programaticamente, ndo poupariam nem as
multinacionais anunciantes milionarias, nem as propriedades da familia Civita. A
comecar, quem sabe, pelo proprio conglomerado de empresas da Editora Abril,
responsavel pela publicacdo da revista Veja.

No que diz respeito a auséncia de uma referéncia ao judiciério, a justificativa pode
estar na prépria charge, quando junto a bola da Fifa, também alvo dos manifestantes, e
aos ratos corruptos que caem no abismo, desenha uma bandeira vermelha, objeto de
interesse ou que estivera em posse dos roedores antes da queda. No esforco de
compreender a relacdo entre uma e outra coisa, € necessario fazer um breve retrospecto.

A queda da bandeira e dos ratos endinheirados, representacdo dos politicos
corruptos, se esticando para alcanca-la € o que ha de mais representativo na imagem.
Que ndo restem duvidas de que o vermelho da bandeira é o vermelho dos partidos de
esquerda no Brasil, e de maneira especial, é o vermelho do Partido dos Trabalhadores,
PT. Partido da presidenta Dilma Rousseff e do ex-presidente Lula, que primeiro
interrompeu a sucessao de presidentes impostos (na ditadura civil-militar) e eleitos pela
direita com o fundamental apoio das forcas conservadoras, como na avaliagdo de
Ab’Saber em “Lulismo: carisma pop e cultura anticritica” (2011).

O politico [Lula], e sua ampla gama de apoio politico renovador, das
classes médias em busca de racionalidade e reparacdo social para o
horror autoritério e desigual brasileiro, foram derrotados por trés vezes
através de manobras muito eficazes da poderosa direita brasileira: pelo
pacto arcaico e midiatico total das forcas conservadoras que elegeu
Collor em 1989, e pelo pacto econémico tecnocratico das forgas
conservadoras que elegeu Fernando Henrique Cardoso em 1993 e
1997. (AB’SABER, 2011, p 41)

A eleicdao de um operario, nordestino, de origem pobre, com menos educacgdo formal do
que se considerava até entdo suficiente para ocupar 0 mais alto posto numa Republica
como a brasileira, evidentemente contrariou as expectativas dos grupos gque sempre
controlaram o pais desde o golpe de 1964. Na luta que se sabe ininterrupta pela
hegemonia, € que as elites de sempre querem reassumir 0 governo — apesar de mesmo
com governo “de esquerda”, nunca terem perdido poder. O denuncismo de praticas de
corrupgdo no governo tornou-se, entdo, o meio pelo qual encontraram uma chance de

reocuparem um posto que julgam ser merecedores.
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Sem credibilidade para fazé-lo, e conscientes do apoio popular ao presidente
Lula e ao seu partido, os atores assumidamente politicos transferiram a responsabilidade
para os meios de comunicagdo, ¢ esperaram ‘“o sangramento gradual do presidente”,
segundo o ja considerado probo ex-senador Demostenes Torres (TORRES, 2007, p 30).
Das constantes dendncias, porém, nenhuma teve impacto tdo forte quanto o
escandalizante “mensaldo”, que comegou a ser publicizado pela revista Veja, quando
em maio de 2005, na edi¢do de numero 1.905 revelou um esquema de compra de apoio
politico na Camara Federal orquestrado por petistas. A partir de entdo, a midia nativa
empenhou-se em desqualificar o partido e julga-lo corrupto antes mesmo da dendncia da
Procuradoria Geral da Republica em 2006, ano em que Lula disputaria a reeleicdo. O
julgamento dos principais réus envolvidos no processo somente aconteceu, ndo mais
surpreendentemente, porque reincidente, também em ano eleitoral e, mais do que isso,
no més eleitoral, em outubro de 2012.

A bandeira vermelha e os ratos corruptos em queda-livre manifestam que a
estratégia segue inalterada. A charge, ao invés de concentrar-se nas bandeiras populares,
nas bandeiras reais levantadas nas ruas, além da do combate & corrupcéo, reitera a
posicdo da Veja que se julga capaz e merecedora de retroalimentar o escandalo revelado
por ela. A revelia do que se constatou nas manifestacbes, que ocorriam sem uma
lideranca concentrada, a revista quer ela mesma assumi-la, e transformar os movimentos
anti-status quo, e induzir a interpretacdo do leitor, tentando fazé-los crer anti-governo e
anti-Partido dos Trabalhadores. Quer assumir as rédeas e transformar um levante
popular-democratico sem precedentes em mais uma repercussdo do seu fetichizado
escandalo do “mensalao”.

Qual a relacdo, entdo, entre isso e a auséncia do Poder Judiciario? O julgamento
transmitido ao vivo por emissoras de radio e TV e websites de empresas de midia, a
conveniéncia do ano da denuncia e o0 momento do julgamento, haveria de ser retribuido
pelos meios de comunicagdo, e de maneira especial pela revista Veja, avida por
“Escandalos Politicos Midiaticos”. Poupa-lo, parece um gesto de gratiddo da revista
Veja; que articulada com as demais empresas de comunicagdo tentam, como costumam

fazer, induzir a populagéo a conducdo de quem julgam apropriado cair no abismo.
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