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Por ai: a cronica jornalistica inter meios
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RESUMO

A partir das transformacdes provocadas pelos meios digitais, fala-se no fim das edigdes
impressas a partir de sua substituicdo por versdes on line, como tem acontecido com alguns
jornais. Se as edi¢Oes digitais tém procurado imitar os protocolos de leitura do impresso,
também tem acontecido o movimento inverso: a influéncia do design digital nas edi¢Ges
impressas. E o caso da crénica multimodal “Por ai”, do Caderno Donna, do Jornal Zero, que
remedia 0 blog de sua autora, Mariana Kalil, trazendo formas de conversar com o leitor
migrante e fazendo convergir tracos de outros géneros, sem perder a leveza e o humor
caracteristicos da cronica.

PALAVRAS-CHAVE: multimodalidade; crbnica jornalistica; edigdo impressa;

intermidialidade; blog.

A afirmacdo sobre a transformacao da sociedade a partir dos novos meios digitais ja
esta mais do que alardeada nos variados campos do saber. Desde a cultura agricola, com a
tecnologia de precisdo via satélite, até a cibercultura, com a visdo do pds-humano, ha
maultiplas teorias, geralmente disciplinares, sobre o futuro da sociedade e mesmo da
humanidade, erigidas frequentemente sob a guia da historicizacdo do percurso desde as
técnicas mais rudimentares até a tecnologia digital. E é a partir desse tragado diacrénico que
se prevé a onipresenca do big brother, a ubiquidade dos meios, o homem cibernético e “por
ai” vai, principalmente a partir das trocas, das substituicbes e das remediacOes
protagonizadas pela pratica humana. Sabemos que as tecnologias se consolidam conforme
sua adocao pelos usuarios, em processos cuja substituicdo ou atualizacdo, embora possam
ser meramente mercadologicas, necessitam da aprovacao de sua interface e a avaliagdo dos
resultados. Geralmente escolhemos o que é mais facil, mais rapido, mais pratico, mais

prazeroso, e as empresas midiaticas certamente nao desconhecem essa nossa qualidade.

! Trabalho apresentado no GP Producéo Editorial do X111 Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagdo, evento
componente do XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&o.
2 Doutora em Letras, Professora do Mestrando em Leitura e Cognicéo da Universidade de Santa Cruz do Sul.
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No universo da informacdo, a influéncia da tecnologia é direta, quando 0s meios séo
ndo apenas um recurso, uma ferramenta, mas a propria materialidade do objeto. Assim,
mais do que se adaptar as novas praticas, as areas da Comunicacéo tém a obrigacédo de fazer
valer seus principios e objetivos a partir dessas mudancas. O Jornalismo, por exemplo, viu-
se diante da propria reconfiguracdo de seus fins (que justificam os meios) a partir da
sociedade digital.

Ja nos anos 1990, quando a unido do computador pessoal com a internet recém
comecava a transformar os habitos e as relacGes sociais, 0 Jornalismo teve de aliar-se ao
universo digital, inicialmente apenas transferindo parte de seu conteldo para a web, entdo
um espago cuja interface evocava uma leitura praticamente linear, de rolagem, em que a
interacdo do leitor era pouca. Em seguida, a partir de portais, os textos jornalisticos
passaram a utilizar os recursos do ciberespaco, incluindo outras linguagens que ndo apenas
a verbal e a visual — como o audio e o audiovisual — e inserindo links. J& a terceira geracdo
de jornais digitais teve suas versbes especificas para a internet, incluindo canais de
comunicacdo com leitores e inter-relagdo com redes sociais, como o Twiter e 0o Facebook
(QUADROS, 2010, p. 732). Essa “nova ordem comunicacional” (FURTADO, 2012),
embora amplamente medida pelas forcas mercadoldgicas, tem bastante sentido nas préaticas
sociais, que selecionam formas que promovem a sobrevivéncia da civilizagcdo diante de
novas técnicas.

Atualmente, muitos jornais ndo apenas tém suas versdes digitalizadas ou digitais,
como ainda aplicativos para tablets, em que tanto a forma amolda-se a tecnologia da leitura
desses dispositivos, como o contetdo é diferente daquele da midia impressa ou para
desktop. E o caso do Jornal Zero Hora, veiculo que publica os textos objeto deste trabalho,
que dispBe de versbes para 0s sistemas operacionais iOS e Android. Ali, o foco da edicdo
sdo as noticias, atualizadas minuto a minuto, apresentadas em textos curtos, ilustradas por
imagens grandes e linkadas a temas relacionados®.

A necessidade de adequar o contetdo do jornal as affordances® dos meios digitais —

em que valem dispositivos, conteudos, interfaces e agentes — tem sido uma preocupagéo

% E interessante anotar aqui a convergéncia “provocada’ dos meios: no exato minuto em que fiz meu cadastro
junto ao aplicativo de Zero Hora para tablet, recebi, por email, um anincio paraa ZH TV.

* Conforme Oliveira e Rodrigues (2006), as affordances “sio exatamente as possibilidades oferecidas pelo
ambiente a um agente particular”. Conceito cunhado por Gibson, ele diz respeito as disposigdes e recursos do
ambiente que possibilitam a que ele seja percebido por um agente e, a partir disso, suas acdes. N&o se pode
tomar a ideia, embora proxima, de interface, visto que o affordance é maior, e a interface € apenas a tomada
de determinados aspectos do affordance.
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constante dos meios de comunicacao, ja que as tecnologias tém evoluido e transformado as
praticas dos usuarios em uma velocidade quase maior do que somos capazes de aprender.
Assim, se antes as formas digitais buscavam remediar as impressas, imitando, por exemplo,
o folhear da pagina e buscando tornar a experiéncia de leitura préxima aquela do papel, as
versdes em hipermidia tém buscado construir seus modelos a partir j& das préaticas digitais
dos usuarios — 0 conteudo que eles acessam, nos meios que eles acessam e na linguagem
que eles entendem e com a qual respondem.

Por outro lado, a partir da perspectiva de que esses mesmos meios podem vir a
substituir as versdes impressas, € notavel o tanto de influéncia que percorre o caminho
inverso — do digital para o impresso. E o caso, no mesmo veiculo objeto deste trabalho, por
exemplo, do aumento da insercdo de imagens e de infogréaficos, principalmente coloridos
como sdo vistos na tela, o encurtamento de textos, a ampliacdo das fontes e o destaque
maior a manchetes e titulos, a emolduracdo de secOes e a disposi¢do dos textos em espacos
que lembram écrans, entre outros. E possivel pensar que essa nova formatagio dos jornais
impressos tenha o intuito de assegurar a manutencdo do grupo de leitores migrantes — que
leem impressos e digitais — sem deixar de captar para o veiculo os leitores digitais que, em
um futuro ndo muito distante, serdo os Unicos.

A coluna de Mariana Kalil para o “Caderno Donna”, de Zero Hora dominical, é um
bom exemplo dessa tendéncia editorial, quando remedia protocolos de outros géneros — a
exemplo da fotonovela — para o interior de seu texto. O blog “Por ai” nasceu em 2009,
“para ser uma extensdo da coluna “Por Ai” no caderno Donna” (KALIL, 6/5/2011)° e
funciona vinculado ao portal ClicRBS, do Grupo RBS®. Antes, Mariana Kalil, editora do
Caderno Donna, ja falava sobre moda e tendéncias no mesmo caderno, que existe desde
1993. Este formato do texto “Por ai” que vamos analisar ¢ vigente, no impresso, desde
setembro de 2012 e, no blog, desde maio de 2011°. Apesar de ter surgido primeiro em
papel, no caderno do jornal Zero Hora, é a transformacdo no blog que atravessa para 0
impresso, dois anos depois.

Essa perspectiva transmidiatica acaba por colaborar para a hibridizacdo do género

impresso, que agrega caracteristicas de outras formas textuais. A pagina da coluna no

> Disponivel em: http://wp.clicrbs.com.br/porai/2011/05/06/bem-vindos-ao-novo-por-ai/?topo=13,1,1,,18,13.
Acesso em: jul. 2013.

® Grupo multimida da regido sul do Brasil que iniciou, com a Rédio Galcha, em 1970, e hoje congrega
emissoras de radio e televisdo, jornais impressos, 0 portal e uma produtora de conteldo. Para mais:
http://www.gruporbs.com.br/index.php?pagina=home.

” Antncio das mudancas no blog disponivel no endereco supra citato do blog em 6 de maio.
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jornal, como um todo, lembra os formatos da infografia e da fotonovela; ja o didlogo entre o
verbal e a as imagens sugerem que elas sejam ilustracdes do texto e, por fim, a obra, a partir
do texto e de sua leitura, esta entre a crénica e o conto. Esse acontecimento ndo € novo,

como aponta Santaella (2003, p. 26):

Por volta do inicio dos anos 80, comecaram a se intensificar cada vez mais 0s
casamentos e misturas entre linguagens e meios, misturas essas que funcionam
como um multiplicador de midias. Estas produzem mensagens hibridas como se
pode encontrar, por exemplo, nos suplementos literarios ou culturais especializados
de jornais e revistas, nas revistas de cultura, no radiojornal, telejornal etc.

Essa mistura de linguagens que resulta na coluna de Mariana Kalil como um texto
hibrido, obra da cultura das midias, notadamente traz a influéncia da cultura digital, ndo
apenas no seu aspecto inter midias, mas também quando sua edi¢do impressa dissolve uma
série de molduras através da convergéncia. A perspectiva da multimodalidade faz
perguntar: E texto ilustrado? Fotonovela? Blog impresso? Infogréfico? Linha do tempo? A
estrutura textual nos questiona: E crénica? Conto? Miniconto? Diario? O suporte nos
aponta: E coluna de moda? De comportamento? De gastronomia? E cronica? Quadrinhos?
E, pensando a convergéncia dos agentes: Mariana é cronista? Personagem? Colunista?
Blogueira? Escritora? Editora?

Talvez a resposta para todas essas perguntas seja Unica: sim. E é a partir dessa
mistura que olhamos para o texto de Mariana Kalil — em que, aqui, texto significa,
simultaneamente, multimodalidade, intermidialidade e obra, ou seja, maltiplas linguagens,
remediacdo de linguagens e resultado da interacdo: como uma forma que dialoga com o seu
tempo entre diferentes leitores. Também seguindo essa perspectiva de inovacéo, tratamos o
texto de Mariana Kalil como uma cronica multimodal, e a narradora-personagem-colunista
como uma cronista, uma cronista da cultura digital, cujo texto transmidia-se entre o
impresso e o digital — no jornal, no blog e, mais recentemente, em audiovisual, também na
internet, no canal ZH TV® — e é 0 espaco em que ela narra, protagoniza a histéria e comenta
a esfera extradiegética. A medida que seu espaco é fixo e o leitor sabe o que nele vai
encontrar, o “Por ai” também ¢ a coluna da Mariana Kalil.

Embora tenhamos acompanhado todas as edigfes da coluna desde sua
“reinven¢ao”, em setembro de 2012, optamos por analisar neste artigo principalmente as
cinco publicagBes impressas do més de junho, ja que elas ndo sofreram modificagcdes desde

aquele periodo. Dessa forma, também pudemos verificar questes de sentido na perspectiva

8 Disponivel em: http://videos.clicrbs.com.br/rs/zerohora/video/donna/2013/05/por-mari-arrisca-
corrida/24367/. Acesso em: jul. 2013.
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diacronica, ja que evidentemente ha ai, entre linguagens, modos e textos, a preponderancia
da narrativa.

A narrativizacdo das formas também caracteriza a cultura digital, em que € preciso
transformar em experiéncias a interagéo entre o leitor-espectador-consumidor e os textos. A
construcdo de espacos diegéticos €, assim, uma maneira de promover a identificagdo dos
receptores, fazendo-os participar da construcdo de sentidos mais intensamente. E na esteira
de redes sociais que essa tendéncia segue, quando o espaco publico e o privado tém suas
molduras esfumacadas pela possibilidade de escritas em rede. Todos querem ndo apenas
tornar visiveis suas narrativas como participarem das narrativas alheias. Pode-se dizer que
atualmente a construcdo do individuo, a partir de seu circulo social, erige-se através do seu
perfil em redes sociais, desde o profissional — a exemplo do Linkedin e mesmo do Lattes —
até o afetivo, como Facebook e Instagran. No caso da publicidade, por exemplo, a inser¢éo
do enunciante (que representa o anunciante) em uma esfera diegética — como uma ficcao —
torna verossimeis seus apontamentos, tornando-o um consumidor confiavel do produto, que
interage no mesmo nivel com o narratario-consumidor. Mesmo no campo das artes, é
visivel a perspectiva da narrativizacdo dos objetos. Para atender a proposta de um dos
programas culturais do Itat Personnalité neste ano de 2013, por exemplo, a artista plastica

porto-alegrense Zoravia Bettiol apresentou em seu perfil no Facebook:

A proposta da TENET deste ano é que cada artista criaria a sua obra a partir de uma
emocdo expressa em uma foto pessoal. Meu depoimento sobre a criacdo da obra
Alice no Aquario: Alice saltou do aquario e me causou espanto e supressa [sic].
Realidade? Fantasia? Depois tudo normalizou no aquério azul transbordante de
peixinhos téxteis. Divirtam-se!

Seguindo esta tendéncia de transformar as experiéncias em histdrias, essa € outra

questdo que torna singular o texto de Kalil: a passagem dessa espécie de narrativizacdo da
rotina particular, caracteristica das “linhas do tempo” das redes, para o impresso,
transformada, ai, em cronica. Observando o modelo da coluna de Kalil no decurso do

tempo, tanto a impressa quanto a digital, vemos que o “Por ai” deixou de ser aquele
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comentario cujo principal foco eram os produtos apresentados e as dicas sobre moda e
beleza, principalmente, e, ainda, gastronomia, passeios e viagens, para transformar-se na
crbnica disso tudo, tendo na colunista uma personagem que experiencia: veste-se, usa,
compra, experimenta, encontra e aprova ou nao.

O texto mais antigo disponivel no blog, por exemplo, apresenta uma nova marca que

chegava a Porto Alegre, em 11/9/2009, mostrando em fotos os modelos da colecdo:

Mais uma marca bacana desembarcou em Porto Alegre. E a Super Suite Seventy
Seven, de Rodrigo Trussardi, que chega a Elektra. As cores de Moschino estéo
todas presentes na colecdo. Eu adorei as camisetinhas de seda que ganham
estruturas de ombreiras e os blazers com mangas 7/8.°

A coluna do jornal impresso formatava-se mais ainda nesse sentido de comentar
produtos, muito mais aliada a publicidade, mostrando-se uma espécie de “utilidade publica”
para seu leitor-modelo, entdo um leitor de impressos de classe média e média alta. As
imagens oferecidas eram basicamente desses produtos ou servi¢cos, como roupas e
acessorios e interiores de restaurantes.

Ocupando uma pagina inteira do caderno, o “Por ai” da edi¢do impressa oferece-se
hoje ao leitor em um diélogo entre o verbal e 0 imagético, em que as imagens se destacam,
distribuindo-se em trés colunas que simulam um percurso linear sinuoso — o “por ai”” do
titulo. No alto, a esquerda, esta a ilustracdo de uma jovem guiando seu cdo pela coleira — ela
segue a frente, enquanto ele parece frear a caminhada. Essa espécie de avatar dos
protagonistas também esta no blog de Mariana, servindo, assim, como elo entre as duas
formas e uma ancora para a identificacdo daquele leitor que circula entre 0 impresso e o
digital — para o qual ha, ao pé da pagina, o codigo QR e o endereco impresso do blog.
Abaixo dos pés da avatar, inicia-se uma linha pontilhada que traca um percurso pela pagina,
gue ndo apenas sugere a caminhada da personagem como serve para guiar a leitura, ja que o
formato pode confundir a direcdo a ser tomada, entre imagens e textos.

O formato da coluna lembra um infografico, em seu aspecto visual imediato,
principalmente pela perspectiva do entrecruzamento de imagens e textos e, ainda, pela
insercdo de setas indicativas e baldes. O fato de que esse € um modelo comum das edi¢Ges
impressas — que ndo possibilitam audiovisuais como as versoes digitais — também leva o

leitor a inicialmente ler o texto como tal.

% Disponivel em: http://wp.clicrbs.com.br/porai/page/92/?topo=13%2C1%2C1%2C%2C18%2C13. Acesso em
jun. 2013.
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Essa sugestdo de uma linha espago-temporal confirmaria, assim, a ideia de
infografico, mas também da linha do tempo do Facebook, que igualmente divide os posts
em colunas, permitindo a insercdo de textos e imagens. Essa intercalacdo entre pequenos
textos e imagens, as vezes com legendas, e ainda a interlocu¢do com o leitor, que surge ora
como comentador dos textos anteriores, ora como informante, principalmente no blog,
evidencia a intencdo de remediar modos textuais e protocolos de leitura digitais, trazidos do
modelo aplicado na versdo da internet. A centralizacdo da imagem, desafiando o dominio

da escrita, é, segundo Furtado (2012, p.193), efeito dessas mudangas comunicacionais:

Os efeitos combinados do dominio do modo imagem e do médium ecrd sobre a
escrita vao produzir alteragfes profundas nas suas formas e funcgdes, o que, por sua
vez, vai ter efeitos igualmente profundos na relagdo humana, cognitiva/afetiva,
cultural e corporal com 0 mundo e nas formas e modelos do conhecimento [...].

O principal recurso trazido do design digital &, assim, o uso de imagens™ que
lembram memes e que se repetem conforme evocam o mesmo sentido. Nos cinco textos
analisados, por exemplo, temos a repeticdo de algumas imagens de faces femininas que
figuram os sentimentos da cronista diante das situacBes que ela narra. Embora essas
imagens sejam fotogréficas, o tom exagerado e a repeticdo tornam-nas representacoes
similares aquelas promovidas pelos memes. Vejamos algumas delas:

Quando a narradora-personagem quer evocar sua “tripla personalidade”, que pode

“sair do sério” diante de vendedores inconvenientes e crendices como 0 ‘“hordscopo

NAD
% (fig. 1)

Outra imagem recorrente € a que representa certa confuséo mental:

fashion”, a imagem ¢ esta:

(fig. 2)
A furia da narradora-personagem:

19 Conforme a propria autora, através de entrevista por email, as imagens utilizadas sdo buscadas pelo Google
e copiadas de sites, geralmente sem referéncia.
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No novo formato da coluna, até mesmo produtos que a cronista ndo usaria “nem

morta” sao mostrados, como os creepers:
MSTURA E
MOC-ASSIN,
COM, PNELR

(fig. 4)
E sua indignacdo ou recusa diante de creepers e vendedoras abusadas:

(fig. 5)

(fig. 6)
A decepcéo:

(fig. 7)
Deixando aquela perspectiva mercadoldgica que movimenta as colunas de moda,

gastronomia e viagens, em gue o foco é a descri¢do do produto, o texto de Mariana kalil
aproximou-se da narrativa, em que situacbes de vida da narradora-personagem Sao
apresentadas. Os acontecimentos sdo narrados sempre com vistas a trazer & tona desde
assuntos do cotidiano a questdes existenciais, sempre com humor e autorreflexdo. E é ai que
0 texto de Mariana se da como cronica, género que o proprio veiculo associa ao “Por ai”
(ClickRBS, 2013) na descricdo da coluna: “As cronicas sao marcadas pela insercdo de
imagens engracadas e tratam com leveza mesmo 0s momentos mais dramaticos que uma
mulher na faixa dos 30 e 40 anos encara em seu cotidiano”.

Os temas e a linguagem do texto de kalil sdo caracteristicos da crénica jornalistica,

conforme o que aponta Antonio Candido para o género (1992, p. 13), pois, “Por meio dos
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assuntos, da composicdo aparentemente solta, do ar de coisa sem necessidade que costuma

assumir, ela se ajusta a sensibilidade de todo o dia”:

Na busca por uma vida mais saudavel e com a crenca de que a beleza vem de dentro
para fora (j que em certos momentos, e eles ndo sdo poucos, ndo resta acreditar em
outra coisa mesmo), ando obcecada por produtos naturebas. Troquei o pao do café
da manhd por uma gororoba de banana amassada com chia, linhaca, granola caseira,
Goji Berry, cranberry e mirtilo (KALIL, 2/6/2013, p. 5).

‘(fig. 8)

Como género da primeira pessoa, a cronica pode conter elementos da expressividade
emotiva, da autobiografia e da viséo subjetiva dos acontecimentos e do mundo. Na cronica,
autor e narrador estdo geralmente colados, e este é o caso de Mariana Kalil, a narradora-
cronista de “Por ai”. Mais do que comentarios acerca da realidade exterior, seus textos sao
relatos de suas experiéncias, de cunho um tanto confessional, no cotidiano profissional e
familiar. Embora o marido da cronista figure vez ou outra, quando seus comentarios sao
citados, o outro protagonista é o cachorrinho de estimacgdo do casal, Bento. Ele apareceu
pela primeira vez no blog, em 05/5/2011, coincidentemente (ou ndo), um dia antes do

antincio da mudanca da coluna'!, na postagem “Passeio matinal”, ja com sua fotografia:

(fig. 9)

Eu tenho um compromisso todos os dias de manha: passear com o Bento, meu Ihasa
apso. Ele ja abre os olhos me encarando desse jeito - e nossa volta ndo é uma
voltinha qualquer, dura pelo menos 40 minutos. Entdo, nessa semana que passou,
resolvi modificar o trajeto para tentar conhecer lugares novos enquanto ele cheira
gramas e postes sem parar. Em vez de entrar no Parcdo, subi até a Floréncio
Ygartua e dei de cara com uma loja que até entdo ndo tinha prestado muita atencao
[sic] (KALIL, 05/5/2011).

Desde entéo, Bento tem sido a principal “figurinha” da cronica — talvez hoje o mais

retratado no Jornal Zero Hora. Neste ponto, é interessante observar os limites da

1 Disponivel em: http://wp.clicrbs.com.br/porai/2011/05/06/bem-vindos-ao-novo-por-ai/?topo=13,1,1,,18,13.
Acesso em: jul. 2013.



http://wp.clicrbs.com.br/porai/2011/05/06/bem-vindos-ao-novo-por-ai/?topo=13,1,1,,18,13

g 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

expressividade de um céo, fotografado para ilustrar as mais diferentes emocGes diante das
aventuras de sua dona “por ai”. Na perspectiva da multimodalidade, em que a imagem

dialoga com o texto, isso tem funcionado bem:

(fig. 11)

(fig. 10)

.——-.

H\BI.N‘R
| “‘\‘ o) | ‘\ﬂ =
Rl i (fig. 13)

(fig. 14)

K (fig. 15)
Nas crénicas de Mariana Kalil, a imagem esta sempre articulada com o texto,

(fig. 16)

servindo como ilustracdo, geralmente complementar do verbal. A figura 17 a seguir, por
exemplo, s6 complementa o texto que acompanha a figura 8 pela associacdo do verbal

contido no bal&o, ja que nada no texto indica o fracasso da mistura:

COMBNOL
W L g 17)

J& a figura 18 acrescenta informacgdo ao texto, pois mostra a marca do produto

adquirido, nunca citada:

(fig. 18)
Mas também sdo redundantes as vezes, intensificando a expressao das emocdes:

“[...] dei uma provadinha para sentir o gosto do detox” (KALIL, 30/6/2013, P. 5)

— Tem gosto de Ki-Som d= moranga ! -
murmurei na cozinha (fig. 19)
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As “falas” de Bento, por exemplo, expressam ora suas vontades (Vamos?), ora sua
reacdo ou opinido diante dos acontecimentos — e ndo se pode negar aqui, certamente, 0
cdozinho como alter ego de sua dona, apesar de sua personalidade ser um tanto
particularizada por ela. Assim, o didlogo entre o texto e as ilustracBes (as vezes verbo-
visuais) ndo multiplica os sentidos da historia, embora nem sempre exatamente
redundantes, mas, sim, estendem o efeito emotivo, intensificando muitas vezes o ridiculo da
situacdo, a surpresa, a decepcdo, a alegria. Sdo geralmente essas ilustracdes que trazem o
humor ao texto, humor esse que €, segundo Candido (1992, p. 15), o tom do género em sua
modalidade moderna, quando a crénica afastou-se tanto do folhetim quanto do jornalismo

informativo:

Ao longo deste percurso, foi largando cada vez mais a intengdo de informar e
comentar (deixada a outros tipos de jornalismo), para ficar sobretudo com a de
divertir. A linguagem se tornou mais leve, mais descompromissada e (fato decisivo)
se afastou da ldgica argumentativa ou da critica politica, para penetrar poesia
adentro. Creio que a férmula moderna, onde entra um fato middo e um toque
humoristico, com o seu quantum sutis da poesia, representa 0 amadurecimento e 0
encontro mais puro da crdnica consigo mesma.

A coluna de Kalil é o seguimento desse modelo, entdo adaptada a cultura digital, em
sua multimodalidade e em seu formato proximo dos perfis de redes sociais, fazendo
convergir protocolos de leitura do digital para o impresso. O tom intimo com que a
narradora se coloca diante do leitor por vezes aproxima sua narrativa do conto, pois, apesar
da presenca constante de Bento em fotografias'?, as imagens da cronista ou de seu marido
nunca aparecem. O tom fortemente pessoal, incomum em colunas e em cronicas
jornalisticas mas préprio das redes sociais, mesmo em perfis publicos, esboroa levemente a
identidade natural da cronica — cuja distancia entre narrador e autor € menor — pelo efeito da
ficcionalidade, ja que coloca em ddvida a identidade da personagem, fazendo descolar-se a
imagem da autora, Mariana Kalil, da protagonista, a dona do carismatico Bento, tdo franca
sobre si mesma. Assim, pode-se ler facilmente a cronica de Mariana como contos ilustrados
ou mesmo fotonovelas, acompanhando a protagonista em suas tentativas de entender-se a si
mesma, enquanto nega modismos (02/6/2013), se sente escrava das exigéncias de seu pet
(09/6/2013), foge de vendedores chatos (16/6/2013) ou inventa suas préprias dietas para
perder peso (23/6/2013 e 30/6/2013).

E interessante observar que no meio digital essa perspectiva do descolamento entre a

blogueira e a personagem ndo existe. No blog, a voz é de Mariana kalil, embora ela também

12 As fotografias de Bento so de autoria da cronista, como ela explica em entrevista por email.
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ndo apareca além da voz no texto. J& a colunista, ao mostrar, por exemplo, a marca do
produto que teve uma avaliacdo negativa de sua parte (figura 18), evidentemente
decepcionada com o sabor de “suco de morango”, coloca em jogo o objetivo publicitario
que a coluna possa ter, realcando o humor e pondo em evidéncia muito mais 0s
acontecimentos — tipicos de narrativas —, como uma experiéncia “mais pessoal e intimista”
(KALIL, 06/5/2011), como ela prdpria aponta quando de sua decisdo de mudar o blog.

Dessa forma, é no cruzamento entre os meios impresso e digital que se fortifica a
inovacéo de Kalil, pois € a partir de sua identidade como blogueira que a coluna impressa se
fortalece como cronica de seu tempo. Embora a versao digital tenha nascido para ser uma
“extensdo da coluna” (KALIL, 06/5/2011), é evidente que hoje ha um dialogo equilibrado,
por vezes beirando a redundéncia. A transposicdo do layout do blog para a edi¢do impressa
mostra a intencdo de manter o dialogo com esse leitor migrante — o narratario da blogueira,
seu interlocutor entre 30 e 40 anos. Como as affordances do jornal impresso séo limitadas,
principalmente se comparadas aos meios digitais, essa falta de recursos, por exemplo a
possibilidade de inser¢do de links, pois os codigos QR “sujam” o texto, ¢ compensada pela
construcdo multimodal, em que as imagens lembram memes e a formatacédo se assemelha a
de uma linha do tempo.

E através dessa remediacio que o texto, ao evocar uma tecnologia de leitura muito
préxima ao da internet, chama o leitor tipico da cultura digital. O préximo passo para
fidelizar esse hiperleitor foi dado recentemente: a criagdo do webseriado “Por ai”, episddios
audiovisuais postados na internet. Em sua primeira edi¢cdo, o audiovisual apresenta uma
narrativa protagonizada por Mari, entdo interpretada por uma atriz, promovendo novamente
o descolamento entre colunista e personagem, “33 anos, casada, sem filhos, jornalista”, que
“vive atordoada com sua consciéncia”. A histéria mostra a motivagdo para a personagem
iniciar um programa de corridas, que comeca quando ela folheia o0 Caderno Donna.

A ubiquidade dos meios digitais leva-nos a entender que possivelmente a
comunicagdo em papel tem seus dias contados. A cronica em papiro lida na praca para uma
dezena de pessoas é hoje uma postagem que alcanga milhares no Facebook. Algumas
formas parecem ser intrinsecas a0 meio que as permitiu falar, e esse € o caso da literatura,
que ainda é associada ao livro, principalmente seu género mais lido, o romance. Outras
formas, no entanto, adaptam-se rapidamente as novas tecnologias de producdo e leitura, e
esse parece ser o caso da cronica. A coluna “Por ai” ¢ exemplo dessa tendéncia de remediar

formas e recriar modelos para atender a diferentes protocolos de leitura e, assim, fazendo
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valer a sua voz — o conteido que produz — sem precisar optar pelo impresso ou o digital. Os

veiculos de comunicacdo certamente precisam rever constantemente as formas — as midias,

0s géneros, as linguagens — que os colocam diante do receptor, mais: diante de um receptor

que seleciona, comenta e compartilha. Mas isso nem sempre significa extinguir as versoes

impressas, como mostra a coluna de Mariana kalil, que escolheu todos os caminhos

possiveis, adaptando-se a novos meios e remediando velhas formas, recriando-se, enfim,

para seguir, por ai, seu leitor.
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