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Resumo

O presente trabalho tem como objetinalisar @ transformacdes que incidesobre
a televisao e o video relacionadas aos fluxos caacionais globalizados e em platafor
convergente, emuma abordagem tedri-conceitual sobre a midia e minor
representativas da primeira década do século Xgé&sguisa estuda formatos e alativas
de producdo independente a partio impacto @ utilizagdo dos novos recurs
comunicacionais e informacione em especial os dispositivos técnicos de captuigie
e distribuicdo de contetdos audiovisuais e as redaais informatizade— para a criacao
de uma televisdo menaras formas de interacdo social promovidas pelgdoude TV ¢
video e os desdobramentos politicos, econbmicasterais, de um uso diferenciado fei
por uma minoria e diferente do uso comum da tedevise reaprofando do conceito ¢
literatura menor proposto por Gilles Deleuze e X&huattari e pegando carona
desdobramento conceitual de Sylvio Gallo em umaagho menor. Esta Televisdo Me
€ pensada a partir de conceitos propostos pelosesutitados, con cultura, a producao ¢
subjetividade, territorios existenciais, e a eragpde-midia, e conceitos de outros autc

que dialogam com o tema, como prosumidor, e o lttabmateria.
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Introducéo

O conceito de televisdo menor, como aqui citado,tath um sentido pejorativo
uma televisdo de menor qualidade e sim de um uopier uma minoria, que se difecia
do uso comum da televisdo. Esta televisdo mensultaglo de uma ressignificacdo

produtor e do consumidor, é resultado das posiilniés que surgem a partir da evolu
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das tecnologias informacionais e comunicacionagseltam em uma era de -midia.

Cabe analisar as novas maneiras de se produziseirodr audiovisual a partir d.
novas tecnologias informacionais e comunicacionmasponsaveis por novas maneiras
se ver o0 mundo, pela producédo de subjetividadeopcamada a partir do acio a esses
meios. Seriam estas novas subjetividades, essessnmim subjetivacdo singulares
oposicdo a maquina capitalistica, em “processosimgularizacdo” de alguma mane
livres deste modo de producéo capitalistico daetiviijade? Como agenciautros modos
de producdo semidtica para que os modos de produgéical possam se articular
producdes maquinicas? Ou, nas palavras de Gudt@amo organizar, dispor e financi
processos de singularizacdo cultural que desmoaseparticularismos uais no campo da
cultura e, a0 mesmo tempo, os empreendimentos elel(-democratizacdo da cultura
(Guattari, 2012, p.30).

Alguns conceitos na obra de Deleuze e Guattari reramm aplicabilidade a
dialogar com o tema: Em seu liviDeleuze e a Educacadilvio Gallo apresent
deslocamentos conceituais para pensar questdesngmoriineas da educacao a partir
conceitos de Gilles Deleuze: sobre a educacao mseabre rizoma, e sobre educacé
controle. Aeducacdo men é uma apropriagcdo do conceito lderatura meno proposto
por Deleuze e Guattari sobre o uso que Franz Kifkada linguagem.Uma literatura
menor ndo € a de uma lingua menor, mas antes cum# minoria faz em uma ling:
maior” (Kafka, p.25) Propomos nesta pesquisa apliceormceitc de literatura menor, e
deslocamento conceituatiucacdo men: de Gallo na producéo e utilizacdo do audiovis
constituindo umaelevisdo men(, que se inclui e articula em uma televisdo maiona
maquina de guerra, de resisténcia, que consigiélizacdo das tecnologias informacion
e comunicacionais de uma maneira diferenciada ttaraude massa, da televisao ab
broadcast passando a se constituir uma cultura de redamatica, um ponto de fuga q
possibilita a criacdo de territérios stenciais em alternativa a subjetividade forjada
muitas vezes nos é servida. O novo consumidomdagens em movimento, que també
produtor (prosumidor), é pensado neste trabalhartér plo conceito de rizoma, e a rela
deste espectador com aevisdo a partir de um quarto deslocamento, a respk

sociedade de controle.
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Territorios existenciais

Em seu livro manifesto “Trés Ecologias”, Felix Qaat apresenta a ideia |
ecosofia,uma articulagdo éti-politica entre os trés registros ecologicos: aaagal do
meio ambiente, a ecologia das relacdes sociaisalagia da subjetividade humana. F
uma resposta a esta crise ecoldgica paradoxaleuestaura na atualida— pois quanto
mais se dominam as ciéncias e tecnologias, a0 mesnmm mais se destrdi o planeta
habitat humano se faz necessaria uma “revolucéao politica, soc@ll®ral, reorientand
0S objetivos da producdo de bens materiais e imeenGuattari, 209. p.9). Uma
mudanca nos dispositivos de producédo de subjetlgidseria uma possibilidade par:
construcdo de novos territorios existenciais, mtide de uma I-singularizac¢éo individue
e ou coletiva, ao contrério da usinagem pela nddianassa. Ea pesquisa propde toma
educacdo como uma das praticas que vao possil@star r-singularizacdo individu-
coletiva, esta possibilidade de mudanca ao util@&anovas tecnologie— em especial o
video —como instrumento na educacao. Ha na sociedm geral o surgimento de devit
maquinicos, correlativos da aceleracdo das revetut@cnologicas e informaticas. Es
devires maquinicos referentes aos computadores/a&s rtecnologias agem no campo
ecosofia social, e possibilitam préaticas que ter a modificar e reinventar maneiras de
e no campo da ecosofia mental, reinventando ad@legm o corpo, com a mente e co
sociedade; ha entdo o surgimento de uma subjaliwidasistida por computador. Co
observa Guattari, o0s modos de apreer conceitos, afetos, percept+ se complementam
em uma construcéo derha repeticdo suporte de existéncia, atraves aeoste ritornelo:
de uma infinita variedac.” (Idem, p.19). Aponta a relagdo da midia (e lago novas
tecnologias informacionais e conicacionais) com a sua ecosofia:

“Um ponto programéatico primordial da ecologia sbei@ria o de faze
transitar essas sociedades capitalisticas da erddia em direcdo a un
erapos-midia, assim entendida como uma reapropriagéo da médiarpa
multiddo de gruposujeito, capazes de g¢la numa via de
ressingularizacdo.”(ldem, p.4

Em Caosmose, Guattari volta a falar sobre a épegadr-midia, caracterizada p:
uma reapropriacdo e uma-singularizacdo da utilizagdo da midia. Se aprofunelste
relacdo do homem com a maquina, sobre a producaoiniza) de subjetividade, e cite
criacdo de Universos de referéncia como alternatimass medializacé: esta producéo

maquinica ndo € boa ou ma em sua esséncia, deplerdiesua utilizaca
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“Existe umi atitude antimodernista que consiste em rejeitar macicarr
as inovacbes tecnologicas. (...) Entretanto, talugdo maquinica né
pode ser julgada nem positiva nem negativamende; depende de con
for sua articulacdo com os agenciamentos coletidle enunciacdo.”
(Guattari, 2012. p.1t

Concordamos que esta articulagcdo, assim como apdaitonio Negri, deveri
propor questdes de como destruir o monopdlio degtdada comunicacado, a intervenc
dos profissionais da comunicacédo e de todo sistle codigos de poder que eles veicul
e propor “alternativas de construir um sistema denunicacdo publica baseado
interrelacdo ativa e cooperante dos individuos,seldigar comunicaci-producao-vida
social em formas de proximidade e cooperac¢éo cez mais intensas. “Tre-se, em suma,
de pensar numa democracia radical, na sociedade pmducédo, a ser posta em forma
condicdes do horizonte g-midia.” (Parente, 1993, p.176)

Entre essas novas modalidades de expressao quaregieestes a sur, uma delas
se enquadra em alguns quesitos apontados pelo @gioe podemos notar na atualidade
producdo de videos e sua divulgacdo em redes soci@istituindo assim um meio
comunicacao e cultura de massa no qual o consumigonbém produr de conteudo.

Esta modalidade de expresséo se diferencia daa@uléumassa, que tem um moc
comunicacionalum-todos e instaura um outro paradigma cultural e comwcal: a
cultura de rede, com seu modtodos-todosconstituindo assim um rizonno qual cada
produtoreonsumidor passa a constituir um no da rede. Npst#o esta pesquit
compartilha os objetivos de desenvolver um ambideteomunicacéo, criando instanc

locais de subjetivag&o coletiv

“O que importa aqui ndo € unicamente ofronto com uma nova matéi
de expressao, é a constituicAo de complexos dets@gdo: individu-
grupc-maquinatrocas mdltiplas, que oferecem a pessoa possithds
diversificadas de recompor uma corporeidade exigkn(...) de se -
singularizar.” Guattari, 2012, p.17)

As caracteristicas dessa era-midia, apontado por Guattari, seriam as bru
tomadas de consciéncia das massas, 0 surgimentouttes agenciamentos
transformacao das lutas sociais, a recomposica@maessos de trabalhe “a evolucdo
tecnologica da midia, em particular sua miniatgdza a diminuicdo de seu custo,
possivel utilizacdo para fins ndo capitalisticq&uattari, 2009. p.47) As redes socC
passam a constituir um novo territério existencigglco das <bjetividades destes
produtores-consumidorescomo é o caso deste préprio estudo, em uma meialjegn—
possibilitando um novo desenho para o acesso ans baturais, e a producdo
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subjetividade, uma era de |midia ou com varias caracteristicas a era tal qual
apontadas.

O novo consumidor das imagens em movimento, quebédameé produtc
(prosumidor) participa de um agenciamento ao priocestatelevisdao menc como uma
maquina de guerra, de resisténcia, com a utilizad@® tecnologias informaciais e
comunicacionais de uma maneira diferenciada darreutie massa presente na telev
abertabroadcaste com uma cultura de rede rizomatica, uma linhfuda que possibilita
criacao de territorios existenciais alternativesibjetividade forjadque muitas vezes nos
apresentada pelos meios de comunicacdo de massmc@ito de prosumidor aparece
livro de Derrick de KerckhovA Pele da Culturano qual o seguidor de McLuhan invest
a nova realidade eletrdnica, em especial a Telev

"Alv in Toffler inventou o termo para destacar as maigmtes tendénci
do marketing, que mostraram que muitos potenciampcadores né
estavam satisfeitos com o mero papel de consunsidguerendo cada vi
mais estar no ato da producéo” (Kerckhove, z p.110)

Vale lembrar que a figura do prosumidor € um ole#wy moderno, que vé atra\
de uma série de cdodigos. Jonathan Crary cita éserwador dotado de uma cultura vis
moderna nos dias de hoje como vivendo em uma émmeaque acontece un
trarsformacao na natureza da visdo “provavelmente prafsinda que a separacao enti
imaginario medieval e 0 da perspectiva renascahii€trary, p.9), devido ao rapido avar
da computacado gréfica, entre outros fatores, dletem em uma reconfiguracda relacéo
estabelecida entre o observador e a representgg@ofaz com que repensemos e

conceitos.
Cultura e Televisdo

O textoCultura, um conceito reacionai cita trés sentidos do conceito de culture
decorrer da historia: a cult-valor, cultura alma-coletiva, e cultunaercadoria. (Guattar
2009) A culturavalor diz respeito a cultivar o espirito, diferemao quem tem cultura
guem nado tem cultura; cultura almaeoletiva foi base dos estudos culturais e
antropologia, apontando todo mundo como detent@muttara— podendo se falar em tip
de cultura como a cultura proletaria, a culturaraggultura indigena et— € sinébnimo de
civilizagdo; e pr fim a cultur-mercadoria como cultura de massa. Nesse Ultimo &

cultura pode ser medida e quantificada de acordo @miumero de produgdes “culturai
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isto €, filmes, pecas de teatro, livros, produgdsubjetividade. Estes conceitos de cul
prestaram para a dominacdo de classes em suas éfocasgimento da cultu-valor
serviu para legitimar a burguesia como classe dambén classe esta que teve acessc
bens culturais, a cultura erudita. Ao comecar agdes diferentes sistemas de vi entre
tipos de cultura, resultou no segundo conceitos@mtado. Aos poucos, sociedades
informadas que fazem cultura, e passam a ver aps@ucao inserida em pesqui
antropolégicas, em mostras de museus e a ser endidhercado. O terceiro ceito de
cultura trata de produzir e difundir bens cultursesn levar em consideracdo sistema
valor ou niveis territoriais, esta cultura de masesaapresenta, entdo, como elem:
fundamental dagroducéo de subjetividade capitalist’, atendendo am mercado.

Entre os elementos da cultura de massa, situanedsvésao (o contedado produzi
para ela, isto é, os programas, assim como podasitnatar do video ou do cinema) co
um agenciamento coletivo de enuncia, uma maquina de producdo de etividade. A
producdo para a TV conjuga as trés visdes da eultucultur-valor no publico alvo d
programacao, entre uma TV “popular” pabroadcaste uma TV especial, erudit
“cabeca”, para a programacédo de TV a cabo e panadssa; a divisdo de mas, por
assuntos e abordagens, na programacao das novelas®eries da TV Globo demonstr:
esta cultura valor, com a novela das seis (exipatavolta das 18h) mais superficial, leve
as demais novelas vao se adensando a medida eficajtimais tade”, até as minisséri
com tratamento “cinematogréafico” destinadas “a quem cultura para entender”.
segundo aspecto se revela na grande oferta descamasuntos, onde tudo € assuntc
TV, tudo é cultura, ou a maxima de Andy Warhol amsnl5 miutos de “fama” para todc
A cultura de massa se revela no efeito dominader ayjd’V tem sobre grande parte
populacdo, ditando gostos, modismos, tendénciasyolelando a opinido publica. (
territorios existenciais sédo |-fabricados, de certa maneireopovendo uma alienacéo
populacdo, e 0s novos territorios que surgem sgo ladaptados para os folhet
eletrénicos, moldando, controlando e rotulando amés insurgentes que aparec‘A
cultura ndo é apenas uma transmissao de informaxéinral, <istemas de modelizagé
mas é também uma maneira de as elites capitalést®gorem um mercado geral
poder.”(Guattari, 2011. p.2°

Nesta visdo, a cultura de massa seria responsawel ppduzir individuo:
normalizados segundo sistemas de submissdsimulados, com uma producao

subjetividade social que se encontra em todosvessnile producéo e consumo. O conc
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de processos de singularizacdo surge como umanatiter a maquina de producao
subjetividade capitalistica, propondo entdo dedver modos de subjetivacdo singulal
que vao ser capazes de gerir processos de sirgugi@ni subjetiva, que nao confinem
diferentes categorias sociais.A meu ver, essa grande fabrica, essa poderosa ma
capitalistica produz aquilo que acontecenosco quando sonhamos, devaneamos, qu
fantasiamos, quando nos apaixonamos e assim pate.” (ldem, p.22) e conclui queos
agenciamentos de produgdo semidtica implicam emerBdes micropoliticas
macropoliticas, isto é, a TV aberta e os meiosadicionais” de comunicacao e cultura
massa tém o poder de ditar a subjetividade para esilato da sociedade, se tratand
um elemento da manutengdo da ordem social vig&lde.dias atuais, podemos citar
revoltas nos paises arab— chamada primavera &rabee-as manifestacéeOccupy
orquestradas em nivel global, que utilizar— ou ainda utilizam- 0s novos recursos
informacionais e comunicacionais como as redesasp@ a comunicacao por internet
mensagens, textos, videos e fotos, comcnciamentos de enunciacdo coletiva e
individual para tracar linhas de fuga a ordem doggente driblando inclusive censul
politicas e promovendo mudancas no regime pol#éicocial; se depois vao se rends
outra ordem de producéo capitalisticimuflada em nova roupagem, ai ja € histéria
outra discussédo. Longe de se propor a julgar aspeet mudanca da producao, quando
Televisdo Menor, esta producdo independente pamgemnet € absorvida pela TV abe
broadcast, observamos que oo desta “absorcdo” acontece, servindo a web ¢
termdmetro e porta de entrada para a programagaengigsoras, inclusive estas passan
oferecer contetdos exclusivos para a rede, justgprogramacao habitual em deman
por streaming de video.

As mudancas ocasionadas pelo avango da ciénaa@dgias geraram reflexos r
maneiras das pessoas se comunicarem e se relaogme relacao de tempo e esp
desta comunicacéo, assim como nas relactes déhtvallaconceito de multidé
“demonstrague uma teoria da classe econémica néo precisaeta a unidade e
pluralidade, € uma multiplicidade irredutivel”, sfingularidades que agem em com
Preferimos este termo que ao conceito de classargpeu trabalhadora (Hardt, 20(
p.145), asim como de Império ao de classe dominante, rafdica ideia de um Impér
sem fronteiras, com suas maquinas de producaadbjitisidades capitalisticas. Ne:
condicdo de império nomadizado, se questiona “ceengabilizam outras redes que néc

comandadas pelo capital, redes autbnomas, que evergedraruzam, se descola
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infletem ou rivalizam com as redes dominantes. &) 2003. p.21) “o fato é qi
consumimos mais do que bens, formas de vida¢gngumimos toneladas
subjetividade.” (Idemp.20) A televisdo, assim como a producéo de contaudiovisual
se relacionam com o conceitotrabalho imaterialconforme utilizado por Negri e Harc
O trabalho imaterialcria produtos imateriais, como o conhecimento,farimacao, ¢
comunicacao, umrelagdo ou uma reagdo emocio.” (Hardt, 2001. p.149) Este trabal
imaterial € combinacao de dois tipos de trabalicalmalho intelectual (ou linguistico), €
trabalho afetivo, em outras palavras, o trabalhaténial combina boa atitude e traqu
social: “a criagdo de comunicacédo, certamente éapaeacao linguistica e intelectual, n
também tem inevitavelmente um componente afetivelagéo entre as partes que
comunicam (...) a midia deve criar afetos e fordesida.” (Idem, p.15(

Os canceitos de arbdreo e de rizoma remetem a nogOdsotimia; “a metéfor:
tradicional do conhecimento é a arbérea” (Gall@3p.isto €, o conhecimento ocider
que era unicamente objeto da filosofia, com o tefoporescendo, se elaborando, e pa:s
a £ ramificar dando origem a outras areas do conletonassim sucessivamente em |
hierarquizacdo do saber. Dai a relacdo da estratgemizacional do conhecimento com
galhos de uma arvore, que vao se ramificando, saridosofia o seu tronc— de onde as
demais ramificacGes tiveram origem. O rizoma serdifcia, poi

“Os diagramas arborescentes procedem por hierarquiessivas, a par
de um ponto central ao qual remete cada elemen#d. [Os rizomas, a
contrario, podem derivar infinitamee, estabelecer conexdes transvel
sem gue se possa cerlos ou cercdes. O termo rizoma foi tomado !
emprestado a botanica, onde ele define os sistdenaaules...” (Guatta
e Rolnik, p.38¢

Isto €, o rizoma melhor define 0 modelo comunicaa&! propiciado pela informéatic
e pela internet, onde h& a possibilidade de setrcinsubjetividades em rede, onde ci

consumidor também é um produtor em poter
Prosumidores e a Televisao Men

Percebemos aqui que com a popularizagdo dos recuomunicacionais e
informacionais o consumidor passivo de contetudoigidr a uma figura mista de produtc
consumidor, que consome 0 proprio produto. Apoataos isto, em um caso extremo,

uma sociedade que € responsavel por produzir todaibgetividae que consome,
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subjetividade esta ndo produzida por uma maquintatistica — isto apenas como
exemplo utépico, pois se trata de uma sociedadétatiafica generalizada, e to
subjetividade que consumimos foi produzida por sowedade, ainda que na nossa. Ha
a construcédo de umplano de imanénc no qual as subjetividades produzidas se reve
constituindo um novderritorio existencia e se constituindo de redes, rizomas. Este [
comum de imanéncia € um espaco onde se relnem dogduos, 0S Orpos, as
singularidades, e a constituicdo de uma comunifiathe-virtual: a universidade, as rec
sociais, etc.

Conforme apontado no inicio do texto, esta pesqussaapresentar uma abordag
tedricoconceitual sobre a midia e minorias represevas da primeira década do séc
XXI a partir da utilizagdo dos novos recursos coirarionais e informacionais pare
criacdo de uma Televisdo Menor, de um uso difeaglocfeito por uma minoria e diferer
do uso comum da televis. Isto €, a partir dosonceitos suscitados, obse-se 0
desenvolver do trabalho audiovisual a partir dadpgcdo de subjetividade, criando no
territorios existenciais que apontam caminhos paoaessos de singularizagdo. As nc
maneiras de se produzir e consumir audual a partir das novas tecnolog
informacionais e comunicacionais, responsaveisnoeas maneiras de se ver o mur
pela producédo de subjetividade proporcionada ar ghrtacesso a esses meios, possit
uma linha de fuga, uma alternativa aos mcs preparados que utilizam os me
comunicacionais para o dominio da subjetividadgapede uma maquina capitalisti
produzindo a partir dos desejos, perceptos e afelms produtore-consumidores

constituemse assim parte de uma nova era chamada -midia.
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