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A Presidenta. Construgdes ritualistica e midiaticas do feminino no governo Dilma
Rousseff!

Francinete Louseiro de Almeida?
Universidade Federal Fluminense

RESUMO

O artigo é a proposta de uma pesquisa sobre o feminino ocupando o posto de autoridade
maxima na politica do pais. Para realiza-la, sugere-se analisar as matérias televisivas
construidas sobre a presidenta Dilma Rousseff, durante os 100 primeiros dias de seu
mandato, relacionados aos seguintes assuntos: 1) Langamento de programas sociais; 2)
Relacbes institucionais com outros paises e 3) Rituais e protocolos, considerando-se
categorias que apontam para estratégias politicas, éticas e estéticas. A pesquisa sera
fundamentada por estudos sobre midia e imagem, estética e €ética, género e rituais que dardo
base para a apreciagdo do objeto a ser analisado. Como procedimento metodoldgico, optou-
se em trabalhar com a analise de conteudo, dando énfase ao enquadramento por se entender
que o tema sera percebido a partir do conhecimento sobre como essas producfes sdo
enquadradas e construidas.

PALAVRAS - CHAVE : televisdo; imagem; género

1. INTRODUCAO

Nossa sociedade, por muitos anos, foi distinguida pela grande diferengca no
tratamento entre os sexos, reforcando sempre a inferioridade da mulher num regime
patriarcal de ser e agir. Durante anos, foi oferecido a mulher o papel de esposa, de mae e de
zeladora do lar, sendo negados a elas alguns direitos e, até mesmo, o dever de participar das
decisdes politicas, econdmicas e sociais do pais.

Datam por volta dos seculos XVII e XVIII, na Europa, 0s primeiros sinais de
mudanca com relagdo aos papeéis sociais atribuidos as mulheres, onde ja se permitia, com o
objetivo de aprimorar as praticas relativas a educagdo, a presenca e participagcdo delas nos

espacos de socializagcdo, como, por exemplo, nos saldes aristocraticos. No Brasil, esta
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realidade tomou forma com a chegada da familia real, época em que surgiram colégios
privados destinados a educacéo das filhas da elite local.

Apesar de estarem ganhando espaco na sociedade, no ato da organizacgdo do sufragio
universal, as mulheres foram excluidas do exercicio do direito de voto. Assis Brasil se

pronunciou dessa forma, no Congresso, em 1893.

Quanto ao sufragio feminino: o voto ndo existe para as mulheres no
Brasil. E 0 que faz com que ele ndo exista para elas ndo é o sexo, € a
incapacidade, que ainda por ventura se considera extensiva a todas, ou a
um numero tdo grande delas que se confunde naturalmente com a
totalidade. Também essa incapacidade ndo esta tanto na falta de cultura
intelectual como na indole da educagdo em vigor.

Em conclus&o, no Brasil, onde a mulher ainda ndo tem competéncia para
imiscuir-se em eleigdes, o sufragio deve ser realmente universal, mas.... sO
para os homens.(BRASIL apud MARQUES, 2009, pag. 451)

Passados quase 200 anos depois deste pronunciamento, a cena politica do pais se
modifica, a ponto de que hoje as mulheres ndo apenas tém o direito de votar, mas
principalmente de serem eleitas para 0s cargos publicos. Foram muitas conquistas, muitas
lutas e, hd de se ressaltar, a participacdo do movimento feminista que transformou
profundamente a condicdo das mulheres, e continua transformando, nas sociedades em que
ainda existe uma dominacdo masculina. No Brasil, atualmente, as mulheres ocupam seus
espacos, até mesmo aqueles que, historicamente, foram ocupados por homens, como a
Presidéncia da Republica.

Nesse contexto, no dia 31 de outubro de 2010, ap6s 121 anos de tradicdo
republicana, o Brasil elegeu a primeira mulher presidenta de sua historia, Dilma Vana
Rousseff, com uma soma de mais de 50 milhdes de votos validos, dando prosseguimento ao
governo do Partido dos Trabalhadores, sucedendo a Luis Inacio Lula da Silva.

Economista, Dilma foi ministra de Minas e Energia e chefa da Casa Civil no
governo Lula. Na juventude, ainda, apds o golpe militar, interessou-se pelos ideais
socialistas, pela sua militancia politica e ingressou em organizac6es contra o regime militar,
0 que a levou a passar quatro anos presa, inclusive sendo torturada. Dilma foi casada e teve
apenas uma filha.

Além do fato incontestavel de se ter a primeira mulher no poder maximo da nacgéo,
tem-se o fato de que, desde o inicio, a questdo de género esteve ressaltada no discurso

oficial e midiatico, a ponto de a propria designacéo do cargo, se presidente ou presidenta,
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tornar-se tema da agenda publica e midiatica. Na queda de braco®, venceu a designacéo
presidenta, pelo menos para o discurso oficial. Sdo, portanto, questdes do feminino na
politica que perpassam dimensdes de estratégias politicas, éticas e estéticas e se observam

em construgdo midiética.

2. REFLEXOES SOBRE O ASSUNTO

Considerando o que se abordou na introducdo o tema deste artigo podera ser: O
feminino na politica a partir das construcdes ritualisticas e midiaticas no governo Dilma
Rousseff, com abordagens nas estratégias politicas, estéticas e éticas, como categorias para

a analise.

A idéia sera desenvolver a pesquisa a partir dos referencias tedricos do estudo sobre
midia, estética e ética, imagem e género, trazendo-se como objeto de estudo a imagem
construida pela midia sobre a presidenta Dilma Rousseff. Por isso, o objetivo geral da
pesquisa é: Investigar o modo pelo qual a televisdo brasileira construiu a imagem da
presidenta Dilma Rousseff nos 100 primeiros dias de seu governo, com énfase nas
estratégias, na ética e na estética do feminino na politica, tendo em vista que a autoridade

maxima do poder politico brasileiro € representado por uma mulher.

O objetivo geral nos levara ha alguns objetivos especificos: Identificar o feminino
numa perspectiva de construcdo midiatica na atual situagdo politica do pais; entender os
rituais como elementos simbdlicos na identificacdo e caracterizacdo de personagens reais
elaboradas nas narrativas jornalisticas e verificar como sdo construidas as referéncias
estratégicas que apontam para as categorias politicas, estéticas e éticas do feminino pela/ na
midia;

Este tema € relevante por que varios estudos sobre género ja foram realizados e
analisados ao longo dos Gltimos anos em decorréncia de toda uma transformagéo vivida em
nossa sociedade, que comegou um processo de valorizagdo pelo feminino em detrimento a
uma dominagdo masculina. Como afirma SOUSA: “Dizia-se que 0 homem é cérebro, a
mulher é coragdo; o homem € razdo, a mulher, dés - razdo, irracionalidade pura” (2007, pag.
60). A ideologia sexista por muito tempo tentou mostrar, e isso até biologicamente falando,

que, pela sua formacdo, a mulher teria limitacbes em algumas areas de atuacdo da

% Grifo meu
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sociedade. Em vista disso, as mulheres entraram na luta por igualdades sociais e hoje ja se
encontram nos espacos que eram identificados como tipicamente masculinos, como por

exemplo, a prépria politica.

O objeto de estudo da pesquisa sugerida no artigo traz mais uma vez a discusséo
sobre o feminino, no entanto huma nova perspectiva que considera o fato novo na politica
brasileira, a eleicdo de uma mulher para a presidéncia da republica. Apesar das varias
discussdes sobre género, acredita-se que elas ndo se esgotaram, a medida que
acontecimentos novos retomam as anélises e se destacam, mais uma vez, na midia de nosso
pais. A perspectiva desta pesquisa foca exatamente isso, pois as buscas se direcionam no
sentido de entender como esta personagem da politica brasileira, a presidenta Dilma
Rousseff, foi e é construida pelas imagens que a descrevem. Vale lembrar aqui que nédo se
estd propondo apenas uma analise da politica Dilma, que tem toda uma histéria de
militancias e cargos exercidos no poder publico. Busca-se vé-la neste contexto acima

citado, mas como a autoridade méaxima do poder politico do pais.

Justifica-se a importdncia do tema proposto considerando tratar-se de um
personagem novo para a propria politica que sempre teve a figura masculina como o
personagem de maior autoridade e, por consequéncia, também para o jornalismo. Como
afirmou (FRANCA & CORREA, 2012, pag. 320)

Contudo, mais complexa do que a constatacdo da desigualdade é a
compreensdo de como isso se da — como a atribuicdo de lugares na cena
publica se encontra enraizada e naturalizada, tornando invisivel o
tratamento, 0s entraves e 0s preconceitos acionados contra aquelas que se
aventuram nesse lugar tdo “masculino” que € a politica.

Partindo desse ponto proposto pelos autores, da ocupacéo, agora por uma mulher, de
um local naturalizado masculino, surge o questionamento: como sera construido pela midia
o fazer de uma mulher presidenta? Esse questionamento nos indica 0 caminho que sera
percorrido por esta pesquisa e a necessidade de estudos sobre este tema que €é relevante, a
medida que se entende que o préprio fazer jornalismo é uma construcdo constante de novos
sentidos e significados, para os mais variados fatos que surgem e que sdo apresentados
constantemente. Mesmo partindo de pressupostos ja identificados em outros momentos,
este tema, na figura do objeto apresentado para esta anélise, traz novas perspectivas e novas

formas de ser visto e identificado.
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Sugere-se uma questdo central para a pesquisa: Compreendendo o fato novo que
envolveu a politica de nosso pais, a eleicdo de uma mulher como autoridade méaxima do
poder executivo e, considerando esse aspecto novo ndo sé para a politica, mas
principalmente para a midia, questiona-se: as noticias que sdo construidas sobre a
personagem de Dilma Rousseff e os rituais que a identificam focalizam corpo, imagem e
feminino no poder? A partir do questionamento nossas hipdteses centrais sdo: 1) Observa-
se na midia brasileira que as regras generalizantes, as normas de conduta e de apresentacédo
da mulher continuam presentes nas construcdes sobre Dilma Rousseff , apesar de ela ser a
autoridade méxima da politica do Brasil; 2) As caracteristicas do feminino, como
fragilidade, suavidade, sensibilidade e sensualidade s&o componentes que apontam para
construcdes midiaticas diferenciadas de género na politica e 3) As mulheres publicas
continuam sujeitas ao olhar masculinizado, julgador e classificatorio em relacdo ao seu

corpo, vestuario, gestos, falas e atuacdo publica.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA DA PESQUISA

A linha que demarca a diferenca entre vida publica e vida privada muitas vezes se
confunde quando o assunto em pauta € imagem publica. THOMPSON (2002, p. 64) nos diz
que: “O que ¢ publico, no sentido tomado aqui, € o que € visivel ou observavel, o que ¢
desempenhado diante de espectadores, o que é aberto para que todos, ou muitos, possam
ver, ouvir, ou ouvir falar a respeito” e se entendemos aqui que imagem nao seria apenas a
representacdo visual de determinada coisa ou pessoa, e sim o que GOMES (2004, p. 266)
afirma quando diz que “a imagem ¢ o intermediério cognitivo que se coloca entre nos e
aquilo que queremos conhecer”, pode-se dai concluir que uma imagem publica ndo estaria
apenas no ambito daquilo que esta visivel aos nossos olhos, mas principalmente naquilo que

estd mediando essa forma de conhecer algo.

Exemplificando o que se quer dizer, podemos analisar nosso objeto de estudo a
partir da citacdo de (FRANCA & CORREA, 2012, pag. 319)

No caso que nos propomos a analisar, entendemos que a imagem da
ministra Dilma Rousseff é construida e criticada através de uma dupla
perspectiva: como candidata e como mulher. Se os discursos midiaticos
oferecem modelos normativos e dramatizados de se representar o género,
nossas questdes se dirigem as estratégias, sancGes e prescricOes
observadas para a candidata: quais sdo as normas que emergem dessas
representacdes, isto €, o que a mulher candidata deve ser e fazer? Quais
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sdo os valores que emergem dos discursos, isto é, o que fazer e como é
uma boa mulher candidata?

Trazendo para os dias atuais, a proposta da pesquisa é analisar a construgdo que a
midia faz ndo mais da ministra e candidata, e sim da presidenta Dilma Rousseff,
ponderando os dois momentos: o cargo da presidenta e a mulher Dilma. E neste aspecto que
encontramos 0 entrelacamento entre o publico e o privado, quando identificamos a
instituicdo de papéis previamente definidos. Aquilo que estaria na esfera de um contexto
institucional que constitui a prépria sociedade, ou seja, o lugar socialmente construido para
a figura feminina e para a figura masculina, mesmo considerando o fato de que vivemos
num mundo moderno marcado pelas evolugdes e reconfiguracdes de papéis. Como entender
esta nova ordem, numa republica patriarcal, onde a figura masculina sempre exerceu a
governanca em detrimento da figura feminina? Indo mais além de se querer entender esta
nova ordem, se quer, também, fazer a leitura de um processo midiatico numa construcao
estratégica, ética e estética.

Nesses termos, a ética € o ramo da filosofia que estuda os assuntos morais,
relacionados ao carater; e a estética procura estudar a natureza do belo. Importando esses
dois conceitos da filosofia, 0 que se pretende € analisar numa producdo televisiva as
relacBes entre formas e conteddos na construcdo da imagem de uma personagem, O
contraponto entre feminilidade X poder constituido de uma presidenta. Interessa — nos
entender essas construcdes midiaticas onde a recepc¢do considera todos esses pontos, como
nos apresentam (FRANCA & CORREA)

Em janeiro de 2009, pouco depois da cirurgia de Dilma Rousseff, o site de
O Globo realizou uma pequena enguete perguntando a outros politicos,
todos homens, o que tinham achado do resultado da plastica. Garibaldi
Alves, presidente do Senado na época, respondeu: ‘Creio que a ministra
Dilma esté se preparando para a campanha politica de todas as formas. (...)
A mulher deve sempre buscar a beleza. Como dizia o Vinicius, beleza é
fundamental’. As expressdes deontologicas “deve” e é “fundamental”
denotam regras generalizantes, normas de conduta e de apresentacdo da
mulher, ndo importando o lugar que ela ocupa ou almeja

O episodio relembrou a cirurgia plastica que Dilma Rousseff fez em dezembro de
2008. Numa publicacdo semanal de nosso pais, pode se notar a énfase dada a este
procedimento médico, quando foi colocado que o seu objetivo era de ndo sé rejuvenescer a
candidata, como retirar dela o ar de brava, dando maior delicadeza e leveza ao rosto,

acentuando a sua feminilidade. Aqui se pode notar fundamentalmente as intervencoes
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estéticas propostas e, ainda, como foi dito na citacdo, notam-se as normas de conduta e
apresentacdo que sdo requeridas de uma mulher, colocando em perspectiva, talvez, algo que
ndo fora identificado na candidata e que seria importante para ela nesse momento de
construcdo de uma imagem de candidata presidenciavel.

E importante destacar que, apesar das lutas por emancipacio e das conquistas
alcancadas pelo préprio movimento feminista, muitos debates ainda sdo colocados quando a
pauta ¢ género. TOURAINE nos diz que: “Quando os membros de uma sociedade se
definem pela prépria capacidade e vontade de mudar ao invés de manter uma ordem
estabelecida, eles ndo podem mais ser definidos apenas pela sua pertenca social. Um ator
social nasceu.” (2010, pag. 35). Nosso objetivo aqui ndo ¢ o de retomar somente uma
discussdo sobre género, mas cabe nesta pesquisa uma analise sobre esses atores sociais que
nasceram no decorrer da historia, ndo somente se identificando como mulheres, mas
buscando uma afirmacdo que vai além daquelas imagens estabelecidas, institucionalizadas e
moldadas por uma sociedade.

Essas imagens estabelecidas sdo construidas, realizadas e codificadas na recepcao,
ou seja, como € colocado por (GOMES, 2004), quem gera a imagem € a propria
subjetividade humana. Porém, para se originar na recep¢do, ela é programada por agentes
na emissdo das mensagens. S80 esses agentes emissores que criam estratégias, subsidios,
acdes e discursos que levam a recepcao a conclusdo e a defini¢cdo das imagens. “O criador
de imagens, na verdade, produz apenas discursos e expressdes caracterizadoras que
constituem a imagem.” (GOMES, 2004, pag. 268). O estudo da emissdo ¢ o que nos
interessa nesta pesquisa.

Numa sociedade com pluralidades de vozes, o papel da comunicacdo social é servir
como mediadora de uma discussdo. Em tempo de certa “hegemonia da imagem” em que
cada vez mais, ndo basta somente ser, mas e preciso parecer, e retomando a DEBORD
(2003, pag.17) quando afirma que: “o espetaculo apresenta-se como algo grandioso,
positivo, indiscutivel e inacessivel. Sua Gnica mensagem é o gque aparece € bom, o que é
bom aparece”, devera ser papel do comunicador social, por intermédio dos meios de
comunicacgdo, fazer com que falas e imagens cheguem ao cidaddo comum para que ele

possa construir a sua propria opiniao sobre a realidade.
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Utilizando o termo Poder Moderador*, apresentado por ALBUQUERQUE, ressalta-
se que a midia brasileira concebe a si um carater de mediadora de conflitos entre os poderes
e, principalmente, o de defesa dos interesses publicos. Se identificarmos a analise dessa
pesquisa na perspectiva colocada pelo autor, lemos que a imprensa como geradora de
imagens publicas de personalidades politicas deve ter como critério a preocupa¢do com o
interesse publico, portanto, além de uma questdo técnica envolvida na produgdo de

mensagens, ndo se pode abandonar a dimensdo simbdlica dos meios de comunicacao.

é importante sublinhar que os meios de comunicacdo tém uma dimensao
simbdlica irredutivel: eles se relacionam com a producdo, o
armazenamento e a circulacdo de materiais que sdo significativos para os
individuos que os produzem e os recebem (THOMPSON, 2008, pag. 19)

Neste sentido, para a recepcao, no momento em que o cidaddo comum se transforma
em uma a personalidade publica, ha de se ter a preocupacdo com aquilo que sera visto,
comentado e até mesmo julgado a seu respeito, gerando o que pode ser classificado como
uma fabricagdo de imagem. O termo “fabricacdo™ como (BURKE, 2009) nos coloca, néo é
sinbnimo de artificialidade, mas assim como Luis XIV foi excepcional no auxilio que
recebeu na construgdo de sua imagem. Burke afirma ainda que “‘a fabricacdo de Luis XIV’,
e ndo ‘a fabricacdo de uma imagem’, sugere a importancia dos efeitos dos meios de
comunica¢do no mundo, a importancia do que foi chamado de ‘a feitura de um grande
homem’ ou ‘a constru¢do simbolica da autoridade’. (BURKE, 2009, p. 22).

Essa construcdo simbdlica de autoridade nos remete mais uma vez ao objeto da
pesquisa no sentido de que nossa andlise ird partir das construcGes feitas pela midia, nos
acontecimentos dos 100 primeiros dias de mandato, que apresentaram a maior autoridade
constituida hoje na politica de nosso pais, a presidenta da republica. Esses acontecimentos
nunca sao transmitidos em sua forma bruta e também sdo percebidos e significados de
acordo com as interpretagdes dos diversos sujeitos que compdem a sociedade. Em sua
relagdo com a audiéncia, os acontecimentos televisivos sdo capazes de alcancar um maior
nimero de espectadores, eles conseguem alcancar espaco, ndo se delimitando

geograficamente e se constituem como um elemento domiciliar no momento em que a

4 «0 modelo de Poder Moderador concebe a imprensa como devendo desempenhar uma espécie de superpoder, de

arbitragem dos conflitos que se estabelecem entre os trés poderes, ¢ da defesa do interesse publico para além deles”
(ALBUQUERQUIE, 2010, p.92).

® A palavra “fabricagdo” designa um processo (BURKE, 2009, p. 22)
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realidade € levada e discutida em domicilio o qual se torna um espaco publico onde amigos
e familiares discutem alguns acontecimentos midiaticos.

Considerando o que se falou em acontecimentos e espacgo publico, é valido retomar
aqui algumas discussdes propostas na pesquisa de mestrado (dissertacdo), quando
pontuamos as diferencas entre fato e acontecimento e abordamos a questdo dos campos que
constituem o espaco publico. A construgdo de uma noticia envolve primeira e unicamente a
existéncia de um fato que, por conseguinte, “¢ um complexo que inclui eventos envolvendo
coisas, pessoas e textos” (GOMES, 2009, p. 30). O mundo da experiéncia empirica ¢ o
mundo dos fatos, é o local onde as relagdes propiciam o aparecimento de tal fenémeno ou
ndo; o fato € esta relacdo entre coisas. Ja quando se fala sobre o acontecimento, a referéncia

¢ feita a representacdo social do fato,

0 acontecimento é uma modalidade clara e visivel de tratamento do fato,
portanto, € uma constru¢do ou uma producdo de real, atravessada pelas
representaces da vicissitude da vida social, 0 que equivale a dizer tanto
pela fragmentacdo as vezes paradoxal das ocorréncias quanto pelos
conflitos em torno da hegemonia das representagbes (SODRE, 2009, p.
37)

O acontecimento pode ser entendido ainda como o reflexo do fato acorrido, e como
representacdo social dele; portanto, este norteara todas as modalidades de acontecimentos
gue por si sO se constituira num evento, a partir da ocorréncia que o originou. O fato em
questdo nesta pesquisa foi a eleicdo da primeira mulher presidenta da republica e, a partir
desse fato, é que serdo analisados alguns acontecimentos que marcaram os 100 primeiros
dias de mandato da presidenta.

Todos esses fatos e acontecimentos, a comunicacdo de ideias, atitudes e
pensamentos serdo colocadas nas pautas de discurso, provocando entdo os debates
necessarios para a sustentabilidade de uma sociedade, dando, ainda, a devida visibilidade
para o proprio espaco em questdo. Serd nesse espaco de debate, nesse espaco publico, que
0s assuntos alcancardo também a sua legitimidade. Para RODRIGUES (1990), a
legitimidade é, assim, o critério fundamental de um campo social, ou seja, para se entender
a formalizacdo de um campo social, € preciso saber que, somente através da sua
legitimacdo, um campo sera considerado como uma instituicdo social e respondera como
tal. A politica e a propria midia constituem campos sociais que trabalham de maneiras
diferenciadas porque os ritmos de funcionamento de ambos ndo sdo 0s mesmos, pois

dependem de lugares e momentos especificos.
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As fungoes expressivas predominam nos campos dos media onde o “dizer prevalece
sobre o fazer” RODRIGUES (1990, p. 58) e o discurso assume a sua importancia na
construcdo daquilo que se chama tecido social. Esse mesmo discurso € o responsavel pelas
varias mediacdes estabelecidas pelos campos dos media com outros campos da sociedade,
inclusive o campo politico, onde a informagdo muitas vezes reitera uma manipulacdo que é
sofrida pelos profissionais que a fazem, por serem, as vezes, objeto de um poder que ja esta

instituido na sociedade.

E que os 6rgdos de informagio tornaram-se, nas democracias, cada vez
menos claramente meios de informacdo, de proposta de projetos de
sociedade, de programas politicos, e cada vez mais obviamente um campo
social de encenagdo publica de imagens de marca que emprestam aos
homens politicos, em funcdo da sua propria estratégia de diversdo e de
seducdo (RODRIGUES, 1990, p. 161).

Ao se falar em estratégias, situa-se mais uma vez o objeto desta pesquisa no sentido
de que, ha de se pontuar os jogos estratégicos que conformam as mediacdes entre 0s
campos midiaticos e politicos, até mesmo quando se nomeia Dilma Rousseff, ora como
presidente, ora como presidenta. Para a pesquisa estamos admitindo a terminologia
presidenta, por estarmos partindo do posicionamento da personagem e, dai, sugerindo a
analise critica a partir da analise e da construcdo que é feita pela midia.

Toda a producdo dos acontecimentos que marcaram 0s 100 primeiros dias de
mandato da presidenta Dilma Rousseff, e como eles foram narrados e foram contados pela
midia, ganha uma roupagem na arte de se fazer televisdo. Aqui, a forma como a historia é
enquadrada, o que vai prender o interesse da audiéncia e como ela ira se situar dentro de um
ritual, até mesmo cerimonioso, faz parte de todo um processo que € responsavel pela
visibilidade que se pretende alcancar num roteiro de construcdo de uma imagem publica.
CANNADINE ( 1997, pag.116) nos lembra de alguns aspectos da execucdo de um ritual
entre eles: “o tipo, alcance e posicionamento dos meios de comunica¢do: com que
vivacidade a imprensa descrevia as cerimdnias da realeza, e qual a imagem que ela
transmitia da monarquia”. Tudo isso causa uma inferéncia na recep¢do que, a partir dai,

cria, na sua propria subjetividade, uma imagem publica.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Finalizando apresentam-se os procedimentos metodoldgicos necessérios para o
detalhamento da pesquisa com vistas ao alcance dos fins esperados. Nesse sentido, sera
tracado um caminho légico que servird como referencial para a execucdo da pesquisa
proposta. Num primeiro momento, sera utilizada a pesquisa bibliogréafica a partir da leitura
de livros e artigos cientificos que versam sobre os assuntos especificos do objeto da

pesquisa. Por pesquisa bibliografica entende-se:

Conjunto de procedimentos que visa identificar informacGes
bibliogréaficas, selecionar os documentos pertinentes ao tema estudado e
proceder & respectiva anotacdo ou fichamento das referéncias e dos dados
dos documentos para que sejam posteriormente utilizados na redacéo de
um trabalho académico. (STUMPF apud DUARTE E BARROS, 2006,
p.51)

Em seguida sera trabalhada a pesquisa documental, que se assemelha a pesquisa
bibliografica, mas consiste na exploracdo de fontes documentais. GIL (1991, p. 73)
classifica esses documentos como: “de primeira mao — documentos oficiais, reportagens de
jornal, cartas, contratos, didrios, filmes, fotografia, gravacdes e etc.” Nessa fase, serd
realizado o clipping das noticias televisivas referentes ao objeto de estudo desta pesquisa.

Por se tratar de um objeto que diariamente € coberto pela midia, o corpus desta
analise se detera num recorte temporal e de contetdo. O recorte temporal indicara os
acontecimentos que marcaram os 100 primeiros dias de governo da presidente Dilma
Rousseff . Dentro deste recorte temporal, e considerando que a pesquisa ira trabalhar com a
analise de contetdo, escolhem-se 0s seguintes assuntos que irdo nortear as matérias
clipadas: 1) Lancamento de programas sociais; 2) Rela¢des institucionais com outros paises
e 3) Rituais e protocolos.

A anélise de conteudo pode ser conceituada como :

método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens
impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrébnica ou digital
encontrados na midia a partir de uma amostra aleatéria ou ndo dos objetos
estudados com o objetivo de fazer inferéncia sobre seus contetdos e
formatos enquadrando-os em categorias previamente testadas,
mutuamente exclusivas e passiveis de replicacdo (HERSCOVITZ, 2007,
pag. 127)

A partir da andlise de contetdo, serdo examinados os engquadramentos dados as

matérias selecionadas dentro dos assuntos citados acima nos 100 primeiros dias de governo
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de Dilma Rousseff. O enquadramento é um movimento de legitimacao e autentificacdo, que
existe nos proprios media, na qual, por exemplo, liderancas sdo transformadas em
personalidades, e isso somente acontece pela pratica do enquadramento, “As formas de
cobertura se acrescem no enquadramento sistematico, e esse enquadramento, muito ampliado,
ajuda a determinar o destino do movimento.” (GITLIN, 1980, p. 4).

O enquadre seria um esquema interpretativo que proporciona a atribuicdo de sentido
a uma situacao qualquer da experiéncia social; sdo pelos enquadramentos que 0S grupos
sociais e publicos compreendem as significacbes e interpretacbes dos diversos
acontecimentos que sdo noticiados; “o enquadramento mididtico ¢ a operacdo principal pela
qual se seleciona, enfatiza e apresenta (logo, se constréi) o acontecimento.” (SODRE, 2009,
p. 38).

Nossa intengdo sera perceber os quadros apresentados e ressaltados pela midia, que
enfoquem a estética e ética do feminino na politica, de forma que venha responder a
questdo central da pesquisa. Considera-se ainda que, como o0 artigo em questdo apresenta
uma proposta de pesquisa e a mesma ainda nao foi desenvolvida empiricamente, espera-se
como resultados a constatacdo ou ndo das hipoteses levantadas, como por exemplo, as normas
de conduta e de apresentacdo da mulher continuam presentes nas construcfes sobre Dilma Rousseff,
apesar de ela ser a autoridade maxima da politica do Brasil. Tais normas de conduta presente em
nossa sociedade se justificam a partir do fato constatado de um processo histérico, como afirmou
(NADER & RANGEL,2010, pag. 246)

Embora se envolvendo com a politica, € possivel observar como a
vida da mulher ainda esta interligada a familia, aos codigos sociais
de valores e de comportamentos femininos presentes na sociedade
brasileira. A persisténcia de determinados valores a respeito do
comportamento “ideal” de uma mulher estd presente na fala da
metade das mulheres sujeitos desta pesquisa. Tal fato, embora em
aparente contradicdo com as transformacdes sociais, refor¢a outra
face do processo de mudanca nas caracteristicas de género: apesar
do que se convencionou a chamar de libertacdo feminina, ainda
encontram-se nas falas femininas os valores tradicionalmente
atribuidos as mulheres. Mesmo sendo detentoras de autonomia
econémica e emocional, elas ainda manifestam comportamentos e
conceitos arraigados no imaginario social, conforme se pode
observar no levantamento efetuado. E a partir destas constatagoes
que este trabalho pode ser pensado.
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