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RESUMO

O jornalismo cultural esta situado na intersecds clampos jornalistico e da producéo
cultural, e, por isso, sujeito as logicas de amBopartir dessa ideia, o presente trabalho
pretende problematizar a abordagem usada pelataeBravo! Ao tratar de pautas
referentes as artes visuais. Por meio da analiserdeudo de reportagens de doze edicdes
da revista, foi possivel perceber o quanto o evexositivo tem importancia como
acontecimento gerador de visibilidade, sobretudoqos ocorrem no centro do pais,
manifestando a dinamica da relagdo centro-perifedacenario nacional. Além disso,
percebe-se que, preponderantemente, os artistass d®grafias sdo tematizados no texto,
e que agentes legitimados servem como fontes pargar o discurso veiculado.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo cultural; campo artistico; reviBavo!; artes visuais;
visibilidade.

1 Introducéo

O jornalismo é frequentemente descrito como o déscda realidade, um modo de
conhecimento ancorado na imediaticidade do rea senso comum (MEDITSCH, 1997).
A partir disso, o jornalismo cultural posiciona-semo espaco de mediacdo e guia de
consumo e deixa transparecer um retrato da movag&ontdo campo da producéo cultural
que traduz os critérios de selecdo e tracos tipmosfazer jornalistico (GOLIN;
CARDOSO, 2010). Nesse lugar de intersecao entcampos do jornalismo e da producao
cultural, a visibilidade advinda do poder de nomeasilenciar do discurso jornalistico
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(BERGER, 2003) torna-se meio de obtencdo de cagitatholico e, portanto, objeto de
disputas entre os agentes de ambos os campos.

Se considerado que, a partir da consolidacdo dastina cultural no Brasil e da
consequente instrumentalizacdo da cultura na detad®70 (ORTIZ, 1994; SPRICIGO,
2011), a capacidade de circulagdo e a obsolescfasEam a ser valores necessarios a
producao cultural, a divulgacdo de um produto om lessa natureza é mecanismo
necessario a sua existéncia. Por essa razao, bhieadpague se cria e se produz em termos
de cultura prevé, desde o inicio, estratégias leaga a publico o produto e o pensamento
do criador — sujeito que personifica a obra e nmbikapital simbdlico ao redor da
assinatura (BOURDIEU, 1983) —, sobretudo para asaegjue, em algum momento, o
produto cultural chegue a fruicdo, ao consumo.

No cobicado espaco do jornalismo cultural, portargo possivel vislumbrar

acontecimentos e produtos cuja proeminéncia carnely simultaneamente, ao que o
campo da producao cultural permite ver e ao quer@jismo hierarquiza como merecedor
de espaco. Entre lancamentos, estreias, premmesjacoes, festivais e inauguracdes, a
exposicao — bem como os eventos e produtos ligadts ou dela decorrentes — tornam-se
a garantia de visibilidade — e, portanto, de chpitabdlico — para artistas e outros agentes
do campo artistico. Se toda obra de arte é “unranafido que s6 se revela quando
abandona o isolamento do atelié e se apresenti diaroutro sujeito” (CASTILLO, 2008,
p. 25), a exposicdo nao sO é necessaria ao prodegzmducao artistica, como também se
torna protagonista dentro da légica de consagrdgasujeito-artista e seu trabalho. Ela
cumpre, entdo, uma funcdo dentro do sistema adistiltural ao mesmo tempo que busca
obter visibilidade na midia. Nesse sentido, é uongcimento intencional e planejado; €
um pseudoacontecimento (GOMIS, 1991), que sengadeho aos textos de cobertura da
movimentacdo desse segmento, ja que é também apptifiorma de acesso a producédo
artistica.

Tendo esses pressupostos em vista, o presentéhtrgir@tende problematizar a
abordagem que a revidBaavo! utiliza ao tratar das pautas referentes as aisesis — por
meio da cobertura jornalistica de seu principalnsammento, a exposi¢do. A partir da
discusséo desses tracos da publicacdo, tambéno@aqrde forma mais ampla, perceber

como esta organizada a relacao entre o campadartésb jornalismo.

2 Bravo!: cultura para classes médias urbanas
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O cenério editorial brasileiro vive, hoje, um mantede profusdo de publicagbes
periodicas que podem ser enquadradas dentro docguemente se identifica como
jornalismo cultural. Nessa zona especializada, Imetéesrogénea de meios, temas e géneros
(RIVERA, 1995), enquadram-se revistas — em suanmagte circulacdo mensal — que as
vezes assim sao classificadas simplesmente petdagjemn que dao aos temas — como € o
caso da revistRiaui, caracterizada por abordar assuntos diversos pir de textos tidos
como jornalismo literario.

O mais comum, no entanto, € que nesse grupo sejdoidas as publicacdes que,
de alguma maneira, abordem tematicas que se séoamos conceitos de cultura herdados
dos ideais iluminista franco-inglés — a formacaoimdividuo pelo acimulo de saberes
diversos — e romantico alemédo — a elevacdo doitesgior meio das artes, letras,
humanidades e filosofia. Seriam, portanto, leityrasa o tempo livre do sujeito tido como
culto, ainda que permeadas, em diferentes medietessJ6gica do entretenimento, do lazer
e do consumo (CARDOSO; GOLIN, 2009). Nessa catagdr, também em funcdo da
polissemia do adjetivo que delimita esse fazer @Bpe, casos tdo diversos como o das
revistas Cult, que pretende dar conta do pensamento de uma naam@is ampla —
sobretudo aquele produzido pela filosofia e pelsctas sociais e humanas —, eRidling
Stone publicagdo multinacional voltada principalmentega producédo musical e cultura
pop— ainda que traga reportagens sobre politicaretgmas da atualidade. Dentro desse
cenario, as artes visuais recebem relevo em pgbksamais especificas, corDasArtes
ou em outras de carater mais abrangente. A esse @ategoria € que perterideavol.

Publicacdo mensal da editora Abril que circuladges997, a revista possui cinco
editorias: Musica, Cinema, Livros, Teatro e DangaArtes Visuaid Cada uma dessas
normalmente tem de duas a trés reportagens priacipaa pagina de critica e uma pagina
dupla em que estdo — conforme expresso na caneladgntifica essa se¢cdo — os melhores
discos, filmes, livros, espetaculos, exposicbesiteos produtos e eventos recomendados
por Bravo!. Além disso, ocasionalmente a revista traz tektesarios inéditos, cronicas e
matérias sobre assuntos culturais que ndo se eaqguacths editorias, como moda e

arquitetura.

% Até 2004 Bravo! era publicada pela editora D" Avila.

* A revista tem passado por algumas modificactesrials e graficas em suas Gltimas edigdes. Panpleg
duas das secdes tinham outros nomes: Artes PRgtta julho de 2011, na edicdo 167); e Literatata
fevereiro de 2012, edicdo 174). A partir da edit@6, a secdo Primeira Fila, que antes abria ataeg@nm
perfis de artistas e textos breves sobre espetaewariedades da producéo cultural deixou deddicpda,
segundo anunciado na Carta da Redacéo (editosiaba® pelo redator-chefe Armando Antenore).
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De acordo com o site da editora Abril destinados a®us anunciantes

(www.publiabril.com.by, o periddico cultural tem atualmente tiragem dé.133

exemplares — a menor entre todas as publicacdegrugm editorial —, sendo 17.939
destinados a assinantes e 5.624 vendidos de fowmaaaem bancds Em pesquisa
realizada pela EGM Estudos Marplan e divulgada memo site, o publico da revista esta
equilibradamente dividido entre mulheres (58%) emdéas (42%); pertence
predominantemente a classe B (64%); tem entre42Danos (76%); e esta concentrado na
regidao Sudeste (57%).

Pela organizacdo de seu projeto editorial, € peksipreender que a publicacdo
pretende chegar a um publico que |é sobre e conswuitara, mas, pelo menos
aparentemente, sem a pretensdo de ser um veiculsidelo hermético e destinado a um
publico restrito. A publicagdo parece querer, taho propde Meditsch (1997), traduzir o
codigo das expressdes culturais para um auditéais amplo ao tornar mais acessivel um

discurso que é — e gque € visto como — esotérispecalizado.

3 Representacao da exposicao

A partir da andlise das reportagens principaigditoria dedicada as artes visuais
publicadas da edicéo 167 (julho de 2011) & 17&h(ue 2012) efetuou-se a andlise de
contetido de uma amostra de dez téxtp® se constituiu em trés etapas. A primeira foi o
registro de algumas informacdes a respeito do textosi — este tomado como primeira
unidade de registro: titulo; nome e qualificaca@dtwr do texto; nome, cidade, local e data
das exposicbes abordadas; identificagdo dos artistassas exposicoes (nome,
nacionalidade e estilo; quando fosse mais de ustagrtisou-se a categoria “varios”); e as
imagens que acompanham o texto. A seguir, forasgoatzadas as fontes de informacéo
explicitas nas matérias, ou seja, aqueles sujeiifas falas foram reproduzidas. Foram
registrados 0os nomes e as designagOes profissionaiBingdes exercidas no campo

artistico. Finalmente, tomando-se como unidade edgstro os paragrafos dos textos,

®> Dados obtidos, conforme o site, pelo Institutoifidor de Circulacdo em marco de 2013.

® A editoria de Artes Visuais da revista, além deayrégina de critica e de um quadro-sintese da agénd
exposicBes em cartaz, a cada més habitualmenteutnazreportagem ancorada em imagens e outra cujo
predominio é de texto. Esta Ultima é que foi ugsda a analise. A edigdo de novembro de 2011 &a gne

ndo possui esse tipo de matéria. Na edicao de deaaie 2011, como havia duas matérias desse tpme

as mesmas dimensdes, considerou-se a ordem enpgrecem como indicio de hierarquizacdo. Por essa
razdo, a primeira foi escolhida.

" A edicdo 171 (novembro de 2011) ndo tinha matidaeditoria de artes, a ndo ser a matéria com
predominancia de imagens, que ndo se enquadnas escolhido para este trabalho. E a edicdo 172
(dezembro de 2011) apresentou uma matéria sobamgarhento do livrd/idas dos Artistasde Giorgio
Vasari, e outra sobre arquitetura japonesa, tetha®a ao recorte proposto para este artigo.
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categorizou-se o tema predominante em cada um,delegie possibilitou, a seguir,
estabelecer uma aproximacdo a forma como a exposicabordada e quais aspectos

ganham mais relevo em cada matéria.

4 A exposigdo como garantia de visibilidade paraproducao artistica

Primeiramente, é importante ressaltar a predoriaatas exposicé&s- foco deste
estudo — como tema das reportagens que compégus. O evento sintese do sistema de
arte, para onde convergem e onde se aglutinam cadwras instituicbes, os produtores, a
mediacdo, o publico, as obras, os artistas, aca&rignfim, os agentes e instancias que
compdem o campo (VALIO, 2008), é, entdo, o que,t@mos editoriais, merece maior
visibilidade. Ja que é o meio pelo qual os artigfasalmente se inserem no circuito, a
exposicao torna-se lugar de disputas. Sendo asggiando um evento desse tipo recebe
espaco de destague no jornalismo, isso represanteo gimbadlico. Se, como propde Valio
(2008), a exposicdo € um lugar de visibilidadesehsinacdo e validacdo, quanto mais
espaco esse tipo de evento ganhar nos meios firt@di de prestigio, maior sera seu
reconhecimento. No caso &eavo!, a particularidade é que a revista nao preteridgimat
somente o publico especializado, mas, sim, um @utdmplo e consumidor de produtos
culturais. Ser nomeado por ela e ganhar destaquer €550, possibilidade de consagragéo
para além dos pares produtores e demais agentesgm.

Entre os eventos destacados, a predominancia é@ldagealizados na cidade de
Sédo Paulo (em nove dos textos). Além da capitaligtauo Rio de Janeiro teve duas
exposicdes contempladas, sendo que uma delasdalaata em conjunto com um evento
realizado em SP. Porto Alegre e Curitiba compantdm a matéria publicada na edicao de
setembro de 2011, época em que realizavam duasdegposicdes de maior repercussao,
ambas bienais, do Mercosul e VentoSul, respectiatane

E possivel, entdo, a partir desse levantamentageper que, par8ravo!, o que
acontece em Sao Paulo tem maior relevancia, jZejg@mente ha exposicdes acontecendo
em outras partes do pais. Basta uma rapida olhadsegéio de pagina dupla em que a
revista recomenda mostras, por exemplo, para percgbe outros lugares do Brasil
ganham visibilidade, mas muito menor. Evidenciaes¢qo, dentro do contexto brasileiro, a

8 A SP-Arte, tema da matéria da edicdo de maio d&,28pesar de ser uma feira, foi aqui enquadrada na
categoria exposi¢do por ser um evento do campstiastique ganha visibilidade no jornalismo de forma
muito semelhante a dada as exposicdes.

° O total de exposicdes abordadas foi doze porgas das matérias tratavam de dois eventos cada uma.
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mesma relacdo centro-periferia apontada por Spri@@11) em termos mundiais em sua
analise da Bienal de Sdo Paulo. Essa preponderdaaapital paulista tem-se acentuado
desde meados do século XX, quando a cidade tonfi@mnt® do circuito artistico-cultural
brasileiro por meio da internacionalizacdo e détuonalizacdo da producédo que por la
circula. Eventos promovidos em cidades fora do @rncipal do Sudeste — neste caso,
Porto Alegre e Curitiba — podem ganhar visibilidasemente quando tém grande
magnitude e incluem artistas estrangeiros, o quaifacta seus alcances ao mesmo tempo
gue busca aproxima-los de paises centrais. A plistio, é possivel inferir que o jornalismo
cultural de Bravo! visa o leitor jovem de classe média do centro d&s GOLIN;
CARDOSO, 2010) — traco esse comprovado pelos niswerairculacdo da revista.

5 O internacional como centro

Percebe-se, ainda, um critério de valoracdo qu@amente, aponta para essa mesma
relacdo entre centro e periferia, mas em escaladiaura revista da énfase e espaco a
instalacdo que o brasileiro Carlito Carvalhosa vestareparando, em 2011, para o
“concorrido atrio do Museu de Arte Moderna de N&f@k”, o MoMA, conforme esta
explicitado na linha de apoio da matéria. Sende esh recurso editorial-grafico de
bastante destaque na composicdo de uma pagindigocaaimpressa, mais ainda fica
evidente o quanto o fato de um artista brasilestareganhando visibilidade em um espaco
internacional de consagracao se constitui em yem a publicacéo.

Essa proeminéncia do reconhecimento internaciomalocvalor para a selecao é
perceptivel, também, na lista de artistas cujap®Egfes ganharam destaque: predominam
os estrangeiros (em seis delas), além das duasgidierda SP-Arte, eventos que tinham
abrangéncia internacional. Aos artistas brasileies forma especifica, restaram trés
matérias, sendo que um deles — Carlito Carvalhotaha sua exposicao realizada no
exterior.

Essa relacao traz, no que se refere a organizagéandpo da producao artistica no
Brasil e a dindmica estabelecida pelo jornalismocibleulacdo nacional, uma relacao
semelhante aquela que Janssen, Kuipers e Verb@0fB)( detectaram em periédicos
internacionais. No estudo por eles conduzido entrguaaises diferentes, foi possivel
perceber o quanto a posicdo que uma nacdo ocupeam@o da producdo cultural

influencia na cobertura jornalistica recebida enflsgm que se encontrem em poSiGao
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secundéria. Quanto mais central a posi¢cdo, maocab recebe a produgdo de um pais em
outros lugares. No caso &eavo!, isso € bastante notorio e reflete a posicao siciando
Brasil no cenério das artes visuais em nivel munblia revista brasileira, no entanto, ha
uma tendéncia a privilegiar temas ligados a progugdernacional, mas a partir da

ancoragem de exposi¢des que acontecem no pais.

6 Exposicdo como catalisadora de capital simbdlico

Entre as instituicbes que abrigam exposicOespagereberam maior destaque sao
o Instituto Tomie Ohtake, a Fundacado Bienal e adtiteca do Estado, todas situadas na
cidade de Séo Paulo e presentes em dois textosugzlaOs Museus de Arte Moderna de
Sao Paulo, Rio de Janeiro e Nova York aparecem gadam um texto. A Unica galeria
gue recebeu espaco foi Luciana Brito, de SP. Estreentros culturais, o SESC, na mesma
cidade. As exposicdes de Porto Alegre e Curitibeanfo identificadas como sendo
realizadas em varios espacgos, 0 que nao permdasitica-las em relacdo ao espaco de
realizacdo das mostras.

De acordo com Garcia Blanco (1999), a exposic@imna forma de valorizar os
objetos que a integram e, também, de formar umgemapara a instituicdo que abriga o
evento. Se ser nomeado em lugares e por agentsagrados €, entre outras, uma forma
de objetivacdo da autoridade artistica dos sujestasstituicdes (HEINICH, 2008), na
relacdo com o jornalismo, esses processos adquiraior amplitude. Assim, interessa a
instituicdo ter exposicOes de grande repercuss@aonesma forma que, aos artistas —
consagrados ou em processo — interessa-lhes oespacos de prestigio. Ao jornalismo,
simultaneamente, apresentam-se duas possibilidadpameira delas € a de reforco de
consensos, quando instituicbes e artistas notérinstoriedade sendo um valor-noticia de
selecdo bastante importante para o jornalismo (TBIN@, 2008) — recebem espaco; a
outra, muito mais arriscada diante de seu publsgrja a de abrir espacos para a
consagracdo do novo. Neste ultimo caso, porém, @eieque a publicacdo perca
oportunidades de obter ela também capital simbé&@wassociar-se a criadores que — tal
como estes fazem ao assinar suas obras — mobitapital simbdlico significativo ao redor
de seus nomes, bem como as instituicdes que abegposicdes de suas obras.

Lugares de consagracao e nos quais se da o canéwine artista, obra e publico, e

onde muitas vezes inclusive acontece a atividatistiea, 0os espagos expositivos e
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instituicbes passam a ter um papel que, de algomaaf adquire nova fungcéo. Em tempos
de happeningssite specificsperformances e outras manifestacdes da arteropaoténea,
esses lugares passam a abrigar pontuais e cosstuatecimentos cuja dispersao no
intervalo de tempo da exposi¢cdo podem gerar nowasililidades de aparicdo na midia.
ComoBravo! tem circulagdo mensal, portanto sujeita a um @abalutivo e de renovagéo a
cada trinta dias, a revista acaba menos sujegaasenanifestacoes e atém-se mais as datas
de abertura e encerramento das exposi¢coes coma fdenmarcar temporalmente o
acontecimento.

Essa questdo da temporalidade como critério de&elkde pautas jornalisticas fica
evidente sobretudo pela informacéo das datas gassigdes ndox que contém dados de
servico (local e endereco, datas e horario pareagé). Como, neste trabalho, o intuito é,
também, perceber a relacdo do jornalismo com ass@des de arte como acontecimentos
geradores de pautas, foram cruzados os periodmsatizacdo das mostras com o més de
publicacdo das matérias. O resultado foi a predancia da divulgacdo de exposicdes no
més de suas aberturas, caso de cinco delas. Ta@s femas de matérias no decorrer de seu
acontecimento, e duas nos meses de encerramerixceddo foi a SP-Arte, que, por sua
curta duracao, foi abordada no més em que foinat@gnte realizada. Reitera-se, assim, a
submissdo da selecdo de acontecimentos e pautgedamento e ao gancho jornalistico,
ainda que essa tendéncia pareca minimizada pdh miodutivo mais longo que o das
publicacbes diarias e semanais. Sobressai-se, ,assilgica antecipatoria tipica do
jornalismo cultural contemporaneo, o que ressaltea wisdo de jornalismo cultural
intimamente ligada a possibilidade do consumo:asm aas pautas de artes visuais, isso se

traduz na perspectiva da visitacdo ao evento etymsi

7 O artista como forma de personalizacao
No que se refere aos conteudos abordados, € ebssvperceber uma

predominancia de abordagens sobre artistas e dbeatre os 82 paragrafos tomados como
unidades de registro, 43 deles (52%) tratavam pdialonente desses temas. Neles, ficam
evidenciados tanto a preferéncia pela personabizéigica do jornalismo (TRAQUINA,
2008) quanto a necessidade de vinculacdo da obna artista — uma das condi¢cdes para
que um objeto adquira esse carater (HEINICH, 20B8)re os temas tratados estavam a
historia pessoal e mesmo familiar do artista; darésticas de sua obra, inclusive estilo e

técnicas usadas; narrativas a respeito de seussndedaroducao; exposi¢cdes e eventos dos
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quais participou; e, ainda, sua insercdo no sistamigtico. Entre todos os artistas
apresentados, a grande maioria é de contemporaAgemnas Alberto Giacometti —
expressionista — € que ndo se encaixa na cated¢gs@mse deva, provavelmente, a dois
fatores principais: a preferéncia do jornalismopaiual; e & menor incidéncia de eventos
envolvendo arte mais histérica no Brasil. Se feitea analise mais abrangente das edi¢des,
extrapolando @orpusescolhido para este estudo, € possivel percebeamaa presenca
de nomes proeminentes da arte candnica internaganha visibilidade. Caso notorio foi
na edicdo de agosto de 2012, quando a revista us capas, uma a respeito de uma
exposicao de arte impressionista de grandes diraensdutra com um acervo de nove
pinturas de Caravaggio, ambas em Sao Paulo.

Os aspectos relativos aos eventos expositivos éonasn predominantes em 29 dos
paragrafos (35%), e dez deles (12%) propunham sises mais amplas sobre o campo e o
mercado de arte. Se tomados os temas abordadgardmgafos de cada texto, é possivel
perceber que, na maioria dos textos, predominamlegjgujo enfoque recai sobre artistas e
suas obras. As excec¢des sdo o texto “O mercado euador’, que trata da SP-Arte e da
énfase ao evento e sua preparacdo, e “Os 7 manterdan arte”, cujo predominio € a
dindmica do campo artistico contemporaneo, disgwigartir de dois eventos realizados
em SP em outubro de 2011.

No caso déravo!, pouco ha de descricdo da mostra em si, de aspaftventes a
expografia e das reacdes do publico. Isso, cert@nporque a revista segue a légica tipica
do jornalismo cultural: antecipar os acontecimenties anuncia-los para que, depois, o
publico possa desfruta-los. Novamente, a temp@ddidse mostra um fator decisivo na
definicdo de como um acontecimento — neste casgpsicOes — vai ser abordado. Talvez,
inclusive, seja por essa razdo que dois dos agemdes diretamente envolvidos ganham

maior relevo e voz no texto jornalistico em umastavmensal: artistas e curadores.

8 Fontes interessadas e valoracdo: autoridade e methecimento

Entre as fontes de informacéo cujas falas foramceeiadas pelos jornalistas para
aparecerem nos textos, os mais frequentes sadistasacujas obras estdo expostas, 22%
(10) do total de 46 fontes mapeadas. Em igualdedeadicipacéo, 15% cada um (sete, em
namero absoluto), aparecem os curadores respoagaeessas mostras, representantes de
instituicbes museais e galeristas. Cinco criticesade (11%) e trés jornalistas (7%)

também ganham voz nos textos. Do total de fontesfaram citadas de forma indireta, ou
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seja, as falas ndo foram obtidas diretamente emecsms com elas, caso este que foi
predominante, 38 do total (83%). A maioria dosdsxdpresentava quatro ou menos fontes.
Novamente, as excec¢des foram os textos “O merdaoo eurador”, com 13 fontes, e “Os
7 mandamentos da arte”, com 11.

Percebe-se, nesse breve levantamento, uma variddadezes advindas, sobretudo
do interior do campo artistico, que provavelmert€ich alguma autoridade artistica e que,
por essa razao, tém certo poder de nomear e gaalii que provém dessa instancia da
sociedade. Similarmente ao que acontece com aafssindo artista, elemento e ato
mobilizador de capital simbdlico, a fala do espéste, ela mesma portadora desse tipo de
valor, concede prestigio ao seu objeto de falac&kw dos textos selecionados para esta
analise, criticos, dirigentes de instituicbes ticds e mesmo artistas sdo chamados a
analisar e valorar — a0 mesmo tempo que valorizafo pimples ato de nomear —
produtores, produtos e eventos artisticos.

Além disso, fica evidente nas fontes escolhidasa gayjurarem nos textos as
hierarquias internas do préprio sistema artistaritico e curador Moacir dos Anjos
apareceu em trés matérias; e o diretor do MAC-U%leu Chiarelli, em duas. Esses sao
sujeitos cuja fala é, também, fator distintivo pargrnalismo, que se ancora em fontes
qualificadas — essa uma estratégia para dar obgtie ao texto, conforme Tuchman
(1993) — também para ganhar prestigio ao dar dleldidbe ao discurso veiculado pela
publicacdo. Da mesma maneira, essas e outras fadv@sdas do campo artistico — em
geral interessadas na visibilidade dada pela aicgaidio de suas palavras por meio da
abrangéncia e da circulacdo de uma publicacdo ddraeo! — veem ali um espaco de

consagracao.

9 Consideracdes finais

Tendo em vista as particularidades do fazer jestia, sobretudo aquelas da
especializada area cultural, este artigo se prap@scutir os critérios de selecdo usados
pela revistadBravo! ao realizar a cobertura jornalistica do princgadntecimento do campo
artistico tipicamente tomado com pauta, a exposieao meio da andlise das reportagens
sobre essa tematica de maior dimenséao e relev@nci@oze edi¢gdes, foi possivel perceber
que, tal como ocorre no interior do sistema actista exposicdo é para o jornalismo um
elemento que merece destaque. Isso se deve prmetel ao fato de que esse evento

corresponde a necessidade do fazer jornalisticmt@cimento que mereca relevo por suas
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dimensdes, por seu carater pontual ou mesmo pelaneia dos nomes a ela atrelados,
sejam eles de artistas, curadores, criticos ou megnmnstituicoes.

Além disso,Bravo! acaba por reforcar a relacdo existente entre @wenperiferia,
evidenciando o quanto o contexto nacional brasilerganizado ao redor de Séo Paulo — e
secundariamente do Rio de Janeiro — reproduz umigaldque se assemelha aguela
existente em nivel mundial, com o centro colocastwesalguns pontos do quadrante norte-
ocidental do globo. O mesmo ocorre na selecao rdistaa cujas exposi¢cdes sdo abordadas:
estrangeiros no Brasil e brasileiros no exterioe@am ser 0s sujeitos e as circunstancias
que atraem mais atencdo. Esses temas publicizaglos ganham repercussao representam
de forma objetivada uma parte significativa dagudiitas do campo artistico.

Se tomada a ideia de Eagleton (2005, p. 81) déajgae importa ndo séo as obras
em si, mas a maneira como sao coletivamente ietaigais”, poder-se-ia, inclusive dizer
que, em boa medida, 0 mapa das artes visuais trgg@Bravo! reproduz a logica da
movimentacdo do campo artistico em nivel nacionajue concerne as exposicoes de arte.
Acontecimentogelatados, narrados por meio do discurso jornedissdo a imagem que
uma boa parte do publico interessado em arte wart@omo guia para orientar sua relacao
com esse tipo de eventos e, portanto, como medpayacaproximar-se da producao que se

da a ver.
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