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RESUMO

A midiatizacdo afeta as praticas institucionais que se valem de suas Idgicas para produzir
formas de reconhecimento nos mercados discursivos. A identidade da midia é expressa
através dos contratos de leitura, que significam o posicionamento que o jornal assume
perante o publico. Através de um estudo qualitativo e exploratorio, utilizando-se da técnica
de entrevistas estruturadas com editores de jornais e da analise de reportagens da editoria
politica, pretende-se responder ao problema de pesquisa: como o interesse do publico leitor
estd sendo reconfigurado e ressignificado na midia impressa brasileira? Os resultados
confirmam visdo de que o fendbmeno da midiatizacdo faz com que a midia impressa
desenvolva algumas estratégias que buscam aproximar o leitor da organizacdo jornalistica e
estabelecer novos contratos e vinculos entre o campo da producao e da recepcao.
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CONSIDERA(;()ES INICIAIS

A sociedade contemporanea segue uma tendéncia de virtualizacdo, ao que Sodré
(2011) conceitua de midiatizacdo, um processo de tecnointeracdes entre os individuos que
resulta em uma nova ambiéncia com codigos e condutas préprias. Neste contexto, a midia
assume status de instituicdo independente, fornecendo os meios para que as organizagoes,

individuos, instituicdes se comuniquem (HJARVARD, 2012). Ao mesmo tempo, em que
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influencia na formacao da opinido pablica, a midia também € responsavel pela organizacao
de temas no espaco publico para que a sociedade interaja.

Como toda a organizagdo, os veiculos impressos também se caracterizam por um
elemento central: as regras, que somadas a disponibilidade de recursos determinam a
autonomia dos jornais. Mas em geral, por mais que algumas empresas declarem o0s
principios norteadores, muito da producdo da midia € regida a partir de rotinas, habitos e
contratos de leitura.

O processo de midiatizagdo afeta 0s campos sociais, 0s sujeitos e a prépria midia,
instigando um novo contrato de leitura (VERON, 2004). Neste contexto, a midia a partir de
regras e de logica proprias busca a interacdo com seus leitores por intermedio de
mecanismos como a carta do leitor, o mail, o telefone, o site, o blog, as redes sociais, entre
outros.

A convergéncia de fatores socio-tecnoldgicos inaugura uma nova logica produtiva
que transcende a concepc¢do de que a midia tem apenas um papel central no processo de
interacdo entre os campos, mas também de que ha uma mudanca nos vinculos entre a midia
e seus receptores/publico® que passam a condicdo de sujeitos estratégicos entre as instancias
da producdo e da recep¢do. Ha uma nova logica da midia e esta “n3o comanda apenas a
ordem dos enunciados, mas a propria postura do leitor” (MOUILLAUD, 1997, p. 32).
Ocorre a disseminacdo de novos protocolos técnicos e de intensificacdo de processos gque
vao transformando tecnologias em meios de producdo, circulacdo e recepcao de discursos,
como bem saliente Fausto Neto (2009).

Percebe-se, assim, que a noticia resulta de um processo produtivo complexo e se
efetiva a partir de operacBes tecno-simbdlicas que ocorrem desde a selecdo do fato até
chegar aos sentidos produzidos pelos leitores e as reinterpretacdes que circulam por meio de
outros dispositivos digitais. Como afirma Mouillaud, “os dispositivos sdo encaixados uns
nos outros” (1997, p. 32) e possuem um modo especifico de se estruturarem no tempo e no
espaco. Nessa organizacdo espacial, o jornal oferta possibilidades discursivas para a
ampliacdo do vinculo por meio de outros dispositivos como o e-mail, o blog e as redes
sociais.

Os leitores ao se tornarem coautores das pautas discursivas midiaticas diluem a ideia
de aglomerag0es a distancia e déo origem a um leitor interagente (FAUTO NETO, 2006). O

conceito de autor supera o de suporte midiatico, pensado apenas como algo material, para

* Utiliza-se o termo publico/receptor a partir da concepgéo de que se trata dos leitores do jornal.
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assumir caracteristicas técnicas e simbolicas que o transformam em uma matriz orientadora
de sentidos capaz de apontar caminhos provaveis e possiveis de leitura e, por conseguinte,
de vinculos que os leitores estabelecem com a oferta discursiva do jornal.

Os contratos de leitura, aqui referenciados, significam a identidade que o jornal
assume perante o publico, o posicionamento, e estes contratos podem indicar as
transformacdes discursivas no cenario da midiatizacdo. Mesmo que a funcdo da imprensa
seja de ‘representar’ o interesse publico, esta ndo esta imune a restricbes, falhas,
deficiéncias. Para Marshall (2003) o universo da comunicagao vive uma crise em funcédo do
livre mercado, da livre competicdo, da marketizacdo, estetizagdo, virtualidade,
ultraliberalismo, etc. As empresas jornalisticas sdo unidades de producdo, em um
processamento capitalista, sujeitas as ldgicas de mercado, audiéncia, lucro cenarios que
atingem a esséncia da imprensa, das noticias, das informagdes e dos proprios jornalistas.
“As paginas dos jornais (...) Incorporam as novas premissas e passam a relativizar os
conceitos de verdade, de realidade, de conhecimento de informacdo, de saber”
(MARSHALL, 2003, p. 17). Para o autor a pratica do fazer noticia esta vinculada a
espetacularizacdo, carnavalizagdo, mais-valia, e como ele mesmo define um “jornalismo
cor-de-rosa”, onde a ideia de interesse publico convive com as licenciosidades e
manipulag&o.

No entanto, os textos jornalisticos, na percepcdo de Borges (2003) tem cada vez
mais a ideia de objetividade, formando a opinido, s6 que agora com outros recursos
linguisticos. Através dos contratos de leitura, os jornais constroem discursivamente o seu
receptor. E este ao aceitar o “contrato” — ao se tornar um leitor assiduo de um determinado
jornal — assume um determinado lugar, uma determinada imagem que o jornal constrdi de si
préprio. O contrato que o jornal vai estabelecer ndo é com a massa em sua totalidade, ha
uma segmentacdo do publico alvo e, a partir dessa segmentacdo, os discursos sao
construidos.

A previsdo da existéncia de um leitor-modelo, ideal ou imaginario (ECO, 1986) faz
com que o texto seja direcionado para construi-lo. Se um jornal vai se dirigir a uma classe
menos favorecida, a linguagem usada por ele sera, ou tenderd a ser, compativel com a
compreensdo desse publico. Diante dessas assertivas as questdes objetivas que permeiam
este artigo sdo: em que medida as relagdes entre o campo de producdo midiatica e o da
recepcdo podem levar a um novo conceito de interesse publico e que outros sentidos as

noticias produzem a partir da acdo de leitores/receptores.
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Midiatizacdo da sociedade: o redimensionamento das relacfes entre os atores

O conceito de midiatizacdo ajuda na compreenséo de como a midia® se difunde e
influencia outros campos ou instituicBes. Midia esta que ndo pode mais ser considerada
como algo separado das institui¢cGes sociais ou culturais, pois a sociedade é permeada pela
sua logica, que constitui a base do conhecimento da sociedade. A linguagem é a produtora
da realidade potencializada pelas midias, que também transforma o relacionamento entre 0s
individuos (SODRE, 2011).

A logica da midia significa a “logica da formatacdo que determina como o material
¢ categorizado, a escolha do modo de apresentacdo, a selecdo e a representacdo da
experiéncia social na midia” (HJARVARD, 2012, p. 56). Os aspectos tecnologicos,
organizacionais e mercadologicos também compBem a logica e afetam os formatos de
comunicagdo. E o modus operandi institucional, estético e tecnolgico dos meios, quer
dizer, como eles distribuem seus recursos materiais, as regras formais e informais. Parte
desse conceito a influéncia da I6gica da midia em um jornal impresso, como por exemplo, a
natureza e a funcao das relagdes sociais, 0s emissores, 0 contelido e 0s receptores.

Os fendmenos de midiatizacdo sdo complexos e representados por Veron (1997)
como os meios mediando as relagdes entre as instituicbes e os atores. Mesmo que 0s meios
também sejam considerados instituicdes, na sociedade midiatizada eles sdo responsaveis
pela mediacdo entre organizacdes e individuos.

Os maleficios desse processo sdo apresentando por Hjarvard (2012) quando
apresenta que a midiatizacdo tem complicado a distincdo do que é real e do que é
representacdo do midiatico, o que é fato, o que ndo é. Entdo, a midiatizacdo implica em uma
transformacéo Unica da realidade mediada e 0 que antes era experenciado, se dissolve. A
midiatizagéo se configura entdo como uma expansao das oportunidades para a interacdo em
espacos virtuais e as pessoas a percebem como sendo real. A sociedade se torna dependente
da midia e de sua légica, em um processo de dualidade. Ou seja, 0s meios de comunicagédo
passaram a estar integrados as operagdes de outras instituicbes sociais, e por sua vez,
também adquiriram o status de instituicdo. Assim, toda a interacdo entre sociedade,
organizac0es, individuos acontece atraves dos meios de comunicagéo.

Para Thompson (2008), existe uma nova visibilidade propiciada pela midia e que

altera as maneiras de agir e interagir dos individuos. O campo de visdo ndo esta mais

® A midia é um campo de interagdo com interesses, posicdes e carreiras profissionais proprias (THOMPSON,
2008).
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restrito as caracteristicas espaciais e temporais, e sim se molda em fungdo das diferentes
midias, processos de edi¢do, interesse da organizacao e pelas diversas formas de interacdo.
“O desenvolvimento das midias comunicacionais fez nascer assim um novo tipo de
visibilidade desespacializada® que possibilitou uma forma intima de apresentacéo
pessoal...” (THOMPSON, 2008, p.24). E esse novo processo onde as midias facilitam a “a
apari¢do” propiciou surgimento da sociedade da autopromogao, onde todos aparecem diante
de publicos em qualquer tempo ou espaco e contam de si e de suas vidas privada.

Entretanto pode-se inferir que “as opera¢des de midiatizagdo afetam largamente
préticas institucionais que se valem de suas ldgicas e de suas operagdes para produzir as
possibilidades de suas novas formas de reconhecimento nos mercados discursivos”

(FAUSTO NETO, 2006, p. 11).

Os contratos de leitura jornalisticos: as estratégias midiaticas na construcdo do
interesse do publico leitor

H& uma mudanca cultural na préatica jornalistica e as relacbes entre recepcdo e
producdo sao reconfiguradas pela complexidade das relacdes entre os campos sociais, pelo
processo crescente de midiatizagdo e por uma nova ordem digital. Além disso, como
salienta Fausto (2007) a midiatizacdo ao alterar as préaticas sociais interfere também nas
instituicGes midiaticas, em suas regras e estratégias.

Os contratos de leitura, que representam a relacdo do jornal com os leitores, podem
evidenciar a relagdo complexa entre os atores. Estes contratos sinalizam “as regras,
estratégias e politicas de sentidos que organizam os modos de vinculacdo entre as ofertas e
recepcdo dos discursos midiaticos, e que se formalizam nas praticas textuais, como
instancias que constituem o ponto de vinculo entre produtores e usuarios” (FAUSTO, 2007,
p.03)

A comunica¢do midiatica pressupde producdo, ou seja, o fornecedor de informacGes
que desperta o desejo do publico de consumir os fatos e o receptor, que manifesta seu
interesse pela informagdo. Na producdo esta envolvida a direcdo da organizagdo, a equipe
de programacdo (que cuidam para que as informagdes tenham sucesso com o publico), a
equipe de redacdo que administram a linha editorial. E é responsabilidade do grupo
“fabricar uma enuncia¢do aparentemente unitaria e homogénea do discurso midiatico”

(CHARAUDEAU, 2006, p.73). A unicidade do que é divulgado espelha a ideologia da

® Thompson (2008) usa o termo para explicar que com o advento das midias eletronicas, radio e televisao,
pessoas distantes poderiam fazer-se visiveis praticamente no mesmo instante.
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empresa de comunicacdo e mesmo que a matéria seja assinada por um jornalista, € simples
prever que a instancia midiatica como um todo influenciou no texto. Neste sentido, 0s
contratos de leitura compBem as rotinas das redacbes, sem estarem explicitados,
registrados. E o “modo de dizer do jornal”, como o veiculo “fala” ao receptor e como
constrdi a interagéo.

Em Mariz (2008) apud Veron (1991) a palavra “contrato” relaciona-se com 0
vinculo entre o veiculo e os leitores e 0 objetivo € criar e preservar o habito de consumo. A
autora realizou um estudo verificando se os contratos de leitura poderiam ser percebidos
através da diagramacgdo dos jornais. A conclusdo foi positiva e constatou-se que a
diagramacéo, ou seja, a distribuicdo na superficie da pagina de um conjunto de elementos
pode conferir sentido ao discurso, a partir da concorréncia entre reportagens localizadas no
mesmo espagco.

De acordo com Charadeau (2006, p.79) o publico é portador de um conjunto
impreciso de valores ético-sociais e afetivo-sociais e isso deve ser considerado ao elaborar
conteddos que atendem as expectativas de quem I|é. Especificamente, sobre os valores
afetivos sugere-se que o receptor ndo avalia de forma racional e a midia produz com a ideia
de sensibilizar o sujeito alvo. Neste caso, as categorias codificadas sdo o inesperado
(romper a rotina, o previsivel); o repetitivo (males do mundo); o insélito (transgressdo de
regrais sociais); o inaudito (dimensdo com o sagrado) e o tragico.

A comunicacdo midiatica constitui a instancia da producdo que € o fornecimento de
informacdes e a instancia de recepcdo, que € o manifesto de interesse em consumir estas
informagdes. O que complexifica estas instancias é que ndo basta somente transmitir as
informacBes, mas sim confrontar os acontecimentos, de acordo com a maneira em que a
midia deseja representar-se para o publico. Ha que se considerar que o publico pode em sua
totalidade ndo identificar-se com essa representacdo, ndo ser atraido pelo contetdo. A
instancia de recepcdo é vista como a do consumo, uma incégnita para quem produz, pois a
midia ndo tem acesso imediato as reacdes, o dialogo pode ser limitado e os pontos de vista
sdo desconhecidos, confirma Charaudeau (2006, p. 80).

O contrato de leitura se estabelece, de um lado, entre o discurso do suporte e, de
outro, entre os leitores deste suporte. Ao propor um contrato, um suporte de imprensa deve
obedecer a trés condi¢des (VERON, 1997): a dinamica dos leitores, onde o suporte de
imprensa deve propor um contrato que se articule com os interesses. A evolugdo

sociocultural, ou seja, o contrato deve evoluir para acompanhar a evolucdo sociocultural
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dos leitores. E a concorréncia entre os suportes, em que o veiculo deve modificar o contrato
se a concorréncia com outros meios assim o exigir.

Em estudos sobre contratos de leitura, Fausto (2010) reforca a teoria de que 0s
contratos sdo estabelecidos logo na capa, onde o leitor tem seu primeiro contato com a
publicacdo, onde ja se vé caracteristicas do veiculo. O receptor constroi o sentido de acordo
com sua cultura, crenca e vivéncias, gerando assim diversos outros discursos, uma troca
permanente de sentidos. Para que exista um contrato, os atores tem que reconhecer a fala
um do outro, € atraves dela que se explicitam as regras, as relagcbes, 0 modo como o
destinatario/enunciatario reconhece o enunciador/produtor do discurso’.

Entende-se que o dispositivo de enunciacdo € central para se entender os vinculos
entre jornal e leitor estabelecidos pelos contratos de leitura. Para Veron, o dispositivo de
enunciacdo possui um enunciador, um enunciatario e a relagdo entre o enunciador e o
destinatario que é proposta “no e pelo discurso” (VERON, 2004, p. 218).

Quando o enunciador vai construir o seu discurso/texto tem o outro em mente
(enunciatario) e pelas formas como o produtor do discurso (enunciador) escreve, constroi
seu lugar ou mesmo seus lugares no que diz ao mesmo tempo em que define o lugar do
outro. O produtor do discurso (enunciador) “ndo s6 constroéi seu lugar ou mesmo seus
lugares no que diz; fazendo isso, ele também define igualmente seus destinatarios”
(enunciatario). (VERON, 2004, p. 218). Assim, é no e pelo discurso que é proposta a
relacdo entre o enunciador e o enunciatario/destinatario.

As relagBes entre enunciadores e destinatarios podem ser observadas por meio de
contratos de leitura que sdo constituidos por operacfes discursivas por meio das quais as
midias estabelecem o contato com seus leitores. Todo o produto midiatico possui um
contrato, mesmo que implicito. Este contrato é um conjunto de regras e estratégias,
implicitas ou explicitas, que tentam construir o seu puablico leitor em torno de um centro de
interesse. Pelo contrato é possivel mapear um certo campo de efeitos pretendidos, que
aparecem como forma de operacdes e que refletem certa ldgica de possibilidade,
exatamente para diminuir as incertezas na producdo de sentidos e reduzir o quadro de
incompletudes que se estabelece entre o campo da producdo e a instancia do
reconhecimento (recepgéo).

O contrato de leitura ganha forma pelas modalidades de dizer. Na concepgédo de

Veron (2004) o dispositivo de enunciacdo comporta a imagem de quem fala, a imagem

” Destinatario/enunciatério e enunciador/produtor de discursos devem ser vistos como entidades discursivas e
n&o deve ser confundidas com o emissor real e o receptor real.
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daquele a quem o discurso é enderecado e a relagdo entre eles. A organizacao jornalistica é
um dispositivo de enunciacdo que estabelece um contrato de leitura entre o enunciador e 0
enunciatario, com fins de persuasao.

Podemos inferir que o que diferencia um jornal impresso de outro, ndo é o contetdo
ou mesmo as tematicas que cobrem, mas é pelo contrato de leitura ou pelo plano de
enunciacao que os jornais podem se revelar diferentes. Dito isso, 0 sucesso ou o fracasso na
conquista por maior publico leitor “ndo passa pelo que é dito (conteudo), mas pelas
modalidades de dizer do conteudo” (VERON, 2004, p. 219). Para Veron, o leitor assiduo de
uma sessao de imprensa ndo é outro sendo o receptor que aceita o lugar de destinatario que
lhe é proposto pelo contrato de leitura. E pelas modalidades de dizer que o contrato de
leitura se efetiva direcionando o leitor por caminhos de um saber e de valores que Ihe séo
sugeridos como relevantes. No entanto, € o enunciatario que faz existir o texto, ao percebé-
lo e compreendé-lo e desta forma completando a dindmica do contrato de leitura.

Uma das estratégias presentes no contrato de leitura diz respeito a
autorreferencialidade se apropriando ndo apenas da autodescricdo dos proprios processos de
codificacdo da realidade, mas também chamar o leitor/receptor para coagir nos processos
produtivos jornalisticos. Tal estratégia de co-gestor, de coautor visa manter a fidelizacdo do
leitor em torno das operacdes jornalisticas numa demonstracdo que 0s processos produtivos
e suas respectivas regras e ldgicas sdo palpaveis e dotadas de competéncias e materialidades
enunciativas. Trata-se de uma tatica para tirar de cena o jornalista como o sujeito
organizador da atividade de sentido deste campo e converte o receptor/leitor em um “novo
jornalista”.

Os discursos autorreferenciais se caracterizam como modalidades estratégicas que
estdo muito além do estilo da diagramacdo, do nome do jornal, do sistema de titulacdo, da
organizacdo em secOes e em editorias, do uso de legendas entre outros dispositivos que a
organizacdo midiatica busca para organizar a oferta discursiva. Atualmente os discursos
autorreferenciais visam ndo apenas estabelecer um contrato de leitura, mas também afirmar
o seu lugar enquanto produtores de “verdades”, de construtores da realidade, ou seja, se

afirmar em relagéo ao outro (leitor) estabelecendo uma concorréncia por lugares.

Estratégias metodoldgicas
As etapas metodoldgicas de execucdo do estudo, que tem por objetivo verificar

como se configuram os contratos de leitura em uma sociedade midiatizada para atender aos
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principios do interesse publico, seguem descritas neste item. Foi realizado um estudo
exploratério de natureza qualitativa, através de uma pesquisa de campo e entrevistas. A
amostra foi composta por editores de jornais e os resultados foram trabalhados através da
técnica de analise de conteudo. Esta pesquisa € classificada quanto aos fins, como
exploratoria, pois se propde a verificar e explicar um problema, um fato da vida real a luz
da influéncia do ambiente. Uma entrevista estruturada foi aplicada para descobrir fatores
que influenciam os profissionais na selecdo de pautas referentes ao interesse do
publico/leitor. A mostra foi composta de editores de jornais com relevancia na cidade de
Santa Maria, Rio Grande do Sul, Brasil.

A entrevista se deu por meio de correio eletrdnico e o roteiro foi desenvolvido tendo
como base as teorias apresentadas no referencial tedrico. Participaram os editores chefe dos
jornais locais e que de acordo com Michel (2009) por serem componentes do grupo
gerencial, intuirdo melhores resultados na entrevista.

Com base na reflexdo tedrica realizada ao longo deste artigo, parte-se para a analise
proposta. Por meio do método de analise de contelido, buscou-se discutir como o interesse
do publico estéa sendo tratado na midia impressa, considerando o contexto de midiatizacao.
Para analise, considerou-se duas entrevistas em profundidade e o corpus de pesquisa
selecionado foram os jornais Diario de Santa Maria e a A Raz8o. Como instrumento de
coleta de dados, definiu-se pela entrevista em profundidade, com um roteiro estruturado,
onde foram abordadas as seguintes questdes: como sdo selecionadas as pautas do jornal e
como o interesse do leitor é levado em consideracdo na selecdo de pautas. Questionou-se
também a opinido dos editores sobre como o jornal é visto pelos leitores e como o jornal
gostaria de “ser visto”. Por fim, incentivou-se que os entrevistados abordassem informacdes
sobre os conteudos gerados pelos leitores através das redes sociais e sobre os vinculos de
fidelidade entre emissor e receptor.

As tecnointeracoes apresentadas por Sodré (2011) ao conceituar a midiatizacdo
ficam evidentes quando o editor afirma que as “As pautas sugeridas pelo leitor, quando de
interesse publico, também ganham espaco”, “Ha também a interatividade com o leitor” e
particularmente, na citagdo: “as redes sociais trazem informacdes instantaneas. Esse
conteddo pode gerar matérias mais amplas. Exemplo: A procura por pessoas
desaparecidas, comum hoje nas redes sociais, pode e deve ser ampliada. Pautas politicas,
eventos, mobiliza¢Oes sociais também devem ser ampliadas”. As afirmacdes ressaltam que

as logicas destes jornais centram-se também nos contetdos gerados pelos leitores, surgindo
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assim, possiveis indicios dos contratos de leitura do veiculo, a comecar pela relagdo com a
audiéncia.” Temos um pauteiro, que tem a responsabilidade de, diariamente, acompanhar
0s assuntos que podem render matérias (...) ele monitora sites, blogs, redes sociais,
material de assessorias e sugestdes de leitores. Surge assim a pauta de assuntos factuais”.
Assim, pode-se inferir que os leitores atuam como coautores das pautas discursivas
midiaticas, dando énfase ao leitor interagente.

Os contratos de leitura sdo a identidade que o jornal assume perante o publico, o
posicionamento e cumprem a funcdo de formar vinculos de fidelidade entre emissor e
receptor. Sobre isso, a afirmac@o do editor ¢ o jornal “um dos simbolos de Santa Maria, 0
jornal que ¢é da cidade, feito por pessoas de Santa Maria” e que o posicionamento do
veiculo ¢ sempre de um “Jornal que traz a leitura imprescindivel”. Para o jornalista, os
vinculos sdo evidentes e cita como possibilidade desse vinculo “os comentarios dos
leitores, principalmente em cartas para o ‘Espaco do Leitor’. Os telefonemas de leitores
comentando matérias também sdo indicadores”. A pesquisadora ao insistir sobre outras
possibilidades de vinculos recebe a seguinte resposta, dando énfase a relacdo
mercadologica: “No caso do ‘Espago do Leitor’, houve crescimento de 90% nas cartas
locais. Além de leitores novos escrevendo, hd aqueles que escrevem com determinada
frequéncia. Ha também leitores que mantém sua assinatura ha anos, que participam e
apoiam eventos promovidos pelo jornal. A fidelidade fica evidente em nossa carteira de
assinantes”. Considerando que 0s contratos de leitura representam a relacdo do jornal com
0 publico, neste estudo, 0 modo de vinculo, esta delimitado pelos canais formais existentes
entre 0 emissor e 0 receptor, como 0 espaco para o leitor, e também, pela relacdo comercial
do assinante.

Considerando-se que interesse publico € formado por interesses diversos, um dos
entrevistados afirma: “H& uma mensuracdo da importancia dos assuntos. Quanto maior o
namero de pessoas atingidas, mais a pauta tem preferéncia e é trabalhada. Questdes que
tenham impacto a médio e longo prazos também sdo levadas em conta (...) Assuntos de
interesse publico pautam o jornal, ou seja, temas da cidade que digam respeito ao
desenvolvimento, a prestacdo de servicos, ao bom gerenciamento da coisa publica, o
respeito com 0s municipes. Também sdo de interesse publico para o jornal todas as
campanhas pelo desenvolvimento, iniciativas comunitarias e assuntos que impactam a

sociedade”. Com base na assertiva, evidencia-se que o interesse publico esta representado

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

pelas prioridades da organizacdo midiatica e ndo especificamente pela prioridade do leitor.
Os mesmos podem saber dos acontecimentos a partir de uma 6tica unidirecional.

Percebe-se que a participacdo dos sujeitos/leitores em relacdo aos dispositivos
midiaticos analisados possibilita trocas, compartilhamentos e contatos entre os jornais e
seus leitores através de distintas estratégias possibilitadas principalmente pela convergéncia
tecnoldgica que emerge na sociedade midiatizada. No entanto, estes contatos devem ser
relativizados, pois quando o leitor participa ha um editor que seleciona, julga, comenta e
publica ou ndo a sua opinido/informacdo. Vale lembrar que a ldgica dessa rede de trocas
estd subordinada a uma l6gica midiatica que impde regramentos e légicas especificos do

Seu campo.

Considerac0des pontuais

Com esta pesquisa espera-se suscitar a reflexdo sobre como a midia impressa pauta
assuntos que sdo de interesse do publico leitor. O complexo estagio de midiatizacdo que
vivenciamos torna mais evidente a funcdo do jornal em representar com seriedade assuntos
que tangenciam a esfera publica.

As oportunidades de interacdo entre atores, instituicOes, organizacGes ocorrem
através dos meios de comunicacdo e a visibilidade gerada pela imprensa escrita, por
exemplo, altera as formas de agir dos individuos. No mesmo ambito, a midiatizacdo
também altera 0 modo como os jornais trabalham, o seu posicionamento, as suas regras, 0s
seus contratos de leitura. E 0 que pode ser considerado é até que ponto os contratos de
leitura podem estar direcionados somente para o interesse da audiéncia.

Quanto a concorréncia por lugares na producéo de noticias, travadas por jornalistas e
leitores, pode-se inferir que cada jornal enquanto dispositivo midiatico e dotado de
complexidades, ao definir o seu lugar passa a defirnir de modo correlato o lugar do outro.
Nesta concorréncia é que surgem as estratégias discursivas dos contratos de leitura para a
captura do outro/leitor. No entanto, os contratos por nao serem realidades unidimensionais e
os efeitos de sentidos se produzirem no ambito de muitas relagdes é que os vinculos entre
producdo e recepcao tendem a aumentar e a se afastar cada vez mais. Assim, a instancia
produtiva visa através de novas modalidades a busca do seu reconhecimento publico e,
dependendo do modo como tais estratégias vao condicionar a qualidade deste
reconhecimento permite & organizacdo midiatica atualizar a sua existéncia, suas logicas e as

possibilidades de sobrevivéncia.
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O que ndo ficou explicito nas entrevistas é de que forma o jornal deseja representar-
se para o publico. Também o espaco de politica analisado ndo permitiu observar que marcas
discursivas foram deixadas pelos leitores na producao de “suas proprias noticias” e de que
maneira o leitor codetermina a producdo da noticia a partir da circulagdo de opiniGes em
dispositivos digitais como as redes sociais e de outros dispositivos como cartas do leitor.

Questdes essas que podem balizar estudos futuros sobre o tema.
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