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RESUMO

A presente pesquisa traz uma abordagem sobre a Etica e Responsabilidade Social do
profissional de comunicagdo, visando o perfil do comunic6logo de acordo com o
Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros. Uma vez que todo o cenario jornalistico,
nessas Ultimas décadas, tem servido de uma espécie de laboratorio de ensaios, e as
experiéncias obtidas servem de parametros para os profissionais da comunicacéo social
em formacao, que tem de se deslocar dos tradicionais meios de comunicagdo no qual a
informacdo é gerada para um novo forum de discussdes pelas plataformas digitais. Este
deslocamento contribui para o confronto entre a teoria e a pratica da postura jornalistica
em um universo no qual a distribuicdo da informacéo tem se tornado mais dinamica.

PALAVRAS-CHAVE: ética; responsabilidade; perfil; comunicélogo.

1. INTRODUCAO

O presente artigo tem como objetivo analisar a Etica e Responsabilidade Social do
Comunicoélogo e, para isso, recorreremos aos Blogs: Ciéncia e Saude; Blog do Pedro
Gabriel; Amigos de Cristo; para termos subsidios de como o leitor estd recebendo a
informacdo jornalistica opinativa que sai da esfera televisiva para a virtual por meio de
computadores, uma vez que este forum visto dentro do blog, faz do leitor um receptor
que se posiciona julgando, quer defendo ou condenando, a atuacéo do jornalista quanto

ao seu procedimento ético.
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Utilizaremos os recursos metodologicos observando a ferramenta de busca na
Internet, com o propdsito de selecionarmos trés blogs que facam referéncia da entrevista
da jornalista Marilia Gabriela com o Pastor da Igreja Evangélica Assembleia de Deus
Vitoria em Cristo, Silas Malafaia. Nesse contexto, encontraremos 0 ponto de vista do
autor do blog que comenta a entrevista, bem como o0s interagentes com seus
julgamentos sobre a referida entrevista exibida pelo SBT, para em seguida,
confrontarmos tais posicionamentos com as normas éticas que regem o profissional da
comunicacéo.

Para Ferrari (2012, p. 30), antes era muito dificil encontrar qualquer informacéo
na Internet se ndo dispusesse do endereco exato. Como advento dos sites de busca por
palavras-chave, os usuarios comecaram a “surfar” pelas teias da grande rede e, com

IS0, cresceu a visitacdo aos sites.

Esta apropriacdo (do mundo, por meio do jornalismo), que precisa ser
globalizada e imediatizada, também esta relacionada ao compromisso
ético do jornalista no sentido de permitir as pessoas participarem do
mundo, escolherem e o influenciarem também a partir das
informac6es. (KARAM, 1997, p. 42).

Ja Medina apud Karam (1997: 48), é mais enfatica: “sem acesso ao fato historico,
0 homem n&o passara a protagonista da acdo social”. Este caminho tracado serd de
grande valor para conscientizagdo do posicionamento ético do profissional da
comunicacdo, bem como para todos os que se aplicam a desenvolver esta dinamica ao
ser um produtor responsavel pela distribuicdo ndo somente nos meios de comunicagéo
tradicional, mas, nos mais variados meios que permeiam a rede de computadores
conectados na Internet, uma vez que se cria a consciéncia ja pautada nas experiéncias
das redes sociais digitais, no qual todos escrevem para uma grande quantidade de

interagentes e 0s mesmo se servem do direito de opinar.
2. ETICA PROFISSIONAL NO JORNALISMO
O Cadigo de Etica que rege a atividade jornalistica se apresenta no contexto deste

artigo, pela distribuicdo de informacdo diante de alguns impasses se observar quanto ao
direito de informar, a atividade ética do jornalista, as realidades que cercam a
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informacdo no contexto social, 0s meios de comunicacdo que permitem ndo sé um
produtor informar, mas, uma rede de produtores que se enfrentam quando conectado na
internet.

E fundamental para tentar resolver o impasse entre o direito social &
informacdo, a mediacdo profissional do jornalista e a realidade em
reconstrucdo cotidiana pelos veiculos de comunicacdo, por meio da
informacdo imediata apropriada em conjunto por agueles que a
produzem. (KARAM, 1997, p. 21)

Para analise do Codigo de Etica do Jornalismo, nos referimos sobre a hipotese de
duas vertentes: primeiro da conduta profissional do jornalista e, o segundo, a
responsabilidade profissional do jornalista.

Da conduta profissional da comunicacéo, o jornalista deve estar ciente que sua
atividade tem como natureza servir a sociedade e, a missdo é a producdo jornalistica

com o compromisso da verdade.

Art. 3° o exercicio da profissdo de jornalista é uma atividade de
natureza social estando sempre subordinado ao presente Codigo de
Etica. Art. 4°, 0o compromisso fundamental do jornalista é com a
verdade no relato dos fatos, razdo pela qual ele deve pautar seu
trabalho pela precisa apuracdo e pela sua correta divulgacgéo.
(CODIGO DE ETICA, 2007, p. 1)

Nesta relagdo profissional no qual como autoridade para produzir a informacao o
jornalista devem primar pela ética, ndo colocando em risco a integridade das fontes e
nem dos colegas de profissdo e do entrevistado, independente do estado social,
religioso, raca ou orientacdo sexual, ou de qualquer outra natureza, o jornalista em suas
atividades de comunicar deve demonstrar imparcialidade com a informagdo a se

distribuir em meio a sociedade.

Art. 6°, é dever do jornalista: VI — ndo colocar em risco a integridade
das fontes e dos profissionais com quem trabalha; VIII — respeitar o
direito a intimidade, a privacidade, a honra e a imagem do cidadao;
XIV - combater a prética de perseguicdo ou discriminagdo por
motivos sociais, econdmicos, politicos, religiosos, de género, raciais,
de orientacdo sexual, condicédo fisica ou mental, ou de qualquer outra
natureza. (CODIGO DE ETICA, 2007, p. 1)
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O profissional da comunicacdo é responsavel e quando dirigido pela ética das
atividades jornalisticas que apresenta a forma padrdo em se conduzir, deve ter cuidado
em suas produgdes jornalisticas para ndo surgir transtornos, tanto para a sua vida
profissional quanto para a sociedade e, aqueles que se encontram envolvidos nas

articulacGes informativas.

Da responsabilidade profissional do jornalista. Art. 8%, o jornalista é
responsavel por toda a informacdo que divulga. Art. 10° a opinido
manifestada em meios de informacdo deve ser exercida com
responsabilidade. Art. 11°, o jornalista ndo pode divulgar informagdes:
Il — de cardter morbido, sensacionalista ou contrario aos valores
humanos, especialmente em cobertura de crimes e acidentes.
(CODIGO DE ETICA, 2007, p. 2)

Sua fungdo como profissional da comunicagdo é primar pela ética, portanto, junto
com a producdo jornalistica serd necessario que as informacgdes estejam fundamentadas
com fatos veridicos, provas e fontes da informacéo a se distribuir, sempre primando

pelo respeito aos envolvidos nos fatos.

Art. 12° o jornalista deve: 1l — buscar provas que fundamentem as
informacGes de interesse publico; Il — tratar com respeito todas as
pessoas mencionadas nas informac@es que divulgar; VI — promover a
retificagdo das informacbes que se revelem falsas ou inexatas e
defender o direito de resposta as pessoas ou organizagfes envolvidas
ou mencionadas em matérias de sua autoria ou por cuja publicacéo foi
o responsavel. (CODIGO DE ETICA, 2007, p. 3)

A distribuicdo da informacdo tem passado dos tradicionais meios como Jornal
Impresso, Radio e TV, para outras dimensdes de meios no qual a informacdo se
distribui velozmente pela internet, permitindo uma maior possibilidade de desalienacéo.
Encontramos na internet, agrupamentos de produtores e produtores de matérias
jornalisticas que saem dos meios tradicionais de comunicacao para se encontrarem em
rede por uma comunidade de interagentes que faz circular as informacdes nas

comunidades gque se encontram inseridas.

O acesso a esta producdo diaria da humanidade sempre trouxe maior
desalienagdo, e, com ela, a rebeldia diante do curso “natural” das
coisas. E por isso que a propriedade da informacédo € tdo valorizada,
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tanto como fonte de lucro quanto como de expressdo de poder que
detém o controle sobre os fatos, opiniGes e ideias e sua divulgagdo em
escala social, planetaria e pablica. A luta pela liberdade de acesso a
informacédo e liberdade de expressdo sempre se defrontou com esse
problema. (KARAM, 1997, p. 22).

Vivemos este tempo em que a luta pela liberdade de acesso a informacéo e
liberdade de expressdo tem se expandido pelos recursos da internet, pelo qual qualquer
um ou todos podem se utilizar destes recursos para propagar, produzir ou reproduzir a

informacao em rede.

3. JORNALISMO E FALTA DE ETICA

Segundo Kucinski (2005, p. 47), o jornalismo sem ética ficou conhecido como
imprensa “marrom”. Sempre houve um jornalismo “marrom”, feito de matérias
compradas, chantagens editoriais, mentiras e deturpacdo grosseira da verdade para
favorecer grupos econémicos ou politicos. A corrup¢do é uma pratica sedutora na
indUstria da comunicacdo pelo fato de nela se combinar o poder de influenciar
politicamente a opinido publica como poder econdmico.

E ainda Kucinski (2005, p. 81), quando se refere ao plano ético, afirma que a
Internet cria novos dilemas dos ja existentes no jornalismo, principalmente porque
derrubou a demarcagéo entre comunicagdo pessoal e coletiva e, portanto, entre 0s
conceitos de publico e privado, derrubou a demarcagdo entre meio de informagéo e
mercado, e derrubou a demarcacdo entre as varias linguagens da comunicagdo, assim

como entre varios suportes.

3.1. O ROMPIMENTO DA DEMARCACAO ENTRE O PUBLICO E PRIVADO

A Internet criou um novo espaco de comunicagdo que € ao mesmo tempo privado
e publico. Os contetdos levados as redes sociais digitais se transformam de uma
comunicagdo privada em comunicacdo social e publica pelos recursos nelas existentes.
E, segundo Kucinski (2005, p. 83), ndo existe um codigo de ética que indique se e
quando isso pode ser feito. Ja ha marcadores e filtros para mensagens pornogréficas e,
aos poucos, havera marcadores que digam que a mensagem € estritamente pessoal e ndo

deve ser retransmitida.
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3.2. O ROMPIMENTO DO CONCEITO DE DIREITOS AUTORAIS

Pelo fato de se servir de recursos tecnoldgicos com as ferramentas de cépias,
inclusive de sons e imagens, a Internet torna dificil a sobrevivéncia dos direitos autorais.
Para Kucinski (2005, p. 84), nova tecnologia cria novos habitos e, novos habitos criam

novos valores.

3.3. APRODUCAO FALSA DA INFORMACAO

Na Internet, a ética jornalistica fica em jogo. Pois, tem se mostrado como um
espaco de boatos, disse me disse e fofocas que promovem a disseminacdo de falsidade
pelos aceites possiveis de quaisquer mensagens e, a mensagem nesse contexto nédo
precisa ser certificada, seja de sua autoria, seja de sua veracidade. De acordo com
Kucinski (2005, p. 85), esta mensagem se espalha rapidamente ndo s6 como verdade,
mas, como verdade que 0s meios convencionais quiseram esconder.

Porem, quando os meios convencionais de informacgdo falseiam, caluniam ou
difamam, podem ser acionadas as leis de imprensa. E, o curioso é que para a Internet,
ndo ha uma lei de imprensa para as producdes que circulam nesse espago, afirma
Kucinski (2005). Enfim, a Internet é o espaco em que melhor se manifesta o fenébmeno

das fragmentac0es éticas de nosso tempo.

4. DA INFORMACAO TRADICIONAL TELEVISIVA PARA O VIRTUAL

Segundo Ferrari (2012, p. 35), por mais de 50 anos a TV como meio de
comunicacdo tradicional reinou absoluta como sindnimo de midia de massa. Os seus
telespectadores consumiam passivamente 0s programas exibidos. N&o havia
interatividade como vemos hoje em suas programagdes. Com o surgimento da internet
essa forma de distribuir a informacéo tornou-se ainda mais dinamica.

Os recursos nos ambientes de informacéo digital, no qual conseguiu agregar em
seu conteudo todas as possibilidades imaginaveis de uma cobertura jornalistica, textos,

fotos, audio, videos de maneira dindmica. O texto deixou de ser definitivo, pois as
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interacdes entre usuarios e o jornalista pode trazer novas informac6es ou um novo ponto
de vista, se tornando assim, parte da cobertura jornalistica.

Para Ferrari (2012, p. 47), as mutacfes de como se constroem 0s conteldos
jornalisticos na atualidade tem se tornado um verdadeiro desafio a se compreender, pois,
em sua opinido a Internet ainda estd em gestacdo e, segundo ela, ndo podemos encarar
como uma midia que surgiu para viabilizar convergéncias de radio, jornal e televisdo. A
Internet é outra verdade e, consequentemente, se entende como outra midia, muito
ligada a sociologia e com particularidades Unicas.

Kucinski (2005, p. 17), afirma que o jornalismo brasileiro vive hoje uma crise
ética muito especial, no qual o maior prejuizo ndo € a incidéncia de desvios éticos
pontuais e sim o vazio ético. O jornalismo existe para socializar as verdades de
interesses publicos, para tornar publico o que grupo de interesses ou poderosos tentam

manter como coisa privada.

5. DO JORNALISMO TRADICIONAL TELEVISIVO AO BLOG

Fala-se de blog como uma ferramenta de interacdo que tem marcado a historia da
comunicagdo em nossos dias, conhecido como simples diario de assuntos confidenciais
e privados. Conectado na Internet tem se tornado uma ferramenta de interagéo no qual
se agrupam comunidades sociais em torno de assuntos tematicos para desenvolverem
suas interpretacdes de sentidos. (BANDEIRA, 2009).

Os modernos aparelhos tecnoldgicos conectados na Internet permitiu que se
desenvolvessem novas configuragdes para o blog. Basta acessar o site de um referido
blog que todas as confissbes e declaragdes se encontram disponiveis a todos com seus
assuntos tematicos e comentarios. Portanto, ndo se tem mais o controle entre o que é
privado ou publico para os que navegam na grande rede por essa ferramenta interativa
do blog.

Se 0 nosso pensamento é procurar nesse contexto da Internet, como que se
comporta uma entrevista que saindo da midia televisiva é lancada no espaco digital com
as possibilidades de colocar o telespectador ou o usuario do blog em enfrentamento de
pensamentos e refutagdes.

Para Valladares (2007, p. 23), a unido da entrevista com as ferramentas interativas

das novas tecnologias alarga assim o carater dialégico e o efeito de proximidade
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caracteristico desse género discursivo. Essa pratica tem se tornado costume, no qual
uma reportagem que causa alta repercussao por ser inédita, na TV ou nos outros meios
de comunicacéo, ser lancada em rede, buscando a interatividade por meio do blog.

Lobo (2007, p. 16-22), apresenta uma ideia em que se a entrevista encena a
concepcao dialdgica da identidade e de comunicacdo, no blog a rede e produtores e
leitores atuam conjuntamente inaugurando “uma era de intercomunicacgéo, simultanea e

hipertextual”.
6. ANALISANDO A ENTREVISTA

A entrevista televisiva chega aos bastidores dos espagos digitais provocando
certos desconfortos as classes sociais representadas por sentimentos ideoldgicos, a
pesquisa delineou em direcdo aos blogs como veremos a seguir:

1° Blog: CIENCIA E SAUDE (figura 1): Pastor Silas Malafaia e Marilia
Gabriela: Um embate. Postado em 05 de fevereiro de 2013 as 18hs; 02 min.

B} rss

Psicanalista mestre
Blog Q &m psicobiologia

S. de Souza-Pinto

Ay
W
\uisfernandossp@gmail.com ‘Vj i

Pastor Silas Malafaia e Marilia Gabriela: Caicroun

um embate
& . N - s . Debaixo do seu nariz
Postado em 05 de Fevereire de 2013 as 18:02 na categoria Debaixo do seu nariz
Ciéncia
Salde
0 Autor
Dividas & Respostas

weets (@luisfernandossp

Busca

%

Postagens Anteriores

» Todos

» Julho 2011

» Agosto 2011

» Setembro 2011
» Outubro 2011
» Novembro 2011

» Dezembro 2011

» Janeiro 2012

sante a entrevista do pastor Silas Malafaia

evista Forbes que

» Maio 2012

Figura 1: Blog Ciéncia e Saude

Foi possivel analisar que Luis Fernando, em sua postagem no blog “Ciéncia e

Saude”, procurou tirar da entrevista televisiva, um fragmento que foca sua opiniao sobre
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a teologia da prosperidade, mostrando a ideia de ser o pastor Silas Malafaia um dos
homens mais rico do Brasil a custa dos fieis. Tivemos 05 (cinco) comentarios, dentre 0s
quais 01 (hum) de sexo masculino e 04 (quatro) feminino.

Para Elis blogueira, dia 06/02/2013 as 06hs. 02min. “A entrevistadora mais atacou
do que entrevistou e suou para aguentar a forca das respostas”.

Keila 07/02/2013 as 06hs. 02min. Afirmou: “Sempre admirei o trabalho de
Marilia Gabriela (figura 2), mas nessa entrevista ela foi de uma falta de profissionalismo
gue eu nunca imaginei existir. A entrevista parecia até trabalho de amador, ela nédo

conseguiu nem respeita o entrevistado, (...)".

(GIEEEAWEEEN Mundo Cristio  Musica Gospel Politica Eventos Gospel Esportes

Braswl Noticias Internacionais  Noticias da TV Gospel  Videos e clipes Gospel N lil E@ E ‘

Inicio » Noticias Cristés » Entrevista do Pastor Silas Malafaia De Frente Com Gabi

Publicado -04/02/2013 - 35:17:37 | Noticias Cristds | Por:Amigo De Cristo

Entgevista Do Pastor Silas Malafaia De Frente Com
abi

Entrevista do Pastor Silas Malafaia De Frente
Com Gabi. Neste domingo, 03 de fevereiro, foi ao ar
no programa “De Frente com Gabi” um tremendo
debate com o pastor Silas Malafaia, lider da igreja

“Assembleia de Deus - Vitdria em Cristo”.

Polémico, o pastor combateu abertamente o Anincios Google

homossexualismo e o aborto. Abordando a questio da Primeira pégina

homossexnalidade e, como pisedlogo, ele reafirmon

P — - que 2 homossexualidade é comportamento. L 5 I'u'IusmanGolspel na
Conferéncia Global 2013 em
Com Gabi obal i A Brasilia
No programa, o pastor Silas Malafaia rebaten a matéria ;

ﬁ‘ 10 de julho de 2013 - as : 22:42

publicada na revista Forbes, negou os dados veiculados

rk S S '@ & I' St racd S 'OV & fmani "y
pela Forbes sobre sua renda e mostrou a declaragio de Imposto de Renda provando que seu patriménio Pastor Marco Feliciano

rejeita convite para participar
de programa com Pedro Bial
10 de julho de 2013 - as : 19:22

¢ de RS4 milhdes,

0 debate teve trés blocos com assuntos distintos e gerou muitos comentarios nas redes sociais. Enquanto
o programa era exibido, a hashtag #MalafaiaDeFrenteComGabi liderou os Top Trending do Twitter. » i i
i Cristaos foram impedidos de
votar em eleigoes no Egito
revela pastor

10 de julho de 2013 - as 1 17:34

Outras duas palavras que também entraram no Top 10 dos assuntos mais comentados do Twitter foram:

“8ilas Malafaia” e “Marilia Gabriela”,

A producao do “De Frente Com Gabi” informou que este programa superou todas as marcas anteriores, Show de langamento do novo
CD de Weverton Santos - Nao

sendo o mais assistido em toda histéria da atragdo. desistirei

Figura 2 : Blog Amigos de Cristo

No Blog Amigos de Cristo que pelo nome faz parte da comunidade crista, por isso
a matéria teve uma maior repercussdo, pois relata a atitude de Marilia Gabriela em

comentar sua postura diante do entrevistado, pois diz ela “Silas criticou duramente a
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homossexualidade, a afirmou que quando deu sua opinido foi para poder da equilibrio a
entrevista”. Nesta postagem do blog tivemos a presenca de 178 (cento e setenta e 0ito)
blogueiros interagindo em rede sobre a entrevista polemica. Dentre as quais
investigamos a posic¢éo critica de 04 (quatro).

O blogueiro evangelista Junior no dia 17 de Maio de 2013 as 9hs 20 min. Se
mantém neutro na discussdo, apenas parabeniza Marilia Gabriela pela oportunidade
dada ao Pastor Silas Malafaia e parabeniza Silas pela grande sabedoria com que
respondeu as perguntas da entrevista.

A Blogueira Ivete dia 02 de Maio de 2013 as 20hs. e 14min. Se posiciona
distintamente e tece criticas ao pensamento dos evangélicos, defendendo a liberdade
social e moral.

Para Emile 16 de Abril de 2013, achou normal a entrevista e parabenizou pastor
Silas Malafaia.

Roberto Lins no dia 15 de abril de 2013 as 14hs 24min. Leva os argumentos da
entrevista para o &mbito religioso e se posiciona ao confrontar a palavra de Marilia
Gabriela quando afirmou ao pastor Silas “se 0 meu Deus for o teu Deus”...

Roberto outro blogueiro inconformado com o depoimento de Roberto Lins, deixa
de lado o foco da entrevista e responde em um gesto de interacdo social ao blogueiro e
sua opiniao.

3°Blog: PEDRO GABRIEL.

No Blog do Pedro Gabriel, além de posta comentarios sobre a entrevista, também
permite que os internautas possam assistir em seu blog a propria entrevista para assim
poderem se posicionar.

Porém o que se percebeu é que Pedro Gabriel se apresenta com uma linha
totalmente distinta e simpatica a Silas Malafaia. Pois em sua postagem ele se refere a
Silas Malafaia como Dono da Assembleia de Deus Vitoria em Cristo e afirmou ser Silas
polémico. Quanto a Marilia Gabriela apresentou como a melhor entrevistadora do pais.

Segundo Pedro Gabriel alimentado do blog, ap6s Marilia Gabriela ter questionado
0 pastor Silas sobre os bens adquiridos, tocou na tematica do homossexualismo segundo
Pedro Gabriel (figura 3) “as respostas de Silas deixou a entrevistadora claramente
irritada”. E ainda afirma “por varios momentos o que deveria ser uma simples
entrevista, acabou se transformando em uma discussdo entre dois grandes

comunicadores”.



%@ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

HOME  BMISSORAS »  WOTICWS »  TELEVISAD»  AUDIENCWDATV  ENTRETENIMENTO »  PEDROGABRIEL YOUTUBE  PRO GABRIEL PERFIL FACEBOOK

Silas Malafaia ¢ Marilia Gabriela discutem em entrevista
histdrica: ASSISTAM

€l ¢ [in[ N[

Poputar

CURTAECOMPARTILHE

Encontre mos no Facebook

Bluy du Pedro Gabriel
e

+ Programas Gravados

Figura 3: Blog Pedro Gabriel

As interacbes e comentarios se deram dentro do blog com a participacdo de
18(dezoito) internautas que se posicionaram da seguinte forma: 02 (duas) blogueira, 04
(quatro) blogueiros, e 12 (doze) anbnimos, que se posicionaram com seus comentarios.

Das duas blogueiras: Josiane de Jesus comentou 05 de Fevereiro de 2013 as 11hs.
35min. Afirma “achei perfeita essa entrevista, ndo pela entrevista da Gabi, mas pelas
respostas do Pr. Silas”.

Para um dos blogueiros anénimos em 5 de Fevereiro de 2013 as 08hs. 37min. A
enquete da entrevista da Gabi foi top, pois ela conseguiu deixar Malafaia sem saida na

entrevista.
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Outro blogueiro que ndo preferiu se identificar e se posicionou como anénimo,
afirmou: “para entrevistar uma pessoa, a entrevistadora deveria ter pelo ao menos o
minimo de conhecimento da matéria...”.

Dando continuidade a postagens dos blogueiros anénimos temos o seguinte: 05 de
fevereiro de 2013, as 17hs. 26min. De forma andnima comentou, “Marilia Gabriela
desesperada...”.

O outro dia 05 de Fevereiro de 2013, as 23hs. 28min. Afirmou “MARILIA
GABRIELA NAO ENTENDI NADA.”.

7. CONSIDERACOES FINAIS

Vivemos em nossos dias a expansao das producdes de informagéo em rede, como
também o tempo das convergéncias de midias, no qual quaisquer que sejam as matérias
publicadas se forem de interesse publico, se apresentaram em outro forum de discussédo
para apreciacdo em suas plataformas.

Ao analisarmos a transposi¢do de uma matéria de entrevista de televisdo que teve
sua audiéncia considerada excelente, e a mesma é lancada em outra midia com
tecnologia digital, percebemos que os responsaveis por alimentarem o Blog, se
posicionam fazendo referencia ao desequilibrio que foi tomada a apresentadora
jornalista Gabi. “as respostas de Silas deixou a entrevistadora claramente irritada”. E
ainda afirma “por varios momentos o que deveria ser uma simples entrevista, acabou se
transformando em uma discussao entre dois grandes comunicadores”.

Percebemos que por mais que a jornalista tenha um grande conceito em sua
profissdo, ficou claro que para alguns interagentes houve a quebra da ética jornalistica
em sua entrevista.

Todavia para os interagentes as opinides ficam divididas, entre aceita o
posicionamento ético da jornalista e o de repudio, pois para alguns interagentes
admiradores de Marilia Gabriela, ndo conseguiram entender seu desequilibrio diante das
cameras.

Portanto, a postura de um jornalista que esteja comecando a carreira profissional
em comunicagdo como 0s que se consideram mais experientes, devem ser van guardado
pelos preceitos ético que rege sua profissdo, uma vez que seu trabalho em comunicar,

ndo fica somente no férum de dominio, mais se espalha pelas plataformas digitais, no
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qual as investigacOes de aceites e desprezos acontece pelas diferenciadas leituras dos
interagentes que se encontram conectados na grande redes de computadores pela

Internet.
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