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RESUMO

Apos sua adaptacdo ao ambiente virtual, o radio ganhou trés diferentes configuracdes: radio
offline, radio online e webradio. Este trabalho apresenta resultados relativos ao estudo do
terceiro modelo, na cidade de Campinas (SP), municipio do interior de S&o Paulo que vem
se firmando como polo tecnoldgico e académico, com crescente importancia econdmica.
Avalia-se aqui os conteudos, o uso das tecnologias e as formas de financiamento destas
emissoras que existem apenas na rede de computadores. Parte-se de uma metodologia
hibrida de investigacdo, que incluiu pesquisa bilbiografica e documental, analise sistemética
dos sites e entrevistas, tendo-se apurado que o amadorismo € caracteristica inerente a todas
essas emissoras locais.

PALAVRAS-CHAVE: webradios de Campinas;, webradialismo; multimidialidade;
financiamento

1. O RADIO NA INTERNET

O acelerado desenvolvimento tecnoldgico ocorrido nas Ultimas décadas causou
diversas alteracdes sociais, econdmicas e politicas. Para a pesquisadora Katia Fonseca
Aguiar, “na comunicagdo, muita coisa muda, principalmente, com o desenvolvimento da
Internet e dos diversos fenbmenos comunicacionais nascidos a partir dela” (AGUIAR,
2006, p.1).

Nesse contexto, surgem discussdes acerca do futuro do jornalismo, bem como do
entretenimento, como o conhecemos nos veiculos tradicionais — jornal, televisdo e radio.
Em relacdo ao ultimo, porém, pesquisadores como Leandro Ramires Comassetto (2010)

consideram que “esta por demais vencida a ideia, a mesma quando do advento da televiséo,
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de que o radio pode desaparecer em fungdo do surgimento de modernos e sofisticados
instrumentos de comunicagdao” (COMASSETTO, 2010, p.1).

Para Comassetto (2010, p. 1), o radio “ndo tem ficado a margem da revolucéo
tecnologica e informacional, sendo incorporado também pelos computadores e passando a
conquistar significativo espaco na web”.

Nesses espacos na web, o radio passa a apresentar novas caracteristicas, como a
multimidialidade que, segundo Ana Paula Machado Velho (2010), possibilita a adigéo de
estruturas de natureza visual, como imagens e textos, aos efeitos sonoros, a oralidade,
musica e voz, caracteristicos do radio tradicional. Cria-se assim “processo visual-verbo-
voco-sonoplastico.” (VELHO, 2010, p.5).

Porém, as potencialidades que a rede de computadores oferece ndo se limitam a
linguagem. Por meio das Tecnologias da Informacdo e Comunicagdo (TICs), que podem ser
definidas como “a reunido dos meios audiovisuais, informaticos ¢ comunicacionais que
permitem criar, armazenar, recuperar e transmitir informacao em grande velocidade e em
grande quantidade” (MONTEIRO E PINHO, 2007, p.107), as emissoras passam a ter a
possibilidade de uma melhor relagdo com os ouvintes/ internautas, através dos sites.

As TICs possibilitaram, na internet, o surgimento de trés modelos para a adaptacdo
do radio. Séo eles o radio offline, o radio online e o webradio, de acordo com Ligia Maria
Trigo-de-Sousa (2003).

O primeiro modelo se refere aos sites que fornecem informacgodes institucionais das
emissoras existentes nas ondas hertzianas. As emissoras offline ndo possuem transmissao
de audio nos portais, apresentando apenas conteddo textual e/ ou imagético, relacionado a
programacéo, equipe e formas de contato, por exemplo.

J& o0 segundo modelo, das radios online, é aquele que disponibiliza em seus sites a
transmissdo em tempo real da programacdo veiculada nas ondas hertzianas ou, ainda,
contetldos complementares aqueles transmitidos pela matriz, utilizando-se, muitas vezes, da
multimidialidade. O terceiro modelo é das chamadas webradios, empreendimentos que sO
existem na internet, podendo, ou ndo, retransmitir contetido de outras emissoras.

As webradios surgiram nos EUA em 1998. A primeira, com o nome de KiIif, “jogou
por terra todos 0s pressupostos conhecidos até entdo sobre radiodifusdo, como necessidade
de concesséo, presenca de elementos visuais, interacdo em tempo real e, € claro, a auséncia
do bom e velho aparelho de radio”, de acordo com Nair Prata (2009, p.61), coordenadora do

Grupo de Pesquisa Radio e Midia Sonora da Intercom.
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So trés anos depois dos EUA a novidade chegou ao Brasil. Segundo Trigo-de-Souza
(2003), a primeira radio brasileira 100% virtual, funcionando 24 horas por dia, foi a Radio
Totem. Ela surgiu em outubro de 1998, com a proposta de oferecer varios estilos musicais,
em um so site.

De acordo com o site O Para nas Ondas do Radio, a Radio Totem oferecia uma
programacéo bastante diversificada em onze canais que abrangiam diversos estilos musicais
como dance, sertanejo, samba, pagode, pop, rock, latino axé, reggae. Havia arquivos de
musica, programas e noticias, videoclipes e entrevistas, além de servicos de e-mail e
atendimento ao cliente via internet. A emissora foi criada por Eduardo Oliva, em outubro de
1998, e saiu do ar em setembro de 2001, por falta de recursos para manter-se.

Desde entdo, as webradios foram crescendo em ndmero, no Brasil, e cada vez mais
atrairam o interesse de estudiosos da comunicacdo. Essa atencdo dos pesquisadores ao
estudo do radio na internet € justificada por este ndo necessitar de concessdo governamental
para existir e proporcionar espaco e voz aqueles que foram, de alguma maneira, excluidos
do sistema midiatico brasileiro. De acordo com Nair Prata (2009), um dado importante
desse processo é que parcela consideravel da midia brasileira se organiza em torno de
politicos — em 2009, pelo menos 45% das estagbes de radio apresentavam essa
caracteristica.

A modificacdo desse cenario € possivel com as webradios. Segundo Prata (2009, p.
64), “¢ cada vez maior, hoje em dia, 0 nUmero de emissoras na web representativas de
grupos que dificilmente teriam o amparo da legislagdo para um espago no dial”. Grupos
esses que teriam, nas webemissoras, um espaco para livre difusdo de diferentes ideias e
visdes de mundo. A pluralidade de ideias é um dos principais fundamentos da democracia,

segundo a pesquisadora Marta Tejera (2012), para quem,

“[...] a adocdo do ciberespagco como terreno comunicacional, até certo
ponto, alforriou os receptores, alcando-os a uma situacdo diferente da
espera passiva por noticias que os coloquem a par do que acontece no
mundo, valendo-se para isso de uma selecdo feita pelos meios de
comunicagdo de massa que oferecem ao receptor um cardapio pronto.
Além disso, estabeleceu-se a possibilidade desse agente também emitir
informagdes e opinides, marcando uma tendéncia ativa do antigo receptor
no processo comunicacional” (TEJERA, 2012, p.12).

Essa democratizacdo da comunicagdo no ciberespaco, quando articulada com a
adaptacdo do radio a internet, permite relacionar algumas das caracteristicas possiveis para

as webradios, como a participacdo dos cidaddos no processo produtivo radiofonico, a
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mobilizacdo social e o exercicio da liberdade de expressdo, com aquelas presentes em um
dos modelos tradicionais de radialismo: o comunitario. Segundo a pesquisadora Cicilia

Peruzzo (2009), as radios comunitarias

“[...] sdo aquelas que possuem um carater publico, ou seja, sdo sem fins
lucrativos e comprometidas com a melhoria das condi¢des de vida e 0
desenvolvimento da cidadania por meio do envolvimento direto dos
cidaddos” (PERUZZO, 2009, p.6).

Assim como as radios comerciais, as comunitarias também necessitam de concessao
governamental, além de possuirem leis especificas para seu funcionamento, que impedem a
veiculagdo de andncios publicitérios e a existéncia de mais de uma emissora em um raio de
1,5 km, por exemplo. Algumas leis complementares tramitam ha mais de 10 anos,
aguardando votacéo.

A demora na votacdo das leis relacionadas a radiodifusdo comunitaria € mais um
empecilho na democratizagdo dos meios de comunicagéo, pois, muitas vezes, propostas que
poderiam proporcionar maior participacdo popular, melhoria na fiscalizacdo ou, ainda,
meios de financiar as radios — que ndo podem fazer propaganda — sdo arquivadas e
esquecidas. Além da demora, a dificuldade em conseguir uma concessdo leva muitos
radialistas a ilegalidade — com as chamadas rédios livres — ou & procura de novos meios e
caminhos para a realizacdo de seus objetivos.

Um desses novos meios de atuacdo € o uso da internet, cuja crescente
democratizacdo do acesso possibilita ao radio novas maneiras de expressar ideias e
transmitir mensagens, além da independéncia das concessdes e a possibilidade de veicular
anuncios publicitéarios. Para o pesquisador Orlando Berti, a internet

“[...] surge ndo como um meio concorrencial as radios comunitarias, mas
como mais um suporte para propagacdo das ideias e para a manutengao
dos ideais, principalmente nas regides ainda ndo contempladas com as
radios comunitarias ou que tém suas emissoras comunitarias fechadas por
serem consideradas ilegais” (BERTI, 2008, p. 3).

Um exemplo do uso da internet para difus@o de diferentes propostas e ideias, com
objetivo de proporcionar inclusdo e a participacdo cidadd, é a webradio campineira Radio
Maluco Beleza Online*, projeto da assessoria de comunicagdo do Servico de Saude Dr.
Candido Ferreira, uma entidade beneficente de assisténcia social, que teve inicio em

setembro de 2010. A emissora, sem fins lucrativos, vai ao ar 24 horas por dia, com a

* Informacdes sobre a rédio foram obtidas em visita realizada no dia 23 de janeiro de 2013.
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programacao inteiramente gravada e produzida com a participacdo de usuarios do Servigo
de Saude, de familiares e de pessoas da comunidade. Ao todo, sdo 28 programas semanais,
com tematicas variadas (desde religiosos a educativos e musicais), cada um com 5 a 6
reprises por semana.

Tudo comecou com a ideia de criar uma radio comunitaria, em 2002. Como o
Distrito de Sousas ja contava com uma emissora dessa categoria, o projeto foi inviabilizado.
Foi entdo firmado um acordo com a Radio Educativa de Campinas (municipal), quando o
Programa Maluco Beleza passou ser veiculado mensalmente (o que ocorre até hoje). Ele é
protagonizado por pessoas que fazem tratamento mental em Campinas e objetiva diminuir o
preconceito, mostrando novas possibilidades de tratamento e convivéncia com o diferente.

Em 2008, o Programa Maluco Beleza foi reconhecido como Ponto de Cultura, hoje
vinculado ao Governo do Estado de Sdo Paulo, e passou a ter uma sede, com estudio
proprio. Além da webradio, o Ponto de Cultura produz um jornal impresso, o Candura, e
oficinas de audiovisual. A grade da programacao da radio é alterada a cada semestre e
qualquer pessoa, mesmo as que ndo se utilizam dos servicos do centro de saude, pode
inscrever seu projeto e participar.

As webradios passam, assim, a representar uma oportunidade de se comunicar com
maior liberdade, tanto para os cidaddos em geral quanto para os comunicadores, que podem
utiliza-las como ferramentas profissionais e até como uma maneira de ingressar no mercado
de trabalho, como é feito com os blogs. Segundo a pesquisadora Claudia do Carmo Nonato
Lima, os blogs sdo um meio para os jornalistas exercerem seu oficio com prazer, além de
serem vistos como “‘uma vitrine e uma grande oportunidade profissional de se chegar a uma

redacdo de jornal” (LIMA, 2011, p.4).

2. INTERNET: DIFICULDADES

Embora o acesso a rede tenha aumentado nos Ultimos anos, ainda hoje 53,5% dos
brasileiros, com 10 anos ou mais, ndo tem a sua disposicao a internet (FOLHA ONLINE,
2013). Essa exclusdo digital, ainda presente para parcela consideravel da populacdo, podera
ser amenizada com uma ac¢do do Governo Federal chamada Programa Nacional de Banda
Larga (PNBL) - Brasil Conectado, que comecou sua implantagdo em maio de 2010, ano em
que a porcentagem de domicilios que tinham acesso a internet era de 27% (COMITE
GESTOR DA INTERNET NO BRASIL, 2011).
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Seus objetivos sdo promover a inclusédo digital, reduzir as desigualdades sociais e
regionais, promover a geracdo de emprego e renda, ampliar os servicos de governo
eletronico e facilitar aos cidaddos o uso dos servi¢os do Estado, promover a capacitacdo da
populacdo para o uso das tecnologias de informacdo e aumentar a autonomia tecnolégica e
a competitividade brasileiras, entre outros (PRESIDENCIA DA REPUBLICA
FEDERATIVA DO BRASIL, 2010). Para o pesquisador Luiz Artur Ferraretto (2011), a
consecucdo dos objetivos do PNBL esta fortemente ligada ao futuro do radio online.

Além da dificuldade relativa ao acesso a internet, outro impedimento a verdadeira
democratizacdo das webradios € o financiamento dessas producdes que necessitam de
verbas, ao menos, para o provedor da internet e a tecnologia streaming.

Ao tratar dos modelos de financiamento na internet, Ferraretto (2011) reconhece a

abrangéncia de possibilidades:

“Ha varios tipos de comercializagdo em termos de empreendimentos
comunicacionais na internet. Duas [...] sdo centrais para a analise e
compreensdo do radio on-line e de sua viabilizacdo como negécio: (1) a
captacdo de recursos no mercado publicitario, na qual aparece, mesmo que
subentendida, a ideia da maior ou menor audiéncia como a definir o valor
a ser cobrado; e (2) a assinatura do servico oferecido, que tende a se
viabilizar ou ndo com base no interesse do consumidor em relagcdo ao
contetdo oferecido.” (FERRARETTO, 2011, p.8).

A pesquisadora Nair Prata acrescenta que, com o advento da internet, a forma como
os individuos se relacionam, trabalham, escolhem os produtos que serdo adquiridos e fazem
seus negécios se modificou (PRATA, 2010). Ao tratar do assunto em seu trabalho ‘A

webradio como business’, a autora aponta:

“[...] ganhar dinheiro pela webradio somente como uma radio ‘normal’, ou
seja, por meio da veiculacdo exclusiva de publicidade, ndo se sustenta
lucrativo ao longo do tempo (...) a webradio como business de sucesso,
para ser vidvel, deverd, além de conteudo criativo e dindmico, oferecer
experiéncias continuas e interativas para 0s seus ouvintes, bem como
proporcionar aos seus USUArios vantagens intuitivas e claramente afetivas,
possibilitando assim rentabilidade e sustentabilidade para o negocio”
(PRATA, 2010, p.14).

Compreender como as webradios se mantém é o primeiro passo para que sejam
vistas como uma nova possibilidade de negdcios, inclusive para o jornalismo, que vem

atravessando uma crise (ZANOTTI, 2009 e 2012), com fechamento de jornais e revistas.
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3. AS WEBRADIOS DE CAMPINAS

As webradios campineiras foram localizadas por meio de pesquisas nos dois sites de
busca mais utilizados no Brasil a época do inicio da coleta de dados (SERASA EXPERIAN,
2012): Google e Bing, além dos sites Radios, RadiosBR e RadiosNet, voltados
especificamente para radios na internet, onde as préprias emissoras se cadastram, passando
a fazer parte de um banco de dados que facilita a localizagdo dos sites.

Foram encontradas, nos sites utilizados, referéncias a 45 webradios. Porém, apenas
37 ainda existiam, sendo as que foram incluidas na pesquisa. A lista das emissoras

estudadas encontra-se no quadro abaixo:

Webradios da cidade de Campinas (SP)

1. Adrena Hits

2. Assembleia de Deus
On-line

3. Cast Jovem

4. Espago Gospel

5. Fusion Web Radio

6. Granja Web Réadio

7. Mania Gospel

8. Naza Réadio

9. Quadrangular Campinas
Web Radio

10. Radio da gente

11. R&dio Rebelde

12. Radio Mais Web (Mais
Weblite)

13. Radio Paz FM

14. Radio Maluco Beleza
On-line

15. Radio Classics

16. Radio Hi-Fi

17. Rédio Trafego Aéreo
18. R&dio Espirita

19. Radio Futebol Interior
20. Ré&dio Chamado a
Semear

21. Radio Campos

22. Radio Miika

23. Réadio Show de Bola
24. Rédio Graca e Paz
25. Radio Fé e Luz

26. Radio Web Planeta
Guarani

27. Radio Celebrai

28. Solid Rock Radio
29. Sousas Tropical FM
30. Studio FM Campinas
31. Vida Web Rédio

32. Web Radio Vida

33. Web Radio Sertaneja
Campinas Online

34. Web Radio Unicamp

35. Web Radio Casa de Deus

Campinas
36. Web Radio Mix Tape
37. Web Radio Pieta

Das 37 webradios, 15 sdo religiosas, com programacdo musical e esporadica
veiculagdo de textos e imagens relacionadas a essa tematica. Trés emissoras sdo voltadas a
esportes, especialmente o futebol, transmitindo partidas e conteudo relacionado. Outras 12
emissoras possuem conteddo exclusivamente musical (textos e melodias), porém

diversificada, incluindo rock, sertanejo, samba e pagode, gospel, eletronica e black music.
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Existe ainda uma radio voltada ao universo GLBTS e outra, ja citada no trabalho, voltada a
usuarios de servico de satde mental.

Além das webradios musicais, existe uma voltada a divulgagéo cultural e académica
(Web Radio Unicamp) e uma criada pelos controladores de trafego aéreo do aeroporto de
Viracopos, cuja programacdo se resume a retransmissdo da frequéncia utilizada pelos
controladores.

As trés restantes sdo a Radio Rebelde, a Radio Paz e a Web Radio Casa de Deus
Campinas cujos sites ndo possuem player para a transmissao de audio e ndo sdo atualizados
ha, pelo menos, dois anos. Elas entraram no corpus da pesquisa por ainda apresentarem o
site, que pode ser estudado quanto ao uso das TICs, por meio das tabelas baseadas no
modelo de Palacios (2003).

Os dados obtidos com o uso dessas tabelas possibilitaram a elaboracdo do grafico
abaixo, referente a presenca nos sites das radios de cada uma das propriedades do
jornalismo online, em quantidade de emissoras.

Nele é possivel observar que a interatividade foi a propriedade mais utilizada,

seguida pela multimidialidade.

Uso das propriedades do jornalismo
online

HEm numero de emissoras

36
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Em trabalho anterior, apresentado no Intercom Sudeste 2013, focamos na
interatividade e nas formas de interacdo que as webradios apresentaram. No presente artigo,
vamos apresentar os numeros referentes as outras caracteristicas estudadas nos sites das
webemissoras.

A multimidialidade, segunda caracteristica mais frequente, refere-se ao uso de

diversos recursos midiaticos, como audio, video, texto e imagem, na transmissdo de
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determinada mensagem. No grafico abaixo, temos o detalhamento do tipo de midia

utilizado ao longo dos trés meses de coleta de dados, em ndmero de emissoras.

Uso da Multimidialidade

Em numero de emissoras

M radios que atualizaram textos: 13
W radios que atualizaram fotos: 7

M radios que atualizaram imagens
ndo-fotograficas: 10

W radios que atualizaram videos: 8

W radios que atualizaram arquivo
de dudio: 5

M radios que ndo tiveram gualquer
atualizacdo: 1

Embora algumas webradios tenham utilizado a Multimidialidade em seus sites, ndo
houve convergéncia dessas midias, na tentativa de criacdo de uma nova linguagem.

Voltando as propriedades do jornalismo online, a terceira mais utilizada foi a
Hipertextualidade (observada em trés emissoras), que se refere a possibilidade de
interconexao de textos através de links (hiperligacdes), seja para outras noticias ou outros
elementos complementares, como fotos, sons, videos, animac@es etc., apresentando-se
dessa maneira tanto em sites jornalisticos quanto de entretenimento. Para essa pesquisa,
foram consideradas duas subcategorias, a Hipertextualidade Interna e a Externa, quando o
link direcionava o internauta a paginas do site da prépria radio ou outros, respectivamente.

A quarta propriedade utilizada — a Memoria — cujo uso foi verificado em apenas
duas emissoras, refere-se, segundo Palacios (2003), ao acimulo de informacGes através do
processo de hiperligacdo entre os diversos noés que a compdem. Na web, a memoria pode
ser recuperada tanto pelo produtor dos conteudos, quanto pelo usuério, por meio de motores
de busca (search engines) que permitem multiplos cruzamentos de palavras-chaves e datas.
“E evidente, igualmente, que ndo apenas a informac&o de cunho estritamente jornalistico
serve como fonte de recuperacdo de dados e contextualizagdo de noticias” (PALACIOS,
2003, p. 8). Com espaco ilimitado, rapidez no acesso e na atualizacdo e o0 uso da

hipertextualidade, a memdria na web passa a ser maltipla, instantanea e cumulativa.
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A duas ultimas propriedades do jornalismo online, que néo se fizeram presentes nos
sites de nenhuma emissora, foram a Periodicidade e a Personalizacdo do Conteudo. A
primeira, se utilizada, garantiria maior identificagdo do publico com a emissora,
possibilitando uma fidelizacdo e o consequente aumento do nimero de acessos. A segunda,
de acordo com Palacios (2003), refere-se a op¢do oferecida ao usuario para configurar os
produtos jornalisticos de acordo com o0s seus interesses individuais, tanto em relacdo a
aparéncia do site, quanto ao seu contetdo.

Outra caracteristica dos sites que foi estudada neste trabalho de pesquisa, embora
ndo conste nas proposicdes de Marcos Palacios, foi a presenca de indicadores relativos ao
tipo de financiamento adotado pelas emissoras. Foram encontradas quatro iniciativas
diferentes: Banner, Link, Pop-up e Video. O nimero de emissoras que utilizou cada um

desses recursos ao longo do periodo de coleta de dados se encontra no gréfico abaixo:

Publicidade no site
B Em numero de emissoras

15

1 1
= =

Banner Links Pop-up Video Nenhuma

A publicidade fez-se mais presente nas webradios desvinculadas de religido, embora
a Assembleia de Deus On-Line (webradio religiosa) tenha apresentado novo modelo de
financiamento, com a possibilidade de se fazer doac6es pelo site; o pagamento € feito com
cartdo, boleto bancério ou com o sistema paypal.

Dentre as emissoras que ndo apresentaram espaco publicitario estdo algumas sem
fins lucrativos, como a ja citada Radio Maluco Beleza On-Line e a Web Radio Unicamp,
esta Gltima ligada a Universidade Estadual de Campinas.

Essa webradio iniciou suas atividades em setembro de 2009, com a proposta de
divulgar a producdo cientifica e cultural dos professores e alunos da Unicamp. O atual

responsavel pela radio é o professor Eduardo Paiva, diretor da Radio e TV Unicamp.
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A emissora funciona 24 horas por dia e sua grade de programacao € constituida de
20 programas proprios e 4 adaptagdes de programas produzidos para a TV Unicamp.
Apesar de ser focada nas producbes da Unicamp, a programacéo é voltada para o publico
externo, em uma tentativa de aproximar universidade e sociedade.

Segundo Jeverson Barbieri®>, produtor da radio, todos os profissionais sdo
contratados via concurso publico. Atualmente, quatro pessoas trabalham na webradio,
incluindo dois estagiérios (um para producédo e outro para operacao de webradio).

A Web Radio Unicamp apresenta um dos sites com menor uso das propriedades
indicadas por Palacios. A multimidialidade nédo foi utilizada em nenhum momento dos trés
meses de coleta de dados; e o site ndo apresenta nem a grade de programacdo. De acordo
com Jeverson Barbieri, a dificuldade se deve pelo pequeno nimero de pessoas trabalhando
na webradio. Uma solucéo seria abrir 0 espago aos alunos da Unicamp, que inclusive possui
curso de Midialogia, podendo utilizar das ferramentas da webradio como forma de
atualizacao de seus alunos, a exemplo do que é feito na Unesp Bauru.

A rédio Unesp Virtual (http://www.radiovirtual.unesp.br/html), implantada em

2004, é produzida pelos alunos, alguns bolsistas e outros voluntarios e por professores, dos
cursos de Comunicacdo Social. Apresentam conteudo informativo e de entretenimento; em
seu site é possivel verificar o uso da multimidialidade e da interatividade, facilitada pela

configuracdo simples e objetiva do site.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Ao estudar o uso que as webradios de Campinas fazem das possibilidades que a
internet apresenta é possivel concluir que elas ndo o fazem integralmente, veiculando
apenas videos de sites como o YouTube e/ou textos copiados de sites noticiosos, sem
producdo de conteudos proprios. As entrevistas com os criadores de algumas das emissoras
revelaram que isso acontece, em parte, porque na maioria das vezes as radios nao sdo vistas
como uma nova possibilidade de neg6cios, mas apenas como um hobby ou lazer, pois
demandam tempo e trabalho excessivos sem gerar renda suficiente para que passem a ser a
principal fonte de recursos em substituicdo a um emprego formal.

Uma indicacdo das dificuldades de manutencao das webradios € a volatilidade dos

sites, que surgem e desaparecem rapidamente. Das 37 emissoras estudadas até janeiro de

® Entrevista realizada no dia 6 de dezembro de 2012, em visita ao est(dio da Web Réadio Unicamp.
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2013, sete n3o existem mais®: Cast Jovem, Radio Miika, Radio Sertaneja Campinas Online,
Web Ré&dio Vida, Radio Web Planeta Guarani, Web Radio Mix Tape e Radio Paz FM (cujo
endereco eletrénico agora redireciona para uma emissora de ltuiutaba - MG).

O estudo também demonstrou que as webradios ndo se utilizaram da possibilidade
de convergéncia das midias, que culminaria no desenvolvimento da chamada linguagem
“visual-verbo-voco-sonoplastico” (VELHO, 2010, p.5). Em nenhum momento as
webemissoras se aproveitaram dos recursos disponiveis para tanto.

Por fim, em relacdo ao financiamento das emissoras e suas formas de sustento, a
pesquisa mostrou que as radios poderiam, sim, gerar algum recurso caso conseguissem
atrair grande numero de internautas e, por consequéncia, de anunciantes. Nair Prata
considera que “a tendéncia é de webradios com foco na convergéncia multimidia e paginas
com usabilidade cada vez mais centradas no usuario” (PRATA, 2009, p.232). Essa
tendéncia levaria as emissoras a apresentar sites melhor elaborados; programacéao ao Vvivo;
atualizacdo continua do site, atentando para o uso da multimidialidade e, se possivel, para
experiéncias novas com a linguagem; e maior interatividade com 0s ouvintes,
especialmente através dos sites e ndo das redes sociais apenas. Além disso, uma maneira de
conquistar novos ouvintes seria investir em uma programacdo voltada a prestacdo de

servicos e pautada pelos interesses locais, a exemplo das radios comunitarias.
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