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Resumo

O artigo analisa o consumo de midias em comunidades rurais do distrito de Tuiuity, no
municipio de Bento Gongalves (RS), considerando o crescente processo de midiatizacdo
social e os modos de insercdo de midias no contexto rural. Busca-se identificar novas
dindmicas de comunicagéo e sua relagdo com as mudangas no meio rural. Neste contexto,
as tecnologias digitais misturam-se a meios tradicionais de comunicacdo e a internet surge
como instrumento propiciador de um novo contexto comunicacional, ampliando o acesso a
informacdes e possibilitando novas praticas de interacdo e de consumo, com reflexos na
socializacdo, na integracdo campo/cidade e no processo de desenvolvimento das
comunidades.
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Introducéo

O meio rural vive um intenso processo de mudancgas, tanto no aspecto estrutural das
atividades produtivas como nos processos de interacdo, resultante ndo s6 do avanco do
capitalismo sobre o campo, na forma de novas estratégias mercadoldgicas diversificadas,
mas também de transformacdes culturais e comunicacionais decorrentes da proliferacdo dos
meios de comunicacdo neste ambiente. Este contexto de transformacgdes vem contribuindo
para a constituicdo de um ambiente que mistura especificidades rurais e caracteristicas
urbanas.

Na perspectiva do desenvolvimento rural (SILVA, 1997), as novas tecnologias da
comunicacdo e transporte ndo s6 acabaram com o isolamento do campo, mas também
provocaram alteracdo no cotidiano e no imaginario das pessoas no ambiente rural. “Outros
fatores como a mecanizacdo da agricultura, o aparecimento de trabalhadores part-time® e a

pluriatividade também influenciaram na configuracdo de um novo rural ” (1997, p. 43).

! Trabalho apresentado no GP Comunicacédo e Desenvolvimento Regional e Local, X111 Encontro dos Grupos de Pesquisas
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Do ponto de vista comunicacional, 0os avangos estruturais e as peculiaridades locais,
assim como a diversidade de contextos rurais colocaram o campo na “mira” dos veiculos de
comunicacdo de massa. Se hoje é abundante a presenca do rural na midia, com a
tematizacdo de aspectos diversos que circundam esse ambiente, também € inegavel a forte
presenca dos meios de comunicacdo nos diferentes contextos rurais, misturando-se as
rotinas dos individuos. Considerando o crescente processo de midiatizacdo social, este
artigo busca compreender os modos de inser¢cdo da midia no meio rural, a relacdo dos
agricultores com os meios de comunicacdo de massa e seus reflexos no cotidiano rural e no
processo de desenvolvimento das comunidades. As reflexdes apresentadas séo
desenvolvidas a partir de resultados iniciais de uma pesquisa em andamento, que investiga
0s modos de inscricdo da midiatizacdo em &reas rurais do Rio Grande do Sul, com énfase
nos elementos mediadores do consumo midiético.

Para compreender a relacdo dos agricultores com 0s meios de comunicacdo de massa
consideramos 0 consumo como instancia que ndo se esgota na posse individual ou coletiva
dos dispositivos midiaticos e como espaco de tensdes que oferece mdltiplas possibilidades
de interagdes socioculturais e de geragdo de sentidos diversos em torno de conteidos postos
em circulacdo. Esse olhar sobre o receptor como sujeito ativo na interacdo com os meios de
comunicacdo permite refletir sobre a comunicacdo como um processo continuo que se
molda na temporalidade e se efetiva nas experiéncias sociais e culturais dos individuos.

No estudo optou-se por trabalhar com uma perspectiva qualitativa e com a conjugacéo de
métodos de coleta de dados. A pesquisa teve a participacdo de agricultores familiares,
moradores da Linha San Valentim e Linha Passo Velho do distrito de Tuiuty, no municipio
de Bento Gongalves, com idade entre 30 e 70 anos, que praticam atividades tipicamente
agricolas e também desempenham funcdo de lideranca no contexto comunitario. Assim,
este trabalho justifica-se nas discussdes contemporaneas sobre comunicagéo e desenvolvimento
local e sobre como as estratégias comunicacionais, a partir das novas midias, podem contribuir
para a organizagéo social e para o fortalecimento das relagcbes comerciais dos agricultores. A
diversificacdo da amostra possibilitou melhores condi¢Ges para observar as experiéncias
midiaticas e os reflexos das préaticas interacionais no cotidiano dos agricultores e no modo

de vida e no desenvolvimento das comunidades.

O lugar da pesquisa
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Em alguns estados do Brasil as grandes distancias que separam as areas rurais dos
centros urbanos provocam assimetrias diversas entre estes ambientes, percebidas
principalmente no modo de vida da populacdo. Com uma populagdo predominantemente
rural, o distrito de Tuiuty esta localizado no Vale dos Vinhedos, considerada uma das
regdes mais prosperas do Rio Grande do Sul’, apresentando um contexto geografico e
econdmico bastante peculiar’. Deste modo, nas comunidades rurais pesquisadas observa-se
elevado nivel de tecnificacdo, boa infraestrutura de moradia e modernos meios de
comunicagdo e transporte, articulados a um padrdo econdmico e estilo de vida que diferem
da realidade da maioria das comunidades rurais de base familiar ndo so6 do Rio Grande do
Sul, mas também de outras regides do Pais®. Esse cenario pode ser resultado, entre outros
fatores, da incorporacdo de modernas tecnologias aos processos produtivos, da capacidade
de organizacdo social e do desenvolvimento da producdo com foco no mercado, além da
integracao as rotinas rurais de novas tecnologias da comunicacéo.

Situado a apenas dez quildmetros de Bento Gongalves, Tuiuty se destaca como um
dos principais polos produtores de frutas - especialmente a uva - e de vinho colonial. Este
distrito é formado por familias descendentes da colonizacéo italiana, que conservam fortes
tracos dessa cultura em seu modo de vida. Nos Gltimos anos muitos agricultores também
passaram a se dedicar a atividade agroindustrial para diversificar os negdcios e aumentar a
renda familiar. Entretanto, participam desta pesquisa agricultores envolvidos somente com
atividades essencialmente agricolas.

Entender os processos comunicativos significa verificar a interagdo entre discurso,
subjetividades e contextos. Na perspectiva de que o consumo midiatico e a construcdo de
sentidos no ambiente da recepcdo ocorrem a partir de mediag6es, buscamos compreender a
interacdo entre sujeitos receptores e meios de comunicacdo, levando-se em consideragdo

variaveis socioculturais constitutivas do universo dos entrevistados. Para Martin-Barbero

* Dados fornecidos pela Empresa de Assisténcia Técnica e Extensio Rural do Rio Grande do Sul (EMATER/RS), unidade
de Bento Gongalves.

% O estudo “Pobreza rural, desequilibrios regionais e desenvolvimento agrario no Rio Grande do Sul”, realizado por
pesquisadores da Universidade Federal do estado (UFRGS), destaca a renda familiar como um dos principais indicadores
de condicdo social, embora existam outros fatores importantes. “Considera-se que em uma sociedade capitalista a
satisfagdo das necessidades individuais passa, fundamentalmente, pelo acesso aos recursos monetarios que permitem o
pagamento pelo direito de uso ou consumo de qualquer mercadoria. Deste modo, 0 acesso a renda constitui-se em fator
decisivo que garante ao individuo bens e servigos e, com isso, faculta-lhe a sua reprodugdo social” (SCHNEIDER e
FIALHO, 2000). Disponivel em: http://www.upf.com.br/cepeac/download. Acesso: 28 jun. 2012.

® Quando medida pela capacidade de consumo de bens e servicos das familias, a incidéncia da pobreza rural na regido
Nordeste é quatro vezes maior do que no Sul (57% versus 14%). BUAINAIN A. M. [et.al.]. A nova cara da pobreza rural:
desafios para as politicas publicas. Brasilia: IICA, 2012. (Série desenvolvimento rural sustentavel; v.16), (pp. 121-159).
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(1987), isto implica reposicionar o olhar comunicacional sobre os meios, afastando a
concepgdo instrumental. De acordo com o autor, abordar os processos de recepgao a partir
das préticas sociais e da producdo dos sujeitos permite trabalhar espacos onde os meios
adquirem materialidade social e expressividade cultural, ou seja, onde sdo produzidos
sentidos (MARTIN-BARBERO, 1987, p. 233).

Na sociedade da informacéo, a diversidade de interacdes sociais midiatizadas requer
uma aproximagdo do objeto de estudo. “Sdo as circunstiancias do objeto que oferecem as
pistas para que o pesquisador capte a mediagdo ‘por exceléncia’, isto ¢, aquela ou aquelas
cuja interferéncia afeta de maneira singular o processo de comunica¢do” (SANTOS &
LIMA, 2006, p. 110). Assim, é na experiéncia midiatica dos agricultores, considerando os
diferentes contextos de mediagdo, que buscamos elementos para compreender a relagéo

entre comunicacao e desenvolvimento local.

A comunicacao midiatica na perspectiva do desenvolvimento local

Os madltiplos usos das tecnologias da informacdo e comunicagdo nos diversos
contextos da vida social (instituicdes publicas, empresas privadas, familias e individuos)
tornou-se uma caracteristica marcante da sociedade contemporanea, sempre atrelada a
termos como “inovagdo” e “desenvolvimento”. A expansdo destas tecnologias criou novas
formas de comunicar e interagir, modificando as relagdes sociais, reverberando tanto na
vida coletiva como individual. Por este prisma, ndo se pode negar que O acesso a
informacdo e o desenvolvimento de determinados contextos — entre eles o meio rural -
estd cada vez mais vinculado a presenca de distintas tecnologias e a habilidade dos
usuarios com os diferentes dispositivos tecnologicos.

As mudancas nas logicas dos processos de comunicacgédo tém inspirado estudiosos de
diversos campos sociais no esforco de caracterizar e melhor compreender essa nova
realidade comunicacional. Também parece ser consenso, sobretudo na comunidade
académica (VERON, 1987; BRAGA, 2006; FAUSTO NETO, 2006; MIEGE, 2009;
GOMES, 2010), a existéncia de uma sociedade em midiatizacdo pautada no uso crescente
de tecnologias digitais e na incorporacdo de novas formas de comunicacdo e circuitos
interacionais as praticas cotidianas dos individuos, por meio da circulacdo de informacoes

em rede.



§35% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

A compreensdo da trajetdria da sociedade rumo a midiatizacdo implica considerar
dois eixos interligados: de um lado o tempo que nos insere numa perspectiva de continua
evolucdo tecnoldgica; de outro, a dimensdo qualitativa dessa evolugdo, que traz consigo
uma complexidade cada vez mais crescente nas relacdes, interrelacbes e interconexdes
humanas (GOMES, 2010, p. 1). E nesse duplo processo que se inscreve a midiatizacdo
como parte integrante do desenvolvimento da sociedade moderna.

Nesse contexto de midiatizagdo, a internet tem sido considerada vetor principal das
transformacBes comunicacionais por proporcionar, de forma simultnea, instantanea e
global, a possibilidade de conexdo e interagdo em tempo real através de dispositivos
digitais, alterando a nogdo espago-tempo, com reflexos nos modos de sociabilidade. Fato é
que as tecnologias digitais disponiveis atualmente — e também os meios tradicionais de
comunicacdo — estdo entrelacadas as préaticas cotidianas e contribuem para modificar os
modos como os individuos se comunicam, interagem e compartilham informacoes.
Entretanto, embora se reconheca uma prevaléncia das midias na sociedade, ndo se pode
ignorar que alguns contextos ainda convivem com a precariedade no acesso ou com a
exclusdo dos ambientes digitais e, por conseguinte, das redes informacionais.

As redes se apresentam como instrumentos potencializadores, como formas de
melhorar a comunicacdo, de possibilitar 0 empoderamento dos sujeitos e de ampliar a
capacidade de intervencdo criativa sobre o real. De acordo com Martin-Barbero (2003), o
mundo atual é constituido por “redes e fluxos”. Se por um lado o fendmeno da aldeia
global, com sua permanente interconexd@o, enfraquece as fronteiras nacionais, por outro,
promove pontos de contato e interacbes globais que, a sua vez, terminam por ativar
capacidades locais. Como assinala o autor, as redes ndo constituem unicamente o espago no
qual circulam o capital, mas também “um lugar de encontro de multiddes de minorias e
comunidades marginalizadas ou de coletividades de pesquisa e trabalho educativo ou
artistico”. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 59).

Deste modo, as redes sociais formadas por movimentos com marcas identitarias
fragmentadas (HALL, 2006) entram na disputa ideoldgica pela inclusdo de um determinado
idedrio, através dos instrumentos que atuam como mediadores simbdlicos da agenda
publica. Na América Latina, experiéncias com comunidades indigenas, quilombolas e
campesinas demonstram o interesse em se apropriar das novas tecnologias informacionais
para criar formas alternativas de comunicacéo, de informacgéo e de construgdo de capital

social (SANTOS & LIMA, 2011, p. 49). O que se observa, entretanto, é que, na maioria dos
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casos, 0 uso das redes ainda é limitado e os produtos dessas apropriac6es ficam restritos ao
ambito das comunidades. O trabalho para dentro da comunidade resulta que as criticas e as
reivindicagdes da populacdo desse contexto popular ndo conseguem atingir uma esfera de
poder mais amplo. Este cenario impBe uma série de desafios para a sociedade da
informacéo.

As redes tecnoldgicas e sociais estdo presentes no cotidiano da quase-totalidade da
populacdo mundial, mas a dindmica de negociagdo de sentidos e 0 uso de bens materiais e

culturais sdo campo de disputa como explica Martin-Barbero:

Estamos diante de uma profunda reconfiguracdo das culturas — camponesas,
indigenas, negras —, que responde ndo somente a evolucdo dos dispositivos de
dominacdo, mas também & intensificacdo de sua comunicagdo com as outras
culturas de cada pais e mundo. No interior das comunidades, esses processos de
comunicacdo sdo percebidos ao mesmo tempo como outra forma de ameacga a
sobrevivéncia de suas culturas e como uma possibilidade de romper a excluséo,
como experiéncia de interacdo que comporta risco, também abre novas figuras de
futuro, pois ha nessas comunidades menos complacéncia nostalgica para com as
tradicBes e maior consciéncia da indispensavel reelaboracdo simbdlica que exige a
construcdo do futuro. (2003, p. 64-65).

Importante considerar que 0s processos comunicacionais envolvendo midias
diferenciadas ndo sdo excludentes, mas, ao contrdrio, mantém uma relagdo de
complementariedade, ainda que um ou outro seja mais visivel. A ampliacdo do campo
midiatico resultou na oferta de uma pluralidade de dispositivos pelos quais 0s meios de
comunicacdo distribuem seus conteudos, promovem a interacdo dos individuos e criam
novas identidades culturais. Conforme explica Miege (2012), indubitavelmente os
consumidores esperam que 0S novos meios se distingam dos anteriores, privilegiando
praticas comunicacionais menos dirigidas e mais interativas. Entretanto, isto ndo implica a
substituicdo dos meios de comunicacdo de massa no acesso individual a informacdo: O que
acontece € que as tecnologias se somam aquelas ja existentes, com alguma adaptacédo da
audiéncia e, deste modo, novos e antigos meios se encontram em um mesmo contexto e se
complementam’,

A despeito dessa convivéncia pacifica entre midias Orozco (2007) assinala ndo s6 o
carater de complementariedade, mas também a interdependéncia entre as tecnologias:

“Todos os meios, velhos e novos, assim como as diversas tecnologias videoeletrdnicas e

7 Bernard Miége, em conferéncia realizada durante o Seminério “Fundamentos Sociais das Tecnologias de Informagéo e
Comunicagdo”. PPGCOM/ Unisinos. S&o Leopoldo (RS/Brasil). Abril de 2012.
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digitais que os tornam possiveis, coexistem conformando ou ndo convergéncias no sentido
estrito, porém, se constituindo cada vez mais sistemas comunicativos complexos”
(OROZCO, 2007, p. 102). Do mesmo modo, o desenvolvimento de novas praticas
comunicacionais a partir do uso das redes ndo implica o abandono de praticas anteriores,
possiveis pelo uso de outras tecnologias.

No contexto comunicacional das comunidades em estudo observamos o consumo de
rédio, da televisdo e de internet, sendo as midias televisiva e radiofonica predominantes
entre os agricultores. Nos processos interacionais destacam-se trés fatores determinantes do
consumo midiatico: a cotidianidade familiar — que envolve sentimentos, tensdes e conflitos
- 0 ritmo do trabalho - que determina a temporalidade social e condiciona o fazer cotidiano
- e a competéncia cultural - baseada na heranca étnica. Estes espacgos estdo interligados e
representam as principais mediagdes entre os agricultores e 0s meios de comunicacao,
interpondo-se como agentes definidores do que, quando e como consumir e das praticas que
extrapolam esse consumo.

Desta forma, o consumo de midias, além de proporcionar informacdo e
entretenimento, favorece tanto a criagdo de novos modos de interagdo como a manutencao
de préticas tradicionais na vivéncia do dia a dia, como reunir a familia ao redor da mesa
para assistir a determinado programa, noticioso, politico religioso ou outro género. Do
mesmo modo, a audiéncia marcada pelo reconhecimento da programacdo a partir das
atividades cotidianas, ajuda a conservar a centralidade do trabalho na vida dos agricultores.
A audiéncia do Globo Rural, principal programa televisivo do género informativo rural,
confirma esta percepcdo. A maioria dos entrevistados declarou buscar no programa
informac0es que sejam Uteis para a atividade rural.

Ao mesmo tempo em que funcionam como agentes de sociabilidade, os meios de
comunicacdo também contribuem para a conservagdo de praticas culturais no cotidiano
rural, seja por fortalecer as dindmicas comunicacionais e a interacao entre os individuos e
seus grupos de convivéncia, seja por proporcionar conhecimentos praticos aos agricultores.

O interesse por conteudos relacionados ao trabalho rural ndo se restringe ao contexto
da producgdo agricola. Os agricultores entendem o acesso & informagdo como fator de
inclusdo. Estar bem informado provoca um sentimento de pertencimento a comunidade e
outros grupos sociais. Assim, a dinamica de consumo também contribui para ampliar a
circulagdo de conteudos informativos, favorecendo a socialidade dentro e fora da

comunidade.
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A socialidade (MARTIN-BARBERO, 2006) diz respeito ao contexto social e cultural
do sujeito, a cotidianidade onde se d&o as relacbes e como sua subjetividade interfere em
seu contato com o mundo. Esta intimamente ligada as praticas construidas pelos
agricultores na cotidianidade, segundo o modo como se relacionam, tendo em vista as
relacdes de trabalho e o contexto sociocultural. Sendo assim, € com base na cultura de
valorizacdo do trabalho que os agricultores estabelecem também suas relagdes sociais e
atribuem sentidos aos contetidos consumidos, seja opinando favoravel ou contrariamente ou
apenas “replicando” as informagdes no diadlogo com os distintos grupos sociais.

Em seu carater ativo, a comunicacdo constitui um componente indissociavel da
experiéncia, da pratica e da interacdo, ocupando lugar de composicdo dos fendémenos
sociais. Na perspectiva da comunicagdo como eixo organizador da vida social, as
experiéncias comunicacionais dos agricultores, envolvendo dispositivos midiaticos e ndo
midiaticos, ndo podem ser pensadas como um elemento figurante, pois passam a exercer
importancia central na composicdo dos diversos aspectos da cotidianidade rural. E neste
sentido que a comunicacdo pode exercer importante papel no desenvolvimento de
comunidades rurais, especialmente a partir do uso da internet.

Observa-se que entre os agricultores de Tuiuty, o uso desta tecnologia também se
configura a partir de demandas locais das comunidades e que vem contribuindo para
potencializar as relagbes comerciais e a oportunidade de negocios, ampliando as
possibilidades de oferta e negociacdo da producdo agricola, por meio de sites de empresas
especializadas, e a inser¢do de praticas de consumo voltadas para potencializar as atividades
agricolas, por meio de precos mais acessiveis.

Os agricultores com maior familiaridade com a ferramenta articulam as operagoes -
de modo individual ou em grupo - em sites de empresas especializadas, para compra de
produtos relacionados a atividade agricola a precos mais acessiveis ou para venderem seus
produtos. Com base nos pressupostos de Orozco (2002, p. 20), “essas interagdes
comunicacionais envolvem mediacdes distintas porque a constru¢cdo do sentido de uma
determinada mensagem depende de fatores diversos como a subjetividade, as crengas, as
relacBGes de classe, de género, entre outros fatores que se manifestam de acordo com o0s
distintos contextos”.

Deste modo, consideramos que entre os agricultores estudados o consumo midiatico

ocorre a partir de trés comunidades de apropriacdo e mediacdes institucionais privilegiadas:
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o trabalho, a familia e a etnia. E em funcio destes fatores que estes individuos passam a
consumir os contetdos veiculados pelos diversos meios de comunicagdo de massa.

Mais do que vinculo com a midia, o transito diario dos agricultores entre os diversos
dispositivos midiaticos demonstra um novo modo de conformagdo da vida rural, efetivado
nas experiéncias midiaticas cotidianas, seja via comunicacdo em rede ou pelas formas
tradicionais da midia. Neste sentido, convém ressaltar que frente a vasta oferta de midias o
consumo dos conteudos ndo se restringe ao espaco da interacdo com a tecnologia.
Acionados pelos agricultores, meios tradicionais e novas midias funcionam como
operadores semanticos de acordo com o lastro cultural de cada individuo, sem
desconsiderar a existéncia de l6gicas de negociacdo e disputa de sentidos.

E inegavel que o uso da internet amplia as possibilidades de acesso a informagcoes,
permitindo aos agricultores experimentar novas dindmicas comunicacionais, com reflexos
nas praticas de socialidade, na perspectiva de integracdo campo/cidade e no
desenvolvimento local, no entanto, a tecnologia ainda é vista como novidade por muitos

agricultores que enfrentam o desafio de vencer as dificuldades no seu manuseio.

Algumas consideragdes

Ha uma forte vinculacdo dos agricultores com 0s meios de comunicacdo que se
entrelagam nas relagdes familiares e na dindmica laboral de tal modo que se tornam parte
das tramas cotidianas da familia rural. As interacdes diarias se misturam as interacdes com
0s meios, conformando assim uma trama de sentidos a partir da qual os agricultores se
guiam cotidianamente. Assim, o midiatico estabelece cenarios para rituais vividos no
espaco rural e que transcendem as particularidades deste contexto, colocando o agricultor
como sujeito ativo na relagdo com os meios na medida em que transita nas redes sociais e
nas midias tradicionais e pde em circulacdo informacdes de seu interesse, seja de modo
online ou na interacdo face a face. Importa perceber que os agricultores ndo se colocam
estanques nem restringem a recep¢do ao contato com as midias, mas se posicionam frente a
pluralidade de fatores da vida cotidiana como sujeitos ativos no processo de producdo de
sentidos, a partir dos contedos acessados.

Percebe-se um quadro revelador de mudangas promovidas pela presenca dos meios de
comunicacdo no contexto rural, especialmente a internet. O uso dessa tecnologia vem

moldando as relacOes sociais, possibilitando novas formas de se comunicar e interagir,
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sinalizando novas possibilidades para a realidade rural. Deste modo, considera-se que 0S
meios de comunicacdo exercem importante papel no contexto do desenvolvimento rural, a
partir dos usos que os agricultores fazem destas tecnologias.

As formas particulares com que o individuo rural se relaciona com a midia sdo
evidenciadas por uma série de questdes socioculturais, proprias do cotidiano rural (tradicbes
familiares, lacos solidos de amizade na comunidade, estreita ligacdo com a terra, vinculos
com o trabalho) que se revelam como referéncias de conduta e delegam especificidade ao
consumo midiatico no meio rural, assim como criam uma nova ambiéncia comunicacional
com perspectivas para iniciativas potencializadoras de mudancas no contexto rural.

A realidade comunicacional nas comunidades pesquisadas nos coloca duas questoes:
se por um lado o rural ainda conserva singularidades préprias, por outro esta cada vez mais
inserido em uma sociedade global onde os meios de comunicagéo funcionam como vetores

de mudancas e legitimacdo do processo de desenvolvimento.
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