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“Téa narede”: A interacdo transmidiatica nas coberturas de eventos esportivos pela TV
Esporte Interativo como um novo padréo na televisdo aberta’

Giordano Bruno Medeiros e Oliveira?
Fabiano José Morais da Silva®
Resumo

O artigo analisa as transmissdes esportivas realizadas pela TV Esporte Interativo na era da
convergéncia midiatica. Partindo dos principios sobre convergéncia e contetdo transmidia de
Henry Jenkins, é abordado o uso da interacéo e das coberturas transmidaticas realizadas pela
Esporte Interativo como um elemento que a diferencia das demais emissoras de sinal aberto
que cobrem esportes no pais. A evolucdo dessas coberturas esportivas também é estudada, ja
que para chegar até o momento de convergéncia, muitos passos foram trilhados pelas
emissoras tradicionais. Analisa-se, também, a formacdo de um novo modelo de cobertura
esportiva, que pode ou ndo ser seguido pelas demais TVs brasileiras.
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Introducéo

As transmissdes esportivas no Brasil sempre foram eventos de grande audiéncia, seja
pelo radio ou pela televisdo. O brasileiro parece nascer com uma vocagdo para 0 esporte e a
midia € uma das responsaveis por essa paixdo, divulgando eventos e contando a historia para
0s mais distintos lugares desse pais.

O crescimento da midia, ndo por acaso, esteve sempre aproximado ao crescimento dos
esportes no Brasil, tomando por base o radio, que se expandiu no pais na mesma época em
que o futebol comecou a se profissionalizar e virar paixdo nacional. A televisdo s6 fez
aumentar o sucesso do esporte no Brasil, importando figuras ja conhecidas do radio para
abrilhantar ainda mais as coberturas e fazer o Brasil assistir “ao vivo e em cores” as principais
vitdrias da Selecdo Brasileira ou aqueles jogos marcantes para o torcedor nos campeonatos
nacionais e internacionais de clubes.

Mas ndo foi s6 o futebol que teve seu crescimento aliado a algum tipo de midia. O

volei, por exemplo, contou com a colaboracdo de um personagem importante para a narragdo
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esportiva: Luciano do Valle. Foi através da voz dele e das imagens da TV Bandeirantes que o
Brasil conheceu o esporte que hoje é considerado o segundo na preferéncia dos brasileiros. E
0 que seria entdo das corridas vencidas por Ayrton Senna sem a voz de Galvdo Bueno? Ou o
que seria do boxe sem as imagens transmitidas pela TV Globo no meio da madrugada?

Mas, assim como 0s esportes tem suas nuances, a midia também passa por
transformacdes, e muitas vezes de forma acelerada. Atualmente, vivemos numa fase de
convergéncia midiatica e de expansdo da internet, seja via celular, computador, tablet ou até
mesmo do aparelho de televisdo digital.

Coincidéncia ou ndo, o brasileiro ganhou na era da convergéncia digital um novo canal
de esportes. Inicialmente, o Esporte Interativo tinha uma programacdo independente dentro da
grade da RedeTV. Comecou transmitindo jogos de futebol de campeonatos europeus e tinha
como caracteristica principal a participacdo do torcedor por meio de SMS, além da
implantacdo de uma linguagem irreverente.

Mas como o mercado de televisdo estava em expansdo surgiu a oportunidade, atraves
das antenas parabdlicas, da criacdo do primeiro canal exclusivo de esportes na tevé aberta.
Esse marco na historia televisiva do pais tinha que romper as barreiras da tradicdo, ou seja,
tinha que procurar uma forma de atracdo para o espectador, e nada melhor que aproveitar a
era da interatividade para contar com a contribui¢do do torcedor no objetivo de incrementar
diferencas nas suas coberturas de eventos esportivos.

Além de chegar ao mercado televisivo ja mostrando o seu diferencial, outro fator que
pode ter servido de estimulo para o Esporte Interativo incentivar a interacdo do publico com a
programacdo da emissora é o fato de ter iniciado com presenca apenas em satélites Banda C,
isto é, em antenas parabdlicas. Como nédo tinha nenhum medidor de audiéncia nesse tipo de
antena, uma das solugdes foi chamar o publico para dentro de sua transmissao, despertando

assim o interesse de patrocinadores.

“A  resposta estava no marketing de resultado ja estabelecido
anteriormente. Com os resultados da interatividade era possivel mostrar aos
potenciais anunciantes que havia pessoas dando atengdo a programacao, o
gue poderia significar que a propaganda poderia ser realmente vista por
aquelas pessoas. Com esse modelo, o Esporte Interativo conseguia sair do
modelo agéncia-instituto de pesquisa, e entrava em contato direto com 0s
potenciais anunciantes da programacdo.” (CHIMENTI; RODRIGUES;
SILVA & VAZ, 2009, p.5).
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Hoje em dia, a TV Esporte Interativo estd presente também nas operadoras de TVs por
assinatura e tem o sinal aberto em UHF em alguns estados do pais. Com uma presenca
marcante na programacao esportiva da tevé brasileira, fica o questionamento: A TV Esporte
Interativo pode estar contribuindo para implantar um novo jeito de transmisséo esportiva na

tevé aberta?

Padrao classico das TVs abertas

Desde a sua criagéo a televisao surgiu com o0s objetivos principais de entreter e
supervalorizar a imagem. No Brasil a histéria da televisao esta muito ligada ao radio, ja que a
tevé importou profissionais das principais emissoras radiofonicas para fazer suas
programacdes. Com o futebol ndo foi diferente. As principais emissoras de tevé aberta no
Brasil fundamentaram suas transmissdes através do padréo ja estabelecido pelo radio.

No entanto, algumas alteragdes tinham que ser realizadas. O telespectador queria
novidade e transmitir um evento esportivo com a mesma linguagem do radio, além de apenas
uma ou duas cameras na cabine, distantes do campo de jogo, se tornava enfadonho para o
publico.

A partir dai, entdo, a tevé brasileira comecou a criar 0 seu estilo padrdo de coberturas
esportivas. As cameras passaram a ser espalhadas por todo o local do evento, 0s componentes
das equipes de transmissdo passaram também a cuidar da imagem e do figurino e, a narracéo,
embora baseada na escola radiofonica, diminuiu a intensidade e deixou de ser descritiva para
ser ilustrativa, isto é, deixou de contar todos os detalhes que acontecem durante um evento

para apenas explicar o que esta sendo mostrado pelas cameras.

A norma de transmissdo na TV, por tradicdo e pelo sentido migratério dos
profissionais de radio, &, antes de mais nada, a supervalorizagdo da imagem.
A TV fala por si s6 e ndo esconde segredos. Nas TVs abertas a narracdo
deve ser mais ilustrativa e o contedo, mais ancorado. Quando digo
ancorado estou me referindo & maneira pela qual vocé vai conduzir a
transmissdo. Deixe a bola rolar e apenas siga 0s movimentos, usando
somente 0 seu carisma e suas qualidades essenciais. (SCHINNER, 2004.
p.77)

Ao passar dos anos a diferenca entre o radio e a televisdo passou a ficar bem clara.
Enquanto o primeiro meio usa mais da criatividade, do poder da eloquéncia e da emocao

extremada, a tevé se preocupa com a nitidez das informacdes, ou seja, mostrar aquilo que esta
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sendo narrado com a melhor imagem possivel e a narracdo mais contida, sem tanta vibragéo e
mais informativa.

O padréo cléssico de transmissdo de eventos esportivos no Brasil é bem semelhante
entre as emissoras de tevé aberta. Geralmente hd uma equipe com narrador, comentaristas e
reporteres bem definidos, o que até diferencia das emissoras dos Estados Unidos, por
exemplo, que se caracterizam pelo dialogo entre dois “narraristas” durante a transmissdo, ou
seja, 0S personagens narram e comentam o espetaculo ao mesmo tempo.

Independente do esporte, a maior preocupacao da televisdo é promover o espetaculo,
por isso sdo usados os maiores artificios de imagens possiveis numa transmissdo. A ideia é
levar o telespectador para dentro do evento, mesmo estando sentado na poltrona de sua sala-
de-estar. Outra caracteristica da televisdo é fornecer o maior nimero de dados possiveis,
desprendendo-se assim de apenas contar o que ja estd sendo mostrado pela imagem, para
acrescentar informagdes relevantes para quem gosta de esporte.

Sem o recurso da fantasia, do “direito de mexer com o imaginario” do
telespectador apenas com palavras, a televisdo apelou para um recurso muito
forte na disputa pelo torcedor. Ela passou a fornecer aos locutores e
reporteres um banco de dados, com nimeros sobre tudo, numa tentativa de
suprir essa possivel falta de detalhes na transmissdo com a informag&o. Estas
informacBes ocupam um espaco importante na transmissdo, pois preenchem
alguns espacos que poderiam ficar “vazios” durante a partida (quando os
locutores ndo tém o que dizer, pois a imagem ja diz tudo, ou seja, situagdes
de extrema redundancia). (BRINAT]I, 2005. p.48)

Agregando todas essas caracteristicas 0 esporte passou a fazer parte das grades de
programacdo das mais variadas emissoras abertas entre as décadas de 60 e 80. Entre as
principais estavam a TV Tupi, Globo, Excelsior, Manchete, Record e Cultura. Mas o esporte
comecgou a se tornar um show a partir da inovacdo do Grupo Bandeirantes, que através da
promotora de eventos esportivos Luque, do narrador esportivo Luciano do Valle, comecgou a
transmitir eventos espalhados por todo o pais, além de também eventos internacionais.

A Bandeirantes, inclusive, impulsionou a audiéncia de ligas europeias de futebol,
como o Campeonato Italiano e de esporte olimpicos. A emissora €, inclusive, a principal
responsavel pelo crescimento do volei no Brasil, ja que ela promovia 0s eventos, com jogos
de vblei no Maracana e que eram narrados por um locutor muito respeitado na epoca, Luciano
do Valle. Outro evento que repercutiu bastante com a transmissao da TV Bandeirantes foi a

NBA, liga de basquete americano, que também fez com que o esporte se tornasse “febre” no
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pais. Os Jogos Olimpicos e Pan-americanos também eram transmitidos na tela do até entéo
“Canal do Esporte”.

O formato de transmisséo, entretanto, era bem semelhante em todos esses eventos. Os
narradores, geralmente pessoas bem respeitadas no meio, eram os donos das transmissdes; 0s
comentaristas eram sempre pessoas entendidas do esporte, geralmente ex-atletas. A
reportagem in loco ficava restrita apenas para eventos no Brasil. Nos eventos promovidos pela
emissora na década de 80, ja se buscava o show de imagens e a grande quantidade de
informacdes predominava. A tevé fazia de tudo para mostrar a participacdo da torcida,
imagens de vestiarios e reportagens exclusivas com atletas. Pode-se dizer, entdo, que a década
de 80 foi o “apice” da Rede Bandeirantes em tempos de esporte.

A Rede Globo, no entanto, percebeu que a compra nos direitos de eventos esportivos
era, sim, um negocio lucrativo e passou a investir intensamente nas transmissdes,
principalmente com os campeonatos estaduais e o brasileiro. Ate entdo, 0s campeonatos
nacionais de futebol haviam sido mostrados apenas por Record e Bandeirantes. A Globo
ficava restrita a transmissdes de Formula 1, Copa do Mundo de Futebol, entre outros eventos
considerados de grande importancia. A partir dos anos 90 a concorréncia da TV Globo tirou
das demais emissoras o direito de transmitir os principais campeonatos nacionais de futebol,
fazendo com que também muitos profissionais migrassem para a emissora carioca. Apesar do
monopolio, a Rede Globo com todo seu poder de alcance, fez o esporte chegar nos mais
distintos pontos do pais e contribuiu para uma evolugéo nas coberturas esportivas.

O grande nome da emissora ha muito tempo €, sem duvida, Galvao Bueno. O estilo de
narracao ufanista e vibrante em momentos chaves do jogo inspiraram uma escola de narracao
dentro da prépria emissora. No entanto, o narrador mais famoso do Brasil ndo é unanimidade
no quesito admiracdo. Além de Galvdo Bueno, a TV Globo ainda conta com uma extensa
equipe de comentaristas, dividida entre ex-atletas, ex-arbitros, treinadores e jornalistas. A
equipe de reportagem também € grande, mas nem sempre a emissora conta com repdrteres
especialistas no esporte, 0 que pode ser considerado por alguns especialistas como um ponto
fraco, ja que muitas vezes os reporteres, principalmente das afiliadas, ndo tem o know how da
transmissao.

Com toda a estrutura e com direito de transmissao dos principais eventos esportivos, a
Globo consegue cumprir seu objetivo de dar um show nas coberturas de esportes. Seja em

jogos olimpicos, transmissdes de boxe ou MMA, futebol ou vdlei, a turma do plim plim*

4 Alcunha dada a Rede Globo devido a sua vinheta tradicional.
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consegue mostrar as melhores imagens e, através da equipe de locucdo, passar um grande
numeros de informacdes relevantes ao telespectador.

No entanto, h4d um grande diferencial nas coberturas entre as emissoras tevé historicas
no Brasil, que j& foram citadas anteriormente, para um novo modelo de transmissdo que vem
sendo adotado de acordo com a evolugdo tecnoldgica. As emissoras tradicionais, muitas
vezes, “param” no tempo e ndo inovam na forma de transmitir.

A Globo, por exemplo, ainda tenta aproximar o espectador para dentro da transmissao
usando o recurso da interatividade. Porém, a emissora estipula apenas um ou dois periodos da
transmissdo para revelar a opinido ou pergunta do torcedor. J& nas demais emissoras de
televisdo aberta, o estilo classico ainda continua firme, restringindo a cobertura esportiva

apenas para a equipe de transmisséo.

Entra em campo a TV Esporte Interativo

Como o proprio nome ja diz, a TV Esporte Interativo surgiu com uma nova proposta
na tevé aberta, isto &, fazer com que o publico também participe da programacdo. Além disso,
outro marco do Esporte Interativo é ser o primeiro canal de televisdo aberto que tem o
conteddo voltado exclusivamente para o esporte, e isto faz toda a diferenca, ja que no Brasil
ainda ha uma grande parcela da populacdo que ndo tem acesso a TVs por assinatura.

Nesta nova emissora de tevé aberta, que pode ser captada por antena parabdlica em
todo o Brasil, além de TVs por assinatura e dispositivos como computadores, tablets e
celulares, a interatividade é a caracteristica mais forte. Seja nos jogos de futebol ou na
transmissdo de qualquer outro evento esportivo, o torcedor tem sua opinido exposta ao Vivo,
seja pra reclamar de arbitragem, elogiar algum jogador, criticar ou parabenizar os narradores e
comentaristas. Tudo isso é fortalecido pelo avanco tecnoldgico, como por exemplo, o forte
crescimento de redes sociais como o Twitter e o Facebook.

De acordo com Jenkins (2006, p.29), as midias estdo em processo de transformacéo
devido ao avango tecnoldgico, isto é, midias tradicionais como a televiséo, buscam formas de

promover estratégias para se adequar ao processo de convergéncia midiatica.

Por convergéncia refiro-me ao fluxo de contetdos através de maultiplos
suportes midiaticos, a cooperacao entre maltiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratério dos publicos dos meios de comunicagdo, que vado
a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam. Convergéncia ¢ uma palavra que consegue definir transformacdes
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tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de quem esta
falando e do que imaginam estar falando. (JENKINS, 2008, p.27)

Aproveitando-se deste momento de convergéncia midiatica, o Esporte Interativo criou
um website que transmite todo o seu contetdo ao vivo, chamado de EIl Plus. Através desta
pagina a emissora consegue atingir publicos modernos e leva 0 mesmo conteldo da tevé
aberta para dispositivos como smartphones, tablets e computadores. Como consequéncia
desta nova realidade midiatica, a TV Esporte Interativo ndo poderia mais fazer suas
transmissGes a moda antiga, seguindo os padrGes ja impostos na televisdo aberta. O
consumidor passa a ter outra visdo e quer também fazer parte da programagao.

No caso das transmiss@es esportivas, a TV Esporte Interativo usa muito bem o artificio
da interacdo para cativar os fas. No best seller Cultura da Convergéncia, Jenkins (2006, p.29)
a interacdo entre publico e transmissédo € tratada como cultura da participacdo. Outro fator que
deve ser considerado na analise da nova postura de transmissdo por parte do canal Esporte
Interativo é a chegada da televisdo digital no pais, fato que ocorreu simultaneamente com o
surgimento e crescimento da emissora. Portanto, a televisdo digital, aliada aos mais diversos
dispositivos tecnoldgicos pode ajudar a primeira emissora esportiva na tevé aberta a criar uma

nova forma de transmissao no Brasil.

A partir da implantagdo de um sistema de televisdo digital no Brasil, a
convergéncia se torna ainda maior, visto que além do aumento da definigdo
de imagem e qualidade de som, ha a possibilidade de transmissdo de TV em
dispositivos mdveis como celulares, e também a interatividade através do
televisor, uma interface ja conhecida do grande publico. Neste sentido, tanto
a internet quanto celulares se tornam tecnologias chaves no futuro da
industria da TV, ja que parece existir uma tendéncia de convergéncia de
tecnologias e midias. (CHIMENTI; RODRIGUES; SILVA; VAZ, 2009 ,p.5)

Com a formacdo de um novo tipo de telespectador e um novo método nas
transmissGes, 0 Esporte Interativo também teria que se adequar a linguagem do novo publico.
Partindo do pressuposto de que o esporte € motivo de animagdo para a maior parte dos
brasileiros, a emissora trata suas transmissdes de uma forma leve, sem muitos padrdes
estipulados, e falando a linguagem da “galera”, transmitindo emog¢do para quem estiver
assistindo em qualquer aparelho. E ja que a TV Esporte Interativo abre espaco para o torcedor
participar em qualquer momento da partida, ela deve continuar o didlogo com a mesma
linguagem do comentéario. Desta forma, muitos borddes foram criados ao decorrer dos eventos

esportivos mostrados pela emissora e se tornaram marca desse novo jeito de transmitir
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esporte. Frases como “Vai apanhar de cinta”, dita quando um jogar erra um lance
aparentemente facil, ou “Ra-ti-nh6!”, caracterizam a cobertura do canal, que tenta aliar a
emocdo do esporte com o humor tipico do publico que geralmente acompanha esportes no
Brasil, assim caracterizando o que SCHINNER aborda como estilo livre de transmisséo.

O estilo livre depende exclusivamente do carisma e das possibilidades do
profissional do microfone, e pode ser ouvido nas emissoras de radio e em
TVs abertas. Por caracteristicas proprias, este narrador costuma ser ousado,
irreverente, criativo e sedutor nas palavras, além de possuir um arsenal
ilimitado de borddes. O narrador carismatico € uma espécie de mestre-de-
cerimonias (MC) e usa sempre a emogao extremada e vibrante para atrair seu
publico. Em geral, por todas as qualidades e defeitos, este locutor tem um
altissimo grau de simpatia (aceitagdo), mas também um consideravel grau de
rejeicdo por parte do ouvinte. Ndo ha meio-termo. A emocdo é o fator
principal do evento que esta sendo transmitido. Este narrador capitaliza
audiéncia e garante bons anunciantes & sua emissora. E um animador de
estadios. Ja o estilo orientado segue os padrdes estipulados pelo formato da
emissora, gue define uma linha de transmissdao em que todos os locutores
costumam seguir a mesma cartilha. E mais usado por emissoras que tém uma
linha editorial mais conservadora e pela maioria dos canais esportivos por
assinatura. A narracdo orientada é mais discreta e a emocao € parte natural
do evento que esta sendo transmitido. Tem como férmula o sistema DDD,
ou seja, deve ser descritiva, discreta, porém dindmica, dentro das
possibilidades que o evento oferece. As principais caracteristicas sdo a
técnica, a ponderacdo, a assertividade, junto com a emocéo contextual, nada
além disso. (SCHINNER, 2004, p.194).

Embora a TV Esporte Interativo promova uma nova linguagem e um novo formato de
comunicagdo com o torcedor, deve-se observar que muitas caracteristicas ainda sao mantidas
do padrdo cléassico exibido na tevé aberta. A equipe de transmissdo, por exemplo, é
praticamente a mesma das vistas em emissoras classicas como Globo, Bandeirantes e Record.
E composta de narradores, comentaristas e repdrteres de campo. Neste caso a mudanca é mais
sobre o comportamento dos personagens do que sobre a presenca deles na programagéo.

A interatividade também n&o € marca apenas do Esporte Interativo na tevé aberta, mas
sim, a maneira de como ela ¢ feita. Os detalhes da diferenciacdo entre a TV Esporte Interativo

e as demais séo analisadas a seguir.

Analise das transmissdes da TV Esporte Interativo
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Para comprovar a criagdo de um novo estilo de transmissdo esportiva no Brasil foram
analisadas trés coberturas de eventos esportivos pelo canal Esporte Interativo, sendo as trés de
esportes diferentes, contendo também narradores e comentaristas diferentes. O primeiro
evento analisado foi uma partida do Mundial Masculino de Handebol; depois a final da Copa
do Nordeste entre Campinense x Asa e, para encerrar, foi analisado o evento de MMA
transmitido pela emissora, o Bellator.

O jogo Brasil x Argentina pelo Campeonato Mundial de Handebol aconteceu em 13 de
janeiro de 2013. A TV Esporte Interativo conquistou os direitos de transmitir o evento com
exclusividade. Desta forma, o nimero de participagcdes daqueles que sdo apaixonados pelo
esporte cresceu bastante. Logo no primeiro minuto de transmissdo o narrador, que também é o
ancora na transmisséao, assim como ¢é feito nas demais emissoras, faz a primeira chamada para
participacdo pelo Twitter. Durante a transmissdo, mesmo com a bola em movimento, foram
lidas dezessete mensagens dos telespectadores através da rede social.

Os conteudos das participacfes foram os mais variados, desde perguntas do fa do
esporte ao comentarista até pessoas que apenas queriam brincar e se divertir com a
transmisséo. E diversdo foi o que ndo faltou. Com o Brasil vencendo o jogo, o narrador
mandou a torcida argentina calar a boca; mandou também os operadores de dudio cortarem o
som dos argentinos que apareciam nas imagens e interagiu com o publico.

A irreveréncia sempre foi uma caracteristica forte da emissora, que durante o Mundial

',’

usou frequentemente girias como “ai, papai; ai, papai!” e “Desceu a lenha, desceu a
machadada”. Acabou sobrando, também, para o site do campeonato, que foi criticado ao vivo
pela equipe de transmissdo. O grito de gol na maioria das vezes foi mais longo do que o
convencional, numa tentativa de emocionar o publico. O comentarista, sempre mais
controlado, falava apenas das regras do jogo e de andlises téticas sobre as duas equipes.

Ja na Copa do Nordeste, competicdo que levantou o nome da TV Esporte Interativo
em 2013, a cobertura foi realizada com a maior estrutura que a emissora poderia oferecer. A
equipe responsavel por narrar o jogo contou com André Henning, principal e mais irreverente
narrador da emissora, com 0s comentaristas Vitor Sérgio Rodrigues e Ricardo Rocha, além de
reporteres como Alexandre Gimenes e Monique Danello.

A participacdo dos telespectadores ficou reservada ao Twitter novamente. Ao todo,
guinze mensagens do publico foram lidas na transmissdo, a maioria delas com sétiras a
jogadores e até mesmo com a equipe do Esporte Interativo. O feedback da equipe quase
sempre era mantido. O torcedor, que queria mesmo era se divertir com 0 esporte, enviou
mensagens falando que estava assando churrasco e o narrador respondia “mal passada, por
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favor”, ou em outra ocasido, o torcedor falou que ja estava preparando a carreata para
comemorar o titulo, o que acabou rendendo uma boa discussdo entre narrador, comentarista e
reporteres sobre se estava cedo ou ndo para preparar a carreata. Mas as brincadeiras ndo se
restringiam apenas a locugdo. As imagens feitas em todo o Estadio Amigdo® mostraram 0s
mais irreverentes tipos de torcedores que frequentam estadio de futebol. Torcedores
equilibrando bola na cabeca, com faixas de campedo, mesmo no inicio do jogo, ou com
cartazes, eram sempre mostrados e também comentados pela equipe.

J& no Bellator 95, evento de MMA transmitido no dia 4 de abril de 2013, a equipe de
transmisséo foi mais reduzida e contou apenas com narrador e comentarista. As participagoes
do publico foram realizadas pela pagina do Espore Interativo no Facebook. A estratégia da
emissora até que acaba dando certo, ja que durante a transmissao a pagina do canal € bastante
visualizada pelos fés das artes marciais que, inclusive, corrigiram diversas vezes o narrador,
pois 0 mesmo frequentemente errava 0s nomes dos golpes, como por exemplo, chamar uma
guilhotina de mata-ledo.

No Bellator os comentarios irreverentes eram sobre as situacdes inusitadas que
aconteciam durante as lutas, como observagdes sobre os cabelos dos lutadores ou a auséncia
deles, satirizando chutes nos 6érgdos genitais e usando de expressdes bem populares como
“cipoada, marretada, entre outras”. A vibragdo ¢ constante durante as lutas, mesmo nao tendo
nenhum brasileiro em atuacdo. Os comentarios, que ficaram sob responsabilidade de Dudu
Ferreira, eram, na maioria das vezes, explicativos e quase sempre criavam um dialogo com

um narrador.

Consideracoes finais

Tendo como base as anélises anteriores de trés tipos de eventos esportivos, é possivel
observar uma linha de transmiss@o bem clara em toda a equipe da TV Esporte Interativo, que
como o proprio nome ja diz, surgiu mesmo com a ideia da interatividade na tevé aberta,
principalmente para o esporte, que ao longo dos anos é transmitido com caracteristicas

compostas entre o jornalismo e o entretenimento.

> Estadio Governador Ernani Sétyro, principal praca de esportes da cidade de Campina Grande. O Estadio
Amigéo, como é chamado pela torcida, foi palco da final da Copa do Nordeste de 2013, disputada ente
Campinense e ASA de Arapiraca.
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A interacdo do Esporte Interativo vem justamente promover na televisdo aberta
brasileira a diversdo nas transmissGes esportivas, que ndo devem ser tratadas como algo
excessivamente formal, mondtono e sem a participagdo de quem ajuda a promover o
espetaculo, o torcedor. Com esse novo pardmetro de transmissdo, ha a liberdade do
telespectador em questionar, opinar ou apenas fazer sua brincadeira em qualquer momento da
transmissao.
As demais emissoras de televisdo aberta ainda tentam se adequar a esse novo tipo de
interacdo na tevé, mas pecam na estipulacdo de normas que acabam restringindo o publico de

participar.

A convergéncia € um processo evolutivo que ndo s6 integra diversas
tecnologias, como estd atento ao surgimento de novas opcdes, 0 que é
sempre desafiante e desestabilizador. Desafiante, na medida em que somente
0 uso pode fornecer o conhecimento de suas possibilidades, permitindo, com
iSs0, a constituicdo da identidade e o estabelecimento dos contornos de sua
prépria gramatica. Desestabilizador, porque se, a principio , parte das
normas e regras de outras midias até encontrar proprio percurso, logo a
seqguir, passa a fornecer estratégias e recursos que, entdo, sdo incorporados
pelas outras midias que o precederam. (DUARTE, 2010, p.16-17)

De acordo com a citagdo acima, € visto no Esporte Interativo esse desafio em integrar
as diversas midias em torno de um sé evento, e ainda por cima, criar a sua nova linguagem
que deve ser direcionada ao seu publico-alvo, que além de ser os telespectadores de tevé
aberta, passa a ser qualquer usuario de aparelhos modernos como smartphones e tablets.

A formula encontrada pela emissora para buscar quebrar essas barreiras foi fazer de
suas transmissdes algo irreverente, que sirva para entreter, além de apenas informar o que
acontece no evento esportivo. Diante dessa realidade, a TV Esporte Interativo cativou um
publico que busca viver a partir de uma tela, seja de televisdo ou qualquer outro aparelho, o
mesmo clima de descontracdo usado nos estadio, ginasios e arenas no Brasil afora.

No entanto ndo se pode dizer que o canal Esporte Interativo revolucionou de forma
total os padrdes ja estipulados na tevé aberta brasileira. A emissora, surgida na década
passada, ainda segue muitos artificios criados desde a época do radio, como a formacéo da
equipe de transmisséo, a presenca de ex-atletas entre os comentaristas, que muitas vezes néo
tem o preparo para assumir a fungéo e o apelo demasiado pelo carisma e emogéo, que é visto
como uma fungéo do narrador esportivo.

A expectativa é que, com a chegada de cada vez mais dispositivos eletrdnicos que

permitam a interacdo, as demais emissoras também quebrem as barreiras do tradicionalismo e
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passem a colocar o apaixonado por esporte dentro de suas transmissdes. Nesse jogo é
permitido dizer que o Esporte Interativo ja abriu o placar sobre as outras emissoras de

televisdo aberta que cobrem esportes no Brasil.
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