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RESUMO

O presente estudo tem como finalidade abordar atrem@o imagética de Neymar, ex-
jogador do Santos FC e atual futebolista do BaneeleC e da selecéo brasileira, “eleito”
pelos meios de comunicacdo de massa como o novbrtagional. O objetivo da pesquisa
€ abordar como o mercado de revistas brasileiro s@msolidando a imagem do jogador
por meio de discursos convergentes e que reiteiamagem sempre positiva do idolo. Esse
protagonismo é conferido por meio da circulacdo dadstas no pais, de diferentes
tematicas e géneros, que consequentemente alavamddeia do sucesso/idolatria do
jogador no cenario nacional.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacéo; esporte; mercado de revistas brasilBieymar;

idolatria.

INTRODUCAO

A concepcao deste artigo integra parte de minhsede;ao de mestrado vinculada
ao programa de Pds-Graduagdo em Comunicacao darsidade Estadual Paulista “Julio
de Mesquita Filho” (UNESP/Bauru) e que aborda asttagdo imagética no mercado
brasileiro de revistas de Neymar, ex-jogador dad&aRC e atual futebolista do Barcelona
e da selecéo brasileira. O objeto de estudo dau@sqnalisa a participacdo do jogador
como protagonista das revistas nacionais, ou degaco a presenca de Neymar como capa

das principais edi¢cdes/publicacdes nacionais. Olegi selecionados para analise referem-
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se ao triénio 2010/2011/2012 e pertencem a segmsgotoalisticos variados: temos
revistas esportivas, de variedades, voltadas aiacpuabasculino, feminino, adolescente etc.
(como, por exemplo, as revistédacar, Epocg Alfa, Istoé Veja e Caprichd. Mesmo
distintas em suas analises e tematicas, essascapd#s constroem um discurso
convergente e, “elegem” Neymar como uma nova delietbe nacional.

O objetivo da pesquishusca a compreensdo do fendmeno midiatico do jegado
Neymar, cuja construcdo imagética presente na nrigheessa nacional da-se por meio de
um recorte que procura validar as caracteristiabsis que devem possuir os novos idolos
da contemporaneidade. Nesse contexto, as publ&dygasileiras em questao utilizam de
sua autoridade/confiabilidade para persuadir ¢srés através da reiteragdo das qualidades
presentes no discurso referente ao jogador, quaipain as caracteristicas/designacoes,
sempre positivas em torno da construcao e aceitiagéovo heroi.

O artigo serd elaborado em duas etapas. Iniciabmeant trabalho analisara
quantitativamente dos dados coletados. Uma orgginzeronoldgica das capas que adotara
como critérios as seguintes categorias: més/anopdbbcacfes, género/tematicas das
revistas, e titulos da publicacdo. A segunda fasepceendera a analise qualitativa do
material. Nesse contexto, as condi¢bes de prodegggendamento da imagem de Neymar
serdo obervadas minuciosamente. Teorias como aet®mte do Espetaculo” e a “Cultura
da Midia”, concepcdes propostas respectivamentas pmlitores Guy Debord e Douglas
Kellner, servirdo como bases para possiveis laitsodre a estruturacdo do protagonismo
do jogador. Nota-se no percurso de Neymar uma cpétidade: o estrelato
precoce/instantaneo. A consolidacao de um persanagge transcende a sua condicao de
origem dentro do espetaculo midiatico; de melhgagtor brasileiro em atividade a grande

estrela brasileira da midia na contemporaneidade.

A EXPOSICAO DE NEYMAR NAS CAPAS DE REVISTAS: APRESENTAGAO E
ANALISE DOS DADOS

Entre os anos de 2010 e 2012 Neymar foi capa dewdétas nacionais. Numero
surpreendente, levando-se em consideracdo os géoemalisticos distintos que veiculam
a ascensao e celebracdo do jogador em territociomad. Nesta etapa a pesquisa elencara
quantitativamente a participagdo de Neymar no mderchrasileiro classificando e

enumerando as revistas por: més e ano das puldgagggmentos jornalisticos e titulos das
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publicagbes. A tabela a seguir exibe cronologicdenem percurso do jogador nas
publicacbes nacionais, conforme proposto nestgoaritncontram-se na pagina cinco as

imagens das capas de revista referidas também cbj@im de pesquisa.

REVISTAS/NUMERO MES/ANO SEGMENTO/ TITULO/LINHA FINA

DAS IMAGENS

Placar Edicédo Especial
(N°1)

PUBLICO ALVO

Esporte TITULO: Especial 40 anos
Santos FC

Abril/2010

Trip (N° 2) Junho/2010 Masculino TITULO: Porra, Dungal!

ESPN (N° 3) Outubro/2010 Esporte TITULO: Neymar: Génio ou
monstro?

Placar (N° 4) Dezembro/201Q Esporte TITULO: Brasil Olimpico

Epoca E(dl\'l%%(; Especial | pezembro/201d Variedades TITULO: 100

Linha fina: Os brasileiros mais
influentes de 2010

Alfa (N° 6) Maio/2011 Masculino TITULO: O Complexo de
Neymar

Linha fina: Rico, genial - e
controlado pelo pai. Algum
problema com isso?

Capricho (N° 7) Junho/2011 Adolescente femining TITULO: Neymar

Linha fina: O cara que, aos 19

anos, transformou-se em idolq,

fala a Capricho do seu lado

colirio e do sucesso com as
garotas

Placar (N° 8) Junho/2011 Esporte TITULO: Rei?

Linha fina: O trono de Ronaldo
ja é dele, mas Neymar vai ter que
buscar na Argentina

Istoé (N° 9) Junho/2011 Variedades TITULO: O mundo particular
de Neymar

Linha fina: A intimidade, o

estilo e os negocios do maior

idolo do esporte brasileiro na
atualidade

Veja (N° 10) Junho/2011 Variedades TITULO: “REYMAR”

Linha fina: Finalmente surge un
craque da linhagem de Pelé

=)

Atrevida (N° 11) Julho/2011 Adolescente femining TITULO: Neymar de atitude

Linha fina: Garoto ame-o ou
deixe-o do momento, ele inventa
penteado, esbanja marra e esta
lotando o estadio de meninas|
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Atrevida GO (N° 12)

Dezembro/2011

Adolescente femining

TITULO: Neymar #euquero

Linha fina: Ficamos na cola do

cara mais cobicado do futebol
mostramos como ele dribla os
jornalistas contra-ataca as
fofocas e goleia o coracdo das
meninas

4]

Placar (N° 13)

Dezembro/2011

Esporte

TITULO: Te cuida, Messi!

Linha fina: Neymar tem bola
para rivalizar com o argentino.
jogando no Brasil

Charme (N° 14)

Janeiro/2012

Adolescente femining

TITULO: Ele é craque!
Neymar

Linha fina: 19 anosse dando

bem no futebol, SOLTEIRO...
Neymar mostrou a que veio. G
jogador desmentiu boatos que
estava namorando. Eu quero!

Loveteen (N° 15)

Fevereiro/2012

Adolescente femining

TITULO: Neymar

Linha fina: Ele disse que é
romantico e gosta de cantar.
Irresistivel? Calma, vocé aind3
nao viu nada!

ESPN (N° 16)

Abril/2012

Esporte

TITULO: Todos querem a
camisa de Neymar

ESPN (N° 17)

Julho/2012

Esporte

TITULO: Apostas de ouro

Linha fina: Quais medalhas o

Brasil ganhara nas olimpiadas?/ A

ESPN responde e traz um gui
para seguir os favoritos

574

Placar (N° 18)

Julho/2012

Esporte

TITULO: Na presséo
Linha fina: Selecdo de Neyma
vai a olimpiada pelo titulo que

falta

Veja Edicdo Especial
Jogos Olimpicos
(N° 19)

Julho/2012

Variedades

TITULO: Londres

Linha fina: Neymar é a esperanga
da medalha de ouro que nunca
veio

Placar (N° 20)

Outubro/2012

Esporte

TITULO: A crucificacdo de
Neymar

Linha fina: Chamado de “cai-
cai” o craque brasileiro vira bode
expiatorio em um esporte ond

todos jogam sujo T
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Os brasileiros mais
influentes em 2010

LAVINIA
VLASAK

0 mundo particular
- -do crague Neymar

Makeem .« ®
Ominutos Z =
-

z.

Te cuida,
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A observagcdo dos dados expostos na tabela (pagiésse quatro) aponta a
crescente veiculacdo da imagem de Neymar no mefwaddeiro de revistas. Em 2010, a
participacdo de Neymar nas publicacdes projetaaaureira enquanto jogador de futebol
em ascensdo. Ou seja, leva-se em consideracaamaagural, o surgimento de uma nova
promessa para o futebol brasileiro. Ainda em s@ugwo ano como jogador profissional
de futebol, as edi¢cbes brasileiras em sua maiaoalse segmento esportivo, como um total
de trés publicacGes sobre o tema, no caso asagW#icar (duas capas) e ESPN. Os outros
segmentos encontrados no mesmo periodo referenm@&e eonvocacao de Neymar para a
Copa do Mundo de 2010, revista TRIP com o titulorf® Dunga”, que mantém a imagem
do atleta ligada ao ambito esportivo. A Ultima cpphlicada ainda no mesmo ano é a da
revista de variedades Epoca, que relaciona a figleraNeymar com 0s outros trés
personagens extremamente midiaticos e “vitoriogens’seus ramos profissionais “eleitos”
como os “brasileiros mais influentes” do ano pelbligagéo.

No ano de 2011, a veiculacdo da imagem do jogasteve presente em oito capas
de revistas. A grande particularidade apresentaelasppublicacbes do ano é a
transcendéncia da figura de Neymar, inicialmenienada aos feitos esportivos, que no
periodo ganha novas teméticas, estrelando edigits\ez mais plurais, de segmentos e
publicos-alvo diversos. Das oito revistas brasikeipublicadas em 2011 apenas duas sao
esportivas. As demais edi¢cOes sao: Alfa, Capritdtog, Veja, Atrevida e Atrevida GO.

Em 2012, ano Olimpico, a figura de Neymar foi cortijpeada por sete revistas, das
quais quatro pertencem ao segmento esportivo. Aficagdes restantes sdo da revista
Charme, Loveteen e Veja.

Revistas publicadas no triénio 2010/2011/20

2010 2011 2012

Ano
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Nota-se na apreciacdo do material coletado a agdplido nimero de publicactes
quando comparados ao ano de projecdo de sua aaffefreciso referir que, em 20009,
Neymar estreia com a camisa do Santos FC, poré&ma aommo jogador reserva do time. As
conquistas esportivas em 2010 impulsionam a diseg@o de produtos e programas
presentes nos meios de comunicacdo de massa. Gestretato na esfera esportiva, a
imagem de Neymar cresce exponencialmente, fato agl@ina no protagonismo do
jogador nas capas de revistas do mesmo ano, o iirde recorte da pesquisa. Se
comparados ao ano de 2010, é notavel o aumentolemras das publicacbes dos anos
seguintes, 2011 e 2012. O grafico abaixo relacaparticipacdo de Neymar como capas
das publica¢gGes propondo uma diviséo entre: astesvsegmentadas ao ambito esportivo e
as demais edicbes nao relacionadas ao esporte.uBlgcgrdes ndo esportivas serao

denominadas como “temas/géneros variados”.

Dicotomia entre os segmentos jornalisticos:
Esporte x Temas/Géneros Variados

12

10

ksporte lemas/Géneros Variados

Total de publicacdes no triénio
(2010/2011/2012)

Ao observarmos os dados da tabela anterior poddimes que o numero de capas
de revistas voltadas ao universo esportivo € sdpepela soma dos demais segmentos
jornalisticos encontrados na pesquisa (no casorea@stas masculinas, adolescentes
femininas e de variedade). E interessante notaquesa imagem de Neymar transita de
forma pendular entre os segmentos jornalisticossé&a, por mais que as publicacdes de
temas/géneros variados superem 5% as edicOes iegpomado podemos afirmar que
existira reducdo/crescimento das incidéncias/ppatides do jogador em determinado

segmento jornalistico num futuro préximo.
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A CONSOLIDACAO DE NEYMAR COMO IDOLO NACIONAL NOS
DIFERENTES SEGMENTOS JORNALISTICOS DO MERCADO DE RE VISTAS

O fenbmeno midiatico Neymar chama atencéo por guiisde forma poucas vezes
vistas no Brasil, entrelacar publicos e segmemaosajisticos tdo distintos em torno da
aceitacdo de um mesmo personagem. De 2010 a 28dP2da ser pauta constante em todos
0s meios de comunicacdo de massa, a exposicadioadi@ Neymar nas diversas revistas
brasileiras propde a multiplicidade de desdobraosesbbre a constituicio de um mesmo
personagem. Nesse contexto, a cada nova capa gaoesfio reveladas novas facetas do
personagem. Mas o que faz com que Neymar sejaraddéano pais? Para responder esta
pergunta, a pesquisa propde uma desconstrucacagenmdo atleta. Uma exploracdo sobre
algumas particularidades que permitiram a criagiaalo icone, e principalmente de sua
incorporacgdo/aceitacdo pelo publico. Para que rdgatao menos uma leitura parcial do
objeto, dada a complexidade do mesmo, o artigoasalatomo referencial tedrico os
estudos relacionados a teoria do agendamento,rtsufaidades do mercado revistas e a
idolatria na cultura da midia.

Inicialmente, para analise do mercado de revigi@asilbiro sera utilizada a teoria do
agendamento, contextualizando assim, a atuacdo idiga rpara a perpetuacdo do
personagem Neymar em seus produtosag@nda-settingg uma teoria da comunicacao
criada por Maxwell McCombs e Donald Shaw (1972 dastaca a influéncia da midia, e
consequentemente o seu poder de agendar da opiilifica. A teoria destaca como 0s
meios de comunicagcdo conseguem gerir determinatogsfassuntos que em decorréncia
da espetacularizacdo viram pauta também da vidalsbiesse sentido, a estruturacédo de
uma cobertura jornalistica que pode maximizar ogimizar alguns acontecimentos de
acordo com seus principios editoriais e/ou inte®egrondmicos enquanto empresa. Para
Antonio Hohlfeldt, autor do artig®s estudos sobre a hip6tese da analise do agendamen
“0s meios de comunicacdo, embora ndo sejam capazespor o que pensar em relacao a
um determinado tema, como desejava a teoria hipodg&rséo capazes de, a médio e longo
prazo, influenciar sobre o que pensar e falar” (HOELDT, 1997. p. 44).

A retroalimentacdo da exposicao imagética de Neyugere a existéncia de um
agendamento prévio, no interesse subsequente queeios de comunicacdo de massa
possuem para a perpetuacdo de Satusno espetaculo midiatico contemporanée

acordo com Luiz Gonzaga Motta, Doutor em ComunicaigiMassa pela Universidade de
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Wisconsine professor adjunto da Universidade de BrasiliaB)ta publicacéo cotidiana
de noticias ajuda a construir as imagens cultugais edificam todas as sociedades”
(MOTTA, 2002, p. 319).

O caso do jogador torna-se ainda mais emblema@amnsiderarmos as inUmeras
plataformas comunicacionais que utilizam de suaacdin/performance. E noticia
corrigueira nos maiores portais de noticia da haterconstantemente € capa de revista e
dos maiores jornais brasileiros, participa de rnmvelomo ator, namora uma atriz da Rede
Globo, canta com os principais musicos do momentinda € a maior estrela publicitaria
do pais. A impossibilidade de ndo nos depararmos aosua imagem no dia-a-dia é
crescente. Uma construcao imageética articuladaoela & grade de programacao/produtos
correntes na midia. De acordo com Hohlfeldt (196&jla veiculo de comunicacéo exerce
de forma particular o relacionamento com seu pabRorém, destaca na citacdo a seguir
gue a principal virtuosidade da hipétese do ageedéoresta baseada em sua capacidade de
atuar aquém e além das praticas e processos madiati

“Cada midia desenvolve um tipo diferenciado de uiéirfcia, gracas as
especificidades que apresenta, mas o que ficartbastiaro € que, gragas a este
envolvimento da midia, e seu consequentemente agemdo, amplia-se
também a comunicacdo fora do circuito estrito ddianiisto €, as pessoas
aumentam, no conjunto de suas relagdes sociaisiass variadas, do circulo
familiar aos amigos do clube ou aos companheirdsatd@lho ou escola, a troca
de opinides e informagBes, dinamizando o processfornacional-
comunicacional” (HOHLFELDT, 1997, p. 48).

Nesse sentido, a composi¢do da figura do jogatobém € acionada através do
contato humano, do sentimento e do envolvimentee esinsumidores e cidadaos com o
personagem. De certa forma, por mais que o proisigomdo seja unanimidade em
territério nacional, grande parte dos brasileidesyarias idades, géneros e classes sociais,
possuem alguma opinido acerca do “eu” Neymar, greamente ndo se trata do que ele é
em esséncia, mas de como 0 mesmo é construidonpdia As inUmeras reapropriacoes
feitas pelo publico por intermédio da midiatizag® seus trejeitos possibilitam que o
personagem seja estigmatizado tanto positivamargetg negativamente. As costumeiras
caracteriza¢gfes vao do “marrento/mascarado” addidd/sucesso profissional”.

Ainda com referéncia ao artigo de Antonio HohlflR97, p. 49) revela-se no caso

Neymar 0s seguintes conceitos sobre a hipotesgatmlamento:
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Acumulacdo — capacidade que a midia tem de dar relevancien aleterminado tema,
destacando-o do imenso conjunto de acontecimentososl que serdo transformados

posteriormente em noticia e, por consequénciantrmacao.

Onipresenca— um acontecimento que, transformado em notidteapassa os espacos

tradicionalmente a ele determinados se torna csepte.

Relevancia— ela é avaliada pela consonancia do tema no®diés midias, ou seja, se um
determinado acontecimento acaba sendo noticiado tpdos os diferentes midias,
independentemente do enfoque que lhe venha adey ela possui evidente relevancia.

Cada meio de comunicacgao caracteriza-se por uen jflanalistico especifico, dadas
as plataformas de atuacdo e a periodicidade dosmosesDentre os diversos tipos de
jornalismos, o de revista destaca-se por abordas faque na maioria das vezes foram
noticiados por outros veiculos de comunicacéo. éseatido, enquanto a comunicagao em
rede, a exemplo da televisdo, da internet e damrddm como critério de “exceléncia”
jornalistica o ineditismo/furo, dar a noticia enmpira méo, o segmento impresso projeta-
se no campo da investigacdo, da amplitude e delesida seus conteudos. No artigo,
Revistas semanais de informacao geral no Brase:hmpnceituacdes e definicbasautora
Cristiane Portela destaca que “na sociedade asuavéstas cumprem importante papel no
quesito informacgéo pela variedade de opcdes queoafim aos leitores, tanto para aqueles
que desejam informacdo geral, como para 0s quejadespublicacdoes especificas”
(PORTELA, 2009, p.02). A proximidade estabeleciddres o publico e as revistas, e
principalmente a crescente segmentacdo dos comstgumicafinidade e tematicas cada vez
mais microscopicas, agucam as relacfes de repatisatde com as edicfes escolhidas.
De acordo com Marilia Scalzo, autora do lidarnalismo de Revista expressividade do
campo jornalistico esta no “encontro entre um editom leitor [...] um fio invisivel que
une um grupo de pessoas e, nesse sentido, ajudas&uir identidade, ou seja, cria
identificacOes, da sensacdo de pertencer a urmudetagto grupo” (SCALZO, 2004, p. 12).

A construcdo imagética de Neymar no mercado kissilde revistas atua em
consonancia aos demais meios de comunicacao. Palw $2004), os acontecimentos que
possuem grande repercussdo na televisdo, raditemédty como toda a certeza também

serao atrativos para os consumidores do segmeptesso. A convergéncia entre os meios

10
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de comunicagéo possibilita ao mercado brasileiroegestas o aumento da circulagéo de
seus produtos, oferecendo aos seus consumidog@sanais completos e particulares.

Entre os anos de 2010 e 2012, Neymar foi capa0dpublicacbes nacionais, de
guatro segmentos diferentes. O mercado de revistasleiro possibilita uma leitura
cronologica sobre o agendamento/participacdo demideyem conteudos estritamente
segmentados, elemento importantissimo para a gesquincipalmente para a apreciacao
dos diferentes discursos que cada revista brasidemfere para 0 mesmo personagem.

As revistas esportivas abordam as questbes inteasao desenvolvimento de
Neymar enquanto jogador profissional de futebol. ddsursos presentes nas capas do
segmento sao articulados por meio de comparacteos@randes atletas do passado e da
atualidade. A primeira revista a estampar Neymarnccoapa da edicdo € a Revista Placar
edicdo especial 40 anos (imagem n° 1) publicadatenh de 2010. A publicacéo coloca
Neymar lado a lado com Pelé, considerado o mettgador de futebol de todos os tempos.
A ideia era resgatar a historia do Santos FC, tfed@eno rei da Vila Belmiro e de Neymar
como novo principe da equipe santista. Na edi¢caBlaear de junho de 2011 (imagem n°
8), Neymar aparece com o “pé” no trono. O tituleedagdo “Rei?” indaga os leitores sobre
0 possivel legado do jogador como sucessor dodleate. A linha fina da publicacéo
afirma “o trono de Ronaldo ja é dele, mas ele eaidue buscar na argentina”. Das
comparacdes entre 0s ex-jogadores ao confrontoacontnelhor jogador do mundo na
atualidade. O antigo classico mundial Brasil x Atgega ganha novos contornos quando sao
expostas as qualidades individuais de Neymar eiM&gzoposta da edicdo de Dezembro
de 2011 da Revista Placar (imagem n° 13) era ocodemtre os jogadores no Mundial
Interclubes da FIFA. A linha fina da edicdo deixavaviso: “Te cuida, Messi”. Porém, a
comparacao entre Neymar e os grandes jogadoresiamumdo foi o suficiente para a
revista Placar. A edicdo de Outubro de 2012 (imagén20) foi uma das capas mais
comentadas do pais. A manchete da publicacdo “Aifmacdo de Neymar” mostra a
codificacdo da imagem do jogador como Jesus Cisidviessia$ o enviado de Deus, que
no caso Neymar nao teria a primazia de salvar osehs, mas de promover a redencéo do
futebol arte nacional.

O segmento masculino evoca outras questdes satiesemvolvimento de Neymar

como jovem, compartilhando os mesmos anseios godede tantos da mesma idade. A

4 ~ . . e L, .
Referéncia a doutrina cristd, baseada na fé ens @00 o Salvador e Redentor, e em seus ensinasnento
éticos e morais. O conjunto das religides baseaosgnsinamentos e na vida de Jesus Cristo.
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revista Alfa (imagem n° 6), do més de maio de 2644 titulo “O complexo de Neymar”, e
apresenta como linha fina “Rico, genial - e comttlol pelo pai. Algum problema isso?”. A
capa da revista adota a proposicdo da existénciandenovo tipo de jovem, de um
“complexo™ original, dos jovens milionarios que sdo referéris sucesso em seus ramos
profissionais mesmo com pouca idade. Na capa diecagho o jogador aparece de terno,
reiterando a ideia do sucesso profissional/empedsar

O conteudo voltado ao publico adolescente femirdealiza Neymar como simbolo
sexual. Os trejeitos do jogador também o caraet@rizomo novo “namoradinho do
Brasil”, do ideal de beleza, objeto de desejo deneras adolescentes. Fas que aderem a
“Neymarnania” (em referéncia ao frenesi feminine aaeninas e a idolatria da banda
inglesaThe Beatles seguindo todos os passos do idolo. As capasdigdes privilegiam o
estilo, a vaidade e a personalidade/atitude de ldeyMo jogador/celebridade que dita
moda, do artista/modelo que posa para fotos.

As revistas de variedades caracterizam-se por segmento impresso que de fato
propde a imagem de Neymar como novo idolo nacidaablicagcbes consumidas por
grande parcela da populacdo que, por meio da tdidede/autoridade das revistas,
tornam-se referéncias nas apuracdes jornalistieds nelevantes no pais. A Revista Epoca
de Dezembro de 2010 (imagem n° 5) com titulo “O8 kfasileiros mais influentes de
2010” destaca a participacdo de apenas quatrornagsns entre os “cem mais influentes”
na capa da edicdo. Os selecionados foram Dilmadetiudosé Padilha, Neymar e Eike
Batista, pessoas que, de acordo com a publicacdo, maisssacdram pelo poder e pelo
talento no andOs protagonistas da edigdo representam, respeetitajra primeira mulher
presidente do Brasil, o cineasta recordista dest@tia no pais pela producao de “Tropa de
Elite 27, o novo “craque” do futebol nacional e m@resario brasileiro de maior sucesso,
aguela época dono da sétima fortuna do mundo. @, Ddutras duas revistas do mesmo
segmento estamparam Neymar como protagonista de esligbes, simultaneamente as
publicacbes de Istoé e Veja, ambas do més de junbdicao da Istoé (imagem n° 9) adota
como manchete “O mundo particular de Neymar”, addi as particularidades que o
diferenciam dos demais atletas da modalidade. @anacteristica da edi¢cdo € propositura
de Neymar como novo idolo do esporte brasileirpeealmente por meio do texto

indicado como linha fina: “A intimidade, o estiloos negdcios do maior idolo do esporte

®> O termo “complexo” estd ligado aos estudos daofimia sugere o desenvolvimento de novas
representacdes de carater afetivo que podem influgcomportamento do individuo.
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brasileiro na atualidade”. A capa da revista Véjaafiem n° 10) tem como o titulo da
edicdo “Reymar”. A linha fina da edicdo sugere “eraque da linhagem de Pelé”, como se
nunca houvesse surgido em tanto tempo alguémra alkbu‘rei do futebol”. A ilustracdo da
coroa de “Reymar” complementa a tese da dinastipad® no reinado do futebol mundial.
De acordo com a Revista Veja, a sucesséo ao teoReld € de Neymar.

Retomando os critérios de acumulagdo, onipresengalegdncia, atribuidas a
hipétese do agendamento proposta por Antonio Hdhlfgopodemos concluir que a
exposicao imagética de Neymar produz efeitos taataidia e quanto na vida cotidiana.
Porém, para que a analise discursiva dos produidigitioos e sua atuacdo na sociedade
ganhe completude, a pesquisa utilizard a metodolsgbre os estudos culturais criticos
presente no livrd\ cultura da midiade Douglas KellneDe acordo com autor (2001), os
estudos culturais criticos trazem a tona os efeltosnidia e a constante identificacdo do
publico com determinados personagens. Nesse consex@atuagdes das figuras ressoantes
no espetaculo midiatico contemporaneo acabam mabdo o0 pensamento e o

comportamento dos consumidores.

Entdo ha quem queria ser Madonna, e, para tanita, $&u jeito de vestir e seu
gestual, hd quem queria ser Rambo, e, para tarita 8au comportamento
machista; ha quem imite Beavis and Butt-Head, @dymimdo modos de rir, de
falar e talvez até seu comportamento anti-sociBL{NER, 2001, p.141).

O estilo Neymar também € copiado pelo publico. Bdssma, 0 jogador surge
como principal protagonista brasileiro por alianttaas paix0es arraigadas na cultura
nacional em torno do futebol, como por atender emathdas do espetaculo midiatico
contemporaneo, que necessita de celebridades @aanais participativas e atuantes,
especialmente para a exposicao dos trejeitos e cadnsais sempre atrelados a imagem
dos astros eleitos.

A consolidagdo da imagem atleta constr6i um pegg@Emaproeminente para 0s
meios de comunicacao. Nesse sentido, a atuacaeruado brasileiro de revistas presente
no corpusda pesquisa somada as constantes aparicfes dmijouyzs demais veiculos de
comunicacao projetam Neymar como grande personagemidia na contemporaneidade.
No artigo, A cultura da midia e o triunfo do espetacukelliner aborda os métodos de
eleicdo das estrelas, salientando como todo o&speté articulado para a perpetuacao das

celebridades, atendendo os interesses midiatiaos anseios de consumidores e cidadaos.
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A celebridade também é produzida e manipulada pelodm do espetaculo. As
celebridades sdo os icones da cultura da mididewses e deusas da vida cotidiana.
Para alguém se tornar uma celebridade é precisoesenhecido no mundo do
espetaculo, seja no esporte, no entretenimentopelfica. As celebridades tém seus
assessores e articuladores para assegurar queinsagsns continuem a serem
notadas de forma positiva pelo publico (KELLNER, 200. 6).

O fenbmeno midiatico Neymar sugere que a criacgoedgonagem seja um produto
midiatico pensando, constantemente incorporado i@aea-dia dos consumidores. A
concepcdo de um personagem que € noticia a todmamgContudo, 0 que mais
surpreende na jornada midiatica do personagem @aapslivaléncia, a atuacdo em
contetdos cada vez mais discrepantes do “fazesudeprofissédo, de uma transmutacao, a
estruturacéo do jogador/celebridade, ora mais jmgach mais celebridade. No segmento
esportivo é caracterizado por ser o grande “cragwefutebol brasileiro, nos contetdos
adolescentes femininos € o simbolo sexual, nastasvimasculinas a inspiracdo para o
sucesso profissional, enquanto nas revistas deedamtes € “coroado” o novo idolo
nacional. Nesse sentido, por mais distintas queesdistas sejam em género/publico,
assemelham-se especialmente pela reiteracdo dogsiis e das imagens conferidas ao
novo idolo. Textualmente é personificado por meas dxpressdes: famoso, rico, idolo,
belo, padréo de beleza e génio do futebol. Graficaené exposto com o “pé” no trono,
com a “coroa” na cabeca e crucificado como JesissaCr

A analise das revistas brasileiras ndo nos deixadd(sobre o reconhecimento de
Neymar como novo idolo nacional. Acompanhamos ccomento profissional e o
amadurecimento de um adolescente que se transfemm&rente as cameras. Esse é o
ponto-chave da constru¢cdo de Neymar enquanto iDel@erta maneira, nos identificamos
forcadamente com a figura do atleta. Em todo oypsocde “coroacdo” do jogador nota-se
o valor positivo/inovador conferido pelos meios @@municacdo a figura de Neymar.
Jogador que é idolatrado por criancas, jovens, heraenulheres. Um icone que néo ilustra
apenas a mudanca statusdo que é ser do que é ser jogador de futeboltigéste, mas

do que é ser brasileiro no século XXI.

CONSIDERACOES FINAIS
Em todo o discurso/percurso de “coroagdo” do jogadota-se o valor

positivo/inovador conferido pelos meios de comugacaa figura de Neymar. E evidente,
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que a figura do atleta esteja programada aos deragiglos de comunicacdo antes de sua
participacdo como protagonistas nas capas revistas.

A andlise do mercado brasileiro de revistas pdgsihim recorte diferenciado para
0 corpus da pesquisa, principalmente por se tddanm material datado que possibilita
uma leitura cronoldgica sobre a participacdo denigynos meios de comunicagao.
Conteudos que propde a construcdo/incorporacacegmal como novo idolo nacional por
meio dos textos e imagens que se completam, mesaralq encontrados nos diferentes

segmentos jornalisticos do mercado de revistas.

REFERENCIAS

HOHLFELDT, Antonio.Os estudos sobre a hipétese de agendameriRevista Famecos, Porto
Alegre, n. 7, p. 42-51, nov. 1997.

KELLNER, D. A cultura da midia. Bauru: EDUSC, 2001.

KELLNER, DouglasA cultura da midia e o triunfo do espetaculoRevista Libero . Ano VI, vol
6 - n° 11, 4-15, 2004.

McCOMBS, Maxwell E. SHAW, Donald LA funcdo do agendamento dos media972 In:
TRAQUINA, Nelson. O Poder do Jornalismo: analigextos da teoria do agendamento. Coimbra:
Minerva, 2000.

MOTTA, Luiz GonzagaO que faz um acontecimento ganhar estatuto de noi&? In: PORTO,
Sérgio Dayrell (Org.). O Jornal: da forma ao semtBrasilia: EQAUNnB, 2002.

PORTELA, CristianeRevistas semanais de informacdo geral no Brasil hejconceituacbes e
definicbes. Catedra UNESCO/Metodista de Comunicgi@a o0 Desenvolvimento Regional da
Universidade metodista de Sao Paulo. 2009.

SCALZO, Matrilia.Jornalismo de Revista 2. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

15



