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Resumo

O objetivo do texto & proporcionar uma reflexdo sobre a necessidade de encarar o
jornalismo como uma atividade na qual sdo manifestadas ideologias, valores e opinides e
ndo como um trabalho mecanico de simplesmente “reproduzir” a realidade. Conforme fica
comprovado nas analises que aqui se faz a respeito do jornal paranaense Gazeta do Povo, o
relato “objetivo”, “neutro” e “imparcial” ¢ algo que ndo existe no jornalismo, embora
sejam, contraditoriamente, conceitos defendidos pelos proprios veiculos de comunicagdo. O
jornalismo, fazendo jus ao trabalho critico, ideologico e combativo que lhe deu origem ha
mais de trés séculos, continua tendo o papel de informar os cidaddos pautado no
compromisso de garantir-lhes um material que defende, honesta e claramente, determinado
ponto de vista sobre os fenomenos sociais.
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1. Introducao

Este artigo pretende demonstrar a maneira como o jornalismo ndo esta livre da
manifestagdo de ideologias como se pensa. Pelo contrario; ele ¢ um campo fértil para
aqueles que desejam compartilhar paixdes e posicionamentos acerca de fatos sociais. Os
resultados obtidos a partir da analise de doze matérias produzidas pelo jornal paranaense
Gazeta do Povo sobre a possibilidade de aplicacdo da primeira Parceria Publico-Privada
(PPP) no Estado — o projeto Tudo Aqui Parana - sdo comprovadores de que até mesmo um
veiculo que sempre afirmou ser imparcial encontra maneiras de exprimir suas aspiracoes.

Antes de chegar a esse ponto, o trabalho faz um breve panorama da metamorfose

que o jornalismo sofreu ao longo dos séculos, desde a sua consolidagdo no periodo da
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Revolucdo Francesa, marcado pelo partidarismo escancarado, até o contorcionismo do
impresso para sobreviver a uma suposta crise da imprensa escrita.

A partir dai, procurou-se determinar as principais caracteristicas do nosso objeto de
estudo - a Gazeta do Povo - com base no resgate de suas primeiras manifestagdes, que
constam do inicio do século passado. A tese de que a Gazeta do Povo poderia, mais
adequadamente, ser chamada de Gazeta da Elite fica evidente ja nessa etapa do estudo,
antes mesmo da analise quantitativa, principalmente por revelar a relagdo de compadrio que
sempre existiu entre os donos do jornal e a camada mais privilegiada da sociedade
curitibana.

Mas foi por meio da leitura critica das matérias sobre o projeto Tudo Aqui Parana e
da sua categorizagdo sistematica que se pode apontar com mais propriedade a simpatia que
o jornal tem pela privatizagdo, uma pratica conservadora e elitista. Para tanto, foi realizado,
por exemplo, um célculo do niimero de caracteres por matéria, a fim de definir de que modo
a Gazeta deu mais visibilidade a um fato favoravel ao projeto do governo do Estado do que
a um desfavoravel.

Dessa mesma andlise, também se concluiu que a defesa de uma linha editorial
construida ha anos ndo ocorreu de forma transparente, mas implicita em técnicas de edig@o
e diagramacdo. Ou seja, disfarcadas de objetividade e equilibrio, as producdes da Gazeta
nutriam suas aspiragdes originais.

Com isso, o artigo visa a ampliar as discussdes sobre a falta de objetividade,
neutralidade e imparcialidade no discurso jornalistico ¢ 0 modo como essa realidade esta
articulada as praticas que iniciaram a profissdo, hd mais de 300 anos. O questionamento
que resulta dessa breve analise, portanto, € o seguinte: o jornalismo ndo estaria errando ao
classificar a isencdo (e todas as defini¢cdes que se aproximam dela, como as citadas acima)

como o principio norteador da atividade?

2. A origem ideolédgica do jornalismo

Ao longo da historia do jornalismo, criou-se a ideia de que a producdo de noticias
acontece de forma objetiva e imparcial. Desde muito tempo, esses conceitos integram o
conjunto de principios basicos da profissdo, defendidos, inclusive, por teéricos da area. Mas

nem sempre foi assim. De acordo com Ciro Marcondes Filho, no livro Jornalismo e
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Comunicag¢do — A saga dos cdes perdidos, o jornalismo praticado entre 1789 e 1830 era

extremamente ideoldgico:

E a época da ebuligio do jornalismo politico-literario, em que as
paginas impressas funcionam como caixa acustica de ressonancia,
programas politico-partidarios, plataformas de politicos, de todas as
ideias. [...] E também caracteristica do periodo a imprensa
partidaria, na qual os proprios jornalistas eram politicos e o jornal,
seu porta-voz (MARCONDES FILHO, 2002, p. 11-12).

O momento historico ao qual o autor se refere corresponde ao Primeiro Jornalismo,
cujos valores dominantes eram a razdo, a verdade, a transparéncia, o questionamento da
autoridade, a critica politica e a confianga no progresso. Apesar de os jornais desse periodo
ndo constituirem a primeira manifestacdo do jomalism04, eles ainda eram produzidos de
maneira muito auténtica, sem interferéncias externas, evidenciando que o coragdo do
jornalismo ndo ¢ a objetividade e a imparcialidade, mas a defesa de uma ideologia
respaldada na responsabilidade social.

Isso ¢ corroborado quando analisamos o contexto do nascimento do jornalismo.
Durante a Revolugdo Francesa, momento em que ele foi sistematizado e consolidado, a
sociedade agia para combater o absolutismo herdado da Idade Média e lutar pelos direitos
dos cidadaos franceses. Desse modo, a origem da atividade jornalistica, explica Marcondes
Filho, “esta associada também a ‘desconstrucdo’ do poder instituido em torno da Igreja e da
Universidade” (MARCONDES FILHO, 2002, p.10). Ou seja, ao combate ao monopdlio da
informacao.

Apesar disso, a busca por uma sociedade melhor nem sempre foi o objetivo central
do trabalho dos profissionais da imprensa. A partir do Segundo Jornalismo (1830 a 1900),
passou a ser explorada a ideia de neutralidade como estratégia de ampliagdo do publico

leitor, uma consequéncia da transformagdo do jornal em produto comercial.

A atividade que se iniciara com as discussdes politico-literarias
aquecidas, emocionais, relativamente anarquicas, comegava agora a
se constituir como grande empresa capitalista: todo o romantismo
da primeira fase serd substituido por uma maquina de producdo de
noticias ¢ de lucros com os jornais populares e sensacionalistas
(MARCONDES FILHO, 2002, p. 13).

‘0 primeiro periddico - La Gazette - foi fundado em 1631, por Théophraste Renaudot, na Franga. Sua publica¢do era
semanal e continha anuncios de recrutamento e noticias de atualidade.
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O auge do jornalismo de mercado se da por volta de 1875, momento em que a
publicidade se torna o sustentaculo das empresas jornalisticas, ocupando grande espago nos
periddicos em detrimento do conteudo informativo. Alguns valores se mantém, como a
atualidade e o “furo de reportagem”, mas o grande fildo do jornalismo passa a ser a
imparcialidade e o entretenimento, em substituicdo ao espirito questionador de outrora.

O Terceiro Jornalismo, que vigorou de 1900 a 1960, acompanhou aquilo que
Nietzsche chamava de decadéncia da modernidade e configurou o que Marcondes Filho
classifica como “desintegracdo” e “enfraquecimento” da atividade. Aqui, o jornalismo
passa a ser apenas um item a mais dentro dos grandes conglomerados, competindo com a
industria publicitaria e de relagdes publicas. E a imparcialidade, ¢ claro, continuou a ser
entendida como o conceito que deveria nortear o processo de produgdo de noticias.

No ultimo estigio de manifestagdo do jornalismo, que comega em 1970 e
desemboca no presente, vigora o noticiario de persuasdo, que se confunde com a
propaganda, e a substituigdo de jornalistas por maquinas tecnologicas. Inicia-se a

comunicagdo generalizada, em que

Os Estados, as grandes e pequenas empresas € as instituigdes
passam a se equipar para promover, por si mesmas, a organizagao
dos conteudos que, depois, terdo a midia como passagem para entio
se massificarem. [...] Todos [0s meios de comunicagdo] agora
existem dentro de um campo maior, no qual a hegemonia ¢ exercida
pelas relagdes publicas generalizadas (BUCCI, 2000, p.194).

Apesar de essa nova realidade do trabalho do reporter ter alterado drasticamente a
sua forma de produzir, ha um elemento que continuou a ser cultuado pela categoria e
também pela sociedade: a transparéncia. A ideia de que a noticia deve ser um relato fiel,
isento e imparcial dos fatos ndo deixou de fazer parte do cotidiano das redagdes.

Mas, diante da concorréncia com a televisdo, o jornalismo impresso seguiu outro
caminho: o da abordagem declaradamente analitica e opinativa dos fendmenos sociais. Essa
mudanga, no entanto, que parecia ser o resgate esperancoso da esséncia do jornalismo, em
nada se aproxima da luta contra o poder organizada pelos progressistas da Revolugdo
Francesa. Isso porque a adequagdo na forma de fabricar noticia tem muito mais a ver com a
sobrevivéncia em um mercado cada vez mais competitivo do que com qualquer

engajamento por uma sociedade melhor, como veremos adiante.
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3. Gazeta do “Povo” ou da “Elite”?

O jornal paranaense Gazeta do Povo surgiu em um momento no qual, segundo a
escala evolutiva do jornalismo® a noticia firmou-se como um elemento mercadologico
dentro das grandes corporacdes, tornando-se refém dos interesses das empresas e da
publicidade. E, aqui, a imparcialidade continuou a ser cultuada. Prova disso é que, na
primeira edi¢do da Gazeta do Povo, posta para circular em 3 de fevereiro de 1919, havia

uma grande preocupacao em divulgar a populacdo sua postura “independente” e “apolitica”.

Este jornal, como ja declarou o seu diretor em boletim profusamente
distribuido, ¢ um jornal imparcial. Destina-se a defesa dos interesses
gerais da sociedade, a chamar a ateng@o de todos e de cada um para
os assuntos que, direta, ou indiretamente, nos interessam (Gazeta do
Povo, 3 de fev. 1919, p.2 apud CORREIA DOS SANTOS, 2011, p.
27).

O “boletim profusamente distribuido” trata-se do manifesto de fundacdo da Gazeta,
elaborado pelo advogado Benjamin Lins, um dos fundadores do jornal. Nesse documento,
Lins ainda afirma que “ndo quer pertencer a nenhum dos grupos politicos que militam no
Estado” e que “o jornal sera escoimado de vicios politicos, vivera por si, de si, para o povo”
(OLIVEIRA FILHA, 2007, p.38).

Mas, apesar de declarar-se livre de influéncias, a primeira publicagdo do diario
trazia um texto claramente a favor da vitoria do candidato Ruy Barbosa a Presidéncia da
Republica, afirmando, entre outras coisas, que “ninguém o iguala em merecimentos” e que
“ninguém ¢ tao venerado pelas multiddes e tem prestado a este pais tdo elevados servigos”
quanto ele. Isso reforca a ideia de que, desde a sua origem, a Gazeta do Povo burla uma das
tdo proferidas regras principais do jornalismo, que ¢ o de nunca tomar partido, e a sua
propria lei de atuacdo, expressa no manifesto de Benjamim Lins.

Paradoxalmente, podemos dizer, portanto, que a Gazeta fez apenas aquilo que, como
ja vimos, esta no cerne do jornalismo: a defesa de uma ideologia. Ao longo da sua historia,
ela construiu, por meio de uma linha editorial, um perfil explicitamente ligado a ala

conservadora da sociedade, o que, em parte, pode ser justificado pelo seu proprio processo

5 Aqui, optou-se por considerar a evolugo do jornalismo em nivel mundial, uma vez que, para estabelecer uma escala
cronologica da imprensa brasileira, seria necessario realizar um estudo mais especifico e detalhado, do qual este artigo
prescinde.
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de implantacdo. Placido e Silva, que dirigiu o jornal até 1962, revelou em 1949, que a
origem da Gazeta estd relacionada a “importantes e ricas familias locais que compraram
cotas de uma sociedade limitada para montar a grafica” (OLIVEIRA FILHA, 2007, p. 38).
Esse fato repercutiu ja na primeira edi¢do do periddico, que inclui textos contrarios
aos impostos cobrados da elite da época. Oliveira Filha reproduz o que saiu na publicagdo
do aniversario de 73 anos do jornal, de 2 de fevereiro de 1992, confirmando a simbiose

existente entre a Gazeta do Povo e a nata da sociedade.

Benjamim Lins e Placido e Silva ao deflagrarem a saida deste jornal
procuraram antecipadamente o apoio das classes conservadoras do
Parana, que na época era formada pelos proprietarios dos grandes
engenhos de erva-mate e industriais da madeira (Gazeta do Povo,
1992 apud OLIVEIRA FILHA, 2007, p. 39).

Por meio da elaboragdo de uma espécie de radiografia do atual publico leitor da
Gazeta do Povo, Alexandre Correia dos Santos (2011) mostra como o diario alimentou o
conservadorismo no decorrer do tempo. De acordo com suas pesquisas, 78% dos leitores da
Gazeta pertencem as classes A e B, contra 22% de leitores dos segmentos C, D ¢ E.

Como o proprio autor reconhece, “esses nimeros indicam forte tendéncia do jornal
de ficar a margem do que Sant’anna (2007, p.55) chama de ‘jornal popular’” (2011, p.45).
Além disso, os dados comprovam a inexisténcia de objetividade e imparcialidade no
material produzido pela Gazeta, evidenciando que, por meio de coberturas tendenciosas, da
utilizagdo de linguagens especificas e, até mesmo, da diagramacao das edigdes, o jornal tem
o apoio das elites, a0 mesmo tempo em que as apoia. E o que se comprova nos proximos

topicos deste estudo.

4. A cobertura do projeto Tudo Aqui Parana

Terminadas essas reflexdes iniciais, cabe agora retratar a postura que a Gazeta do
Povo assumiu ao realizar a cobertura da primeira Parceria Publico-Privada (PPP) no Parana,
cujo projeto ainda ndo saiu do papel. O Tudo Aqui Parana, que foi langado pelo secretario
do Estado de Planejamento Urbano e Coordenagdo Geral, Cassio Taniguchi, e prevé
investimento de quase R$ 3 bilhdes, recebeu um tratamento todo especial em varias edigdes

do diario curitibano. A seguir, os numeros levantados pela pesquisa.
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4.1 Analise quantitativa

Ao todo, 12 reportagens sobre o Tudo Aqui produzidas pela Gazeta de 21 de margo
a 8 de maio de 2013 foram analisadas, das quais sete t€m como gancho algum fato negativo
ao projeto e cinco apresentam ganchos positivos. Embora prevalegam matérias que
evidenciam pontos desfavoraveis, isso ndo quer dizer que o jornal seja contrario a PPP.
Afinal, desde o inicio de marco, quando os questionamentos sobre a iniciativa tomaram
corpo, o Tudo Aqui ganhou a midia justamente devido as pol€micas levantadas pela
oposicdo, que condena o valor estimado para a sua concretizagcdo e a forma como ele esta
sendo conduzido. Mesmo assim, quase a metade do material produzido pela Gazeta do
Povo destaca elementos que pesariam a favor do projeto.

Prova disso, por exemplo, € o fato de os textos ocuparem posi¢cdes bem particulares
nas edi¢des. Das sete matérias identificadas como “desfavoraveis” ao Tudo Aqui, cinco
foram publicadas no lado direito da parte inferior da pagina. O texto 7C nega ter dado aval
para projeto de R$ 3 bi, assinado por Angieli Maros, por exemplo, encontra-se perdido em
meio a anuncios publicitarios, abaixo da coluna da jornalista Rosana Félix. Apesar de
aparecerem na parte superior da pagina, as outras duas matérias dessa categoria ndo ocupam
uma posi¢ao privilegiada e ndo representam atrativo visual para o leitor.

Os cinco textos de conteudo conveniente ao Tudo Aqui, por sua vez, localizam-se
todos na parte superior da paigina6 tendo suas manchetes como as primeiras a serem
percebidas pelo leitor. Aquelas que ndo preenchem todo o espaco superior foram
rigorosamente diagramadas no canto esquerdo, atentando para aquilo que Luiz Costa
Pereira Junior chama de “mapa da zona dtica” (2006, p.103). Em seu livro Guia para
edi¢do jornalistica, ele cita uma pesquisa realizada pelo Instituto Poynter, de St. Petersburg,
da Flérida, que conclui que a trajetéria de leitura tem como “zona 6tima primaria a entrada
do olhar pelo alto, a esquerda” (2006, p.104).

O destaque, no entanto, vai para a reportagem de 8 de maio, do jornalista Guilherme
Voitch, intitulada Governo vai alterar edital do Tudo Aqui. Apesar de ndo haver elementos

declaradamente favoraveis ao projeto, aproveitou-se um fato de pouca relevancia -

% A reportagem Governo faz audiéncia publica para buscar destravar Tudo Aqui, de 5 de maio, ficou embaixo
apenas da coluna fixa de Celso Nascimento, o mais prestigiado articulista politico do jornal.
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mudangas pontuais que nao interferiam em nada no conceito da proposta - para fazé-lo
disputar espago na pagina com apenas uma propaganda. Ou seja, a matéria, cheia de
recursos visuais, como box que destacam a ideia central do programa, constitui a unica
informacao jornalistica daquela pagina da editoria de Vida Publica.

Do mesmo modo, o tamanho dos textos também ¢ bastante divergente. Das sete
abordagens negativas, seis ndo passam de notas curtas, com pouca contextualiza¢do. Das
matérias classificadas como positivas, todavia, quatro foram consideradas longas ¢ bem
ampliadas, com varios intertitulos e informagdes retrospectivas.

Abaixo, uma tabela com dados numéricos, para efeito de comparagao:

Conteudo N° de caracteres N° de caracteres/matéria
Positivo 15.984 3.197
Negativo 11.638 1.663

Além disso, percebeu-se que as noticias que informam fatos favoraveis ao projeto
vieram todas acompanhadas de fotografia, a maioria delas de personagens polémicos
envolvidos no caso, como o lider da oposicao, deputado Tadeu Veneri (PT). Apesar de a
legenda dessas imagens remeterem a alguma controvérsia do Tudo Aqui, ¢ facil acreditar
que elas foram utilizadas como instrumento de apelo visual, estimulando as pessoas a lerem
a matéria, que destacava elementos ndo necessariamente contrarios a iniciativa.

O mesmo fendmeno ndo foi identificado no outro grupo de textos. Entre as sete
noticias de conteudo negativo, apenas trés exploraram o poder da fotografia, que, de acordo
com o Manual da Redac¢do da Folha de S. Paulo, “deve ser entendida como uma

possibilidade complementar e suplementar a informagao textual” (2011, p. 32).

4.2 Analise qualitativa

A atribuigdo dos conceitos de “positivo” e “negativo” as noticias foi embasada
naquilo que Milton José Pinto (2002) chama de contexto situacional imediato, em que sdao
levados em consideragdo os elementos que remetem para o aqui ¢ o agora da situacdo

vivida. Sendo assim, por meio da identificacio do conteudo central das matérias, que
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representa o “gancho jornalistico”, os textos foram divididos entre favoraveis e
desfavoraveis ao projeto Tudo Aqui Parana.

A decisdo do juiz Roger Vinicius de Oliveira, em abril, de negar o pedido da
oposicdo para obter mais detalhes sobre o processo de licitagdo, por exemplo, é um
acontecimento benéfico ao projeto, pois impediu a descoberta de pormenores que poderiam
depor contra ele. Do mesmo modo, a noticia de que o Tribunal de Contas (TC) havia
negado ter dado aval para a aplicacdo do Tudo Aqui, contrariando o que disse o lider do
governo na Assembleia Legislativa, deputado Ademar Traiano (PSDB), ¢ um fato que pode
significar um desrespeito as regras por parte dos responsaveis pelo programa. Por esse
motivo, a matéria de 23 de margo foi categorizada como “negativa”.

As analises, portanto, limitaram-se ao proprio acontecimento e as consequéncias que
ele geraria ao Tudo Aqui. Para decidir quais matérias poderiam ser classificadas como
“positivas” e “negativas”, ndo foram feitas interpretagdes rigorosas sobre a forma como a
Gazeta conduziu suas enunciacdes, por meio de recursos implicitos na linguagem, por
exemplo. O que se pensou foi, em primeiro lugar, definir do que, exatamente, tratavam
aqueles relatos e o que eles representavam para o projeto para, ai sim, entender qual foi o
posicionamento do jornal, conforme todas as técnicas de produgdo e edicdo comentadas no
topico anterior.

Da leitura das matérias, concluiu-se que, embora elas tenham sido escritas por meio
de uma linguagem disfarcada de objetividade e equilibrio, ficou bastante claro que o seu
processo de edicdo esteve sempre articulado a linha editorial do jornal. Isso quer dizer que,
nas etapas posteriores de producdo, prevaleceu a autoridade institucional, identificada,
principalmente, na diagramacao das paginas, como ja foi visto na analise quantitativa.

Apesar disso, ha textos em que reconhecemos um esfor¢o do proprio repdrter em
minimizar algumas informagdes desfavoraveis ao Tudo Aqui. Em Explicagbes sobre o
“Tudo Aqui” sera em reunido aberta, diz Valdir Rossoni, de 3 de abril, por exemplo, os
fatos estdo fora de contexto e sem ligagdo direta com o que antecipava a manchete. Ou seja,
a matéria ndo esclarece o que motivou o secretario Cassio Taniguchi a dar explicacdes
sobre o projeto e nem encadeia os acontecimentos em questdo com outros antecedentes - a
ndo ser para afirmar que o pedido da oposicdo, de ter acesso a mais dados sobre o

programa, foi vetado pela base governista nas tltimas semanas.
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De acordo com a Teoria Organizacional’, esse fendmeno pode ser motivado tanto
pela submissdo dos reporteres aos ditames da empresa, como também pela acdo dos
editores, que frequentemente interferem nos textos que chegam até eles, modificando, entre
outras coisas, a ordem das informagdes (de modo a colocar as mais convenientes ao jornal
no lead, por exemplo).

Além disso, até mesmo o fato de a maioria das matérias negativas ao Tudo Aqui se
mostrarem descontextualizadas pode ser encarado como uma consequéncia das exigéncias
vindas da hierarquia da empresa. Ou seja, o repérter apenas apura as informagdes e as
expde dentro dos limites que foram determinados para aquele assunto. No caso da matéria
citada acima, por exemplo, foram disponibilizados ndo mais que 870 caracteres.

O tedrico Perseu Abramo (2003), contudo, acredita que, quando acontece, a
descontextualizacdo de fato se materializa em todas as etapas da producdo jornalistica,
desde o planejamento da pauta, a busca das informagdes, a elaboracdo do texto até a sua
apresentacdo. Para ele, que classifica esse processo como um dos chamados padrdes de

manipulagdo da grande imprensa, por vezes

O todo real ¢ estilhacado, despedacado, fragmentado em milhdes de
minusculos fatos particularizados, na maior parte dos casos
desconectados entre si, despojados de seus vinculos com o geral,
desligados de seus antecedentes e de seus consequentes no processo
em que ocorrem, ou reconectados e revinculados de forma arbitraria
e que nao corresponde aos vinculos reais, mas a outros ficcionais e
artificialmente inventados (ABRAMO, 2003, p.27).

Nao ¢ necessario lembrar que jornalismo objetivo ¢ mito. O que existe sdo
informagdes objetivas. Eugénio Bucci ensina que dizer que “o presidente da Republica
entrou em reunido com quatro de seus ministros no Palacio do Planalto ha dez minutos”
(2000, p.92), por exemplo, ¢ fazer um relato objetivo, ou seja, fornecer, enquanto sujeito
pesquisador, a descricdo exata do objeto estudado. Essa, todavia, constitui uma informacgao
vazia e, por isso, ndo pode ser chamada de jornalismo. Para tornéd-la noticia, seria
necessario acrescentar complementos ¢ dados correlatos, momento em que, ai sim,

manifesta-se a subjetividade do reporter.

7 Linha de estudo proposta por Warren Breed, em 1955, a Teoria Organizacional defende que o trabalho
jornalistico sofre interferéncias de acordo com a organizacdo da empresa na qual ele ¢ desempenhado. Em
suas pesquisas, Breed identificou, por exemplo, mecanismos de puni¢do e recompensa nas redagdes, além de
estratégias de transgressdo por parte dos jornalistas. Esses condicionantes refletem no material que ¢
produzido diariamente nas redagdes.
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Se, para haver jornalismo, ¢ preciso contextualizar ¢ se essa contextualizagdo vem
sempre acompanhada dos valores pessoais de quem a realiza, entdo ficou mais uma vez
comprovado que jornalismo ¢, sim, opinido ¢ defesa de ideologias. E, conforme afirma
Perseu Abramo, essa atitude, que, em muitos casos, configura uma manipulagdo da
informagdo, parte mais de motivagdes politicas do que econdmicas.

Tendo isso em mente, parece contraditorio dizer que a Gazeta do Povo foi
tendenciosa ao mesmo tempo em que, nas matérias negativas ao projeto Tudo Aqui, falhou
no trabalho de contextualizar. Mas ¢ justamente por essa falha — provavelmente intencional,
uma vez que na categoria de matérias positivas ela ndo aconteceu — que o jornal assumiu
sua postura parcial. Ou seja, a simples divulgacdo de informagdes sem complementos, que,
de acordo com Bucci, representa uma atitude objetiva, ndo esconde a tendéncia da Gazeta

de manifestar seu apoio aos politicos que idealizaram o Tudo Aqui.

5. Consideracdes finais

Por que motivo, exatamente, a Gazeta do Povo defenderia a efetivagdo do projeto
Tudo Aqui Parana? O programa do governo estadual ¢ o primeiro estudo concreto de
implantacdo de uma Parceria Publico-Privada para a prestagdo de servigos ao cidaddo. Nao
cabe aqui entrar em detalhes sobre as inimeras utilidades do projeto, mas, sim, ressaltar que
ele prevé a contratagdo de uma empresa privada, no valor de R$ 3 bilhdes (pagos pelo
Estado), para fazer a administragdo das estruturas de atendimento a populagdo durante os
proximos 25 anos.

E ai que entram os interesses da Gazeta. A privatizagdo é uma pratica que
corresponde ao posicionamento politico do jornal, uma vez que beneficia as elites e
alimenta o conservadorismo. Tanto ¢ que, uma pequena nota encontrada durante os estudos
para este trabalho, mais distante das polémicas envolvendo o projeto Tudo Aqui,
entusiasmava-se com a possibilidade de o governo firmar uma Parceria Publico-Privada
com uma empreiteira. A expectativa da Gazefa diante do fato provavelmente s6 ndo

resultou em um ponto de exclamacdo na manchete Vem uma PPP ai porque ndo sao

permitidos sinais de pontuag@o em titulos jornalisticos.
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Grande parte dos cidadados, ao ler as noticias de um jornal de contetido generalista e
que se auto intitula imparcial e independente, como é o caso da Gazeta, acredita estar
recebendo informagdes equilibradas e que simplesmente refletem a realidade. Mas, apesar
de a Teoria do Espelho8 ainda ser aceita até mesmo pela categoria dos jornalistas, € preciso
dizer que, ha muito tempo, foi evidenciada a inviabilidade do enunciado neutro.

O problema, portanto, ndo ¢ o fato de um jornal ser favoravel a determinados
interesses da sociedade, mas, sim, o ato de enganar os leitores por meio da tentativa de
mostrar imparcialidade e objetividade. Desse modo, acredita-se ser mais honravel para a
empresa jornalistica tornar clara sua linha editorial, demonstrando respeito ao leitor ao
esclarecer que tipo de contetido ele encontrara naquele veiculo.

Se a neutralidade que a Gazeta diz explorar ¢ uma estratégia de ampliagdo do
publico leitor, ela ndo tem obtido bons resultados. Afinal, como ja foi comentado, hd uma
despropor¢do significativa entre os segmentos que leem o diario, com predominancia, ¢
claro, das classes mais favorecidas da sociedade curitibana. Portanto, é hora de abandonar a
ideia de producdo dentro da logica industrial e resgatar um pouco daquilo que de mais puro
e primitivo ha no jornalismo: a abordagem critica dos fenomenos sociais e a atuacdo
politica sem receios.

Essa discussdo ndo se esgota aqui. Ela é apenas mais uma contribuicdo para os
debates sobre a atuagdo do mediador social mais importante do estado do Parana: o jornal
Gazeta do Povo. Na verdade, ainda existem pouquissimos estudos sobre ele ¢ a forma como
seu discurso repercute na sociedade. Dai a importancia de ampliar as anélises que levam em
conta o tipo de jornalismo que ¢ praticado pela empresa e a maneira como os cidadaos

reagem enquanto consumidores de informacao.

Referéncias

ABRAMO, Perseu. Padrdes de manipulacido na grande imprensa. Sdo Paulo: Editora Fundagdo
Perseu Abramo, 2003.

BUCCI, Eugeénio. Sobre ética e imprensa. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2000.

¥ A Teoria do Espelho constitui a primeira explicagio sobre a natureza das noticias. Forjada no século XIX,
essa abordagem sugere que o jornalismo ¢é puro reflexo da realidade, sendo praticado por profissionais que
representam mediadores sociais completamente desinteressados.

12



o
(%\_g Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
nTERcaom  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢cdo — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

CORREIA DOS SANTOS, Alexandre. A involucdo do jornalismo impresso e o jornalismo de
regiio — caso Gazeta do Povo. Dissertacio de Mestrado. Curitiba: Universidade Tuiutu do
Parana, 2011.

GAZETA DO POVO, 3 de fev. 1919. In: CORREIA DOS SANTOS, Alexandre. A involucao do
jornalismo impresso e o jornalismo de regido — caso Gazeta do Povo. Curitiba: Universidade
Tuiuti do Parana, 2011, p.27.

MANUAL DA REDACAO — FOLHA DE S.PAULO. Sio Paulo: Publifolha, 2001.
PINTO, Milton José. Comunicacio e discurso — Introducao a analise de discursos. Sdo Paulo:

Hacker Editores, 2002.

MARCONDES FILHO, Ciro. Jornalismo e Comunicagao - A saga dos caes perdidos. Sao Paulo:
Hacker Editores, 2002.

OLIVEIRA FILHA, Elza Aparecida de. Olhares sobre uma cobertura: a eleicio de 2002 para o
governo do Parana em trés jornais locais. Curitiba: Instituto Cultural de Jornalistas do Parana,
2007.

PEREIRA JR, Luiz Costa. Guia para edicio jornalistica. Petropolis: Editora Vozes, 2006.

13



