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Cena Jovem no Arpoador: musica, moda e territoriatiades.
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Resumo

Neste artigo avalia-se a relevancia das experiéndies afetos e da arquitetura dos lugares na
alteracdo das territorialidades e do cotidiano mwbearioca: parte-se do pressuposto de que estes
fatores potencializam diversas sociabilidades fatetade um novethos(modos de co-habitar).
Analisa-se de forma preliminar o papel de algumasdades musicais na ressignificagdo dos
espacos da cidade do Rio de Janeiro, mais predisamm® Arpoador. Buscou-se neste artigo
descrever dindmica do cotidiano deste lugar dadeidam que o viver, a experiéncia sensivel de
diversas “tribos” com o espacgo (real e virtual)nstodi sociabilidades fundadas nas partilhas
musicais e da moda.
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Interacdes sensiveis na cidade

Nas cidades interculturaisas narrativas estdo sempre e constantemente sendo
recriadas, deslocando-se e se re-imaginando comr enpio das relacbes coos outros
(proximos ou distantes). E nesse movimento de daseeento que Canclini, por exemplo, -
ao analisar as diversas narrativas sobre a glalgaliz - propd6s a reconceitualizacdo dos
“modos substancialistas ou intranacionais de carcalrultura” das cidades. Para o autor, a
interculturalidade auxilia a compreensdo da passadas “identidades culturais mais ou
menos autocontidas para processos de interacadgoeiagio entre sistemas socioculturais
diversos” (CANCLINI, 2007, p. 49) presentes nasenatbes e experiéncias cotidianas
contemporaneas das urbes.

Nesse sentido, parte-se da premissa de que a adda@® de Janeiro é representativa
dessas relacdes em que o0s espacgos séo redefimdosd® os fluxos e os fixos, as
continuidades e as descontinuidades cotidianazdoials por modos de estar, de vivenciar e de

experienciar os locais e lugares por meio de unaicpr cultural glocdl (ROBERTSON,

! Trabalho apresentado no GP Comunicagédo, MusicaretEnimento, X!l Encontro dos Grupos de Pesguisa
Comunicacgédo, evento componente do XXXVI CongressoilBirasde Ciéncias da Comunicacgéo.

2 Professora pesquisadora do Programa de Pés-géadeagComunicagdo da Universidade do Estado do Rlargsro
(PPGCOM/UERJ). E-maitintia@lagoadaconceicao.com

3 Conforme Robertson (2009) o termcalizacdofoi introduzido na década de 1980 como estratéwecadolégica
japonesa, inspirada ndochakuka- palavra derivada ddochaku-, conceito originalmente referido a adaptagdo das
técnicas de cultivo da terra as condi¢des locagudo ele, o conceito de "glocalizagao" tem o tméte restituir a
globalizacdo a sua realidade multidimensional;taratao entre global e local evitaria que a paldlaeal" definisse
apenas um conceito identitario, contra o "caoshddernidade considerada dispersiva e tendente albgia
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2009) que em virtude de todos o0s seus possiveigmeatos contrastantes entre distancias e
proximidades “faz também redescobrir a corporeit@dmde o corpo transforma-se numa
“certeza materialmente sensivel, diante de um wuovelificil de apreender” e assim, 0s
lugares “podem ser vistos como um intermédio eatddundo e o Individuo” onde “cada
lugar, irrecusavelmente imerso numa comunhdo comundo, torna-se exponencialmente
diferente dos demais. A maior globalidade corredpamma maior individualidade” — a uma
glocalidade (SANTOS, 2008, p. 313-314). Desse medoacordo com Santos (2008), se faz
necessario regressar aos lugares cotidianos coasiftetodas as relacdes e praticas sensiveis
e inteligiveis que o fazem ser, ou seja: 0s objet®acoes, a técnica e o tempo.

Essas praticas, enquanto “artes do fazer’ codi@ERTEAU, 2005), podem ser
apreendidas em diversos lugares da cidade. Cidaée agui € tratada como espaco
comunicacional-interacional, vivificado nas dindasisocioculturais-ambientais comunicantes
de diversas identidades, diversos modos de presdivggisos gostos, diversas significacoes
tanto da arquitetura urbana quanto dos individuescgnvivem e interatuam nelas e com elas.

O presente artigo objetiva, a possibilidade doadbeshento da compreensao social para
além da funcionalidade, e das fixacOes identitaa@soristica, sugerindo que as experiéncias
interativas entre individuos (considerando agqulgstos) originam relacdes semi-simbdlicas,
ou seja, relacdes fluidas constituidas em situgg&opossibilitam um percurso de construcao
do sentido aberto, resultando num constante varaasntrariando as posicdes tautoldgicas a
respeito da conformacdo essencialmente simbdlicprédsuposto é de que o existencial
realiza-se pelos modos de presenca que interatoisno @stético, o estésico e o funcional.

Assim as qualidades e suas significancias confasragddas estéticas-relacionais -
considerando-se o corpo, a cidade (arquitetura leieate), e suas interacdes sensiveis —
conduzirdo a abordagem do “olhar comprometido” dmtido construido em ato
(LANDOWSKI, 2005, 2002). Essa escolha analiticadedruca sobre uma perspectiva
compreensiva das “cenas musicais” (STRAW, 1991,6P0fas urbes, que considera a
sensibilidade e a inteligibilidade no processo deneiacdo dos locais dos espacos urbanos
sem excluir as redes “imateriais” da cibercult8A,(2011).

O conceito de cena delineado por Straw € amplopede acenar o mesmo de diversos
modos, conforme Sa (2011) essa nocdo refere-se tanum ambiente local ou global;
marcado pelo compartilhamento de referéncias estétmportamentais”; como “supde o
processamento de referéncias de um ou mais gémergisais, podendo ou nao dar origem a

um novo género”; assim como “apontando para asefiras moveis, fluidas e metaféricas dos
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grupamentos juvenis supdem uma demarcacgao teatit@rpartir de circuitos urbanos que
deixam rastros concretos na vida da cidade e deitcs imateriais da cibercultura, que
também deixam rastros e produzem efeitos de sbdade marcadas fortemente pela
dimens&o midiatica” (SA, 2011, p. 159).

O conceito enquanto metafora espacial, marcadogoehpartilhamento de referéncias
estético-comportamentais e especialmente comaandtusical local/global é frutifero para o
debate o qual se insere a presente pesquisa. PEnsanas nas tramas urbanas torna-se
proficuo no momento em que o0 aproximo de algunseitos 0s quais venho articulando em
trabalhos anteriores (ver FERNANDES 2010, 20114120 2012b) como: interagbes e
experiéncias sensiveis, musicabilidades e temitdades sdnicas-musicais.

E a partir, portanto da experiéncia sensivel dads que se pode compreender as
musicabilidades, ou seja, as praticas sociocuturgiie tem comoélan a mausica.
Sociabilidades erigidas em um espaco afetivo e eltemcimento onde a musica cria
territorialidades distintas a partir dos movimendegransindividualidade- constituida pelas
interacOes inter-humanas incluindo o espaco e getosbtécnicos (SANTOS, 2008). Para
tanto, elegeu-se o Arpoador, e mais precisamentéugar que o constitui, a Galeria River,
emblematico das experiéncias socioculturais glpoaigjual o cotidiano da-se no convivio de
diferentes grupos, pela circulagdo de distintosigo® identitarios, éticos e estéticos
(MAFFESOLI, 1995, 2007).

O Arpoador: “energia jovem que gira”

O Arpoador localiza-se na divisa entre as PraiaSamcabana (Avenida Atlantica)
e Ipanema (Av. Vieira Souto). Além das duas praaspnformado pelo Parque “Garota de
Ipanema” local no qual, além de area de lazer eaeéo, sdo realizados com frequéncia
concertos com artistas nacionais e internacionais.

O imaginario sobre esse local da cidade esta ssbneas historias de praticas
sociais transgressoras. O Arpoador, devido sudizacdo geogréfica, serviu ao longo da
metade do século XX como um recanto dos enconttaadestinos, dos novos
comportamentos sexuais e de modas violadoras dama@ regras morais tradicionais.

A chegada daurf nas areias do Rio em meados dos anos de 1960ie diok 70
representou ndo somente o advento da pratica despaonte, mas a origem de um estilo, no

qual a juventude, a comida natural, as roupas d@wvfs, os cabelos longos e a interagéo
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sensivel com a natureza ressignificaram os sentidgeele espaco. As primeiras lojas de
surf da zona sul se originaram do desejo de algunsswafviverem dessa cultura. A
Galeria River localizada nos arredores, por exenfpleescolhida como o lugar tanto para
se comercializar os diversos produtos relativosuaiwerso desta tribo como ponto de
encontro, de sociabilidade entre os surfistas eosrupos - 0s quais ocupavam as areias
entre ela e o Pier de Ipanema - e que represemi@eantracultura da época.

Conforme Ruy Castro,

O Arpoador sempre acolhera vérias turmas, até enf&wm houvera o
predominio de umas sobre as outras. Mas, com eetiteshegemonia do
surfe, a partir de 1964 — e com a ocupacao do Algopelas grandes
massas que os surfistas atraiam hajstuésos comegaram a debandar
(...). Em 1965, a cultura e mitologia do Arpoadddissico estavam
chegando ao fim — mesmo porque, sendo Ipanema mitdrie pronto
para recebé-las, suas bandeiras erguidas (como s&x@osem culpa)
foram rapidamente assimiladas pelo bairro e demade ser um
privilégio. Com o Arpoador entregue aos surfistasuve o0s que
caminharam apenas alguns metros e se estabeleeerafrente a rua
Rainha Elizabeth. (CASTRO, 1999, p. 43)

Ao mesmo tempo ainda conforme o autor a constrdgaBier de Ipanema, 0 que
seria um interceptor oceanico do bairro entre as Rarme de Amoedo e Teixeira de Melo,
com uma escavacdo de trezentos metros feita pamoaacdo de tubos emissarios de
esgotos, causou uma transformacao no mar que noaswsurgimento de ondas perfeitas

para a pratica dsurf, assim,

(...) em comparacdo ao que se passou naquelas daobegas pelo
fumacé, toda a modernidade duramente conquistad&r§soou quatro
geracdes de pioneiros do Arpoador (...) ficou,afeente, antiga, timida,
superada (...) Durante trés verdes, até 1973, ofélia liberdade no
poder. Sexo, drogas, comportamento, idéias, vésti@mprimento do
cabelo, tudo era liberado. Era uma “republica ieteente” nos piores
tempos do regime militar: os anos Médice. Ao coitrdo resto do pais,
gue vivia sob a mais angustiante mordaca da has{or) no perimetro do
Pier so era proibido proibir (CASTRO, 1999, p. 297)

O Pier transformou-se em

(...) a praia hippie de Ipanema, um grandeergrounda céu aberto, o

epicentro do desbunde (...) a moda do Pier erasaias longas com o
umbigo de fora e as batas indianas. Havia tambéemaqcirculasse

vestindo calcas saint-tropez, macacdes e até psr{choAs pessoas se
saudavam com beijos na boca (...). Ndo era uma, @& uma atitude.
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Tudo fazia parte da culturadrry — contracultura) do Pier. As conversas
eram sobre mapa astral, macrobiotica, orientalismamnunidades
alternativas, a “nova era”, o disco do Cream, aapdair (CASTRO,
1999, p. 298).

Essa atitude, enunciada num estilo de ‘videomo aponta Maffesoli (1995, p.64)
nessa “encarnacao’ ou ainda a projecéo concretad#es as atitudes emocionais, maneiras
de pensar e agir, em suma, de todas as relacdes oatro, pelas quais se define a cultura”

- de jovens da década de 70, fomenta o imaginarioga sobre o Arpoador constituido na
imagem dosurf e dacontracultura,considerando todos os elementos simbdlicos que Ihes
dao forma (SIMMEL, 2004).

Corroborando com esse imaginario, Beto N&vestilista e proprietario da marca
Complexo B com a loja homénima na Galeria Rivearyred que a Galeria nos anos 70 era
um “icone da moda”, pois além de lojas destinadassarfistas, boutiques como Aniki
B6b&, de Celina M. da Rocha destinava-se ao estilgal@ns frequentadores das areias
de Ipanema. O nome da marca de design psicodélimmla em parceria com o artista
plastico Gilles Jacquard, inspirou-se no filme homi do portugués Manuel de Oliveira,
precursor do neorrealismo italiano e colaborou d#xamente para atrair uma clientela
que cultivava manifestagfes culturais tipicas quergiram apds os anos 60. Conforme
Neves,

(...) nos anos 70, a referéncia que eu tenhoefa)como um icone de
moda. Foi a primeira Galeria a ter moda. Vocé pumgjuisar algo sobre a
estilista da Aniki Bébo (...) que abriu uma loja@aleria no boom do Pier
de Ipanema. Antes disso a Galeria era um lugarcdegaeiro, sapateiro,
guitanda, era uma coisa do bairro (...) Aniki Bdip&talou-se como

referéncia de moda pensada para aqueles que fteagasno Pier e o

Arpoador, como Gal, Caetano entre outros formaddeespinido. (Beto

Neves)

A partir dos relatos acima se compreende que ari@dRiver representa um marco
do consumo cultural e do entretenimento dedicadgosem que emergiu como um
protagonista das sociedades no pdés-guerra. Asfdrare;des identitarias no campo da
cultura e da politica influenciaram a iniciativamercado em definir um novo segmento: o

jovem. Desse modo, a partir da década de 1960 dixpaa as possibilidades de criacdo de

4 Utiliza-se o conceito a partir da obras de M. Msdfli que, assim como o sociélogo Guyau j& hagsimedo, “o estilo

de um homem ou de um determinado grupo nada nsagoeue a cristalizacdo da época em que vivianKFESOLI,
1995, p.29).

® Beto Neves é estilista e proprietario da marca CexapB. Entrevista concedida em 5 de outubro de 2012

6 Sobre Aniki B6b6 consultar: Renata Sernagiotto “Butes de Ipanema” in Antenna Web — Revista
Digital do IBModa http://www.antennaweb.com.br/eti@/artigos/artigo2.htm Acesso em 22 janeiro 2013.
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produtos culturais para atender a diversidade @lliemergente na re-configuragédo das
identidades culturais marcadas pékeat generationpelo movimentdippie psicodelismo,
orientalismo, tropicalismo, movimento de liberacgexual (por um viés psicanalitico),
sufistas,rock'n roll e a liberagdo feminina. O estilo dessa juventumetrhduzido e
apropriado por diversas marcas que associaram eeitorde liberdade e movimento aos
seus produtos como a famosang Ter (marca californiana precursora da roupa para
pratica dosurf).

Para Neves, a historia da Galeria ndo pode senindetada dessas revolucdes
comportamentais desde a década de 1970 que pas@afessam) pelo Arpoador, pois
influenciam diretamente as transformacfes ocorm@aRiver. Conforme o entrevistado as
lojas da Galeria River até os dias de hoje estedelesintonia com os estilos de vida do
Arpoador, assim, “depois daurf, passou para os esportes radicais, na evolucgarfaios
patins, o skate, voltou psurf, depois para o patins e o skate hoje em dia testess estilos
convivem”. O mais importante para o entrevistadooépreender que em todas essas
praticas culturais hautmaenergia jovem que gifae que reatualiza os estilos e estéticas
desses grupos.

Contudo, nos em fins dos anos de 1980 e por tédada de 1990, a Galeria passou
por uma crise bem aguda devido a conjuntura palgiecondmica do Rio de Janeiro. A
conjuntura da época somada ao discurso da insegusatidl, disseminada pela midia
local e nacional, em conformidade com a constraginovos shoppings que ofereciam um
espaco de conforto e seguranca para as compraslezen fez com que muitos
frequentadores da zona sul adotassem esse novo dalbmonsumo.

Muitas lojas fecharam, mas houve aqueles que pe&teeaim como o estudio de
tatuagem do Caio Tatoo e algumas lojasuté(pratica que permaneceu na cultura de praia
do Rio). Nesse momento, estabeleceu-se certa deaaes lojistas em relacdo a retomada
do “espirito da Galeria” inclusive porque as lojae ficam defrontes para a rua Francisco
Otaviano, onde hoje se instalou Board’s Co, o botgformalzinho, o Espaco Reserva + e
a Osklen, foi alugado pela Refricentro (uma lojaadeondicionado para carros). Conforme
Beto Neves, que abriu sua loja na Galeria em 1999,

o grande problema que tinha na Galeria era o Refiic que tomava conta
de guase toda frente (...)entdo ficava a Galenma swtade dela tomada
por essa loja. A Refricentro predominou, ela qugana imagem da

" Ver http://www.hangten.com.mx/historia.html
8 Os discursos mais representativos sdo aqueleslaitus a idéia de “cidade partida” muito disseminagbartir do livro
do jornalista Zuenir Ventur&idade Partida Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1994.
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Galeria... (...) tem umas 50 lojas e nos anos @ndp eu entrei tinham 15
lojas vazias, entdo o momento estava bem deprimigloO sonho de todo
mundo era tirar aquilo dali e trazer marcas quexgssem o publico
jovem novamente para o lugar. Isso s6 foi acontemantemente.

A grande virada parece ter acontecido em concagigdcom um novo estilo de
cultura jovem do inicio dos anos 2000 que aportegmgrandes cidades como Séo Paulo e
Rio de janeiro e que tinham o Mercado Mundo MixFeaa Babil6nia como referencial de
moda, comportamento e estilo de vida. Neves afgoe alguns estilistas procuravam no
Rio de Janeiro um lugar como a Galeria Ouro Fin&d8e Paulo, polo da cultura jovem
urbana daquele momento social.

Foi nesse momento que o pessoal de moda que gstaweEpando do
Mercado Mundo Mix e do Babilonia, descobriu essgafucomo uma
oportunidade de preco e a energia ndo estava ndoaergia jovem se
mantinha Passa tudo, cria-se Barra Shopping, Barra Sahelma, mas a
Galeria sobrevive. Tanto é que agora estao redesdoto lugar.

Reiterando esse movimento de mudanca Neves aguta que,

(...) foi nos finais dos anos de 1990 com o nastimelessas novas
marcas, 0 nascimento dessa moda carioca alternassam como em S&o
Paulo tinha a Galeria Ouro Fino, que é uma refémdac Aqui precisava
firmar aonde seria esse nicho alternativo de mdé&la do Babilonia. Ai
umas 5 marcas, em 1998/9 vieram para ca. Estavateoslendo as
demandas dos clientes que queriam ter um provada,loja, estdvamos
indo em cima dos desejos. Aglutinamos 5 marcas peisidicaram 3,
enfim, dessa época eu fui 0 Unico que sobrevivialiiem 99, ja tem 13
anos que estou aqui.

(...) eu tinha fechado minha loja, e eu jurei gée abriria mais uma, me
estabilizar, ter empregado, eu queria viver narmétidade, no artesanal
das feiras(...) mas foi tdo mais forte essa netadside ter um ponto de
referéncia no Rio, a coisa estava crescendo taafone dia seguinte eu
peguei o carro e vim até aqui. Tinham umas 5 opdédsjas vazias, eu Vi
essa loja , alids umas das menores lojas da Galetavislumbrei... tinha
uma grade e eu olhei e falei aqui € minha lojae &j ter um Séo Jorge!

Marcos Cavalcanfe(um dos sécios da Boards CO, e sindico da Gatksale de

1996) também admite que a década de 90 foi umdwmedidicil para o lugar.

° A entrevista na integra pode ser acessada em://dutpriariver.com.br/site/2012/10/16/entrevistaremarcos-
cavalcante/
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Quando assumi tinha 16 lojas fechadas e uma ind&lip muito grande,
com rombo de caixa. Alguns lojistas migraram paeméma achando que
a galeria iria sucumbir. Enxugamos 0s custos, iaarabs os valores
cobrados pelo condominio e colocamos a casa emrmoidepois partimos
para a modernizacdo e o aumento das aclOes de m@rkgte nao
existiam. De pouco em pouco fomos alcangcando ostiebg. Primeiro
convenci um lojista que tinha uma loja sem as tarticas da galeria
(Refricentro) a passar o ponto, entrando novass lgjae deram mais
destaque ao nosso espaco. Board’s Co, Botequimmiafe Reserva ,
ocuparam a frente da Galeria, dando uma nova camgrada . Sem davida
isso valorizou muito a fachada da River. Continugsmessa ideia de
mudar o conceito da Galeria, que comprovadamentecedo. Convenci
também os outros proprietarios que tinhamos quérsegsse processo de
melhoria da fachada de entrada da Galeria, prodaranodernizar o
ambiente.

Ao analisar os depoimentos 0 que se evidencia énatante reatualizacdo do
conceito de juventude. Ao que tudo indica o “efipidio lugar”, os seus modos, estilos e
estéticas vincula-se a esse imaginario desde asla®de 1960/1970. Recuperar esse estilo
parecer ser o0 objetivo dos empresérios. Para Néwe$orca da juventude que faz com que
esse espaco da cidade permaneca como referénciekjuvenil, como ponto de encontro
de diversas tribos que independente da idade tena ‘lbarmonia com o tempo” e essa

relacdo gera uma vida saudavel.

O que é jovem? Eu acho que é um espirito saudAvElaleria tem um
espirito saudavel! E eu falo saudavel como tomarate e o acai, como
comer no Hare burguer, tomar uma cerveja com bd#tédae carne no
Informalzinho... que tem seu lado saudavel, como@sas dos esportes, 0
skate, como o frescor da Complexo B... essa casaodtramao, mais
fresh isso € que é ser jovem, é ser saudaizetissa vantagem (...) ter um
tempo mais estendido. O cara que vem com o filjgdvem para mim é
ter uma harmonia com o tempO. cara pode ter 60 anos e se sentir bem
ali. Esse espirito, essa coisa sem preocupacacodempo do corpo... e
sim com a alma... estar ali (...)

Eu nédo sou do surfe, ndo tenho nada a ver com.sarfeminha onda pode
cruzar com a deles numas de sou carioca, sou sEudéou
contemporaneo. Arrisco-me assim como quando o exra no mar, ou
guando ele entra numa proposta nova de roupa, ‘t@seitual” mais
subjetivo ele entra no risco... tem a historia ataggem... também virou
um boom...e essa coisa do culto ao corpo. Ou geja,esporte ou como
vocé cobre o corpo, entdo tem esse link, tem esisa govem, tem um
espirito jovem ai!!
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Territorialidades sdnico-musicais

A Galeria, que sempre teve uma ligacdo com a cjdegpecialmente com Ipanema
e Arpoador, atualmente, passa por um novo momento @ estimulo a abertura de lojas
voltadas para a Gastronomia como o Informalzinkpr@sentante da cultura de botequim
carioca) o Mate e o Hare Burguer (que se consamgslareias cariocas por seus sanduiches
vegetarianos).

A chegada da loj®eserva + ha mais ou menos um ano e meio, a Galeria também
contribui para o resgate da identidade cultural @waracterizou a década de 1970/1980,
conforme Kirt®, gerente do espaco Reserva +,

(...) a escolha do ponto da Galeria River acontgmegue € um ponto
especial pela localizagcédo, pois fica entre aapc Copacabana e de
Ipanema , e foi o centro, o lugar importantissipagwa a formacéo do
“carater carioca”. Foi aqui que comecou o surfeaiqii que comecou a
“cultura do carioca”. A “identidade carioca” nasaaqui... Entdo quando
surgiu este ponto pensamos que estar aqui na &a&quarticipar desse
novo momento da cidade seria positivo para a m@uaa a Olimpiada e a
Copa do Mundo e tudo mais, 0 momento econdémicoréaed, tentar
aproveitar esse espaco que foi o ber¢co da idemtidadoca para tentar
fazer ressurgir essa producéo cultural na cidade.

A guestao da localizacdo, da espacialidade dai@aer relacédo a cidade, surge em
varios depoimentos como um elemento de muita fpaga a dindmica cotidiana do lugar
cujo signo daglocalismoe do hibridismo cultural esta presente. No argumeda Kin,

a rua Francisco Otaviano € um dos pontos mais daétmms do Rio. A
rua deve ser um dos lugares aonde tem mais est@aogeulando no Rio
de Janeiro, a proximidade entre Ipanema e Copaaalbemm o Morro do
Cantagalo que é do lado, tem o ponto final de dogebnibus e é por aqui
entdo que todo mundo anda, domingo a rua ta fectatda tem de tudo!
Copacabana ja tem uma mistura incrivel, [panemaéampor ser a praia
gue o carioca mais freqlienta, também tem um fluxdongrande. Entéo
para mim, o Arpoador € um dos espacos mais denmsa misturados
da cidade e, assim, com isso, a Reserva+ tem ulicp@ue quase nao
conseguimos classificar por ser eclético demais.

(...) E acho que o espaco é mais ou menos isstérnassa diversidade e
tem ganhado forca com o passar do tempo as peszoagam a conhecer
ja sabem que todo sabado e domingo tem show, guadas e tercas tem
teatro, e que sempre temos uma exposicao de algista glastico, da
cidade, do pais ou estrangeiro (...)

10 Kin, em janeiro de 2011 foi convidado pelo dononuarca (Roni) para ser gerente do projeto da maes®rva, o
espaco Reserva +, inaugurado em agosto de 201 gvEStdrrealizada em 8 de agosto 2012.
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Ainda sobre os fluxos de pessoas, carros, biaglgin afirma que devido ao fato
do lugar ser de “de passagem”, estar no tracadoidiavia da cidade e ter um estilo
descontraido, colabora para que o transeunte pgarprpia a pé, de skate, de patins, ou de
bicicleta, sem necessitar retornar para casa al, hgara desfrutar tanto da gastronomia,
como dos shows e das compras. Conforme Kin,

(...) no verdo fica mais cheio, a cidade fica chei@éia do espaco até pela
localizacéo é o pos-praia, 0 show nos finais deasanséo as 18, 18:30 hs
as pessoas saem da praia e vem para ca... a dasgordo espaco permite
isso, a pessoa vem suja de areia, entra e vé o, stoona uma
cerveja...entdo € um lugar muito bom para isso(...)

As bicicletas, acho que é uma cultura que vem enekzno mundo e o
Rio é uma cidade incrivel para isso. Plana, tem oar@ague pega quase a
zona sul por inteiro, tem a questao da susterdablidi, um momento mais
saudavel. Por estar estrategicamente na ciclo@aleria, tem o pessoal
gue vem de skate, de bicicleta, de patins (...)

Cavalcante complementa essa opinido ao alegar que,

(...) o fato da galeria estar na continuidade dgaco, que liga o Leblon
ao Leme , ficar proximo ao Arpoador, e estar nocondeis bairros de maior
rede hoteleira da cidade do Rio, fez com que nosi$semos umponto de
passagenmatural de turistas que vem visitar nossa cidade.

O “estar na continuidade do calgaddo”, como afilmnacima, é de extrema
importancia para a compreensao da espacialida@aldaia, o que conduz a refletir acerca
da dimensdo comunicativa desse espaco. Sua angaitetde linha reta e horizontal, e
ocupa o piso térreo de um edificio de moradia. Qaestha frontalmente a vé em relacao
aos outros prédios vizinhos em uma descontinuidagea verticalidade preponderante nos
edificios ao redor. Essa horizontalidade, com diseito baixo (sem o uso do vidro como
elemento funcional para garantir a relacdo comnapte natural) - ao contrario do que
definiria para Benjamin o construto arquitetdnieowina Passagem -, rompe com qualquer
interacdo verticalizada e aproxima os corpos ltsituésao deslocar a atengédo para as
lateralidades do espaco ampliando os movimentoscdg®s no espaco-tempo, permite
assim, como nos fala Neves, viver “em harmonia odempo” e assim com o ambiente.

O revestimento do piso de pedras portuguesas peebaancas formando a figura
representada no calgcadédo de Copacabana, ao lorigdad@venida Atlantica, reinscreve o
passante ao reiterar por meio da plastica pretogbram um jogo curvilineo, os signos de

Copacabana criando o sentido de continuidade estrespacos dentro/fora. Assim esse
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espaco € vivido como passagem, como extensdes udms €Continuidade também
ampliadora do espaco.

A Galeria utiliza luzes artificiais devido ao setojpto arquitetdnico dividido em
trés corredores principais - dois paralelos, podeose entra e sai da Galeria e um
perpendicular que faz a ligagdo entre os doissesese ligam a pequenos corredores sem
saida - cuja entrada e o caminho da luz naturddzeelas duas amplas aberturas que
acessam a rua.

Ao circular pelos corredores as vitrines organizenobjetos a serem consumidos e
que servirdo como €élan e reconhecimento das divérdes que transitam pela Galeria.
Modas variadas entresurfwear os grunges, os alternativos contemporaneos, peios
e os lutadores de jiu-jitsu, bem como os acesserims equipamentos para 0os amantes do
surf e atualmente dstand up do skate das lutas marciais, do frescobol, dos patins, do
volei e futebol de praia etc. compdem a variedaglelljetos que possuem uma funcéo
simbdlica, ndo simplesmente util.

Como Maffesoli, interpreta-se o ato do consumoa@no a obtencdo de um objeto
manufaturado funcional, mas como uma relacdo quuifgea manifestacéo do sensivel, da
necessidade de singularidade, identidade e daiérper estética. Assim, a aquisicdo dos
objetos simboliza “la misteriosa alquimia que araalg hedonismo y estética, y que se
vuelve casi una ética, es decir, un vinculo so¢MKFFESOLI, 2009bp. 90).

A ideia do vinculo social ganha for¢ca no depoimeat@din que reitera os estilos de
vida dos consumidores da Galeria,

(...) &ho que a nossa proposta € que seja um lugar dmtemcOs

barzinhos, o Informalzinho aqui do lado, a gerdey possibilitado que a
Galeria River se torne um lugar para descontragdia @ entretenimento
mesmo, ndo s6 uma Galeria tradicional que vocéeveompra alguma
coisa, é claro que... espero, que mantenha o plieiano que a cidade tem
e hoje em dia tem muita for¢a por causa do skatat eBuma galeria que ta
na orla, na rua (...) e a rua fecha aos dominggstdm muita gente que
vem para ca comprar skate no Dudu la dentro, papstaorla, e acabam
curtindo uma musica aqui no nosso espaco (...Joedtdm lugar muito

legal (...)

A capacidade de mobilizacédo das experiéncias magcasenciais e das interacdes
realizadas no Arpoador e na Galeria (que integranfodna harmoniosa vetores como
sonoridade e espacialidade) vém ganhando Vvisid#éidano cotidiano. Essas
musicabilidades” (sociabilidades que gravitam emdada musica) ou “ territorialidades

sbnicas-musicais” (FERNANDES, 2011) florescem coegtdéncia no Rio e sdo resultado
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de insurgéncias das ruas, do engajamento e daiatdag atores sociais no espaco publico.
Pode-se dizer que a experiéncia musical promoviela Reserva + vem permitindo
construir processos de “reterritorializacdo” (DELAL) GUATTARI, 1995) significativos
nesta microrregiao.

O Arpoador vem servindo de palco desde a déca@® @em a presenca do Circo
Voador e do bar Jazz Mania , e na atualidade c@&tudio RJ (vide o sucesso do Noite
Fora do Eixo realizado todas quintas-feiras), @ar@alizacdo de shows e eventos que
envolvem a musica ao vivo. Festivais de Jazz comorlidn Street Festrealizado no
Parque Garota de Ipanema (que trouxe importantedabatais como Orleans St. Jazz
Band; Terrance Simien & The Zydeco Experience; ang&ir Allen & The Underwags),
bem como o Festival de musica/intervencao urlaaada Ruapatrocinado pela marca
Farm'' e pelo portal Oi Novo Som. Assim moda e mdsicao@am-se e criam
territorialidades por meio de estilos de vidaF&rm™ e aReserva +seguem investindo
naquilo que denominafifestyle Mais do que roupa as duas marcas, corGoraplexo B

vendem entretenimento articulado a estilos de vida!

Consideracoes finais

O importante é perceber que esses territdrios asmmelempo em que estao
demarcados por uma questdo da légica funcionaspace (vitrines, incentivo ao consumo
etc.) interagem sensivelmente com os individuos gliecirculam e em conjuncao
transmutam o sentido originalmente tracado no pagcional convertendo-o em pequena
territorialidade. Territorialidade entendida conmmaaicomplexa experiéncia capaz de gerar
ajustamentos nas formas de ac¢ao e interacado dadadino mundo onde este, devido a sua
autonomia e integridade, pode navegar e consamirseu cotidiano, relacdes inesperadas
constituidoras dos lugares.

Espacos ndo somente inteligiveis, mas sensiveisy@d, onde existir ndo € apenas
seguir regras e normas, sejam elas de qual ordeemfomas arriscar-se ewutras

possibilidades a aventura do lancar-se na cidade de forma densom que corpo e

Y ver http://www.farmrio.com.br/adorofarm/dia-de-meesi

2 Na pégina eletrdnica da marca encontramos argegiéscricéo: “foi com estampas, cores e muitactiésagio que a
FARM surgiu na zona sul do rio e conquistou o Brésil era uma vez um pequeno estande numa feiracdia. Ele

virou uma loja e depois uma rede de lojas, que wistay uma cidade, depois outras cidades, estadate,eoutro pais.
Aguele pequeno estande se tornou a marca da megiiega e, quem diria, deu origem a um lifestylestlo de vida

FARM”.
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ambiente (artificial ou natural) interagem geranodros significados para os locais,
transformando-os efugares(FERRARA, 2007).

Com isso afirmamos que os espacosugarizama medida que os individuos se
apropriam deles, sentindo-os, intercambiando coambiente, desvelando-os, ao mesmo
tempo em que se desvelam, gerando a possibilidadenfchitas conformacbes de
espacialidades que tecem o cotidiano da vida o#adirama infinita, aberta e amorfa.
Rede geradora de possibilidades comunicativasteraid onde o consumo da musica e da
moda aparece como uma pratica de reconhecimeritoatiute identidade de um individuo

ou grupo, ou seja, de estilos de vida.
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