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RESUMO

Este artigo tem como objetivo descrever e analisar o evento “Conexdo com o Saber- Somos
feitos de arte, cultura e comunicacao”. O foco principal do referido evento foi de incentivar
a cultura para as criancas e os adolescentes de uma escola publica situada na cidade de
Aquiraz- CE, mostrando que é necessario este elo para sua integracdo social, buscando
enriquecer suas atividades artisticas e educativas, de uma forma interativa e dindmica. A
pesquisa se deu em duas facetas: exploratdria e social. Uma vez que o evento foi um
experimento, e serviu de forma de avaliagdo dos resultados esperados, e foi realizado
observando as a¢des desse grupo de alunos. A metodologia dessa pesquisa de campo foi de
carater qualitativo, onde foi avaliada pelos relatos colhidos durante o evento, e
posteriormente foi elaborado um relatério de avaliacdo dos resultados obtidos.

PALAVRAS-CHAVE: Evento, Marketing, Cultura, Responsabilidade Social, Publicidade.
INTRODUCAO

O presente artigo € parte de uma pesquisa de conclusao de curso, intitulada Conexao
Com o Saber: Somos feitos de Arte, Cultura e Comunicagdo, O artigo aborda parte da
analise da fundamentacéo tedrica do evento, que tratou de discorrer em primeiro momento,
da responsabilidade social das empresas patrocinadoras de eventos sociais, e posteriormente
a ligacdo da comunicagdo com o evento realizado.

A primeira parte da pesquisa traz uma breve abordagem sobre o conceito Marketing
Cultural gue proporcionou a fundamentacdo tedrica para o restante do trabalho. Observa-se
entdo um destaque especial na acdo de marketing que utiliza a cultura como veiculo de
comunicagdo para difundi-la em diversos contextos. Serd relatado ainda, a ligacdo de
empresas como patrocinadoras de eventos sociais, criando assim uma relagcéo entre empresa

e cliente.
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Em um segundo momento, o trabalho eshboga as razfes para a escolha da cidade de
Aquiraz, e como foi identificado o publico alvo proposto para que o evento tivesse a sua
realizacdo de acordo com a sua proposta. Nesse caso, a ONG Tapera das Artes* teve um
importante papel nessa parceria, entre académicos e criangas que eram o publico da prépria
ONG mais que os mesmos desconheciam a Tapera das Artes.

Dando continuidade ao corpo do trabalho, serdo desenvolvidos varios temas
relacionados ao marketing cultural, a responsabilidade social, venda pessoal, a imagem das
empresas em eventos sociais, dentre outros. Vale salientar que nesse artigo ndo falamos do
desenvolvimento da identidade visual, devido a abrangéncia e profundidade de tal tematica,
visto que n&o se trata de objeto desse estudo.

1. Marketing Cultural

Entende-se por Marketing Cultural toda acdo de marketing que usa a cultura como
veiculo de comunicacéo para se difundir o nome, produto ou fixar imagem de uma empresa,
marca ou produto patrocinador. Trata-se, como descreve a Revista de Marketing Cultural
(Online)®, de um conjunto de agBes mercadoldgicas direcionadas a projetos culturais,
buscando gerar desenvolvimento da cultura através do relacionamento empresa e cliente,
com o objetivo de conscientizar a populacdo da difusdo da cultura, desenvolvendo acdes
frequentes, divulgando arte, danca, masica, literatura e comunicacao.

O conceito de marketing cultural segundo American Marketing Associattion diz
que, (apud REIS, 2006,p.06): “O processo de planejamento ¢ execugdo da concepgao, da
definicdo de preco, da promocdo e da distribuicdo de ideias, produtos, servicos,
organizagOes e eventos para criar trocas que irdo satisfazer os objetivos das pessoas e das
empresas.”

Participam do processo os criadores culturais, institui¢des culturais, intermediarios
culturais, comunidade empresarial e Estado, tendo suas agcOes caracterizadas por serem
diretas ou indiretas, desde a producao e realizacdo dos projetos ao incentivo a eles.

Nisto, os artistas veem seus trabalhos valorizados, as instituicbes ganham evidéncia,
expandindo seu alcance e atingido publicos antes ndo imaginaveis, os intermediarios

culturais ganham experiéncia e capacitam-se para tornarem o elo cada vez mais forte e a

* AONG Tapera das Artes foi fundada em 1997, e fica localizada na cidade de Aquiraz- CE. A mesma trabalha com
criangas e jovens adolescente da cidade, despertando nesses jovens suas habilidades artisticas, como tocar violao,
acordeom, dentre outros. Acesso em 14/07/2013. http://www.taperadasartes.org.br/portugues/index.html

® Acesso em 14/07/2013. http://www.marketingcultural.com.br/
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comunidade empresarial percebe a importancia de agregar a cultura na sua estratégia de
comunicacdo e na sua integracdo a sociedade.

A equipe que realiza este trabalho encaixa-se como intermediaria, assumindo o
papel de produtor cultural, definida por REIS (2006), como: "Produtor cultural é
responsavel por estabelecer as relacdes entre 0os demais agentes envolvidos no processo”.
No caso, a instituicdo com seus artistas e os patrocinadores, a fim de trabalhar juntos e
desenvolver um projeto que seja adotado pelas empresas, implementado juntamente com 0s
criadores artisticos e avaliado posteriormente, conciliando as aspiragdes de todos o0s
publicos e transformando os objetivos em um sé.

Tal objetivo se resume na organizagdo de um evento, por exemplo, que visa difundir
uma ideia e atingir publicos especificos. Apos estruturacdo do que se pretende fazer, a
organizacdo do evento busca criar um caminho para atingir o receptor da mensagem e gerar
0 efeito desejado, formando uma um caminho bem delineado. Partindo dos
questionamentos “por que realizar um evento?”, “o que se pretende alcangar?”, “quem deve
participar?”, “quando se deve realizar?” ¢ “onde se deve realizar?” traga-se um caminho
para conseguir o resultado esperado. O fato de ndo existir uma férmula fechada para seguir
e chegar ao final do processo de comunicagdo fez com que cada passo fosse seguido com
cautela e atengéo.

2. Por que Aquiraz?

A primeira capital da historia cearense, hoje pertencente a Regido Metropolitana de
Fortaleza, € um polo cultural muito rico, que vem crescendo e se solidificando
constantemente. E um lugar que até hoje atrai uma grande quantidade de turistas.

Premeado de praias encantadoras, a cidade de Aquiraz °

, possui 0 maior parque
aquatico da América Latina, o Beach Park,” que é motivo de atragdo turistica mundial,
conhecido principalmente pelos seus gigantes toboagués. Além das belezas naturais nela
existentes, a cidade também chama atencdo pelos seus patriménios histéricos que sdo

conservados até os dias atuais.

® Acesso em 14/07/2013. http://www.aquiraz.ce.gov.br/

" Beach Park existe & mais de 25 anos e é localizado em Porto da Dunas na cidade de Aquiraz. O parque conta com mais
de 18 atragdes no parque, e proporciona diversao para toda a familia, com brincadeiras bem radicais, até atragdes mais
moderadas. Possui também uma estrutura de hotel que fica ao lado parque dando acesso ao mesmo. Acesso em
14/07/2013 http://www.beachpark.com.br/.
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Esses patrimonios sdo lugares considerados pontos turisticos, onde narram a
trajetdria historica da cidade. Sao eles: Igreja Matriz de S&o José de Ribamar, que chama
atencdo pelos seus tracos barrocos; Museu Sacro Sao José de Ribamar que é considerado o
primeiro museu sacro do Cearad e o segundo do norte e nordeste; Mercado da carne que
impressiona o visitante pela técnica de sua construcao, a qual prima pelo uso da carnatba e
do tijolo adobe; Casa do Capitdo-Mor, conhecida também como casa da ouvidoria. Esse
lugar,tém um toque inusitado em sua construgdo, pois 0 mesmo é feito com paredes de pau-
a-pique, com amarras de couro de boi, material esse referéncia do ciclo econdmico das
charqueadas®,que predominou na regido durante o século XVIII. Ndo podendo deixar de
falar do Sitio Colégio, ou Hospicio dos Jesuitas, como era chamado na época, que nesse
tempo, hospicio significava local de hospedagem, era o local onde os religiosos se
hospedavam para sair em evangelizacdo; As Casas de engenho que produzem os produtos
feitos com cana-de-acUcar, material prima tipica da cidade, ainda é tradicdo e facilmente
encontrada pela cidade; As casas do centro historico, preservadas principalmente pelas
referéncias da aristocracia Portuguesa, ainda é motivo de uma parada turistica para registros
fotograficos.

A érea central da cidade vem se transformando ao longo dos anos, com a
revitalizacdo das ruas, construcdo de avenidas, restauracdo do centro histérico buscando
sempre manter e preservar as origens, e a construcdo de locais para a pratica de atividades
culturais.

E na area central de Aquiraz que esta situada a ONG Tapera das Artes, fundada em
1997, que tem como objetivo educar criancas e adolescentes através do desenvolvimento
artistico, com aulas de teatro, musica (em diversos instrumentos) e comunicacdo digital,
compartilhando a crenca de que a arte € uma via privilegiada para o desenvolvimento
humano das novas geragoes.

Tendo o apoio de uma instituicdo reconhecida nacionalmente, com mencdes-
honrosas do Prémio Itat-UNICEF(NOTA DE RODAPE ) e beneficiadas pelo Projeto
Crianca Esperanca, da Rede Globo de Televisdo, e parceira do Instituto Ayrton Senna, foi
feito um contato com os setores: criadores artisticos e instituicdo para que a realizacdo do
evento ocorresse na ONG.

Mesmo existindo tantos patriménios locais com producdo artisticas e culturais, foi

observado que muitos moradores da propria cidade desconheciam o valor desses

8 Acesso em 14/07/2013. http://pt.wikipedia.org/wiki/Charqueada
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patriménios que ficam no seu entorno, e aqueles que conhecem ndo sabem de sua histdria.
Juntando esse fato ao publico-alvo que se pretendia atingir, criangas que ainda nao tinham
contato direto com a producdo artistica e cultural, foi identificado o target do presente

trabalho na Escola Municipal Lais Sidrin Targino®.

3. Responsabilidade social

Cada vez mais a responsabilidade social esta inserida nas organizacGes, que buscam
ndo sO aplicar suas marcas como valor agregado a ela, mas também selando um
compromisso com a comunidade e tentando assim, como diz Reis (2006), retribuir a
sociedade um pouco do que esta Ihe oferecia.

Esse elo entre empresa e criador cultural esta se tornando mais forte, uma vez que
esse dois parceiros estdo ficando mais intimos. Com isso, as empresas incorporam uma
nova postura, despertando também o desejo de contribuir com agdes sociais, ndo sO aos
seus consumidores, mas também com as pessoas que fazem a empresa.

Antes de existir o termo “responsabilidade social”, investir em obras desse porte, era
somente concederuma ajuda por caridade. Com o surgimento desse novo papel social, fazer
parte da responsabilidade social é:

“Mais do que uma contribuicdo as causas sociais, a responsabilidade
social € expressao interna e externa do que constituem os valores basicos

da empresa e de sua forma de atuagdo e nao constitui em si parte da

estratégia de comunicagao da empresa.” (REIS, 2006, p.10)

Esse novo setor ganhou maiores proporcdes em termos de comunicacdo empresarial,
tornando-se assim as empresas mais proximas de seus consumidores, e vice-versa. Como
citado pela autora, essa comunicacao interna e externa, tornou-se um meio de comunicagéo
para transmitir valores basicos da empresa, juntamente com suas atuacoes.

Mas de fato o que é responsabilidade social? O que podemos entender por esse
termo? Ana Carla Fonseca diz que:

“A responsabilidade social é caracterizada por uma postura ativa e um

comprometimento da empresa em nao apenas ser ética e assumir a

responsabilidade pelo bem-estar de seus funcionarios, como também em
promover o desenvolvimento da comunidade em que atua, em termos

® Escola da rede publica localizada na cidade Aquiraz, que trabalha com criangas do ensino infantil até o ensino
fundamental.. Acesso em 14/07/2013. https:/sites.google.com/site/aeeaaldaaz/home/escola
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econdmico, social, ambiental, cultural, politico, educacional, de forma

integrada como o dia-a-dia de seu negécio.” (REIS, 2006, p.10)

Dessa forma entende-se que fazer parte desse papel social é muito mais do que
simplesmente contribuir financeiramente para algo acontecer, é exercer também papel de
cidadao, ser ético e contribuir socialmente para o desenvolvimento em varios setores da
comunidade inserida.

Hoje em dia € comum ver as empresas trabalhem com essa vertente social. A
imagem que é transmitida para o publico, reforca ainda mais a marca patrocinadora. Pode-
se perceber, de acordo com Reis, que quando se reforca a equacgdo da parceria ganha-ganha,
as empresas que se responsabilizam socialmente também acabam colhendo lucros. Essa
postura tomada faz com os consumidores assimilem cada vez mais o reforco da marca
aplicada, as empresas sentem o retorno, e se torna mais um meio de fidelizacéo de clientes.

Essa proposta foi transmitida aos patrocinadores do evento em questdo, que tinham

interesse em contribuir para a realizagdo do mesmo.

4. A Comunicagao e o Evento “CONEXAO COM O SABER”

Neste tdpico serd ressaltado principalmente, a importancia do processo de
comunicacdo e desuas estratégias, no ambito cultural. O meio cultural tem crescido
constantemente, tanto em producdo quanto em consumo. A sociedade abriu seu campo de
Visdo e passou a perceber a culturacomo um fator importante de desenvolvimento
intelectual e humano. A producdo e a gestdo cultural tem a necessidade de estd em
constante interacdo com o publico, empresas apoiadoras e patrocinadores que possam
viabilizar, cada vez mais, a producdo artistica e cultural. O éxito a area é fundamental e a
comunicacéo é essencial para viabilizar esta interacao.

A utilizag&o de estratégias de comunicacéo aplicadas a cultura é fator impulsionante
de difus&o e valorizacdo da producdo artistica, sendo uma possibilidade de crescimento para
artistas e de reconhecimento do seu trabalho. Na gestdo cultural, o planejamento e a
comunicacdo sdo fatores que viabilizam o consumo da cultura através da interagédo
entre pablico/artista/producéo.

O evento "Conexdo com o Saber - Somos feitos de Arte, Cultura e Comunicagao”

teve comprovadamente, o intuito de mostrar aos alunos da escola participante, uma nova
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possibilidade de atuacédo; para os artistas e profissionais da cultura, uma oportunidade de
aprimoramento de informacdo e para a comunidade, uma oportunidade de agregar

conhecimento através da Arte, Cultura e Comunicacéo.

5. Comunicagdo X Eventos

A palavra comunicacdo vem do latim cummunis que traz a ideia de comunhdo.
Comunhéo significa, de maneira bastante restrita, comungar, participar em comum,
transmitir, compartilhar, e é neste sentido que a comunicacao € entendida: tornar comum,
fazer saber, estabelecer comunhdo por meio do intercdmbio de informacbes (PEREZ,
BAIRON, 2002).

A comunicagdo de marketing € o meio pelo qual as empresas buscam informar,
persuadir e lembrar os consumidores sobre os produtos e marcas. A comunicacdo de
marketing representa a voz da marca e € o meio pelo qual ela estabelece um dialogo e
constrdi relacionamentos com o0s consumidores. A comunicacdo permite as empresas
conectar suas marcas e valores a outras pessoas, lugares, eventos, experiéncias, sensagoes,
objetos. (KOTLER; KELLER, 2006).

Para Schultz e Barnes (2001), a comunicacgdo é tudo aquilo que ajuda a transmitir
significado de uma pessoa a outra ou de um produto ou servico ao consumidor. Dessa
maneira, a comunicagdo pode ser a forma, o valor ou a qualidade de um produto ou servico.
A comunicacdo é o pacote total de beneficios, valores, ingredientes, formas fisicas,
mensagens formais e informais, e tudo mais que, em conjunto, confira significado e
beneficio ao cliente atual ou prospectivo. A comunicacédo é toda a forma pela qual o evento
e sua esséncia toquem este receptor.

A comunicagdo constrdi, sustenta, mantém e renova o0s sistemas de valores das
marcas, através, principalmente, do desenvolvimento da percepcao e seus proprios valores
pelos consumidores (SAMPAIQO, 2002). Assim, mesmo marcas de grande forca no mercado
estdo sempre dependendo do uso da comunicagdo para reafirmar permanentemente seus
valores.

Para Kotler e Keller (2006), as atividades de comunicacdo de marketing contribuem
para:

a) Criar conscientizagdo de marca,;

b) Vincular as associa¢fes corretas a imagem da marca na memdria dos consumidores;
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c) Despertar opinides e sentimentos positivos sobre a marca, e/ou facilitar uma conexéo
mais forte entre consumidor e marca.

Mas as comunicacdes se tornam cada vez mais dificeis a medida que um namero
crescente de empresas buscam atrair a atencdo dividida dos consumidores. Assim, uma
nova pratica comunicacional vem sendo implementada com sucesso nas organizagdes nos
ultimos 20 anos e tem sido foco de estudos por parte de pesquisadores, trata-se da
comunicacdo integrada.

A gestdo da comunicacdo tem passado por profundas transformacdes nas duas
ultimas décadas. As principais razGes desse novo panorama estdo no aumento da
concorréncia, no novo perfil dos publicos, e principalmente, na preocupagdo com a marca
que transpde o produto e busca na comunicacdo com o cliente uma reafirmacdo da sua
identidade. A Comunicacdo Integrada de Marketing (CIM) é uma tendéncia ocasionada
pelo desenvolvimento do marketing nos anos 90. Assim, a integragdo se tornara imperativa
para 0 sucesso, uma vez que ao se coordenar 0 mix de comunicagdo de forma integrada, é
possivel se verificar uma unidade na linguagem da marca.

A Comunicacdo Integrada de Marketing (CIM) € o processo de desenvolvimento e
implementacdo de véarias formas de programas de comunicacdo com clientes existentes e
potenciais, ao longo do tempo. O objetivo da CIM ¢ influenciar ou afetar diretamente o
comportamento do publico-alvo das comunicagdes. (SCHUTZ, 1993 apud SHIMP, 2002).

A CIM considera todas as fontes de marca ou contatos da empresa que um cliente ou
prospecto tem com o produto ou servico como um canal potencial para divulgacdo de
mensagens futuras. Além disso, a CIM faz uso de todas as formas de comunicacdo que séo
relevantes para os clientes atuais e potenciais, e as quais eles devem ser receptivos. Em
resumo, o processo de CIM comega com o cliente ou prospecto e entdo retorna para
determinar e definir as formas e métodos através dos quais programas de comunicagédo
persuasiva podem ser desenvolvidos. (SCHUTZ, 1993 apud SHIMP, 2002)

Segundo SHIMP (2002) esta definicio da CIM sugere cinco caracteristicas
principais:

a) Afeta o comportamento, pois o principal objetivo € conduzir o publico-alvo da
comunicagdo ao comportamento desejado.
b) Tem inicio com o cliente ou prospecto, que determina os métodos de comunicagdo que

melhor vao servir para informa-lo e influencia-lo a comprar uma determinada marca.
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c¢) Utilizar qualquer forma ou todos os meios de contato com o cliente, pois tudo que uma
empresa faz pode afetar de alguma forma a imagem da marca.

d) Gera sinergia, ou seja, todos os elementos da comunicacdo devem manter uma unidade.
e) Constroi relacionamentos, que podem favorecer uma repeticdo de aquisicdo do produto/
servico e, talvez, levem a lealdade. 20 SHIMP (2002) observa-se como as decisdes de

comunicagdo sendo tomadas no nivel da marca podem aumentar o seu valor.

6. Apresentacao do Produto Finalizado

Observando a caréncia de educacdo e de atividades ligadas a arte e cultura, na
localidade de Aquiraz, mais especificamente de criancas e adolescentes que estudam em
escola publica, como também a existéncia de uma ONG a qual trabalha buscando sanar tal
caréncia, vimos a possibilidade de realizar uma parceria com a referida ONG e desta forma,
buscamos efetivar a implementacdo de um projeto que procurou unir arte, cultura e
comunicacéo.

Posteriormente, com o tema e a ideia central do evento definidas deu-se inicio
ao projeto do evento e, consequentemente, a execucgdo deste.

O projeto tratou-se do planejamento, da criacédo e realizacdo de um evento, que
teve como iniciativa falar do marketing cultural na cidade de Aquiraz. Foi realizado no
Teatro Tapera das Artes. O lugar foi escolhido por ser o local do projeto em que iriamos
trabalhar, e por estar bem préximo ao publico que se fez presente no evento.

A principal proposta do trabalho foi proporcionar um momento de arte e cultura
para criancas da EEFM Lais Sidrim Targino, na cidade de Aquiraz, que tem acessos
restritos a momentos culturais e que ndo conhecem o teatro. Com a realizacdo do evento,
incentivamos e despertamos o interesse das criancas a participarem de trabalhos oferecidos
pela Tapera das Artes, que funciona como uma escola de desenvolvimento artistico, que
oferecem aula em diversos instrumentos, bem como aula de teatro e comunicacao digital e

diversa outras atividades culturais.

Desde o inicio a preocupacédo primordial referia-se ao local onde seria realizado
0 evento, tendo em vista que se procurava um espaco onde o publico ficasse emergido em
um universo que todas essas atividades envolvessem nosso publico alvo. Assim, desde a
entrada do referido pablico no espaco, esses estariam em &vido contato com a arte e cultura,

fazendo despertar os mais diferentes sentimentos.
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Os organizadores entraram em contato com a Secretaria de Educacéo da cidade
de Aquiraz, com a Diretoria da EEFM Lais Sidrim e com a ONG Tapera das Artes, para
apresentarem o projeto e conseguirem o apoio na realizacdo desse grandioso evento. Esses,
desde logo incentivaram e apoiaram o projeto, cedendo, gentilmente, o espagco Tapera das
Artes e a presenca das criancas da EEFM Lais Sidrim, nosso publico alvo. Contamos
também com o apoio do Sistema Verdes Mares, onde o mesmo disponibilizou o

apresentador do programa de televisdo Se Liga!, Daniel Viana.

No que se refere a programacdo, para que fosse atingido o objetivo central do
evento, havia a necessidade de profissionais que atuassem nessa area de atividades
educacionais ligadas a arte e cultura, para que fossem explanados todos os elementos do
projeto. Assim, entramos em contato com a ONG Tapera das Artes, que de pronto
manifestaram interesse em participar da realizacdo do evento, cedendo ndo s6 o Teatro

Tapera das Artes, bem como as apresentacdes artisticas.

O evento teve inicio as 15hrs. De inicio, o apresentador do evento Daniel Viana,
explicou o por qué do evento e do tema escolhido, fazendo explana¢do do que ocorreria ao
longo da tarde. Como forma de introduzir a primeira atracdo, o apresentador chamou ao
palco o Grupo de Violdo Tapera das Artes e 0 Grupo de Acordeom Tapera das Artes e por
ultimo, entra em cena o Grupo de teatro Trupe Rebimboca, composto também por
integrantes da ONG Tapera das Artes. Assim ocorreu também com as demais atracGes, 0
apresentador chamava ao palco a atracdo seguinte, sempre animando e fazendo
brincadeiras, gerando expectativa e momentos de integracdo entre o publico presente e 0s
artistas que se apresentaram no palco.

Contamos com a presenca do nucleo jornalistico da TV Unifor na cobertura do
evento. Durante a producéo da reportagem, a equipe da televisdo acompanhou as atragdes
que subiram ao palco, a reacdo do publico durante as apresentagdes, além de conversar com
a organizacéo sobre a estrutura do evento e, consequentemente, do trabalho académico. Ao
final da apresentacdo, a matéria, que j& foi exibida no Programa Unifor Noticias, foi

também mostrada aos professores da banca avaliadora.

Assim, foi realizado o Evento “Conexdo com o Saber — Somos feitos de Arte,
Cultura e Comunica¢ao”, no dia 23 de novembro de 2012, com apresentacdes artisticas da

ONG Tapera das Artes e do Grupo Trupe Rebimboca. Tiveram também sorteio de brindes
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para as criangas envolvidas, barraca de pipoca, algoddo doce, crepe, carrinho de picolé,
brinquedos como pula-pula e cama elastica, cobertura fotografica, onde a foto impressa ao
final do evento, era mais uma lembranca da tarde animada e educativa que lhes foi

proporcionado.

O evento foi finalizado de forma descontraida e festiva, havendo interacéo e
diversdo dos convidados ao aproveitarem as atragdes artisticas que se apresentaram no

palco e todas as aces que aconteceram apds as apresentacdes artisticas.

Apdbs o evento foram servidas comidas que os criancas mais aprecia. Na saida,
os convidados foram surpreendidos com uma lembranga do evento, uma foto tirada ao
decorrer da tarde, que foi impressa rapidamente e colocada em uma moldura, fazendo com

que aquele momento se eternize nas lembrancas dos envolvidos.

Por ultimo, no intuito de terminar o evento de maneira festiva e descontraida,
nédo perdendo o foco do marketing cultural como ferramenta de comunicagdo, ndo poderia
deixar de faltar as brincadeiras do palhaco, incentivando também a producdo manual de
baldes personalizados e ensinando a desenvolver essa habilidade, sempre mantendo o foco
na educacdo e passando para as criancas a importancia de fazer atividades relacionadas a

arte e cultura.

7. Andlise de Retorno

No dia 27 de novembro de 2012, foi realizada na Escola Lais Sidrim Targino, uma
entrevista de carater qualitativo, no intuito de avaliar a percep¢do dos alunos diante do
evento que eles participaram no Teatro Tapera das Artes, e analisar se 0 nosso principal
objetivo teria sido alcancado. Foram aplicados 40 questionarios, cada um com trés
perguntas abertas, todas de facil compreensao ja que estdvamos trabalhando com criancas, e
que 0 mesmo também pudesse nos dar um retorno sobre o evento.

Logo na primeira pergunta, pedimos para que os alunos definissem em trés palavras
0 que foi o evento Conexdo com o Saber. Todos eles escreveram adjetivos positivos como:
Divertido, interessante, magico, criativo, educativo e dentre outros, chegando a ter inclusive

outras respostas engracadas.
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J& na segunda pergunta, indagamos sobre o que eles haviam achado mais legal e
mais diferente. As respostas foram diversas, encontramos alunos falando como foi diferente
conhecer um teatro, e também como foi interessante cada apresentacdo. Vale ressaltar
algumas respostas quando perguntamos por exemplo, o que foi mais legal, e um dos alunos
respondeu que foi ““ conhecer o teatro, por que vi o que havia dentro dele”, afirma o aluno.
Ainda na mesma pergunta um aluno escreveu sobre o convite feito pelo professor da Tapera
das Artes. “eu achei legal que pode inscrever para atividade da tapera das artes”. Com
isso percebemos que esse convite despertou o interesse em alunos que nem conheciam o
projeto para participar do mesmo. Muitos deles comentaram também sobre as
apresentagdes. “ O mais legal foi apresentacdo de violdo e a peca de teatro. Foi muito
divertido”.

A apresentacao do evento ficou por conta de Daniel Viana, bastante conhecido por
ser um apresentador de televisdo. Ainda na mesma pergunta, o apresentador foi motivo de
muitos comentarios nas respostas. Uma aluna comentou “ O mais diferente foi tirar foto
com o Daniel Viana”. Outra aluna afirma “ Eu achei muito diferente ter visto o Daniel do
Se Liga. Nunca pensei em vé-lo”. Diante das respostas, notamos que para eles, ver
pessoalmente, alguém que so6 é visto na televisdo foi algo que chamou atencdo, e que esse
contato nao faz parte da realidade deles. Para essas criangas, é algo muito distante ter por
perto alguém da midia.

O teatro fica localizado na rua ao lado da escola, e mesmo assim eles nunca tinham
ido até o teatro, muitos até desconhecia chegando a comentar que nem sabia que o teatro, e
que o projeto Tapera das Artes existiam. Na intencdo de saber se realmente eles ja tinham
participado de um momento como esse, ou de saber se eles conheciam o projeto, que
elaboramos a terceira e ultima pergunta do questionario.

As respostas foram bem parecidas, apenas um aluno disse que conhecia o teatro e
que ja tinha participado de um evento nesse lugar. Pedimos para que eles escrevessem um
pouco a respeito desse momento, e uma resposta chamou a aten¢do quando uma aluna falou
que, “ Eu nunca tinha visto esse teatro, e também nunca me diverti como nesse dia. Eu
adorei esse teatro”, afirma a aluna. Outra resposta interessante foi quando uma aluna disse,
“ Eu ainda ndo tinha ido no teatro Tapera das Artes, mas eu gostei do evento por que teve
cultura e diversdo no mesmo tempo” relata uma aluna de 10 anos de idade. Outro aluno diz
que “ foi a primeira vez que eu fui pra um lugar tdo legal e espero ir novamente”. Diante

de todas as respostas, notamos que nosso objetivo foi de fato concretizado.
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Ainda na entrevista feita na escola, pedimos também a opinido da professora e
supervisora da escola e que também esteve no evento. A fala da professora foi de suma
importancia, pois ela acompanhou os alunos antes, durante e depois do evento. Conforme a

fala abaixo é possivel concluir o resultado positivo do evento.

“ A tarde cultural no teatro da Tapera das Artes, realizada no dia vinte e trés do
corrente més, a qual envolveu alunos do 4° e 5° ano do ensino fundamental da
EMEF. Lais Sidrim Targino foi muito gratificante dando aos nossos alunos a
oportunidade de vivenciar e interagir momentos de cultura e lazer oferecidos. As
apresentacdes artisticas foram muito divertidas e ricas como o grupo de violino,
acordeom e apresentacgéo da dupla de palhacos, o bom foi ver também ex-alunos
nossos participando desses grupos. Vale ressaltar que o apresentador do
programa Se Liga foi bastante motivador, levando os alunos a participarem das
brincadeiras. E de grande relevancia essas atividades extra-classe para nossos
alunos , pois nem mesmo o0 espaco do teatro eles conheciam. O evento na sua
totalidade foi muito rico, organizacdo, atividades recreativas, lanches, bem como
0 tratamento para com os alunos por parte de todos que fizeram parte da equipe
de organizadores, que proporcionaram momentos de interagdo a qual levou os
alunos a vivenciar e desenvolver outras habilidades que também contribuem para
o melhor desenvolvimento e aperfeicoamento da aprendizagem e crescimento
pessoal e intelectual. Dizer também que os comentarios feitos pelos alunos foram
os melhores possiveis, desejando que outros eventos como esse aconteca. Quero
deixar aqui em nome de todos que fazem a escola 0 nosso agradecimento e dizer
que estaremos sempre dispostos a contribuir com esses eventos.”

Maria Luiza, supervisora e professora da EMEF. Lais Sidrim Targino.

Para nés que ficamos a frente desse evento, foi bastante gratificante perceber a
importancia que esse evento teve na vida de cada uma dessas criangas. Notamos que nosso
principal objetivo foi alcancado e que despertou também no nosso publico, outros interesses

até entdo desconhecidos pelos mesmos.

CONSIDERAGOES FINAIS

Temos portanto, consideracdes parciais a respeito desse artigo, visto que 0 mesmo tras
parte de um trabalho desenvolvido no &mbito de conclusdo de curso que se encontra em
andamento.

Desenvolver arte, cultura e comunicagdo foram o desejo de trés académicos de
Comunicacdo Social — énfase em Publicidade e Propaganda que se uniram na producédo de
um projeto delicado. Ter um grupo que compartilhasse do mesmo feeling para entender o
grau de complexidade do que estava sendo planejado foi o primeiro passo a ser dado. O que
foi conquistado com éxito, devido a forma Unica e rica em conhecimentos e experiéncia

adquiridos durante as criagoes.
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Entendido o que o projeto deveria significar, foi o momento de colocar tudo
sistematizado, para que depois pudesse ser colocado em pratica. Foi descoberto a
importancia da esséncia de pensamentos, mesmo com aptiddes diferentes, 0 que propiciou
um bom gerenciamento organizacional, de producéo e desenvolvimento de contetdo.

As dificuldades nas reunides de criacdo e definigdes de conceito foram superadas
devido a essas diferengas na forma de abordar ou construir ideias, o que deixou o0 grupo
atento a ndo seguir sempre pelo mesmo caminho, pois ndo existe férmula para a construcao
de processos comunicacionais. E preciso ter as técnicas aprendidas durante o curso e saber
utiliza-las no momento oportuno.

Para ultrapassar as dificuldades relacionadas ao planejamento do evento, criagéo de
sua identidade visual e captacdo de recursos que iriam garantir o éxito do projeto, reunides
conceituais foram fundamentais para identificar, diante de todo o universo de possibilidades
existentes para abordar os 3 pontos fortes do projeto, 0 que poderia ou ndo se encaixar
Desta forma, processualmente, o projeto foi ganhando forma : identidade visual, nome,
desenvolvimento de contetdo, selecdo de atraces, planejamento de apresentacdes,
parcerias e captacdo de recursos. Com a etapa pré-evento bem alinhada ao foco do projeto
no dia do evento tinhamos o material e as pessoas necessarias para colocar em pratica o que
havia sido pensado.

Entende-se que, bem fundamentados, constroem-se um produto que atende as
necessidades do publico-alvo estabelecido promovendo beneficios a todos os envolvidos,
direta ou indiretamente, no percurso no projeto, que tomou moldes e se tornou realidade.
Consegue-se, entdo, exercer os papeis de comunicadores, que sabem identificar o meio em
gue esta inserido e, através de seus conhecimentos, proporcionar uma transformacao,

mudando-o para melhor.
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