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RESUMO

Este trabalho é uma analise final da pesquisa de iniciagdo cientifica denominada “As Novas
e as Novissimas Tecnologias na Mediacdo do Fato Esportivo: Uma Abordagem a Partir da
Ecologia da Midia — Parte 11, coordenada pelo orientador Professor Doutor José Carlos
Marques, e continuacdo do trabalho apresentado no Intercom Sudeste 2013. O estudo visa
analisar e comparar como a edicdo do jornal diario especialista em esportes Lance! e o
jornal diario Folha de S. Paulo abordam as tematicas e eventos importantes no contexto
esportivo nacional e mundial. O estudo visa o aprofundamento da abordagem do fato
esportivo nos meios impressos, analisando como cada jornal adequa o contedo e a forma
de passar as informacdes e noticias para seu publico-alvo.
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A Evolugdo da Comunicacao

Desde os primérdios da civilizacdo, a comunicacdo sempre foi um objetivo a ser
conquistado. Os primeiros habitantes do planeta comecaram sua descoberta pelo vasto
campo atraves de desenhos e ruidos. Nascia assim o desejo da transmissao de mensagens. O
homo sapiens inaugurou a linguagem interpessoal. A constante busca pela melhoria da
comunicacdo entre as pessoas ainda ndo atingiu seu objetivo final, j& que o individuo, a
cada dia, més e ano desenvolve mais tecnologias e canais comunicacionais, a fim de
facilitar e integrar o mundo cada vez mais globalizado da maneira mais eficiente.

Com o advento da escrita, a comunicagéo tragou novos patamares e criou uma base
solida para os novos canais que seriam criados pelo homem. Evolucdo e aperfeicoamento

levaram 0 germanico Johannes Gutenberg a criar a prensa mecanica, que revolucionou a
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maneira e a velocidade de transmissdo das informacdes, inaugurando a comunicagao
intercontinental e facilitando a difusdo do conhecimento (CONTIJO, 2004).

Esse primeiro invento deu suporte a humanidade para as novas formas de
comunicacgdo. O século XIX se iniciou e a ampliacdo das tecnologias para 0 aumento do
didlogo entre os individuos, impulsionou a invencédo, no final do século, do telefone e do
radio, por Graham Bell e Thomas Edson, respectivamente.

O réadio foi o pioneiro da comunicacdo de massa, tanto que foi utilizado por varios
paises como 0 meio de comunicacdo pelo qual o governo informava oficialmente sua
populacdo. O jornal impresso também deu ao individuo uma nova forma de se comunicar e
ser comunicado. Para Wolton (2003, p. 17) “as inovagdes técnicas simplesmente nos fariam
passar da ‘sociedade industrial’ a ‘sociedade da informagao’”.

Como consequéncia dos avancos atingidos nos anos anteriores, o século XX inicia-
se e transforma-se no século da comunicacdo. Com criagdes como a televisdo e anos mais
tarde a Internet, a velocidade de comunicagdo tomou rumos nunca imaginados pela
civilizacdo. O século XX assistiu ainda a decadéncia de impérios e governos, ideologias e
tecnologias, mas deixou em seu rastro um dos meios de comunicacdo mais revolucionarios
de todos os tempos: a Internet (CONTIJO, 2003).

Os desejos da sociedade exigiam uma plataforma de comunicacdo que extrapolasse
o meio fisico. Devido a isso, a ado¢do da internet foi tdo marcante individualmente e
coletivamente. Para Castells (2003), trés processos criaram a demanda para o surgimento da
internet.

No final do século XX, trés processos independentes se uniram,
inaugurando uma nova estrutura social predominantemente baseada em
redes: as exigéncias da economia por flexibilidade administrativa e por
globalizacdo do capital, da producdo e do comércio; as demandas da
sociedade, em que os valores da liberdade individual e da comunicacdo
aberta tornaram-se supremos; e 0s avangos extraordinarios da computacéo
e nas telecomunicagBes possibilitados pela revolugcdo microeletronica.
(CASTELLS, 2003, p.8)

A internet foi a catalisadora da transformacdo da maneira dos individuos se
comunicam nos novos tempos. Segundo Wolton (2003), a internet foi responsavel pela
mudanga social atual.

A tecnologia vai mudar diretamente a sociedade e os individuos. Eles
estdo alinhados, na realidade, com a tese do determinismo tecnoldgico
segundo a qual uma revolucdo nas técnicas provocaria uma revolucdo na
estrutura global das sociedades. Passa-se assim de uma concepg¢do
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materialista da comunicacdo a uma verdadeira ideologia - a ideologia
tecnolégica - da comunicacdo. (WOLTON. 2003. p.16)

Perante o novo padrdo comunicacional vislumbrado, as midias tradicionais (jornal,
televisdo e radio) tiveram que se adequar frente ao novo perfil do publico que busca a
informac&o, alterando assim a maneira de construir e transmitir a noticia, o conhecimento,
entretenimento etc.

A fim de analisar esse novos padroes, utiliza-se o conceito da “Ecologia da Midia”,
0 qual procura estudar a organizagdo dos meios de comunicagdo como se estes fizessem
parte de um meio ambiente que se necessita autorregular continuamente.

O estudo denominado “Ecologia da Midia”, teorizada por McLuhan (2009) propde a
analise do ambiente onde sdo inseridas as novas tecnologias e como ocorre a interferéncia
desses novos canais na maneira de pensar e agir da sociedade. A palavra ecologia remete ao
estudo do ambiente e de sua estrutura como um todo.

A Ecologia da Midia visa o estudo das mudancas sociais e politicas que ocorrem
com a criacdo dos novos canais de comunica¢do como o radio, a televisdo e a internet.
Todos esses meios causaram significativas mudancas nas camadas sociais. E o que indica
Postman (1994).

A ecologia da midia investiga a questdio de como 0s meios de
comunicacdo afetam a percepcao, a compreensédo, 0s sentimentos e valores
humanos (...). A palavra ecologia implica no estudo de ambientes: sua
estrutura, contetdo e impacto sobre as pessoas. Um ambiente é, afinal de
contas, um sistema de mensagens complexo que impde aos seres humanos
certas maneiras de pensar, sentir e se comportar. (POSTMAN, 1994)

A ecologia da midia surge no momento em as novas tecnologias comunicacionais
estdo transformando a maneira de se pensar e se comunicar. Marcado pela convergéncia de
midias, a comunicacdo atual mostra que € possivel uma relacdo de colaboracdo entre as
diferentes midias. A informacdo ndo é mais buscada em apenas uma plataforma, ela
interage entre as diversas existentes. E através dessa interagdo que o homem se modifica e

acaba também por modificar a tecnologia comunicacional.
O fato esportivo e 0 meio impresso
Entre todas as plataformas de comunicacao existentes, o jornal foi o escolhido para a

construcdo do corpus do seguinte trabalho. A velocidade e o alcance da internet

converteram o estilo e as no¢des de noticiabilidade dos jornais ao redor do mundo. N&o se
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pode mais fazer jornais que registrem apenas o que aconteceu no dia anterior, como simples
relatos. Ha& necessidade de contetdo exclusivo. O publico exige essa alteracao, ja que por
meio da Internet podem-se obter informacg6es nos principais jornais do mundo.

A pesquisa pretendeu analisar como a mediacdo do esporte tem sido modificada a
partir do surgimento de novos meios de comunicacgdo, que, ao longo das Ultimas décadas,
tém alterado a recepgdo do acontecimento esportivo. Além disso, 0 projeto procurou
também investigar a importancia do pablico e de suas opinides, na construcdo da noticia e
na forma como ela é transmitida. Buscando aliar os dois conceitos publicos e
noticiabilidade na organizagédo das informagdes pelos jornais.

Os publicos definem quais sdo as noticias e a énfase que o jornal deve dar para
agrada-los, ja que é através deles que tem sua renda. A noticiabilidade vem em conjunto
com o publico, pois € através desse que a noticiabilidade é definida pela redacdo. Para
Wolton (2003), as mudancas mididticas e tecnoldgicas influem no consumo e caracteristicas

da sociedade contemporanea.

A especificidade das tecnologias de comunicacdo do século XX com a
transmissdo do som e da imagem € a de alcancar todos os meios sociais e
culturais. Por principio, as midias do século XX estdo inscritas nas logicas
da maioria. E se hd um simbolo da sociedade de hoje, este é realmente o
tripé: sociedade de consumo, democracia de massa e midias de massa.
(WOLTON, 2003, p.31)

O objetivo central do estudo é comparar e analisar a abordagem do mesmo fato,
presente em jornais com caracteristicas e publicos diferenciados, além de procurar
compreender quais as diferencas fundamentais entre eles como linguagem, importancia,

enguadramento, noticiabilidade e etc.

Corpus da Pesquisa

A pesquisa teve como foco de anélise e comparacGes 0s jornais - Folha de S. Paulo
e Lance!. A escolha foi feita pela importancia que os periddicos tém e pelo alto grau de
assinaturas e vendas.

A Folha de S. Paulo é o jornal generalista com maior nimero de vendas no Brasil, e
0 mesmo ocorre com o Lance!, que no segmento de esportes é o mais vendido (IVC, 2012).
Ambas as edic¢des dos jornais analisados sdo do Estado de Séo Paulo.

A coleta de conteudo teve inicio no més de marco e teve como final 0 més de maio

de 2013. A pesquisa foi finalizada com um total de 15 analises de eventos esportivos,
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envolvendo uma extensa gama de fatos esportivos e de diferentes modalidades. Foram
feitas analises de mais de 13 edi¢des dos dois jornais acerca dos mesmos fatos, e conclusbes

podem ser tomadas acerca das importantes diferencas sentidas nos dois jornais.

Metodologia

Inicialmente, foi realizada extensa pesquisa bibliografica acerca dos conceitos
tedricos que fundamentam este projeto de pesquisa, como livros que explorem a nova
ordem comunicacional vigente na atualidade. Além da leitura bibliografia, fez-se uma breve
pesquisa de cada veiculo de comunicacdo, a fim de que se conhecessem suas linhas
editoriais e trajetéria historica, para buscar compreender como as novas diretrizes
comunicacionais interferiram no projeto inicial de cada jornal.

De posse do corpus da pesquisa, fez-se uma anélise quantitativa (levantamento de
frequéncia de cada veiculo) e a andlise qualitativa (avaliacdo do contetdo a partir do
sentido dos textos), de acordo com o preconizado pelo método da Anélise de Contetdo, de
acordo com Bardin (2009).

Publicos

O novo mundo globalizado alterou as no¢des de producdo e consumo da sociedade.
Antes ndo tdo envolvidos nos processos de producdo dos produtos, o consumidor era
destinado e tratado apenas como um comprador. Os anos passaram e 0 conceito se alterou
(FRANCA, 2008).

Os novos publicos desejam muito mais que um produto bom e inovador; eles
guerem se adequar a marca, a seus valores e a suas visdes, criando uma afinidade com suas
acoes e feitos. A sociedade atual se encontra em um periodo de grandes mudangas devido
ao avanco tecnoldgico que transformou o mundo mecénico em mundo digital, impactando
diretamente o comportamento dos consumidores e das organizacdes.

A andlise dos publicos pelos jornais indicam quais caracteristicas 0S Seus
stakeholders desejam identificar na abordagem das matérias nos jornais. A noticiabilidade €
definida pelas caracteristicas intrinsecas ao publico que compra e € fiel aos jornais.

Essa relacdo [com os publicos] deve ser planejada e bem-gerenciada de
acordo com que o publico pode oferecer, deve haver a preocupacdo em
manter o contato, em dar informagdes, em verificar se estdo sendo bem
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recebidas e entendidas segundo a intengéo da empresa. (FRANCA. 2008.
p. 125)

A diferenca no enfoque e nas noticias é pautada por um aspecto crucial: a diferenca
de publicos. A Folha de S. Paulo tem as noticias esportivas como mais um item a ser
exposto para seus compradores, ja que é classificado como um jornal generalista e se
mostra como o principal jornal do pais.

Os dados encontrados dos publicos da Folha de S. Paulo apontam para estimativas
de que 57% dos leitores tenham mais de 35 anos, sendo 54% do sexo masculino, o que
denota um equilibrio com o publico feminino, que estaria em volta de 46% dos leitores.

Outro aspecto social importante é a renda, ja que devido a esse fator a linguagem e
abordagem devem ser alteradas. No jornal Folha de S. Paulo uma média de 70% dos
leitores fazem parte da Classe A e B.

J& o Lance! apresenta caracteristicas de publicos diferentes do primeiro jornal
analisado. Essa dicotomia oferece a pesquisa uma intensa base de analise e comparacoes, ja
que a noticiabilidade, linguagem, abordagem etc. serdo diversas.

No Lance! 92% dos leitores do jornal s&o homens, dos quais 73% tém idade entre 15
e 39 anos. E 46% de seus leitores fazem parte da Classe C.

Com o que foi exposto acima, podemos propor algumas razdes para as divergéncias
encontradas, sendo o ponto nevralgico os contrastes entre os publicos dos jornais, que 0s
compram por motivos claramente diferentes.

Um leitor da Folha de S. Paulo deseja obter uma visdo mais panoramica sobre a
realidade que o cerca. Interessa-lhe o panorama cultural, econdmico, politico e social de seu
pais e do mundo em que esta inserido. A Folha de S. Paulo oferece textos que abrangem
uma gama de assuntos diversos diariamente.

Ja o leitor do Lance! visa encontrar ali o que de mais importante acontece no
universo esportivo local e mundial diariamente. As noticias sdo divididas entre os demais
esportes, com ampla superioridade do futebol, seguido pela Férmula 1, vdlei entre outros. E
um jornal jovem, voltado para o publico entre a faixa etaria entre os 15 e 40 anos. Ha 0 uso
de girias, jarg0es esportivos, além de muitas cores, fotos e infogréaficos.

Dentro da légica do futebol-empresa, que orienta 0 seu nascimento, 0
Lance! vai sair em busca de um leitor jovem, de classe média, com alto
poder de consumo. A esses leitores-consumidores serdo oferecidas,
semanalmente, paginas com dicas para consumo de produtos esportivos,
além de uma série de artificios jornalisticos que aproximardo o jornal de
uma revista em quadrinhos, infantilizada. Ao mesmo tempo, ainda que
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este ndo fosse o seu objetivo alardeado, o jornal alcanga um universo
consideravel de leitores das classes C e D, igualmente jovens. (STYCER,
2009, p. 26)

Sexo Classe Social

%
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Fonte Ipsos: Estudes Marplan 2011 - Outubro/10 - Setembro/11.

Leitores liquidos todos os dias 5 t ;.
P . . . Fonte Ipsos: Estudos Marplan 2011 - Qutubro/10 - Setembro/11
Filtro: 10 e+anos. Gde S30 Paulo e Gde Rio de Janeiro. Leitores liquidos todos os dias.

Filtro: 10 e+anos. Gde S8o Paulo e Gde Rio de Janeiro

Imagem O1.
Fonte: Disponivel em < http://hotsites.lancenet.com.br/midiakit/lance-perfil-leitores.php >. Acesso em 10 de
maio de 2013.

Classe Econdémica Sexo

Class=C Masculing

23%
Class=DE Feminina

- Class= & 6%

55% Class=B 54%

20%

Imagem 02.
Fonte: Disponivel em
< http://www.publicidade.folha.com.br/web/consultarPerfilL eitor.jsp?p1=FSP&p2=x >. Acesso em 10 de
maio de 2013.

Histérico do Lance! e da Folha de S. Paulo

O Lance! é um jornal esportivo brasileiro fundado em 1997. O jornal foi idealizado
pelo empresario Walter de Mattos Jr, atual editor e proprietario do Lance!. E publicado

pelo grupo Areté Editorial e tem como sede a cidade do Rio de Janeiro.

Foi o primeiro projeto de midia financiado integralmente por
investidores profissionais (e ndo por empresas familiares) ligados
ao mercado financeiro, inaugurando um modelo de negécio que foi
depois seguido por outros grupos empresariais. O jornal
estabeleceu-se ndo em uma, mas em duas sedes, no Rio e em S&o
Paulo, em ambas com rotativas préprias, com a intencdo de ser um
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veiculo de alcance nacional, diferentemente da maioria dos jornais
diarios brasileiros, esportivos ou ndo, de circulacdo e alcance
regional. (STYCER. 2009. p.15)

Seu alcance ndo se restringe as midias impressas, o site da organizacdo apresenta
uma versao online e diversas matérias que complementam o apresentado no impresso. A
internet sempre foi fator importante na redacdo do Lance!, j& que acabou sendo

desenvolvido uma semana antes do jornal comegar a ser impresso.

O Lance! conta com trés redacgdes localizadas nos estados do Rio de Janeiro, Sdo
Paulo e Minas Gerais. O jornal mantém uma edicdo nacional que atinge as cidades de
Brasilia e Goiana, além de dois encartes para as cidades de Manaus e Porto Alegre.
Atualmente com 250 jornalistas o Lance! firma-se na 152 posicdo do jornais mais vendidos
do Brasil (ANJ 2012).

O jornal Lance! além de ser impresso, também pode ser encontrado em seu site -
lancenet.com.br - que possui uma media de mais de 123 visualizagdes por més e pelo
aplicativo L!Mobile, que atinge mais de 5 milhdes de pessoas (Site lancenet.com.br).

Ja a Folha de S. Paulo é um jornal brasileiro fundado em 1921, na cidade de Séo
Paulo, por Olival Costa e Pedro Cunha. Atualmente pertencente ao Grupo Folha. O grupo
tem também editoras, graficas e um instituto de pesquisas, o Datafolha, além de ter sido
idealizador da criagdo do portal de noticias Universo Online (UOL), um dos mais acessados
do Brasil.

O jornal conta com um site, onde € possivel encontrar as matérias vinculadas pelo
jornal impresso e outras reportagens. O jornal Folha de S. Paulo ocupou no ano de 2012 a
1° posicdo na lista de jornais mais vendidos (ANJ 2012), com uma média de 298 mil
exemplares. Aos domingos esse nimero pode chegar a 322 mil (Site folha.uol.com.br).

Comparacdes e Analises

As comparag0es feitas tiveram o objetivo final de detalhar a abordagem que o jornal
faz com o fato esportivo, ressaltando suas caracteristicas proprias e as adequacbes de
linguagem e abordagem para aumentar a aproximacao com seu publico. Cada um segue um
modelo editorial que satisfaca e agrade seu stakeholder.

Os eventos esportivos analisados sdo: o final da Copa Nordeste, o inicio da
temporada 2013 da Férmula 1, o sorteio das semifinais da UEFA, a final da Superliga de
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Volei temporada 2012/2013, os dois jogos entre Barcelona e Bayer de Munique pela
Champions League (Liga dos Campedes da Europa), os dois jogos entre Real Madrid e
Borussia Dortmund pela mesma competicdo, a final da Taca Rio, a final do Campeonato
Mineiro, do Campeonato Paulista, do Campeonato Paranaense e do Campeonato Baiano.
Além da analise de trés jogos que marcaram o inicio da série A do Brasileirdo, a final da
Copa Itélia, a final da Taca de Portugal e a Liga dos Campedes da Europa.

Todos esses fatos esportivos revelaram para a pesquisa as importancias, abordagens,
linguagem que cada jornal utiliza para repassar a informacgdo, além de demonstrar as
caracteristicas e linha editorial que 0os meios de comunicacéo seguem.

O primeiro elemento analisado pela pesquisa € o titulo e a linha-fina que o periddico
destinou a noticia, informando qual a sua intencdo com a transmissdo do fato esportivo e a
énfase dada pelo jornal. O espaco que o jornal destinou a informacéo visa analisar qual foi a
diagramacéo utilizada na pagina onde o evento esportivo foi noticiado. Esse elemento é
importante para averiguar como o periédico tratou o tema, se foi destaque, nota e etc.

A abordagem e a énfase mostra como a matéria foi explorada pela redacdo do jornal
e quais 0s pontos mais importantes. Os itens imagens e infografico tm como objetivo ver
quais elementos visuais o0 jornal explorou, a fim de ver como as informacdes extras aos
eventos sdo mostradas, como tabelas, escalagdes e etc.

Os itens finais abordam a utilizacdo de entrevistas e 0s histdéricos dos eventos, que
em conjunto com a abordagem e énfase tem como objetivo a descobrir as inten¢Ges dos
jornais ao noticiar o fato.

A final da Copa Nordeste, realizada em 18 de mar¢o de 2013, foi comentada pelos
jornais de forma diversa. O Lance! abordou o tema de maneira completa e com uma grande
cobertura, explorando até os jornalistas da regido Nordeste para garantir mais veracidade e
afinidade com o tema em questdo. Também retratou a importancia do campeonato e da
vitoria para a populacéo local, englobando uma nota escrita pelo editor do jornal Correio da
Paraiba, o maior daquele estado. A Folha de S. Paulo ndo abordou mais que o factual e o
resultado do jogo, com uma pequena nota informando sobre o resultado e os autores do gol.
Comparando as duas noticias € possivel perceber de maneira nitida a diferenca de
importancia que o0 mesmo campeonato tem para diferentes midias e publicos.

O inicio da temporada 2013 de Formula 1, em Melbourne, no dia 18 de marco,
também fez parte do corpus da pesquisa. A Folha de S. Paulo tratou o evento esportivo de

maneira completa e focando o factual; informou sobre o vencedor da corrida e uma pequena
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analise complementar sobre o piloto brasileiro Felipe Massa. Ja o jornal Lance! teve como
énfase da matéria a vitoria do finlandés Kimi Raikkonen, além de realizar comparagdes
entre os pilotos e as escuderias. Constam na matéria também informacdes sobre a proxima
corrida e os pilotos estreantes.

O sorteio das semifinais da UEFA, que ocorreu no dia 13 de abril, foi tema de
matérias nos dois jornais. A Folha de S. Paulo traz informages acerca dos jogos definidos,
datas e a troca de técnicos que ocorrera nos times ap0s a competicdo, além de um
infografico sobre os pontos fortes de cada semifinalista. O Lance! traz o tema de maneira
mais abrangente mostrando opinifes de comentaristas sobre o0s possiveis resultados e
confrontos. O jornal ainda traz um histérico da competicdo e estatisticas sobre o0s times nos
campeonatos anteriores

A final da Superliga de Volei entre Cruzeiro e RJX ocorreu em 15 de abril de 2013 e
teve como abordagem esportiva feita pelo Lance! trés frentes: o resultado do jogo, a quebra
do recorde pelo jogador Bruninho e a situagdo financeira do RJX, mostradas em trés
paginas do jornal (p. 29 a 31). Além disso, houve um destaque para o histérico da
competicdo e da intensa rivalidade entre os times. A Folha de S. Paulo tem como foco da
matéria a situacdo financeira do time carioca que pertence ao empresario Eike Batista,
deixando o resultado do jogo em segundo plano na reportagem.

O final do campeonato da Taca Rio, disputado no dia 5 de maio de 2013 contou com
a abordagem dos dois jornais estudados. O Lance! trouxe uma ampla contextualizacdo
completa, que focava o resultado do jogo e os atores principais da partida, ressaltando a
atuacdo do jogador que deu a vitéria ao Botafogo. A Folha de S. Paulo trouxe em sua
matéria a falha cometida pelo jogador holandés Seedorf e a conquista da vitdria do
campeonato.

Os finais dos campeonatos Mineiro e Baiano, foram disputados no dia 12 e 19 de
maio de 2013. O Lance! realizou uma abordagem completa dos quatro jogos que sagraram
o Atlético Mineiro e o Vitoria como campefes da temporada 2013, respectivamente. J& a
Folha de S. Paulo abordou os diferentes fatos em uma mesma reportagem e com poucos
detalhes de cada jogo.

As finais do campeonato Paranaense ocorreram nos dias 05 e 12 de maio de 2013, e
contou com uma abordagem ampla do jornal Lance! que comentou sobre o resultado, os

jogadores e contextualizacdo dos lances das partidas. J& o jornal Folha de S. Paulo trouxe
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os resultados na mesma reportagem que abordava o final dos campeonatos Mineiro e
Baiano.

A final do Campeonato Paulista, que ocorreu no dia 19 de maio, foi abordada de
forma ampla por ambos os jornais analisados. A Folha de S. Paulo, naturalmente, deu
atencdo especial ao tema, ja que os clubes envolvidos na final Santos e Corinthians fazem
parte da cultura da maior parte do universo de seus leitores. A Folha de S. Paulo deu sua
capa do caderno de esportes ao tema, além de chamar a noticia na capa do jornal. Além
disso, um artigo de opinido contemplou o tema. O Lance!, como ndo podia deixar de ser,
tratou o tema de forma bastante completa, com reportagens, analises dos melhores
jogadores, lances etc.

O inicio da Série A do Campeonato Brasileiro movimentou as paginas de ambos 0s
jornais. Ha quase cinco meses sem o campeonato de futebol mais importante do pais, a
Folha de S. Paulo citou e fez os prognosticos dos trés jogos que iriam abrir a rodada. O
Lance! por sua vez, mostrou tabelas, contou como o campeonato comegaria, quais eram as
expectativas para este campeonato de 2013. Ambos os jornais citaram os times que subiram
para a Série A em 2013.

A decisdo da Taca de Portugal, que ocorreu no dia 26 de maio de 2013, teve como
campedo o Vitoria de Guimardes e foi noticia nos dois jornais. O Lance! trouxe uma
matéria mais contextualizada e com detalhes acerca do jogo que deu ao time da cidade de
Guimardes a vitoria. A Folha de S. Paulo abordou o fato esportivo de maneira ampla e
generalista, focando no resultado e no que a derrota significava para o Benfica, clube
derrotado na finalissima.

A final da Copa da Italia, que ocorreu no dia 18 de maio de 2013 e que deu a vitéria
a equipe da Lazio, foi noticia no jornal Folha de S. Paulo. O jornal trouxe uma nota rapida
sobre 0 jogo e o resultado. Ja o jornal Lance! abordou o resultado, o histérico dos times e a
importancia do duelo entre Lazio e Roma para os italianos.

A Folha de S. Paulo cobriu a final do campeonato de futebol mais importante do
mundo, a Champions League, de maneira completa. O jornal dedicou uma pagina ao tema,
falando sobre o jogo, comentando os lances capitais e as consequéncias que aquele jogo
teria para os dois times no futuro. O jornal paulista enviou um reporter especial a Londres
para fazer a cobertura do tema. Ja o Lance! fez uma cobertura mais festiva e completa,
ressaltando a festa do Bayern de Munique com a vitdria contra com o maior rival, o

Borussia Dortmund. O jornal trouxe um breve historico dos times e de seus jogadores.
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Resultados das Comparactes

As conclusdes obtidas através das analises confirmam as teorias dos publicos e da
noticiabilidade. O jornal Folha de S. Paulo, mesmo tratando dos mesmos assuntos que 0
jornal o Lance!, apresentou de forma geral uma abordagem bem mais simples e menos
detalhista.

Os casos mais significativos e notaveis dessa diferenca foram encontrados nas
abordagens da final da Copa Nordeste e no final da Superliga de Vélei. O espa¢o dedicado
as informacdes e a énfase que os jornais deram aos dois fatos esportivos foram opostos.

Outro aspecto relevante é o desejo do publico de ambos os jornais em
acompanharem o futebol internacional, em alguns casos ocupando maior espaco que
campeonatos nacionais. Através dessa tendéncia é possivel notar que a globalizacdo e
convergéncia das midias trouxe um novo desejo de consumo para os publicos, que nédo
desejam mais apenas saber do que ocorre em seu pais ou regiao.

Todas as analises confirmam a participacdo do publico nas escolhas do tema e das
énfases seguidas pela redagcdo. A linguagem e a escolha de abordagens demonstram a
preocupacdo dos meios de comunicacdo em se adequar ao seu publico e a linguagem
utilizada por ele.

Em um mundo cercado pela tecnologia, a importancia das escolhas das noticias
abordadas pelos jornais é fundamental para o interesse do publico. As ofertas de noticias
aumentaram vertiginosamente com o advento da internet, causando nos jornais uma
reformulacédo da estratégica de abordagem.

Através das analises dos fatos esportivos nos jornais é notavel a presenca das novas
midias na transmissdo de informacdo complementar pela plataforma do jornal. Ambos
contam com um site, onde € possivel acessar mais noticias e obter mais informac6es sobre o
evento e outros fatos que estejam relacionados. A presenca da internet gerou essa

convergéncia midiatica que € teorizada por McLuhan na Ecologia da Midia.
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