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Resumo

Este artigo visa compreender as representacbes do consumo e do meio ambiente
empregando a perspectiva tedrica e critica dos estudos da governamentalidade. A pesquisa é
resultado de uma indagacao sobre o aumento do chamado consumo verde, ecolégico, ético,
sustentavel associado as préaticas de estilos de vida. Toma-se como corpus empirico a
revista semanal Veja, edi¢cbes dos anos de 1992 e 2012, marcos das duas conferéncias
mundiais sobre o meio ambiente, Eco 92 e Rio+20, ambas realizadas na cidade do Rio de
Janeiro, Brasil.
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Prateleiras dos supermercados cada vez mais cheias de produtos organicos, principal
rua do Leblon, o bairro com o metro quadrado mais caro da cidade do Rio de Janeiro (RJ),
hoje abriga uma pequena mercearia s6 de produtos organicos e ndo industrializados,
apartamentos eco-chics, veganismo, slowfood, eco-gastronomia, programas de televiséo
ecomakeover, setores corporativos com selo de ecologicamente sustentavel, sdo exemplos
de muitas experiéncias que hoje conectam o refinamento e o cultivo do gosto, os prazeres
de consumo e as preocupagdes ambientais.

Este artigo® é resultado de uma indagagdo sobre o aumento do chamado consumo

verde, ecolégico, ético, sustentavel, justo, associado as praticas de estilos de vida®. A
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% Este artigo ¢ um resultado da pesquisa em andamento “Consumo e meio ambiente: subjetividade e estilo de
vida na contemporaneidade” que conta com a participagdo da bolsista de iniciagdo cientifica-Pibic, Ana Clara
Mattoso, estudante de graduacéo, do curso de Comunicacdo, na ECO/UFRJ.

* Segundo o Relatorio “Consumo ético no Brasil”, ao comparar as pesquisas realizadas desde 1992 pelo
Ministério do Meio Ambiente em parceria com o ISER — Instituto de Estudos da Religido (pesquisa nacional
de opinido “O que o brasileiro pensa do meio ambiente”, que vem sendo repetida a cada quatro anos) com os
dados da pesquisa de 2006, destaca que “o nivel de conhecimento e a consciéncia dos brasileiros sobre as
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simples associacdo que o termo “consumo verde” — doravante usado no texto como termo
comum as modalidades de consumo anteriormente citadas por entender que todas elas tém
como foco principal o “ambientalmente correto” — faz entre o sentido de consumo,
atividade associada ao excesso, e a preservagdo e ou controle ambiental, associado ao
verde, seria no minimo paradoxal para aqueles preocupados com as questdes ambientais ha
cerca de trinta anos atrds. O consumo verde parece individualizar um problema que é
coletivo no sujeito consumidor, autogovernado e empreendedor, ambientalmente
responsavel em suas escolhas de consumo. A compreensdo destas duas areas de
pensamento, meio ambiente e consumo, torna-se importante, pois 0 consumo verde, COmo
uma construcdo discursiva e uma pratica, incorpora uma complexa convergéncia de varias
ideias sobre o que “verde” ¢ “consumo” significam e implicam.

Visa-se ampliar o entendimento dessa mudanca radical nas representacdes do
consumo e do meio ambiente empregando a perspectiva tedrica dos estudos da
governamentalidade (FOUCAULT, 2011, 1982; ROSE, 1996, 1998; ROSE e MILLER,
2008) permite trazer a tona maneiras pelas quais as oportunidades de consumo verde sdo
criadas, bem como os modos pelas quais elas sdo conduzidas. Entretanto, tal busca de
compreensdo sobre a emergéncia de racionalidades ecoldgicas associadas ao consumo nao €
necessariamente destinada a definir o que sdo a natureza e 0 meio ambiente “per se”, nem
mesmo determinar qual seria 0 “bom consumo” ou a “boa natureza”. Pretende-se apenas
examinar os efeitos que tais formulacdes produzem nas configuracdes sociais, politicas e
culturais contemporaneas.

O artigo se estrutura do seguinte modo: na primeira parte, um resumo das principais
discussbes sobre o consumo verde; na segunda, a perspectiva dos estudos sobre o meio
ambiente sobre 0 mesmo tema sob o enfoque da governamentalidade®; na terceira, uma

apresentacdo dos estudos da governamentalidade, e, na Gltima parte, como essas questdes

questdes ambientais cresceram fortemente, quando se examina o periodo de 14 anos que vai de 1992 a 2006”
(Bartholo, Afonso, Pereira: 2011: 23). Esta maior consciéncia, segundo as mesmas pesquisas, ocorre em todos
0s estratos sociais e as faixas etarias mais jovens parecem mais conscientes e melhor informadas do que no
primeiro levantamento (Idem). Ainda no mesmo relatério (2011), ao ser analisado outro resultado de pesquisa
do ano de 2009 (Estilos sustentaveis de vida: resultados de uma pesquisa com jovens brasileiros, desenvolvida
pela UNEP - United Nations Environment Programme -, e pela Forca Tarefa Internacional sobre Estilos de
Vida Sustentaveis no marco do Processo de Marrakech, denominada Global Survey on Sustainable Lifestyles)
é constatado que, apesar de 0s mais jovens estarem mais sensiveis as questdes ambientais, ainda é um desafio
seguir uma vida mais sustentavel, o que parece ser consequéncia, segundo diagnéstico do relatério, da falta de
mais informacdes sobre o tema.

> Conceito de Michel Foucault, posteriormente apropriado pelos estudos ingleses sobre a “govenmentality.
Utilizo a traducdo de Roberto Machado e Angela Loureiro de Souza da palavra governementalité (neologismo
criado por Michel Foucault, no curso no Collége de France, 1° de fevereiro de 1978. (MACHADO, R, (org)
1982)
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precisam ser elaboradas empiricamente, toma-se como corpus de pesquisa a revista Veja,
edicdes dos anos de 1992 e 2012, marcos das duas conferéncias mundiais sobre 0 meio

ambiente, Eco 92 e Rio+20, ambas realizadas na cidade do Rio de Janeiro, Brasil.

Considerac6es sobre consumo e meio ambiente

O que estes fendbmenos descritos no primeiro paragrafo da introducdo tém em
comum? Para muitos autores, € a visao de que os consumidores podem e devem usar seu
poder de escolha em prol da qualidade para modificar as relagdes de mercado, de modo a
torna-lo mais justo e permitir a boa vida para todos (MICHELETTI e STOLLE, 2012). O
mundo torna-se mais verde e justo devido ao poder do consumidor visto como um agente de
mudanca. Isso € bom, claro. Por que a estranheza? Porque parece que gquanto maior a
producdo e o consumo do “verde”, mais as grandes causas ambientais — poluigéo,
agrotoxicos, exterminio da agricultura sustentavel, a disparidade entre pobres e ricos no
acesso a qualidade de vida, o controle da dgua pelas grandes corporacGes entre muitas
outras gque tanto marcaram a agenda ecologica até o inicio do século — parecem se tornar um
tema longinquo, afastado das pessoas comuns e de suas preocupacdes cotidianas: afinal o
que se pode fazer diante da mudanca climatica, a legislacdo dos agrotdxicos e seu uso
indevido, o desmatamento e a fome da populacdo de regides distantes?

A tematica do consumo relacionada a ambiental, a concep¢ao de um “consumidor
verde”, para Portilho (2005), sé foi possivel com o deslocamento do foco da questdo
ambiental da producdo para o consumo. Segundo a autora, 0 consumo verde surgira da
interacdo e fortalecimento de trés processos: 0 nascimento, nos anos 70, do ambientalismo
publico; a incorporacdo da questdo ambiental pelos segmentos empresariais, na década de
80; e a crescente preocupacdo quanto ao impacto ambiental caracteristico do estilo de vida
contemporaneo.

Autores como Barnett et ali (2005, 2008, 2011) dizem que programas de
mobilizacdo, inclusive pela midia, em torno de um consumo ético buscam moldar as
praticas cotidianas relativas ao consumo como algo privatizado e individual. Assim,
privilegia-se a casa, 0 espaco privado, as decisdes cotidianas como lugares de mudanca
politica e cultural. Uma diversidade de produtos e servi¢cos promove uma associacao sem
conflitos entre consumo e meio ambiente promovendo, aparentemente, uma mudanca nas
representacdes, tanto do consumo quanto do meio ambiente no pensamento contemporaneo,

ao menos, no chamado circuito das grandes metrépoles globalizadas.
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Consumo verde, etico, justo, sustentavel sdo denominacdes que vém definindo o
consumo politico, alternativo, critico, ético (SASSATTELI e DAVOLIO, 2010:.5), que
compreende uma série de praticas e de politicas que engloba desde um programa
anticonsumista a politica de estilo de vida (LEWIS e POTTER, 2011), e o que elas ttm em
comum é a crescente énfase na responsabilidade e na consciéncia do consumidor,
transferindo as questdes politicas e de cidadania ao estilo de vida pessoal e doméstico e a
ética da escolha (LEWIS e POTTER, 2011: 3). Desse modo, o campo do consumo tem sido
avaliado como importante para as discussdes politicas, sociais, econdmicas que hoje
acompanham transformacgdes mais gerais de subjetividades ocidentais através de seus
estilos de vida, que envolvem retoricas de escolha, liberdade e responsabilidade
individualizando problemas coletivos (MALPASS et al, 2007; BINKLEY, 2008).

Outra perspectiva critica em relagdo a associa¢do entre consumo “verde” e meio
ambiente é apontada pela teorica cultural Adrian Parr que avalia que os chamados produtos
“eco” “fazem parte do “sequestro” da cultura sustentavel pela logica do capitalismo tardio
que produz a conveniéncia comercial entre ambientalismo e consumo proporcionando
novas oportunidades para nichos de mercado, como o dos “eco-chics”, consumidores que
buscam mais uma satisfacdo pessoal e uma compreensdo mais superficial sobre como o
atual estado de coisas se desenvolveu. (PARR, 2009). Sob uma orientagdo de base marxista,
a autora demonstra que o estado de degradacdo do meio ambiente € efeito do capitalismo
global. A crise, portanto, ndo pode ser tratada de forma eficaz dentro dos parametros do
proprio capital. Descarta assim a importancia da iniciativa individual, como as mudancas
que incluem para ela comer menos carne, viver em uma cidade compacta, a reciclagem,
entre outras propostas (PARR, 2012).

Seu argumento € de que s6é uma parcela da populacdo mundial decide sobre essas
mudangas, individualmente ou em pequenos grupos, como se 0 mundo pudesse ser de
alguma forma "salvo™ a partir dessas inciativas. Tal posi¢do “eco” abster-se-ia de qualquer
contestacdo das injusticas econémicas e sociais maiores, que sdo inseparaveis do
funcionamento da ordem neoliberal, essa sim promotora das grandes crises ambientais. Para
a autora, contar com os individuos sozinhos para resolver o “problema ambiental” & em si
mesmo um sintoma do problema global: o atual triunfo ideologico do neoliberalismo
capitalista implacavel, baseado, sobretudo, nos supostos desejos e necessidades des estilos
de vida do individuo consumista.

Consumo, estilos de vida e midia
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Os chamados “estilos de vida” promovidos e divulgados, principalmente pela midia,
tornam-se  dispositivos  importantes nesta  transformacdo ao encorajarem a
autoresponsabilidade, o auto-empreendedorismo e o auto-aperfeicoamento, oferecendo um
padrdo de acédo para o que se deve ser e para 0 modo de se expressar as escolhas. Ensina-se
por meio da midia que problemas e solucbes sdo pessoais e de responsabilidade individual
(RAISBOROUGH, 2011). Se por um lado, a democratizacdo na midia torna o consumidor
mais “empoderado”, por outro lado, as novas praticas de consumo, por meio de
experiéncias estetizadas da vida cotidiana, supdem a criagéo de estilos de vida que exigem
um envolvimento do consumidor que ndo se encerra na compra de um ou mais produtos e
servicos, € sim na determinagdo de valores e crencas do que se avalia como sendo a “boa
vida”, tanto para si mesmo quanto para os outros.

Estilos de vida tendo como referéncia o consumo proliferaram a partir dos anos 80
nas ondas da globalizagio (FEATHESTONE, 1995) relacionados a ascensdo do
neoliberalismo e a percepcdo do mercado como Unica garantia de crescimento econdmico,
geracdo de riqueza e estabilidade politica. O estilo de vida associado ao consumo nao so6
significa os meios pelos quais as mercadorias sdo vendidas, como também os modos pelos
quais o consumidor se posiciona para aprecia-las e desejar suas utilidades em funcéo do
modelo de vida. E nesse encaminhamento de posic¢des, a midia ocupa o lugar da direcdo das
boas e mas escolhas enquadrando a “realidade perceptivel” sobre as quais giram os ideais
de sujeito e cidaddo responsavel. A midia, deste modo, possui papel fundamental na
compreensdo das transformacgdes hoje em curso, pois seus dispositivos agem “em uma
convocagdo para a captura da atencdo e do engajamento na modalizacdo proposta. A
resposta vem depois, o contrato é sempre realizado de modo tardio em relacdo a disposicédo
da convocagdo” (PRADO, 2010: 67)

Para a Fontenelle (2010), a questdo do “estilo de vida” coloca o consumo ético com
uma nova fun¢do na sociedade, a se tornar uma “arena de expiagdo dos males que os
consumidores tém causado na natureza”, como se ao praticar esse modo de consumo — que
possui suas ramificacdes, como o consumo sustentavel, consumo verde — a possivel culpa
por todos 0s anos em que se consumiu excessivamente pudesse ser eliminada. Esse discurso
pressupOe a liberdade de escolha, o que representaria o chamado “eu autdonomo”. A autora
constata que esta responsabilizacdo sobre os atos de consumo tem sido enderecada aos
consumidores por meio de um discurso midiatico baseado na individualizacdo da era

moderna. Acredita que essas novas praticas de consumo auxiliam na construcdo desse eu
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auténtico. Contudo, o que ela observa é que, por mais que o discurso seja o da liberdade
plena, essa deve vir acompanhada da responsabilizacdo dos individuos por seus atos e
escolhas. Esta perspectiva, segundo a autora, retrata a “fetichiza¢do” do eu auténomo, ¢ a
escolha pela palavra fetiche reflete seu significado representativo das fantasias do real.
Deste modo, é possivel entender a concepg¢do de um sujeito responsavel como um tipo de
fetiche.

Meio ambiente, consumo e governamentalidade

Na perspectiva do pensamento ambiental, as analises do gedgrafo Timothy Luke
interrogam como o liberalismo avancado pode ser encontrado nas questfes ambientais. Para
Luke (1999), o consumidor verde ndo € sO impelido a ser verde, mas sim em ser verde
através de seu consumo. A governamentalidade verde seria portadora do discurso e das
praticas verdes com a “conduta da conduta dos individuos“ por uma politica ambiental do
Estado que canaliza os medos das pessoas (aquecimento global, desastres) para um
conjunto de solugdes neoliberais que se resume em “comprar para mudar”.

As ideias de responsabilidade individual, empoderamento do consumidor,
autonomia pessoal, esfera privada do lar (alimentacdo, energia, cuidados pessoais eco-
friendly) sdo as melhores estratégias para se tratar dos problemas ambientais, na chamada
governamentalidade verde ou ecogovernamentalidade, como proposto por Sebastien
Malette (2011), que tem como base a mesma analise genealdgica de Foucault explorado
pelos tedricos da governamentalidade, que sera desenvolvida a seguir, para incluir as
racionalidades ecoldgicas no seculo XXI.

O contexto ao qual o autor se refere € o neoliberalismo atual, quando as
ecogovernamentalidades, pela emergéncia de diversas praticas e regulacbes ambientais
amplamente disseminadas, assumem o papel de necessidade na manuten¢do da “vida”.
Através da observacdo de que esta erupcdo da natureza na politica que demanda novas
racionalidades e éticas de relacdes é que se pode constatar a dependéncia entre os modos de
pensar sobre a politica em relacdo aos contextos especificos em que elas ocorrem. O autor
se pergunta: quais sdo as implicacbes de uma governamentalidade verde? Quais
racionalidades e tecnologias de governo estdo implicitas nela? Quais as implicacfes em
aderir aela? (MALETTE, 2011:7).

Em direcéo aos questionamentos entre meio ambiente, politica e consumo colocados
pelos autores anteriomente citados, os estudos derivados de Foucault sdo norteadores. Pois

pode-se compreender como 0 consumo verde se torna um entre outros componentes
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discursivos e técnicos do modo avancado de governamentalidade liberal. Os estudos da
governamentalidade, a partir dos trabalhos de Michel Foucault, trazem a questdo do
consumo o interesse nas concepcdes que sdo tomadas em certas épocas, tais como cidadao,
trabalhador, consumidor, por quem elas sdo tomadas, e em como tais concepcbes sdo
problematizadas. Esta abordagem enfatiza que a histéria demonstra como os varios esfor¢os
para moldar, guiar e orientar o comportamento dos outros ocorrem através de esquemas,
programas, técnicas e dispositivos, mais ou menos racionalizados, que procuram moldar a
conduta dos individuos de modo a atingir determinados fins (ROSE, 1999:3), promovendo
um individualismo celebratério que ndo permite localizar as questdes em um espectro mais
ampliado do sistema politico. Ampliar o entendimento dos discursos do consumo verde e
dos estilos de vida por eles sugeridos, com as ferramentas conceituais dos estudos teéricos
da governamentalidade, permite concebé-los constituidos por técnicas diversas que formam
e orientam os consumidores e cidaddos, forma discursiva que parece denotar uma
associacdo benigna entre meio ambiente e bens de consumo e servi¢cos, para situar o
consumo verde como um campo de acdo em que sdo naturalizados os modos de producéo e
consumo.

Influenciado pela concepcdo de poder moderno de Foucault, Rose demonstra no
liberalismo atual que processos de governamentalidade se centram no consumidor-cidadao
e operam em um territério marcado pelos vetores de identidade, escolha, consumo e estilos
de vida (ROSE, 1996: 242). O foco ndo é sobre como os individuos escolhem diante da
seducdo da cultura do consumo, e sim sobre o poder que especialistas e autoridades, entre
elas o marketing e a midia, tém para conduzir as suas condutas convencendo-0s, a0 mesmo
tempo, sobre a importancia que eles ttm em se autogovernar de acordo com certos modos
especificos promovidos por esses mesmo especialistas e autoridades. (ROSE, 1996: 162).

A partir dessa perspectiva tedrica, € interessante interrogar como 0s Ssujeitos
compreendem a si mesmos, portanto, como “verdes”. Foucault compreende o poder como
maultiplas formas de poder e a formacdo subjetiva ndo € sO repressiva, ela € também
produtiva, pela qual os individuos sdo veiculos de poder, ndo sé seus pontos de aplicacdo
(FOUCAULT, 1982). Nesse sentido, Rose considera que as tecnologias de si como modos

pelos quais nos tornamos sujeitos, e a subjetividade neoliberal € onde: “Consumers are
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constituted as actors seeking to maximize their “quality of life” by assembling a “life-style”
through acts of choice in a world of goods “® (ROSE, 1996: 162)

Um bom lugar para pensar a conversdo do individuo a um lugar de responsabilidade,
na passagem para a centralidade do consumo em relagdo a questdo do meio ambiente, seria
mediante o suporte empirico das revistas informativas, de periodicidade semanal. Escolhe-
se tal suporte por entender a midia como um importante campo de producdo de
subjetividades, conforme apontado por Rose. A Revista Veja foi selecionada por compor
um corpus discursivo de ampla circulagdo em nivel nacional e por ser um dos mais
conhecidos veiculos de comunica¢do em nosso pais. Como perspectiva critica, segue-se 0
principio da raridade discursiva proposta por Foucault. Conforme Paulo Vaz e Gaelle Rony

(2011) avaliam, esse principio permite que:

...diante de um enunciado, a questdo decisiva a ser colocada ndo € a
de saber o que “realmente” queria dizer apesar do que disse ou se
representava adequadamente a realidade; a questdo €, sim, por que
precisamente esse enunciado, aqui e agora, e ndo outros que seriam ou ja
foram possiveis. Positivamente, a raridade discursiva convida a investigacdo
historica”. (VAZ e RONY: 2011, 314).

Ainda segundo os autores, cabe contrastar narrativas midiaticas de acontecimentos
ocorridos em momentos histéricos distintos. Escolhe-se para esse fim a cobertura
jornalistica dos dois grandes eventos mundiais dedicados a questdo ambiental, ambos
ocorridos na cidade do Rio de Janeiro, Brasil: a cobertura da Eco92 e a Rio+20.

A Conferéncia das NacGes Unidas para o Meio Ambiente Humano realizada em
1972, em Estocolmo, na Suécia, foi a primeira conferéncia com preocupacdes ambientais
globais, e considerada um marco politico internacional. O termo “Desenvolvimento
Sustentavel” foi formalizado em 1987 no Relatorio Brundtland, intitulado “Nosso futuro
comum”, como uma proposi¢do conciliadora entre os padrfes de producdo e consumo
vigentes e as capacidades das geracGes futuras de suprir suas proprias necessidades,
reconhecendo que o progresso técnico efetivamente relativiza os limites ambientais, mas
ndo os elimina, e que o crescimento econémico é condi¢cdo necessaria, mas ndo suficiente
para eliminacdo da pobreza e das disparidades sociais. Na Eco92, conferéncia realizada em
junho de 1992, no Rio de Janeiro, definiram-se as bases politicas essenciais para se alcancar

um modelo de desenvolvimento sustentavel que atendesse as necessidades dos menos

® Trad. Livre: “consumidores sdo constituidos como atores buscando maximizar sua qualidade de vida
agregando um “estilo de vida” através de atos de escolha em um mundo de mercadorias”.
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favorecidos e reconhecesse os limites do desenvolvimento em escala global, diminuindo as
assimetrias econémicas entre os paises do Norte e os do Sul.

A questdo lancada para a Conferéncia Rio+20, realizada em julho de 2012, foi a de
como atender a demanda crescente sem produzir a destruicdo dos recursos naturais. A
resposta foi sugerida no relatorio “Rumo & economia verde: caminho para o0
desenvolvimento sustentavel e a erradicagdo da pobreza”, lancado, em 2011, pelo Programa
das Nagoes Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA), em que “setores da economia e da
tecnologia permitiriam a transicdo para uma economia verde, o que significa unificar a
temética ambiental as esferas econdmica e social e, a0 mesmo tempo, dar valor econémico
aos beneficios que a natureza proporciona” (BESKOW e MATTEI, 2012:12). Mas a
proposta € avaliada minimamente de dois modos antagbnicos, como sugerem 0s autores
Beskow e Mattei:

Por um lado, nota-se que alguns setores governamentais e da
sociedade civil concordam com a estratégia adotada, imaginando que ela seja
valida para incorporar as demandas sociais e ambientais nas atividades
econdmicas, de tal forma a se conduzir a um processo sustentavel de
desenvolvimento. Para outros, todavia, esta proposta se traduz em um risco
ao incentivar a expansao de processos de mercantilizagdo da natureza e dos
bens comuns da humanidade, 0 que resultaria em maior concentracdo de
poder e de riqueza e, consequentemente, de expansdo das desigualdades
sociais. (BESKOW e MATTEI, 2012: 13).

A Ec092 e a Rio+20 na revista Veja

Na edicao n° 1237, de 03 de junho de 1992, o titulo da matéria, “Ultima chance - A
Terra em transe na Eco 92” (p. 52) apela a urgéncia do momento histérico e a preméncia de
que se vive um novo ciclo de tomada de decisfes (UGltima chance!), a Conferéncia e o que
sera la decidido pelos paises membros do Encontro é uma resposta ao planeta como um
todo que pede socorro (transe!). A vida de todos os cidaddos do mundo depende do que sera
ali decidido por Governos, Instituicbes N&o Governamentais e demais instancias
representativas. No tijolinho da matéria que abre o caderno de matérias sobre a
Conferéncia, sua importancia é ainda mais exaltada pelo uso de superlativos que destacam o
tamanho e o porte do evento, “a megarreuniao”, e que ela “pode mudar os rumos do
mundo” (p. 52).

Uma foto em preto e branco de uma montanha de deposito de pneus usados nos
Estados Unidos (p. 58), que ocupa 0 espaco de quase uma pagina, chama a atencdo para a

oposicgdo entre os paises do Norte, caracterizados pelo consumo excessivo, desperdicio de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

recursos naturais e o Sul, os paises pobres, caracterizados pela falta e excesso populacional.
O foco é mostrar que, em relacdo a protecdo do meio ambiente, visto como recurso, devem
ser cortados 0s excessos do consumo, inclusive com a reducdo do consumo de energia
elétrica, questdo problematica para os paises pobres.

Na edi¢do n° 1239, de 17 de junho, o titulo mantém o mesmo tom de urgéncia, “A
bomba relogio” (p.40). A bomba, no caso, é o crescimento demografico que “arma [Se] um
colapso ecoldgico no planeta” (p.40). Uma foto de meia pagina, colorida, faz o contraponto
ao “colapso” com a seguinte legenda: “multiddao toma banho de piscina no Japao: sem a
pobreza, a alta densidade populacional ¢ suportavel”. Pode-se resumir a matéria assim: a
explosdo populacional dos paises pobres ¢ que tem “impacto sobre os recursos nao
renovaveis do planeta” (p.40).

A seguir, outra matéria exibe uma foto de pessoas famintas e esqueléticas com a
seguinte legenda: “cena de distribui¢do de comida na Africa: as grandes vitimas do
descontrole populacional sdo os pobres” (p. 42 ¢ 43). As vitimas, pelo encadeamento da
matéria, sdo na verdade aqueles que também séo responsaveis pela falta de recursos, por
serem pobres, isto &, por serem excessivamente numerosos.

No especial dedicado ao evento, edi¢do n° 1231, de 22 de abril de 1992, o titulo da
reportagem “Agenda do futuro” logo no subtitulo posiciona o que serd o ecologista do
século XXI: aquele que deixa de lado os aspectos romanticos da preservagdo (“deixa de
lado 0 mico-ledo”) para “falar o que interessa” (p.56). E 0 que interessa? Primeiro,
negativamente, “Os paises pobres aguardam sua chance de saltar de novo sobre a carteira
dos ricos, sO que agora com o bom argumento do progresso ecologico” (p.56). E o que
positivamente interessa? A resposta pode ser encontrada em algumas das matérias
seguintes: “Conversdo do capital” (p. 62) que destaca “As 48 maiores empresas do planeta
se reinem na Eco 92 para mostrar que o respeito ao meio ambiente é parceiro de bons
negdcios”; € na “Nosso povo da floresta” (p. 64 € 65): “Enquanto os ecologistas discutem
0S perigos que cercam a Amazonia, os habitantes criam maneiras racionais de convivéncia
com a selva.” O ecologista do século XXI sera aquele que associa meio ambiente e
negocios deixando de lado a polarizagdo entre paises ricos e pobres.

A conferéncia sobre o meio ambiente realizada vinte anos depois, a Rio+20, esta
presente, entre outras edi¢des, na n° 2273, de 13 de junho de 2012. O titulo da reportagem
“A Terra que queremos” (p. 95 e 95) ja direciona para o novo tom: “é¢ uma nova chance

para reforcar uma postura definitiva, a do consumidor consciente que forca empresas e
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governos a respeitar o ambiente”. O futuro que queremos pode ser resumido assim: “brotam
fendmenos prosperos com a adesdo macica das empresas (elas, bem mais que os
governos...). E a salvacdo pelo consumo: “novos produtos verdes, como o0 Toyota Prins
(acima), a lavadora eficiente e os prédios sustentaveis, sdo considerados um meio de salvar
o planeta: quem os consome acredita alcangar um status moral superior”. (p. 105). “A Terra
que queremos” ja esta ai no presente ¢ o futuro é sO sua extensao.

Portanto, a retorica € mais entusiasta, como se vé na mateéria, edicdo n° 2274, de 20
de junho de 2012, intitulada “Quem vai pagar a conta?”: “as autoridades na Conferéncia
sobre Desenvolvimento Sustentavel talvez ndo consigam decidir em uma semana quem
financiard uma economia mais limpa — mas a boa nova é que a pressao da sociedade pelo
consumo responsavel ¢ um caminho sem volta” (p.108-109). Ndo se depende mais de
decisdes politicas futuras e de seus conflitos, o responsavel é o consumidor, é aquele que
decide em sua casa se quer comprar ou ndo tomates organicos nos supermercados, é bem

mais simples.

Consideracoes finais

A andlise precedente oferece uma grade tedrica e interpretativa em torno do
consumo verde e seus termos correlatos. A pesquisa, que teve como corpus a revista
semanal Veja em dois momentos, revelou como resultado dois pronunciamentos discursivos
distintos, mas que tém em comum atenuarem o envolvimento das relacBes sociais e
politicas, e os conflitos a elas associadas: O primeiro, Eco 92, € marcado pelo beneficio da
eficiéncia do mercado e o segundo, Rio+20, pela soberania do consumidor e seu poder de
alterar os padrGes ambientais. O material apresentado neste artigo € relativamente um
estudo restrito que ndo pretende generalizar suas conclus6es para todos os campos da midia,
e nem considerar a revista pesquisada como responsavel por uma sO orientacéo.
Considerando os estudos da governamentalidade, apoiados na perspectiva critica derivada
de Foucault, no sentido de que ela ndo cumpre com um quadro pré-determinado de
referéncias, valores, enunciados, e sim por pretender elaborar um interrogatério sobre os
limites em que as préticas sdo formadas e expor esses limites (BUTLER, 2001: 7), o corpus
investigado indica duas orientagcbes. A primeira € a de que ndo se pode ignorar a
importancia dada ao empoderamento do consumidor, pela subjetivacéo verde, o entusiasmo
pela “salvacdo” proporcionada pelo mercado, e o estreitamento do futuro as solugdes

derivadas de certo presente selecionado, em que os conflitos sdo colocados entre parénteses.
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A segunda ressalta a importancia de se diversificar os estudos sobre como 0s meios de
comunicagao produzem certas condi¢des de entendimento, e que suas modalidades
discursivas podem ser expostas na busca das condicGes de possibilidade de suas
pregnancias na contemporaneidade, essas muitas vezes afirmadas em detrimento da
possibilidade de relativiza-las, para se poder, quem sabe, conceber modos outros de pensar

0 mundo, as implicaces éticas, politicas, sociais e ambientais decorrentes.
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