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RESUMO

O artigo inicia um estudo sobre modelos de processos para a producdo de conteido
audiovisua para TV Digital Universitaria, ou sgja, através do uso da modelagem
representar os processos de desenvolvimento do produto midiatico. Destaca-se o diferencial
da TV Universitéria e seu cunho cultura e educativo. Organizam-se os diferenciais da TV
Digital, abrangendo as possibilidades de ata definicdo e interatividade, estabelecendo-se
relagdes com a estrutura de producdo de programas de TV, desde o plangamento do
produto até sua finalizacdo. Define-se metodologia de processos e revisam-se notacdes para
exibicdo desta modelagem. O objetivo aqui € apresentar os conceitos que tendem a indicar
possiveis formas de gerar conteldo através deste modelo de processo de producdo, um
trabalho de pesqguisa em desenvolvimento.

PALAVRAS-CHAVE: Producéo; Processos, Modelagem; TV Universitéria; TV Digital.

INTRODUCAO

O Modelo de Processo de Producdo de Contelldo em Emissora Universitériade TV
Digital se trata do uso da modelagem como representacdo dos processos de
desenvolvimento do produto (PDP), ou sgja, producéo de contetido para TV Digital, com a
discriminacéo dos diferencias da tecnologia (alta definicdo, multiplataforma, interatividade)
e especificidades do processo em emissoras universitarias, ou sgja, em qué essas emissoras

se diferem das TV's comerciais e outros tipos de TVs publicas.

! Trabalho apresentado no DT4 — Comunicacdo Audiovisual - GP Televisio e Video do XIII Encontro dos Grupos de
Pesquisa em Comunicacao, evento componente do XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Mestranda do Programa de Pés Graduagdo em Televisio Digital na Unesp. Bacharel em Comunicagio Social, com
habilitagdo em Radialismo pela Faculdade Casper Libero. Trabalha como diretora de imagem na TV Unesp. email:
ariellykizzy@yahoo.com.br.



?%5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

ANOS

INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

S0 abordados 0s processos, equipes, recursos e fluxos disponiveis para a proposta
de um modelo aplicado. Para esta modelagem ha uma revisdo de linguagens de notagéo
para criagdo de modelos, descricdo e comparativo de suas vantagens e desvantagens, e
escolha por notacdo de facil entendimento para funcionarios, e gestores de televisdo,
também ha a descricdo desses processos em linguagem natural (texto, tabelas, planilhas,
figuras), que incluem: Atividades: tarefas, sub tarefas, incluindo bifurcagdes e pré-requisito
e co requisito; Recursos: humanos e tecnoldgicos, incluindo especificacdo de funcoes,
Documentos:. pauta, roteiro, grade, incluindo os responsaveis pela elaboracéo e validacéo.

O tema foi escolhido pela necessidade de definir modelos de processos de
producéo de contetido para TV Digital. Com as novas tecnologias sd0 necessarias novas
formas de fazer TV, com algumas adaptacdes, algumas inovagoes, e até o reforco de antigas
técnicas.

Conforme Cannito (2010), € importante para a evolucdo do conhecimento, atraves
do estudo, desenvolver novas tecnologias que sustentem o objetivo final, o contetido, o
conhecimento.

As novas tecnologias tem gerado novas possibilidades, desta forma a preocupacéo
com a producdo e a qualidade também vem aumentando, a0 mesmo tempo em que surge a
necessidade de impor um padréo de exceléncia, de acordo com Cannito (2010), objetivando
suprir as necessidades desse meio, no caso da TV Universitéaria onde um dos objetivos €
desenvolver o trabalho como instrumento do progresso social, dando-lhe condicbes
informacionais paraisso.

Os objetivos gerais deste trabalho permeiam o0 modo como podem formal mente ser
descritos e representados 0S processos que caracterizam a producdo de contelido em uma
emissora de TV Digita Universitaria, para isso € preciso definir esses processos, as
diretrizes de producdo, observar e descobrir novas hipéteses, elencar o conhecimento
necessario para alcancar a producdo com qualidade técnica e linguagem propria.

E importante observar as novas implicacdes, as responsabilidades dos profissionais
de TV, as possibilidades dessas inovacdes, como a ampliacdo da qualidade dos meios de
produzir, para acancar as pessoas com O conteldo necessario, e a importancia da
preocupacdo estética e de ata definicdo da imagem para levar as pessoas a tecnologia, a
evolugdo, o conhecimento, a qualidade. N&o ha pretenséo de ser uma bulssola para todos,
mas intuito de fazer parte deste processo de forma construtiva.

A estratégia principal € de pesquisa bibliogréfica, conforme Gil (2009),
visudizacdo de obras audiovisuais e acompanhamento de trabalhos praticos. Para
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fundamentar a pesquisa manuais, referencias de tedricos classicos que abordam a
comunicacdo em momentos de transicdo e inovagles, e materia relacionado a educacéo e
0S Meios.

O uso do PDP (modelo de processo de desenvolvimento de produto) torna-se
essencial para que o projeto tenha métodos e processos definidos e consolidados. A
aplicacdo de linguagens de notagdo para a construgdo de modelos descritivos sobre o
processo de producdo de conteldos de televisdo também € essencial para a simples
visudizacdo por parte do profissiona e fomento da aplicabilidade do método
(ROZENFELD, 2006).

PROCESSO DE PRODUCAO DE CONTEUDO EM TV DIGITAL

Conforme Rozenfeld (2006), o PDP é um model o estruturado, de orientacéo paraa
gestédo do processo de desenvolvimento de produtos, ou sgja, uma forma de demonstrar
como criar e produzir algo, sendo adequado para o desenvolvimento de qualquer tipo de
produto, abordando seu ciclo de vida do produto, desde o plangjamento estratégico, quando
€ definido, as fases de producéo, o lancamento e sua comercializagéo, até sua retirada do
mercado.

Os contelidos audiovisuais agui para fins metodol 6gicos sdo definidos e tem sua
producdo plangada como produtos midiéticos. Conforme Bolafio (2010), € fato que as
novas tecnologias causam impacto sobre as industrias culturais, e para compreender essas
mudancas é preciso compreender a influencia das transformacdes sociais, considerar a
convergéncia tecnoldgica e a rede de producdo, distribuicdo, troca e consumo de bens
culturais e de comunicagéo.

Conforme Jenkins (2008), neste quadro a cultura participativa e a criatividade
alternativa encontram a industria midiética. A interatividade, um dos diferencias da TV
Digital, surge como resposta a questdo de como as midias deveriam ser pensadas para
responder ao feedback do consumidor e a cultura de massa, consequéncia da industria
cultural da espaco a cultura da convergéncia, parte desta nova industria criativa, nesta cena
as empresas podem se apropriar € o consumidor pode se relacionar até aonde a empresa
permitir, surgem as Lovemarks, com a ideia de criar conexdes emocionais com 0S

consumidores, reforcando a mercantilizacdo do consumo midiético. Neste caso, com
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referenciaa TV Universitéria Educativa, o publico alvo sdo os espectadores e 0s objetivos
do produto s&o os fins educativos.

Outro aspecto importante da TV Digital é a ata definicdo, que se refere a
resolucéo, som e programacao, de acordo com Cannito (2010), qualidade € a tentativa de
impor um padrdo, é exceléncia, competitividade, € atual, suprir a necessidade do cliente, €
renovacdo, diversidade, democracia, liberdade de expressdo. Desde a criagdo da TV seu
objetivo € conseguir 0 maior nimero de pessoas assistindo aos seus contelidos, sejam
educativos, sociais, ou apenas lazer, entretenimento. Essa preocupacdo com a audiéncia
ocorre por meio da producdo do conteldo e da estrutura, técnicas de producdo,

equipamento, captura daimagem e transmissao de qualidade.

A mensagem de qualquer meio ou tecnologia é a mudanca de escala, cadéncia ou
padrdo que esse melo ou tecnologia introduz nas coisas humanas.
(MCLUHAN,1996)

A TV precisa ser feita com criatividade, talento, dedicacéo, conduta profissional
pautada na cidadania, responsabilidade e conhecimento. E muito importante conhecer as
técnicas e dominé-las, conforme Bonasio (2002), mesmo havendo uma boa ideia, se ndo for
traduzida em imagens esteticamente boas, a comunicagdo com o publico ndo sera eficiente,
e a finalidade da televiso € se comunicar com o telespectador transmitindo experiéncias,

ideias, e mensagens, com clareza.

ESPECIFICIDADES DO PROCESSO EM EMISSORAS UNIVERSITARIAS

A TV Educativa, e neste modelo se enquadram as TVs Universitérias e seus
contetidos, tem como objetivos ofertar informagdes Utels para formacdo de saberes, a fim
de acumular conhecimento ao individuo, fomentando a autonomia e a inser¢do social. A
TV educativa funciona como um servico destinado a transmisséo de programas educativos
e culturais que visam a educacdo basica e superior, a educacdo permanente e a formacéo
para o trabaho, além de abranger as atividades de divulgacdo educacional, cultural,
pedagdgica e de orientacdo profissional. Podem pleitear a outorga para a execucdo de
servicos de radiodifusdo com fins exclusivamente educativos as pessoas juridicas de direito

publico interno, inclusive universidades, que terdo preferéncia para a obtencdo da outorga, e
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fundacBes instituidas por particulares e demais universidades brasileiras. De acordo com
Carvalho (2013), os objetivos da TV Educativa séo:

(1) atrabahar para 0 bem da sociedade, educando, informando e entretendo;
(2) abuscar ainclusdo socia, a defesa de pluralidade e das minorias, a formagéo
da identidade cultural; (3) a promover o respeito a inteligéncia, a sensibilidade e
ao espirito critico; (4) arepudiar estimulos ao consumo e aformas de violéncia.

Que eram desde o principio o objetivo da comunicacdo para a cidadania, conforme
Mello (2008), o caréter destinal da comunicacéo, ou seja, desde a etimologia da palavra, ou
sgja, Comunicacdo - Acdo comum, sua esséncia era a busca do bem comum, a qualidade de
vida das populacdes, a necessidade de comunicacéo horizontal, a comunicacdo para a

salide, o objetivo erainformar:

A televisdo que propde transmitir cultura busca uma identidade institucional com
base em proposta peculiar de programagdo com referencia visual expressiva,
articulagdo de géneros e configuragdo de abordagens tematicas. (FORT, 2006)

A questdo dos valores ndo pode estar restrita ao ambito da escola, assim como a
organizacao dos projetos de cada individuo, precisam ser disseminadas também através dos
meios de comunicacdo. As tecnologias sG0 extremamente importantes, fundamentais,
conforme Machado (2000), ndo lidar com a tecnologia & criar uma outra classe de
analfabetos.

Com relagdo a recursos, as TVs Université&rias geralmente possuem poucos
recursos financeiros e apenas trabalham com apoio cultural, por consequéncia as equipes
s80 reduzidas e os fluxos de processos acabam por ser sobrecarregados em poucos
funcionérios e portanto, mais lentos, Por esses motivos é necessario um quadro de
funcion&rios condizente com a quantidade de producdo, a fim de garantir a qualidade do
produto, onde cada um executa com conhecimento e experiéncia especifica sua funco.

Conforme Fort (2006), o tema qualidade na televisdo desperta discussies, e se
refere aos recursos técnicos bem empregados, ao reconhecimento de demandas, a audiéncia,
a abordagem estética, explorando as possibilidades da linguagem, a promocéo da educagéo
e de vaores, a capacidade de fomentar as mobilizac&o e a participacéo, e a competéncia de
propagar as diferencas, a diversidade e de abrir oportunidades de novas experiéncias,
portanto, as especificidades do processo de producdo de um TV Universitéria no que dizem

respeito a qualidade audiovisual ndo diferem do conceito de qualidade da TV como todo.
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PROPOSTA DE UM MODELO APLICADO A UMA EMISSORA
UNIVERSITARIA

Conforme Valle (2009), € importante ressaltar que para selecionar a modelagem
mais adequada para o trabalho € necessario reconhecer as necessidades especificas, foi
necessario associar a selecdo ao objetivo a ser utilizado (producdo de TV), e tendo em vista
0 objeto audiovisual como produto, foi necess&rio levar em consideracdo a expertise da
equipe, do profissional da comunicagdo com o uso das técnicas e o uso futuro dos modelos
em ambiente de andlise.

As notag0es de representacao revisadas foram:

* Redes de Petri - Devido a sua complexidade matemética e uso especifico para
sistemas de automagdo industrial ndo foi a opgdo selecionada como modelagem
deste trabal ho;

« UML (Unified Modeling Language) - Diagrama de atividades - Devido a sua
aplicabilidade formal e por ter sido desenvolvida para sistemas de software, além
das relativamente complexas regras metodol 6gicas ndo foi a opgdo escolhida;

* BPMN (Business Process Modelling Notation) - Business Process Diagram - Apesar
da sua aplicabilidade em processo de negécio a BPMN ndo abrange estruturas
organizacionais, que ¢ um dos enfoques do trabalho, por isso ndo foi a notacéo
selecionada;

e EPC — Event Process Chain - Por ser baseada na combinacdo dos objetos ja
mostrados cuja formatacdo estgja expressa, 0 funcionamento do processo nem
sempre funcionaria neste trabalho, porque novos objetos podem surgir dentro do
processo de producao;

* EKD - Enterprise Knowledge Development - Devido a desvantagem de o modelo
ser ambiguo foi descartado seu uso neste trabal ho;

 Mapa conceitual - Por conta da possivel confusdo gerada pelo excesso de
informag&o cabivel no mapa conceitual, sem a obrigatoriedade de inicio e fim, além
de por vezes necessitar de explicagbes orais ou escritas, este modelo ndo foi
selecionado para o trabal ho;

* QPL — Quality Process Language - A metodologia foi criada para trabalhar com
framework e linguagens de programacao para desenvolvimento de software, por iSso

ndo foi definida como modelagem para este trabal ho;
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* Fluxogramade Algoritmo - A modelagem selecionada para o trabalho por ser, uma
notagdo reconhecida pelos estudantes e profissionais da l0gica, por seguir um
padrdo, ter facil visualizacdo e metodologia simples, por ser Gtil para conceber,
projetar, documentar e analisar sistemas, produtos e processos, conforme Medina e
Fertig (2006), um algoritmo deve sempre terminar apds um nimero finito de passos,
cada passo de um algoritmo deve ser precisamente definido.

As acdes devem ser definidas rigorosamente e sem ambiguidades, um algoritmo
deve ter zero ou mais entradas, isto € quantidades que |he sdo fornecidas antes do algoritmo
iniciar, um algoritmo deve ter uma ou mais saidas, isto € quantidades que tem uma relacéo
especifica com as entradas, um algoritmo deve ser eficiente, ou sgja, todas as operacOes
devem ser suficientemente basicas de modo que possam ser em principio executadas com
precisdo em um tempo finito:

De fato, a representacdo de algoritmos por meio de fluxogramas tem uma séries

de vantagens. A primeira € a facilidade proporcionada para a compreensdo do
funcionamento do a goritmo, mesmo paraos leigos. (MEDINA E FERTIG, 2006)

De acordo com Y amaguti e Irita (2004), os algoritmos sdo Uteis para desenvolver a
capacidade de conceber, projetar, documentar e analisar sistemas, produtos e processos. De
um modo geral, pode-se considerar que um algoritmo é uma descric¢éo, passo a passo, de
uma metodol ogia que leva a resolugdo de um problema ou a execucéo de umatarefa. Entéo
para se desenvolver um algoritmo é preciso compreender o problema, identificar os dados
de entrada, identificar os dados de saida, determinar 0 que € preciso para transformar 0s
dados de entrada em dados de saida, observar regras e limitacBes da situacdo abordada,
identificar todas as acOes a realizar e eliminar ambiguidades. Um algoritmo tem cinco
caracteristicas fundamentais: finitude, definicéo, entradas, saidas e eficiéncia.

A metodologia dos processos escolhida (PDP), conforme Rozenfeld (2006), €
dividida em trés etapas, sendo que a primeira aborda a gestdo do Processo de
Desenvolvimento de Produtos e quais os fatores que afetam o seu desempenho, enquanto a
segunda aborda uma visdo geral do modelo, seus principais conceitos, a terceira parte
discute a aplicagdo do Modelo e como utiliz&lo para aumentar sua eficacia do PDP. Dentro
das etapas ha o detalhamento de conceitos e ferramentas de forma a aplicar o modelo a

realidade da empresa e produto:

A apresentagdo do modelo é desdobrada em macrofases, fases e atividades
necessdrias para 0 desenvolvimento de um produto. Para a compreensdo do
modelo, discutem-se os condicionantes do processo de desenvolvimento de
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produtos, em termos do ambiente competitivo e das estratégias e capacitaces da
empresa. S&0 apresentados, também, os conceitos, ferramentas e fluxos de
informagBes que podem ser aplicados nas diversas atividades para compreenséo e
traducdo dos requisitos dos clientes e para o projeto e melhoria das especificagdes
do produto e de seu processo de producdo. Assim, as atividades sdo detalhadas em
termos das informagdes de entrada necessarias, do contelido das tarefas a serem
executadas, das informagdes de saida, das ferramentas de suporte e dos
mecanismos de controle. (ROZENFELD, 2006)

O modelo serve, portanto, para documentar de forma estruturada melhores préticas
de GDP, integrando métodos, ferramentas, sistemas e conceitos. E preciso compreender a
I6gica entre as atividades e as informagdes de entrada e saida, 0 que é redlizado em uma
atividade e finalmente desenvolver o produto com base nho modelo, que pode ser usado na
criagdo de um processo novo ou namelhoria de um processo que ja exista.

O produto audiovisual geralmente é dividido em trés grandes etapas.
Pré producdo, producdo e pds producdo, sendo a principal a primeira etapa, conforme
Etzioni (2013), o plangamento € condicdo basica para 0 sucesso de qualquer trabalho que
procure a melhoria da qualidade e deve ser feito nas diversas etapas da cadeia de producéo.
Portanto fica claro que a qualidade somente sera conseguida se ela for plangjada e que este
planegjamento ocorra de forma organizada, isto €, dentro de uma sequéncia de eventos pré
determinados, ou sgja, se uma empresa quer alcancar a qualidade competitiva, isto ndo se
dara por acaso, mas sera o resultado de um esforco de todos aqueles que trabalham na
organizagao.

Conforme Bonésio (2002), para a criagd do programa é necessario definir o
publico avo, diferencial artistico, estrutura da atracéo, condi¢des de viabilidade (tabelas de
orcamento), estrutura operacional, técnica, artistica e fisica. Posteriormente em reunido com
a equipe é necess&rio levantar 0s requisitos, ou sgja, 0 que é necessario para a producao,
produzir o que for necessario, baseado nas seguintes informacfes: Se a gravagdo ocorre em
estudio ou externa, se ha cenério, tapadeira, croma key, se é ao vivo ou gravado, se ha
plateia, apresentador, e quantos sdo, se existirdo graficos, desenhos, animacdo, se ha
interatividade, se houver, de que tipo, do que se trata, se necessita de iluminagdo especial,
se 0 audio tem captacdo direta ou se sera dublado, que tipo de microfone usa, se € lapelaou
direcional de méo, qual o figurino e a maquiagem, se necessita de materiais de apoio, de
guantas cameras precisa, com gue tipo de lente, se possui tomadas especiais, se é preciso 0
ponto eletrénico e se necessita de intercomunicacéo entre a equipe, ou sgja, ndo é possivel
esguecer nenhum elemento, ou a producdo fica prejudicada. Tendo essas informacdes

definidas € preciso delimitar as atividades da equipe antes durante e depois da captacéo de
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imagens em todos 0s setores: artistico, técnico, fisico. Nesta etapa ainda é necessario definir
as necessi dades especificas de cada estrutura de programa. Por exemplo:

* Entrevista, € imprescindivel conhecer o entrevistado e ter seus dados atualizados e
verdadeiros;

o Jornal, é primordia levantar a pauta verdadeira, producéo dos Video Tapes (VTS),
gue o conteudo seja atual;

* Musical, é necessaria a qualidade sonora dos instrumentos;

* Revista€eletronica, é preciso produzir de muitos VTs, com variedade de contelidos;

* Auditorio, € imprescindivel a plateia numerosa, educada e organizada;

» Ficcdo (novelal série), € preciso preparar atores, locagoes fixas, ensaios;

» Gameshow, sd0 necessérias perguntas e com respostas corretas, participantes, jogos
interessantes;

* Documentério, sdo primordiais personagens da vidareal,

* Culindria, s80 necessarios o0s alimentos, higiene, modo de preparo, receita,
instrumentos para preparar;

e Programas sobre Animais, os animais 80 essenciais, assim como aguém
responsavel por eles;

* Humor, sdo necess&rios atores, € uma pesguisa se aquele ipo de humor e piada
diverte o publico;

» Infantil, € preciso garantir que o contelido sgja pedagdgico, que traga criancas,
desenhos,

* Reigioso, é essencia tomar cuidado para ndo desrespeitar outras religides;

* Televendas, sd0 necessarios 0s objetos das vendas, precos e seguir o Codigo de
Defesa do Consumidor;

» Esporte, s80 necessarios os atletas, informagdes corretas sobre o0s esportes;

» Curso, é preciso garantir o contetido pedagdgico, e um método de avaliagéo.

Na pré producdo sdo definidos tema, publico avo, veiculacdo, objetivos,
justificativa, levantamento de recursos, inicio do roteiro, sinopse definicdes referencias, de
direcdo de arte (local, figurino, cenérios), producdo (viagem, hospedagem, equipe,
documentacdo), selecdo e preparacdo de atores/ apresentadores, apos finalizar o roteiro
pensar a fotografia e a luz, tudo baseado no orgcamento disponivel e nas condi¢des do local
de trabalho. Durante a producdo ocorre a execucdo do video, em estidio ou externa, viagem

com a equipe e 0 material, ensaio das cenas, preparacdo das locacOes, execucao das
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direcOes de arte e fotografia (montar cenario, luz, maquiar, vestir, etc.), preparacéo de audio
(microfone), e inicio das gravactes. Na etapa fina, a pés producéo, ocorre a montagem,
edicdo, selecdo datrilha sonora e finalizagdo ( KELLISON, 2007) .

Todas essas etapas s80 essenciais a boa producéo, com qualidade. Incluindo as
inovacOes tecnolOgicas possibilitadas pela TV Digita. Como a ata definicdo e a
interatividade.

A ata definicdo demanda estudos e descobertas de meios de produzir programas
com qualidade técnica de luz, fotografia, enquadramento, movimentos de camera, forma,
corte, selecdo de imagens e edi¢do ao vivo, as produtoras de contelido televisivo precisam
saber 0 que as imagens significam para o telespectador, numa comunicacdo visual efetiva, €
preciso conhecer bem os elementos de imagem da estética da TV, saber trabalhar a cor, 0
tempo, 0 espaco, a cenografia, as novas possibilidades tanto da bidimensionalidade, quanto
da tridimensionalidade das imagens, e até a transmissdo desses dados que compde a
imagem.

“Qualidade ¢é a tentativa de impor um padréo, é exceléncia, competitividade, é

suprir a necessidade do cliente, é renovacdo, diversidade, democracia, liberdade
de expressdo.” (CANNITO, 2010)

Y

Com relagdo a interatividade, parte integrante da TV Digital, pode ter seu
paradigma suprimido conforme Cannito (2010), através dos jogos. No caso da TV
Educativa, os jogos podem além de ensinar, avaliar o aprendizado concebido através dos
programas de TV. Destaforma ainteratividade atua como instrumento de inclusdo socia na
sociedade contemporénea, cuja caracteristica € o foco no interagente e a velocidade das
mudancas e inovagbes. Com as novas tecnologias. 0 uso do computador, jogos de
computador e uso da internet, diversos os programas de TV comercial ja possuem versao
digital dos jogos e também disponivel na Internet. De acordo com Santaella (2007), as
novas tecnologias rompem as barreiras para 0 receptor participar do processo

comunicacional.

A funcionalidade do canal de interatividade é conceituada como um sistema que
possibilita para cada usuério, individualmente e independentemente dos demais,
interagir encaminhando ou recebendo informagdes e solicitagbes das emissoras.
(ALENCAR, 2007)

E essencial ressaltar a importancia do acompanhamento de pedagogos na criag&o,
sugestdo, acompanhamento, e avaliacdo deste contelido audiovisual de cunho educativo

através do seu conhecimento da didética e principalmente filtrando o contelido adequado a
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cada tipo de programa e seus objetivos. O video gjuda a um bom professor, pois explora o
ver, o visudizar, o ter diante de s as pessoas, cenarios, cores, relagdes e circunstancias,
porque é sensorial, visual, fala, musica e escrita, enquanto fomenta andlise e questdes
relativas a seu contetido (MORAN, 1995).

CONSIDERACOES FINAIS

O préximo passo deste estudo é implementar dentro da metodologia PDP, através
da notagdo visual de fluxograma de algoritmo as trés etapas de producdo, conhecimentos
necessarios a toda equipe dentro do processo de producéo.

Este artigo buscou salientar os pontos que subsidiam o modelo a ser proposto,
existem etapas de produ¢do dentro de um produto audiovisual ja consolidadas, mas nem
sempre aptas no desenvolvimento de um produto com bom uso dos recursos disponiveis
pelas novas tecnologias, principalmente que a TV Digital traz, e ainda nao ha metodologia
de trabalho e produgdo especifica para geracdo de conteudo educativo para TV
Universitaria, geralmente sdo copiados padrdes da TV comercial, mesmo havendo a
disponibilidade do carater experimental.

E preciso um modelo de processo de produgio que englobe todas as etapas, todos
0s processos, € todos os recursos, objetivo das proximas etapas a serem concluidas acerca
deste estudo.

Essa reflexdo se mostra altamente pertinente para a compreensao do quadro
tecnolégico e produtivo de contetido audiovisual. S3o os primeiros passos para futuros
aprofundamentos sobre a modelagem de processos para a producdo de programas para a

televisao.
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