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RESUMO

Analise de reportagens, uma da Revista Caros Amigos e outra da revista Piaui, sob a
Gtica dos Padrdes de Manipulacdo do Publico propostos por Perseu Abramo (1996) e
dos Filtros de Manipulacdo de Edward S. Herman e Noam Chomsky (2003). Foram
comparadas as tecnicas das reportagens nas duas revistas de circulagdo nacional: a
Caros Amigos fez uso do jornalismo literario e Piaui a rumou para o jornalismo
investigativo. O artigo ainda apresenta breve historico das revistas, dos sites e das
edicOes selecionadas. As reportagens analisadas intitulam-se “Impactos da Copa”
(Caros Amigos, Abril, 2012) e “Acossados” (Piaui, Marco, 2012) e, na concluséo,
confirmou-se 0 uso das tecnicas de manipulacéo do leitor.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Especializado, Jornalismo Literario, Jornalismo
Investigativo, Revistas Caros Amigos e Piaui, Manipulagdo do Publico.

Introducéo

“Quatro mil titulos depois: 200 anos apds o langamento da primeira revista no
Brasil, 0 mercado se adéqua as novas tecnologias em busca de um novo publico sedento
por informagdo e entretenimento”. Estes sdo o titulo e a linha fina da reportagem de
Nelson Varon Cadenas (2012, p.35-37), publicado na Revista Imprensa no inicio de
2012. O texto confirma que a primeira revista no Brasil nasceu em 1812 e chamava As
Variedades.

As revistas se especializaram com o passar dos anos. As publicacbes
segmentadas surgiram na década de 1960 (SCALZO, 2006, p.47). Atualmente, segundo

dados da Associacdo Nacional de Revistas (Aner), as vendas de revistas no pais
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alcancaram 440,6 milhdes de exemplares (no primeiro semestre de 2011), atingindo
uma média de 30 milhdes de brasileiros com 4.705 titulos vendidos em bancas.

A segmentacdo das revistas possibilitou uma maior identificacdo da publicagéo
com o seu publico. O conteudo e a tematica das publicacfes atendem as necessidades e
ansias dos leitores. S&o revistas femininas, masculinas, de economia, cultura, esporte,
moda, fofoca, novela, culinéria, negros, além das revistas customizadas de empresas-
comércios-industrias e titulos hipersegmentados, como exemplo, a revista do parafuso e
a revista nacional da carne (SARDAS, 2012).

O advento da internet também estreitou o relacionamento das revistas com seus
leitores. As publicagdes impressas investem em plataformas online e versdes digitais e,
por meio de sites, chats, e-mails e outros canais interativos, os leitores das revistas
podem opinar de forma rédpida, o que muitas vezes resulta na mudanca editorial das
publicacbes. Segundo Marilia Scalzo (2006, p.38), “seja como for, o fato é que, na
absoluta maioria dos casos de publicacbes bem sucedidas no mercado, existe sempre
algum modo, formal ou informal, de escutar periodicamente o publico”.

As duas revistas analisadas neste artigo sdo Caros Amigos e Piaui que, apesar de
abordarem temas da atualidade e estarem em circulacdo, possuem propostas editoriais
diferentes. A escolha das autoras deste artigo pela andlise dessas revistas foi por
afinidade, pois sdo leitoras das publicacdes.

Criada em 1997, a Caros Amigos se intitula como “a primeira (revista) da
esquerda no pais”, propondo um jornalismo questionador, critico e progressista, com a
presenca de reportagens investigativas. A Piaui surgiu na FLIP (Festa Literaria
Internacional de Paraty)®, em 2006, e pratica mais o jornalismo literario. Muitos dos
textos da Piaui sdo descritivos e interpretativos, fazem uso de técnicas de humanizacao,
imersdo, exatiddo, autoria, estilo, criatividade e figuras de linguagem.

A tiragem da Caros Amigos na edicdo analisada (Abril de 2012), foi de 30 mil
exemplares mensais, e da Piaui (Marco de 2012), 60 mil. Portanto sdo duas publicacdes
de médio porte se comparadas a titulos com mais tempo de circulacdo como revista
Claudia (449 mil exemplares mensais), Nova (280 mil), Quatro Rodas (307 mil) e
outras que constam na Tabela de Circulacdo da Editora Abril (2013).

As autoras adotam o conceito de Reportagem definido por Muniz Sodré e Maria

Helena Ferrari (1986, p.11) como “uma extensdo da noticia e, por exceléncia, a forma

A primeira Flip, realizada em 2003, inseriu o Brasil no circuito dos festivais internacionais de literatura. Nos cinco
dias de festa anual, a Flip realiza cerca de 200 eventos, que incluem debates, shows, exposices, oficinas, exibicdes
de filmes e apresentacdes de escolas, entre outros. Disponivel em: http://www.flip.org.br. Acesso em: julho de 2013.
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narrativa do veiculo impresso”. Constitui-se um género jornalistico como define José
Marques de Melo citado no artigo de Guimardes e Gomes (2009, p.2): “a reportagem &
o relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu no organismo social e
produziu alteragdes que sdo percebidas pela instituicdo jornalistica”.

Portanto, este artigo analisa duas reportagens, uma investigativa, “Impactos da
Copa de 2014, escrita pelo jornalista Leandro Uchoas (Caros Amigos, Abril, 2012) e a
outra literaria, “Acossados”, de Consuelo Dieguez, na (Piaui, Margo, 2012). As
reportagens tem em comum o aprofundamento dos fatos, apesar de terem finalidades e
origens diferentes.

O jornalismo literario teve inicio na escola do realismo social no século XIX, na
Inglaterra e Franga. No Brasil, esta presente na obra Os Sertes, em 1902, de Euclides
da Cunha, posteriormente na revista Cruzeiro, Realidade, entre outras. A producédo
americana (ininterrupta ao longo do século XX) remonta aos anos 1920 e 1930 com a
revista The New Yorker, tendo como auge os anos 1960 e 1970 com a efervescéncia do
New Journalism (VILAS BOAS, 2008, p.13-16).

Técnicas que evidenciam o jornalismo literario sdo: uso de metéaforas,
digressdes, mondlogos interiores, fluxos de consciéncia, diadlogos e descricdes
minuciosas. Também conhecido como jornalismo narrativo, que segundo Sérgio Vilas
Boas (2008, p.10) é a “reportagem ou ensaio em profundidade nos quais se utilizam
recursos de observacéo e redacdo originarios da (ou inspirados pela) literatura”.

Ja a origem do jornalismo investigativo situa-se no periodo p6s-segunda guerra
mundial, quase todos produzidos nos Estados Unidos, especialmente a partir de 1955
(SEQUEIRA, 2005, p.11). O marco historico foram as reportagens de Carl Bernstein e
Bob Woodward no caso Watergate, publicadas em 1972, que levou a renlincia do
presidente americano Richard Nixon.

No Brasil, as reportagens investigativas ganharam peso com a redemocratizacdo
do pais, em 1985, quando “os jornalistas comecaram a respirar, a fugir do noticiario
oficial e, finalmente, a buscar a melhor noticia -aquela que esta escondida” (FORTES,
2007, p.10).

Jornalismo investigativo, segundo Cleofe Monteiro de Sequeira:

E quando a reportagem ganha, entdo, novo sentido, passando a conter os
seguintes elementos: uma dimensdo comparada, a remissdao ao passado, a
interligagdo entre outros fatos (contexto) e a incorporagdo do fato a uma
tendéncia e sua projecdo para o futuro. [...] Ele se transforma em jornalismo
investigativo quando o reporter utiliza técnicas e estratégias peculiares, que ndo
fazem parte da rotina dos jornalistas de atualidade, e quando torna publicos os
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acontecimentos que grupos de poder querem esconder da sociedade.
(SEQUEIRA, 2005, p.61-62).

O presente artigo aplicou os Filtros e Padrbes de Manipulacdo nas duas
reportagens selecionadas tendo como base a obra Padrdes de manipula¢édo na grande
imprensa do jornalista brasileiro Perseu Abramo (1996); e o livro Manipulagdo do
publico do economista Edward S. Herman e do professor americano Noam Chomsky
(2003).

Segundo Abramo (1996, p.23) “uma das principais caracteristicas do Jornalismo
no Brasil, hoje, praticado pela maioria da grande imprensa, ¢ a manipulagdo”. Nesse
sentido o autor elegeu quatro padrdes: de ocultacéo, de fragmentacéo, da inverséo e
de inducdo que foram detalhados na analise das reportagens.

Chomsky e Herman afirmam que:

A midia de massa serve como um sistema para comunicar mensagens
e simbolos a populacdo em geral. A funcdo dessas mensagens e
simbolos é divertir, entreter, informar e incutir nas pessoas 0s
valores, credos e cddigos de comportamento que as integrardo as
estruturas institucionais da sociedade maior. O cumprimento desse
papel, em um mundo de méa distribuicdo de renda e de importantes
conflitos de interesses de classes, requer uma propaganda sistematica.
(HERMAN e CHOMSKY, 2003, p.61)

Foram estabelecidos cinco filtros por Chomsky e Herman: 1) dos meios de
comunicacao (grupos de comunicacdo utilizam os veiculos pertencentes ao grupo para
divulgar seus interesses e valores); 2) do financiamento (a propaganda financia a
imprensa e, por isto, ha interferéncia do comercial na redacdo jornalistica do veiculo);
3) da dependéncia (meios de comunicacao dependem fortemente das grandes empresas
e das instituicbes governamentais como fonte de informacdes e de investimentos,
fazendo uso corriqueiro das fontes oficiais); 4) da critica dos grupos de pressao
(empresas de comunicacdo sdo pressionadas por governos, instituicbes religiosas,
associacdes de classe -OAB, FIESP etc-, sindicatos, partidos politicos, classe artistica e
outros); 5) normativo dos jornalistas (quando o profissional da imprensa emiti juizos
de valores pessoais e do veiculo em seus textos).

Estes padrd@es e filtros de manipulacdo foram aplicados na reportagem “Impactos
da Copa” que questionou 0s gastos publicos e problemas que permeiam a preparacao do
Brasil para receber a Copa do Mundo de 2014; e no texto “Acossados” que detalhou a
historia de perseguicdo aos tenentes homossexuais Laci Marinho de Aradjo e Fernando

Alcéantara de Figueiredo.
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Abaixo, 0 artigo apresenta um breve historico das revistas, dos sites e da edigdo
selecionada, seguido da analise das duas reportagens e do evidente uso das técnicas de

jornalismo investigativo e literario. Por ultimo, a concluséo.

Historico da revista Caros Amigos

H& 16 anos, Sérgio de Souza criou a revista Caros Amigos, feita pela editora
Casa Amarela, que tem mais de 60 livros publicados. A proposta foi levar contetdo de
qualidade ao leitor, valorizando os aspectos artisticos e a forma grafica da revista.

A Caros Amigos cresceu, incorporou articulistas e jornalistas, se tornou
referéncia em publicacdo contra hegemdnica, oferecendo reflexdo critica do pensamento
neoliberal. Desde a morte de Sérgio de Souza, em mar¢o de 2008, Wagner Nabuco
assumiu a direcdo geral da revista que recebeu diversos prémios.

A revista tem circulacdo nacional, sendo vendida por assinatura e nas bancas. A
equipe de jornalismo da Caros Amigos na 1812 edicdo, em abril de 2012, era integrada
pelo diretor geral Wagner Nabuco de Araujo, um editor, editora adjunta, editor especial,
editor de arte, assistente de arte, cinco repdrteres, revisora e secretaria da redacdo. Tem
equipe especial para o site, formada por uma editora e duas repdrteres.

A edicdo analisada teve 48 paginas de textos, fotografias e anuncios. A
reportagem de capa foi 0 Especial “Impactos da Copa”, do jornalista Leandro Uchoas
gue ocupou seis paginas da revista, sendo este o texto escolhido pelas autoras deste
artigo. Apenas capa, contracapa e charges tinham paginas coloridas. A 1812 edicdo
contou com quatro reportagens, duas entrevistas, dez artigos e colunas, oito secdes,
incluindo perfis, ensaios fotograficos e duas charges.

A versdo online da revista (Imagem 1), hospedada no Portal Terra, disponivel

em http://carosamigos.terra.com.br, apresenta manchetes com banners rotativos na

Pagina Inicial. Na lateral esquerda, as editorias sdo subdivididas em matérias do site,
noticias, artigos e debates. Na segunda parte consta a Agenda Cultural com informac6es
de teatro, musica, cinema, infantil, danca, exposi¢cdes, eventos literarios, cursos e
oficinas, palestras e encontros. Ha ainda o Correio Caros Amigos, Videos Amigos,
Artes Caros Amigos e Direto dos Movimentos.

O site disponibiliza um resumo da edicdo atual e sumario. Ha diversos artigos e
reportagens publicadas na edigdo impressa e disponibilizadas no site, no qual o
internauta pode interagir e opinar, bem como cadastrar e-mail e receber semanalmente

artigos escritos por integrantes da revista.
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Imagem 1- Print do Site Caros Amigos (Julho, 2013) Imagem 2- Print do Site Piaui (Julho, 2013)

Historico da revista Piaui

Idealizada pelo cineasta Jodo Moreira Salles, a publicacdo mensal circula ha sete
anos e propde a leitura de textos literarios, seguindo a dtica do evento que embasou sua
criagdo, a Festa Literaria Internacional de Paraty.

A escolha do nome Piaui tem relagdo com a paixdo de Jodo Salles por vogais e
ndo ao Estado do Nordeste do pais. A revista tem 60% da producéo feita pela redacéo,
30% por colaboradores e 10% de matérias compradas. A redacdo da 662 edicdo, em
mar¢o de 2012, contava com 16 pessoas. Os textos da Piaui sdo destinados a pessoas
que gostam de ler historias com comeco, meio e fim. A revista é apreciada pelo bom
humor e maneira minuciosa de narrar os fatos.

Disponivel em http://revistapiaui.estadao.com.br/edicao-81, o site (Imagem 2) da

Piaui estda hospedado no Portal Estaddo, tem cores fortes que chamam a atencdo do
internauta e textos longos da edi¢do impressa. O conteddo multimidia do site é visivel
por meio de hiperlinks e links para facebook, orkut e twitter, criando uma relacdo com
os leitores, ja que as redes sociais fazem parte do cotidiano deles. Possui o “The I—Piaui
Gerald — O blog do diario mais elegante do Brasil” com postagens de textos e fotos de
assuntos atuais.

Os dois principais publicos da revista sdo os Formadores de Opinido composto
por executivos, artistas, intelectuais, empresarios, jornalistas e publicitarios atraidos
pela abordagem que a revista faz de figuras da politica, do empresariado, do esporte,
entre outros; e 0s Estudantes e Professores Universitarios, ja que a revista esta entre as
mais vendidas em bancas proximas as universidades de Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Porto
Alegre, Campinas e Recife.

Na edicdo de margco de 2012, a revista pertencia a Editora Alvinegra, tinha

periodicidade mensal e era vendida por assinatura e nas bancas. A equipe era formada
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pelo fundador Jodo Moreira Salles, o diretor comercial Raphael Jessourounm e o diretor
responsavel Fernando de Barros e Silva. Posteriormente a Piaui foi comprada pela
Editora Abril.

A edicdo analisada teve 76 paginas de textos, fotografias e andncios. A
reportagem de capa destacou a crise do futebol brasileiro com enfoque a derrota do
Santos Futebol Clube para o Barcelona, no Campeonato Mundial. A revista teve
diagramacéo simples, marcada por textos longos e narrativos. A 662 edigdo contou com

um artigo, sete reportagens, duas colunas, duas cronicas, um perfil e um quadrinho.

Anélise da reportagem “Impactos da Copa” da Caros Amigos

Sdo seis paginas de reportagem, com média de uma foto a cada duas paginas,
denunciando a ma organizacao do Brasil na preparacdo do mundial de futebol de 2014.
O texto foi diagramado em trés colunas (sem andncios).

A reportagem leva o leitor a questionar os gastos publicos e incontaveis
problemas que o Brasil enfrenta mediante aos preparativos da Copa do Mundo de 2014,
nas cidades escolhidas para os jogos. No Editorial, os dirigentes da Caros Amigos
confirmam que o jornalista Leandro Uchoas “lembra, dois anos antes do pontapé inicial,
que o maior ganhador desta maratona sera mesmo a FIFA [Federacdo Internacional de
Futebol Associado]- entidade privada que promove 0 megaevento mundial”.

A posicdo editorial da revista é de que os politicos brasileiros “elegeram o
esporte a condigdo de circo e de eficiente anestésico as mazelas do pais”, como consta
na edicdo. O Editorial termina com a seguinte frase: “A Caros Amigos -a primeira a
esquerda- reafirma seus compromissos com o jornalismo independente, critico e de
qualidade™.

A chamada de capa “Impactos da Copa: FIFA
fatura alto. Quem paga ¢ o povo”, revela a abordagem parcial
gj&c&gg gl do jornalista Uchoas, que inclusive recebeu dura critica do

FIFA FATURA ALTD,

i oo 4 jornalista Pedro Pomar (2012) e a rebateu pelo site da revista.

Terturador pode esscidar
OPERACAD CONDOR

A utilizacdo da interrogacdo no titulo da reportagem: “A Copa

Mulheres presas pedem
direito de amamentacao

DESIGUALDADE URBANA

Politicas pab! wtram eclusdo ea madsr cigade do pars

do Mundo é nossa?” demonstra a intencdo de tornar publicos

os dados que boa parte da populacdo ndo tem conhecimento.

Vide Imagem 3 ao lado.

O reporter inicia o texto com a descri¢do de um cenério de horror:



?%5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

ANOS

INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

Para se chegar a casa de Elmar Freitas, na comunidade Metr6-
Mangueira, no Rio de Janeiro é preciso atravessar um cendrio de
guerra. Andando sobre os entulhos das casas derrubadas, como se
tivessem sido alvo de um bombardeio, chega-se a um casebre isolado
e maltratado, com &gua e luz trazidos de longa distancia. Por dentro,
mais destruicdo. (UCHOAS, marco, 2012) — grifo das autoras.

O clima de guerra e destruicdo norteia todo o texto, com relatos de pessoas que
tiveram casas destruidas, gastos exorbitantes, falta de transparéncia, remocdes
desumanas, descasos, arbitrariedade, escassez e faléncia do sistema de transportes, falta
de emprego, “varricdo” dos moradores de rua, favelas e ambulantes, elitizacdo do
futebol e corrupcdo. A reportagem parece ter uma Unica voz: do povo.

Constata-se 0 uso do Padréo de Ocultacéo, no qual Abramo explica:

Padrdo que se refere a auséncia e a presenca dos fatos reais na
producdo da imprensa. [...] O ‘jornalistico’ ndo é uma caracteristica
intrinseca do real em si, mas da relacdo do jornalista, ou melhor, o
orgdo do jornalismo, a imprensa, decide estabelecer com a realidade.
Nesse sentido, todos os fatos, toda a realidade pode ser jornalistica, e
0 que vai tornar jornalistico um fato independe das suas caracteristicas
reais intrinsecas, mas depende, sim, das caracteristicas do 6rgdo de
imprensa, da sua visdo de mundo, da sua linha editorial, do seu projeto
(ABRAMO, 1996, p.23).

As respostas e 0s esclarecimentos dos 6rgaos publicos organizadores da Copa
s80 escassos na reportagem. Ha pronunciacéo apenas da Secretaria Especial da Copa no
Ceara. E, comparado ao tamanho da reportagem (seis paginas), apenas dois paragrafos
sdo dedicados a defesa da Secretaria, havendo assim uma ocultacdo da outra versdo dos
fatos, a chamada imparcialidade, requisito basico da producdo jornalistica.

Em artigo publicado por Abramo (2006), intitulado “Significado politico da
manipulacdo na grande imprensa”, ele confirma que o Padrao de Ocultacdo ndo se trata
de desconhecimento ou omissdo, mas sim de algo deliberado, um siléncio proposital
sobre alguns fatos, ou partes destes.

A ocultacdo ndo foi integral na reportagem analisada. Segundo o reporter, 0s
Orgdos publicos esquivaram-se das respostas. “A Secretaria, reconhega-se, foi das
poucas a ndo se esconder das perguntas da reportagem”, como consta na reportagem.
Abramo explica esta manipulacdo ndo intencional:

E possivel encontrar, diariamente, um grande nimero de matérias em
que esses processos de manipulacdo ndo existam ou existam em grau
minimo, e também encontrar certo nimero de matérias em que as
distorcdes da realidade sdo frutos de erros involuntarios ou de
limitagcBes naturais a capacidade de captar e transmitir informagdes
sobre a realidade (ABRAMO, 1996, p.23).
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A reportagem, embora apoiada em fatos, dados e declaragdes, é altamente
enviesada. Constata-se também o Padrdo de Fragmentacdo que se da de duas formas:
pela selecdo de aspectos e pela ndo contextualizagdo. A selecdo de aspectos consiste na
decomposicdo, atomizagéo e divisédo do fato, a fim de conferir-lhe menos importancia
ou destaque dentro da noticia, levando o leitor a fragmentos sem contextos.

O jornalista demonstra de forma desigual os beneficios e os maleficios do Brasil
sediar a proxima Copa do Mundo. As pequenas partes que abordam os beneficios do
evento séo engolidas pelos testamentos que as circundam. Como, por exemplo, na parte
que a reportagem aborda a questdo da ‘geracdo de emprego’. O autor cita 0S NOVOS
postos criados por meio de construcbes dos novos estadios e da preparacdo da
infraestrutura como rede hoteleira, alimentacdo e transportes. Isto fica minimizado
diante das muitas informac6es negativas presentes no texto.

Outra constatacdo foi 0 uso do Padrédo de Inducgdo, tambeém conhecido como
“oficialismo”. Nele, a utilizagdo de uma fonte oficial conota maior aceitagdo por parte
do publico.

A autoridade pode ser o presidente da Republica, o governador do
estado, o reitor da universidade, o presidente do centro académico, do
sindicato, do partido politico ou de uma sociedade de amigos de bairro.
Ela sempre vale mais do que as versdes de autoridades subalternas,
sempre muito mais que a dos personagens que nao detém qualquer
forma de autoridade e, evidentemente, sempre infinitamente mais do
gue a realidade. Assim, o oficialismo se transforma em autoritarismo.
(ABRAMO, 1996, p.24)

O reporter Leandro Uchoas abusa do uso de fontes oficiais, como exemplos,
Olga Firk, representante do Observatorio das Metrépoles em Curitiba; Manoel
Nascimento, do Centro de Estudos e acdo Social de Salvador (CEAS); Marcos Dionisio,
do Conselho Estadual dos Direitos Humanos do Natal; Carlos Vainer, do Instituto de
Pesquisa e Planejamento Urbano e Regional; Any Ivo, também do CEAS; e Carlos
Tautz, da ONG Mais Democracia, entre outras.

Este Padrdo da Inducdo € uma combinacdo dos outros fatores de manipulacéo,
induzindo o consumo e a credibilidade em uma realidade distorcida. Trata-se da criacao
de uma realidade nova trazida pelos meios de comunicagédo, que tornam o que é de fato
real, em algo secundario. Desta forma, a midia induz a opinido publica a aceitar a
realidade que se apresenta (que € apenas uma pequena parte da realidade), como o todo
da sociedade, e esta manobra tem crédito, pois a maioria das pessoas ndo vai “a campo”

checar informagdes. Segundo Abramo:



S

3§OS

INTERCOM

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

A inducdo da outra realidade - diferente e até oposta a realidade real -é
o fruto da manipulacdo do conjunto dos meios de comunicagdo, em que
cada qual, individualmente, tem a sua parte, e em que, evidentemente a
parte preponderante deve ser responsabilizada aos maiores meios de
comunicacao, isto €, aos mais poderosos, aos que tém maior tiragem e
audiéncia, aos que tém e ocupam maiores espacos, aos que veiculam
mais publicidade. Em outras palavras, aos melhores. (ABRAMO, 2006,

p.4)

O texto “Impactos da Copa” fez uso do Padrdo de Inversdo, Gltimo Padrdo

descrito no artigo de Abramo (2006), que corresponde ao reordenamento dos fatos que

foram fragmentados, de modo a criar uma realidade artificial. H& vérias formas de

inversao:

Inversdo da relevancia dos aspectos: o secundario é apresentado
como o principal e vice-versa; o particular pelo o geral e vice-versa; 0
acessorio e supérfluo no lugar do importante e decisivo; o carater
adjetivo pelo substantivo; o pitoresco, o esdrixulo, o detalhe, enfim,
pelo essencial. | Inversdo da forma pelo contetido: o texto passa a ser
mais importante que o fato que ele reproduz; a palavra, a frase, no lugar
da informacdo; o tempo e o espaco da matéria predominando sobre a
clareza da explicacdo; o visual harménico sobre a veracidade ou a
fidelidade, o ficcional espetaculoso sobre a realidade (ABRAMO, 2006,

p.1).

Ja a Inversdo da versao pelo fato:

ndo é o fato em si que passa a importar, mas a versdo que dele tem o
6rgdo de imprensa, seja essa versdo originada no proprio 6rgido de
imprensa, seja adotada ou aceita de alguém - da fonte das declaracdes e
opinides. O 6rgdo de imprensa praticamente renuncia a observar e expor
os fatos mais triviais do mundo natural ou social, e prefere, em lugar
dessa simples operacdo, apresentar as declaracGes, suas ou alheias sobre
esses fatos. Frequentemente, sustenta as versdes mesmo quando os fatos
as contradizem. Muitas vezes, prefere engendrar versdes e explicacdes
opiniaticas cada vez mais complicadas e nebulosas a render-se a
evidéncia dos fatos. Tudo se passa como se 0 6rgdo de imprensa agisse
sob o dominio de um principio que dissesse: se o fato ndo corresponde a
minha versdo, deve haver algo errado com o fato. (ABRAMO, 2006,

p.1)

Referente aos filtros estabelecidos por Chomsky e Herman (2003, p.119),

constatou-se o uso do Filtro Normativo do Jornalista refletidos em interesses da

parcela social que participa das tomadas de decisbes, sejam elas de cunho politico,

econdmico ou social, e que estdo diretamente relacionados ao que é noticiado. Na

reportagem “Impactos da Copa”, Leandro Uchoas defendeu os valores do povo,

norteando a matéria ao senso comum que o Brasil € um pais corrupto.
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As técnicas do jornalismo investigativo utilizadas por Leandro Uchoas na
reportagem da Caros Amigos foram, imerséo nas contas das cidades que serdo sede na
Copa do Brasil de 2014, o aprofundamento do tema, a investigacdo de como o dinheiro
publico est4 sendo investido nos dois anos que antecede a realizagdo do grande evento
esportivo, o cruzamento do que foi dito pelos entrevistados e 0 que consta nos
documentos. Partimos agora para a segunda e Ultima reportagem deste artigo.

Anélise da reportagem “Acossados” da Piaui
Ocupou oito paginas da revista. Teve diagramacao simples: nas duas primeiras
paginas ha uma foto com os dois principais entrevistados, texto dividido em quatro
colunas; nas outras paginas constam quatro andncios que ndo interferem no contetdo do
texto.

pla u' 66 A capa da edicdo (Imagem 4 — ao lado) trouxe a seguinte
0 EXERCITO

chamada: O Exército vai a caca — Consuelo Dieguez narra
""""" a perseguicdo dos militares ao casal de sargentos gays.
Este mesmo tom é seguido na linha fina da reportagem:
= “Abusos, homofobia e desvio de dinheiro dentro do
Exército se misturam na histéria da perseguicdo aos
sargentos que revelaram ser um casal em 2008”.
Disponivel no site da Piaui, o texto completo rememora a
historia de Laci Marinho de Aradjo e Fernando Alcantara de Figueiredo, que se
conheceram em 1995, recém-saidos de escola de formacéo de sargentos, em Brasilia, se
apaixonaram e dois anos depois foram morar juntos.

Apo6s assumiram ser um casal homossexual em 2008, Laci que sofria de
epilepsia do lombo temporal, foi humilhado e torturado sendo obrigado a ficar em ala
isolada no hospital do Exército, a usar roupa inadequada para o clima, ficar despido
diante de militares, algemado sem motivo e, por vezes, nao recebeu medicamentos e
refeicbes. O companheiro Fernando foi perseguido e torturado por militares e médicos.

No primeiro pardgrafo, a jornalista Consuelo faz uso da descricdo das
vestimentas e manias do casal. O tom narrativo e detalhista, utilizado no jornalismo
literdrio, permeia todo o texto, precedendo informacGes de grande peso dentro da
narrativa. Isto se enquadra no Padréo de Inversdo, na qual a relevancia de fatos banais

sdo postos antes de fatos mais significativos. Abramo classifica como “o acessorio e
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supérfluo no lugar do importante ¢ decisivo”. O primeiro paragrafo da reportagem

prepara o leitor para a histéria dos dois militares.

O sargento Laci Marinho de Araujo se olhou no espelho e conferiu a
farda mais uma vez. A calca verde-oliva e a camisa caqui estavam
impecavelmente passadas; os sapatos, cuidadosamente lustrados. Ele
ajeitou o quepe sobre os cabelos pretos, cortados rente a cabega e
modelados com gel, e comprimiu os labios um no outro para fixar o
protetor labial de brilho avermelhado. Pegou na penteadeira o anel de
prata com a inscricdo “Todos os deuses estdo comigo”, mantra que
repete quando se sente acuado, e colocou-0 no dedo médio. Faltava
uma hora para o inicio do seu julgamento, marcado para as nove da
manha de segunda-feira, 23 de janeiro. Ao seu lado, o sargento
licenciado Fernando Alcantara de Figueiredo também verificou a
indumentaria. Alisou as mangas do terno preto de risca de giz sobre a
camisa branca e a gravata preta. Pouco depois, embarcaram num Ford
Fiesta preto, com Fernando ao volante, e deixaram o prédio onde
moram, na Asa Norte, em Brasilia, numa quadra exclusiva para cabos,
sargentos e seus familiares. Laci ironizou, numa inflexdo arrastada:
“Vamos para o Tribunal do Santo Oficio.” Fernando soltou um riso
nervoso e rumou para a Auditoria Militar (DIEGUEZ, 2012).

Consuelo utilizou também o Padrédo de Inducdo evidenciado pelas palavras
“sozinho”, “desnorteado”, “crise de choro” e “estado deploravel”, dentre outras que
enviesa 0 pensamento do leitor e anula a imparcialidade inerente ao texto jornalistico.

Ha mais de dez fontes no texto “Acossados”, porém as falas privilegiadas sdo as
dos dois sargentos. Consuelo Dieguez pesquisou a histéria contada pelos sargentos,
buscou ouvir as outras partes envolvidas, mas no geral ressaltou a versao dos sargentos.
Com isso, a jornalista limitou-se o papel do leitor apenas a mero espectador, pois agiu
como juiza dos fatos e sentenciou o caso a favor dos protagonistas.

Um Unico paragrafo da reportagem deu voz aos demais envolvidos, como segue:

Indagado sobre o caso dos sargentos, o Centro de Comunicagao Social
do Exército encaminhou, no comeco de fevereiro, uma nota para
Piaui. Nela, afirma que, apesar das dentncias de Fernando e Laci, “até
0 momento ndo ha nenhuma decisdo que ampare ou confirme suas
acusacgoes”. Que, pelo contrario, o sargento Aratjo “foi condenado por
desacato, deser¢do e por propalar fatos inveridicos”. O Centro pela
Justica e o Direito Internacional, uma ONG de Direitos Humanos com
sede em Woashington, encaminhou o caso para a Comissdo
Interamericana de Direitos Humanos da Organizagdo dos Estados
Americanos, a OEA, por considerar que houve abusos e persegui¢ao
aos dois militares. A procuradora Claudia Lamas informou, por meio
da assessoria de imprensa da Auditoria Militar, que, ao ouvir o
sargento Laci, cumpriu os procedimentos previstos na legislagdo
militar. O general Adhemar da Costa Machado Filho ndo quis se
manifestar sobre as gravagdes, cuja autenticidade foi atestada pela
Policia Federal. A nota da institui¢cdo, contudo, sai em sua defesa,
afirmando que “o Exército brasileiro ndo discrimina qualquer de seus
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integrantes em razdo da raca, credo ou opcao sexual”. (DIEGUEZ,
abril, 2012).

Dos Padrbes propostos por Chomsky e Herman, houve uso do filtro da critica
dos grupos de pressdo, na qual as empresas de comunicagdo sdo pressionadas por
instituicGes civis, politicas, militares, sociais e outras. Os principais grupos ouvidos
estavam ligados ao Exército.

Os geradores de reagdes negativas somam suas forcas e reforcam o
comando da autoridade politica em suas atividades de gerenciamento de
noticias. O governo é o principal produtor de reacBes negativas,
atacando, ameacando e corrigindo regularmente a midia, tentando frear
quaisquer desvios da linha estabelecida. (CHOMSKY e HERMAN,
2003, p.87)

O texto se enquadra no estilo do jornalismo literario, com humanizacdo dos
personagens reais, descricdo de cenarios, e a jornalista tendo total liberdade de propdsito
e abordagem. A caracteristica comum ao jornalismo investigativo foi a denuncia,
mesmo que de forma implicita no texto, da perseguicdo aos sargentos homossexuais.

O discurso predominante foi o narrativo, com trechos ricos em detalhes
descritivos e ambientacdo do local e cenario que deram a tona dindmica da narrativa. A
jornalista demonstra que pesquisou para fazer uso de compara¢des no texto, como

consta no seguinte trecho da reportagem:

O sargento Laci Marinho de Araljo responde a varios processos. O
julgamento daquele dia era por crime de injaria (demonstra que a
jornalista pesquisou o tema). [...]JO sargento Laci Marinho de Aradjo
tem 39 anos. E magro, tem o rosto palido, cabelos e olhos negros.
Nasceu em Natal, numa familia de trés irmdos. Um deles é padre.
Foram criados pela mde. O pai, muito ligado aos filhos, foi
assassinado quando ele era crianca. Fernando Alcéantara, com 38 anos,
tem 1,67 metros e muasculos definidos em academia de ginastica.
Nasceu no Recife, foi criado, junto com o irmdo cagula, por uma mée
submissa e um pai severo (trecho descritivo e com as impressdes da
jornalista). (DIEGUEZ, abril, 2012) — grifo das autoras.

Conclusao

As duas revistas aprofundaram os fatos reportados, partindo da contextualizacéo,
resgate historico, insercdo de elementos participativos dos reporteres, dimensdo
comparada, remisséo ao passado e interligagdo com outros fatos. Isto contribuiu para o

entendimento dos temas das reportagens e propuseram, mesmo que de forma enviesada,
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0 questionamento sobre as obras da Copa de 2014 e a presenca do casal homossexual no
Exército.

A revista Caros Amigos utilizou mais o recurso participativo e opinativo do
reporter Leandro Uchoas diante do contexto da Copa, e a investigacdo voltou-se para o
olhar do jornalista “dando voz a opinido do povo”. Na Piaui foram duas principais
fontes que proporcionam conhecimento aos fatos, mostrando como pensam e agem 0S
sargentos envolvidos, adotando as técnicas do jornalismo literario.

Na Caros Amigos as fontes foram imprescindiveis na execucdo do texto
informativo, para que a retdrica da dentncia ndo se perdesse por falta de credibilidade.
No entanto, as fontes oficiais tiveram espaco reduzido na reportagem em detrimento aos
dados do senso comum do povo.

Na Piaui as fontes foram menos frequentes, pois o objetivo foi denunciar
humanizando os personagens. O testemunho da reporter aproximou o texto da forma
literdria das reportagens, enquanto a forma da Caros Amigos preferiu o jornalismo
investigativo.

As duas reportagens fizeram uso principalmente dos quatro padrdes de
manipulacdo proposto por Abramo e de dois filtros de manipulacdo de Chomsky e
Herman. No entanto, as autoras ndo tiveram pretensdo de esgotar todas as analises
devido ao limitado nimero de paginas desse artigo, cabendo outras reflexdes.

Constata-se, portanto, que os jornalistas Leandro Uchoas da Caros Amigos e
Consuelo Dieguez da Piaui, manipularam os leitores das reportagens utilizando os
padrdes de ocultacdo, fragmentacdo, inversdo e inducdo, bem como fizeram uso dos

filtros da critica dos grupos de pressdao e normativo dos jornalistas.
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