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Folkjornalismo: A Construcéo do Sentido Popular daCopa do Mundo de 2014
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RESUMO

Este artigo tem como propdsito identificar a foqmeta qual a imprensa esportiva do Rio Grande
do Sul agenda o sentido popular da Copa do Mund@®#lé no Brasil. Para isso, tratamos de um
caso especifico, a cobertura do jornalismo esportle Zero Hora sobre a escolha e a
apresentacdo de Kiko — personagem do seriado eestid ‘Chaves’ — como 0 mais novo
embaixador de Porto Alegre (RS) para a Copa, sessfionsavel por divulgar a cidade como
uma das sedes eleitas para a realizacdo do MuralBdasil.

Palavras-chave:Copa do Mundo; Folkcomunicacé&o; Zero Hora.
Introducao

A realizacédo da Copa do Mundo FiEde 2014 no Brasil nos remete a uma situacdo
peculiar. Para receber as 64 partidas do tornepai® passa por uma seérie de transformacoes,
principalmente, nas doze cidades-sede eleitasgpdigputa dos jogos. Dada a complexidade do
megaevento, o proprio Governo estruturou suas agPestir de areas consideradas estratégicas
para a realizagdo da Copa. Foram criadas as ‘canbam@éticas’ de saude, meio ambiente e
sustentabilidade, desenvolvimento turistico, trar@mcia e educacao, trabalho e acédo social.
Resumindo: com o Mundial no Brasil as atencdes sgagoltam apenas a Selecdo Brasileira,
englobam a prépria preparacéo do pais para sed@npeticao.

Com o Mundial no Brasil e seu dimensionamento fuyulos diversos pelas midias,
enguanto extensao do proprio tratamento publico dadacontecimento, vimos a necessidade de
estudar a cobertura da imprensa sobre a CopamBartio principio de que paralelamente ao
acontecimento em si, materializado nas disputas6dapartidas do torneio por 32 selecoes,
durante todo o més de realizagdo dos jogos — @mie e julho de 2014 — ha uma Copa
midiatica, refletida nos discursos engendradosesolinegaevento esportivo.

A partir de referencial teérico sobre a ‘folkcomragdo’, elencamos as nocdes de

folclore e cultura popular, verificando que a e#fpgdade de nosso problema de pesquisa

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo e Espordélltl Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunigagéento
componente do XXXVI Congresso Brasileiro de Ciénce€dmunicacéo.

2 Doutorando no PPGCom da Faculdade dos Meios de Goegén (Famecos) da PUCRS. Bolsista Capes/Prosup.:Email
neves.marcel@gmail.com

3 Federacao Internacional de Futebol, instituicagima do futebol mundial, criada em 1904.
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localiza-se na conjuncdo da cobertura da Copa dodbipelo jornalismo impresso com o
sentido popular do acontecimento. Neste estudojkecomunicacdo’ emerge no seio das midias
pelas praticas de agendamento e enderecamentoader ggopular da Copa.

Desta forma, este artigo se assenta na percepgdoredlizacdo de praticas
folkcomunicativas em meios de comunicagao comarmajaZero Hora, tendo como unidade de
analise noticias publicadas nas edi¢cdes de 17de Bdril de 2013. O objetivo é refletir sobre o
folclore no futebol e o préprio futebol como elerwersocial folclorico, a realizacdo da
‘folkcomunicacdo’ na midia de massa e o lugar dpufgr na Copa do Mundo a partir do
agendamento proposto por Zero Hora. Com isso, m@ssaompreender como o popular é

representado em meios de comunicagdo massiva.

A cachaca na m&o: o popular em cena

Os Mamonas Assassinas, banda de rock de Guar(8iRfs se notabilizou no cenario
musical nacional dos anos 90. O grupo se apromliplclore brasileiro, expressando-o seja
através da culinéria — o feijao e o arroz —, seJa mencéo a ditados populares — como “o0 amor
€ uma faca de dois legumes” e “cuspiu no pratocgueeu” —, seja pela incorporagéo de ritmos
populares como o forrd, o brega e o pagode em cu@aposicdes. A literatura da banda é
folclorica porque trata de elementos da culturaupopbrasileira. O caso dos Mamonas
Assassinas € emblematico porque através dele penosba realizacdo do folclore no contexto
do jogo de futebol.

Para Carneiro (1965, p. 136), “somente o que ¢ lpopgufolclérico. Entende-se por
popular® o que emana direta ou indiretamente do povo —opesarios, dos camponeses, das
camadas inferiores da populacéo, dos grupos seamarco na sociedade [...]". Ainda que a
musicalidade dos Mamonas nao fosse consideradag#rmopopular por envolver na producao
um conhecimento erudito e pessoas nao pertencantedasses marginalizadas da populacéo, o
popular se faz presente porque o grupo lhe repiesemele o povo encontra ressonancia através
de sua aceitacao.

Ao defini-lo como “todo um sistema de vida”, Came(1965, p. 134) classifica as
ordens pelas quais os fatos do folclore acontenema delas, a ludica, apresenta a dimenséo do
jogo, no qual “a sociedade exprime sua interpretaegévida e do mundo” (HUIZINGA, 2010, p.

53). Fora dos limites das quatro linhas do campgode, no futebol a torcida ndo apenas

4 A carreira dos Mamonas Assassinas durou de juh@995 a marco de 1996 quando todos os integrdatémnda foram
vitimas de um acidente de avido ao regressarentharilhos (SP) de um show em Brasilia (DF).
® Grifo do autor.
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expressa sua interpretacdo como também procurienmraafsua identidade, constituindo o jogo
como lugar de reconhecimento social, lugar quasituiindividuos no mundo.

O canto da multidao é parte do folclore que envolfatebol. Ainda que o povo esteja
cada vez em menor nimero nos estadios por contaldo dos ingressos, se faz representar
tanto por membros das classes inferiores da sat@eglze participam, inclusive, como lideres de
torcidas organizadas, geralmente alocadas em esmagn precos populares, quanto pelos
proprios cantos que carregam as marcas do popufatebol.

A torcida ‘Guarda Popular’ do Sport Club Internaabse apropriou da cancdo Pelados
em Santos, dos Mamonas Assassinas. Neste caspulaipacontece no futebol pela ressonancia
encontrada por torcedores no grupo de Guarulho3. (B$sa apropriacdo envolveu outra
caracteristica essencial na dinamizacao do folckorenovacao, a atualidade — ainda que ligada
a tradicdo. A manutencé@o da melodia e a reinvedgdetra de Pelados em Santos, a comecar
pela alteragcdo do titulo para Minha Camisa Vermeiba remete ao sistema de sentir, pensar e
agir do folclore: “em geral, podemos dizer que an@® permanece, enquanto o contetudo se
moderniza” (CARNEIRO, 1957, p. 10).

A atualizacdo do folclore pode ser percebida n@ocMinha Camisa Vermelha pela
recombinacdo de elementos da cultura popular, corfidebol e a cachaca. Esse sistema se
reinventa, porém, sem deixar de incorporar o traxat, neste caso, a cachaca, simbolo
nacional. Para Carneiro (1965), “o0 passado se mepmo folclore tradicional, mas vem
iluminado pela consciéncia contemporanea” (p. E. um trecho da parédia: “[...] minha
camisa vermelha e a cachaga na  mao! O gigante meperaes
para comecar a festd!"E o verso original da letra dos Mamonas: “[..ihin& Brasilia amarela,
ta de portas abertas, pra mode a gente se amadppetm Santog”

A apari¢do da cachaga na manifestacédo da torapalgr do Internacional evidencia o
carater folclorico do futebol. Se em musicas dosnilaas Assassinas ndo € raro a culinaria
tipica do Brasil ganhar espaco através do feij@o;mmodernizacdo’ do canto, com a parodia
Minha Camisa Vermelha, a comida deu lugar a belNdacultura popular brasileira, a cachaca
aparece relacionada a alimentagcdo, como sugeresaDalg1951), e, sobretudo, ao proprio
futebol (SOUTO MAIOR, 1980). Em um ambiente dedestalegria como o do jogo de futebol,
a mencdo a esta bebida tipica simboliza que o adtoultiddo em competicdes esportivas

enquanto “fato folclorico ajusta-se ao ambientga pelo reforco das suas caracteristicas, seja

8 http://www.guardapopular.com.br/cantésesso em 2 de maio de 2013.
7 http://letras.mus.br/mamonas-assassinas/242¢@5so em 2 de maio de 2013.
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pela supressdo ou modificacdo de alguns ou de sv&lms seus aspectos peculiares”
(CARNEIRO, 1965, p. 137).

Da festa do povo ao ‘teatro’ de elite

A conexdo entre folclore e futebol proposta aipaté um caso extracampo — a
manifestacdo do popular nas cancbes do grupo Mamnésaassinas — indica modos de
realizacdo do popular neste esporte pela torcidaeManto, para que possamos avancar em
direcdo ao entendimento dos processos de folkcaacdw na sociedade contemporénea e
compreender as taticas e estratégias de consteuggendamento do sentido popular da Copa do
Mundo pelo jornal Zero Hora, precisamos situar gafudo povo no futebol e na Copa no
contexto das mutagdes processadas no esporte.

Para a realizacao de cinco jogos da Copa do Mded2014 em Porto Alegre (RS), o
estadio Beira-Rio esta sendo reformado. A obraistnem adequar o local as exigéncias da
FIFA; as normas da entidade procuram estabeletemdeado padréo de seguranca e conforto
para o publico. Todo o setor de arquibancadasegpemplo, deve ter cadeiras para a torcida,
como num teatro, onde os espectadores assistegspetaculos sentados. Em sua 52 edigéo, o
livio da FIFA ‘Estadios de Futebol: recomendacdesqisitos técnico'determina que “todos
os espectadores devem ficar sentados. Os assavi@s der individuais e fixados a estrutura,
confortaveis e com encostos com altura minima denB@ara fornecer apoio. Bancos e areas de
pé sao inaceitaveis sob quaisquer circunstancias@apa do Mundo FIFA™” (FIFA, 2011, p.
108).

Essa preocupacédo da entidade antecede a prépgacet Brasil, em 2007, como sede
do Mundial de 2014. As medidas para extingdo dorgebnhecido como ‘Geral’) de estadios
brasileiros como o Maracana, no Rio de Janeiro, (&Rd)Beira-Rio onde os torcedores ficavam
em pé e proximos ao gramado e o valor dos ingremso® mais baixo, a preco considerado
popular, teriam sido tomadas por volta de 2004ntpo blog ‘Torcida Ganha JodoAinda que
a Fifa ndo determinasse naquele momento a colocdedassentos nos estadios, acabou
restringindo o acesso do publico ao setor de aagg#das, para que o0s torcedores pudessem
ficar sentados, mesmo que no concreto.

No Beira-Rio, 0 setor onde a torcida ndo tinhaaoalternativa a ndo ser ficar em pé

ficou conhecido como ‘Coréia’. Localizada entrenelanferior de arquibancadas e um fosso, a

8 http://pt.fifa.com/mm/document/tournament/competitD1/37/17/76/p_sb2010_stadiumbook_ganz.pdesso em 8 de maio
de 2013.
% http://torcidaganhajogo.blogspot.com.br/2009/07¢/dagopular-o-tapa-na-cara-do_11.htktesso em 9 de maio de 2013.
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Coréia era o pior lugar para o torcedor: “da Cos&idem uma visdo muito ruim do gramado.
Mas existem alguns poucos pontos especificos ensguzbtém uma melhor visdo do jogo”
(TEMPASS, 2003, p. 37). Conforme o autor, os ‘coosasao os pobres ou que ja foram pobres
e acabaram se acostumando ao local. Outro tragacdds pelo autor, inclusive através do
relato de um frequentador antigo do setor, € agon@thncia de negros entre os torcedores. O
consumo da cachaca, assim como do vinho, faziata garfolclore da ‘Coréia’, ainda que néao
fosse permitida a venda desses produtos dentrstddi@, os colorados se embriagavam antes
ou depois dos jogos, conta Tempass (2003).

Com a extingdo da Coréia, o espaco da arquibannétéor atras de uma das goleiras
transformou-se em arquibancada popular, lugar pade migraram 0s ‘coreanos’, ja que 0
ingresso era mais barato ali. O povo foi deslocadoem, o0 modo de torcer em pé se manteve.
O sentido comunitario da Coréia (Tempass, 2003ufiginda mais nitido com a formacgéo da
torcida organizada Guarda Popular do Inter, em 2@0%poio ao time tornou-se unissono; a
cachaca, que preparava o espirito para o jogolaxera a alma apos o apito final do juiz, com o
aperfeicoamento dos cantos foi incorporada ao wié&eb do torcedor como na paréddia Minha
Camisa Vermelha.

As alteracbes processadas no futebol brasileiro aoproibicdo de espagcos como a
‘Geral’, a ‘Coréia’ do Beira-Rio, e 0 incentivo pague os torcedores assistissem aos jogos
sentados nas arquibancadas tem como contexto amngasdocorridas no futebol inglés no fim
da década de 80, do século XX. A Inglaterra foii@engira na remodelacdo do espetaculo
futebolistico. A morte, em 1989, de 95 torcedomsgsfixia contra as cercas das arquibancadas
do estadio Hillsborough, em Sheffield, na Inglaeansejou atitudes do Governo, liderado pela
entdo primeira-ministra Margaret Thatcher, quecam desprezo o futebol. “Em resposta a essa
carnificina, uma comissdo governamental exigiu oo estadios transformassem as
arquibancadas, nas quais os torcedores eram obsigaticar em pé, em assentos, como os de
um teatro” (FOER, 2005, p. 88).

As reformas acarretaram na elitizacdo do futebmlmedida em que a remodelacdo dos
estadios foi vista como a chance de exploracamutes de lucro em meio a transformacgéo da
economia do esporte. “Os clubes lancaram acde®lsa be valores, aumentaram o pre¢o dos
ingressos e venderam os direitos de transmissdmgaos da Liga ao servico de TV por satélite
[...]” (FOER, 2005, p. 88 e 89). O possivel desgakis camadas médias e altas pelo futebol foi
superado e as classes mais abastadas comecamauoentar os jogos em estadios mais seguros
e confortaveis. “Mas essas mudancas tiveram uno.cAshova clientela acabou com a antiga

atmosfera de classe operaria turbulenta” (FOER5 20089).
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Se o futebol tornou-se um grande mercado de negdifonte de lucros para seus
investidores, com a Copa do Mundo néo é difereMt@rincipal competicdo do esporte no
planeta transcende a um mero torneio disputadsglecdes de futebol de 32 nacgdes, tornou-se
um megaevento esportivo, transmitido na edig&o QD 2realizada na Africa do Sul, a 204
paises por 245 canais diferentes. A Fifa, entidmdanizadora das Copas do Mundo, tem como
parceiras comerciais empresas multinacionais consa, \Coca-Cola, Adidas e Sony. Com
investimentos macicos em marketing esportivo, aaCdp Mundo tornou-se a efigie da
elitizagéo do futebol.

Para a Copa do Mundo no Brasil em 2014, os ingsefs@m divididos em quatro
categorias de valores. Apenas para a ‘categoritordm direcionados tiquetes com precos
considerados ‘populares’, inclusive com 50% de a@scpara estudantes, pessoas com idade
igual ou superior a 60 anos e participantes derpnog federal de transferéncia de renda; a Fifa
comprometeu-se a reservar um minimo de 300 mies®grs para o pUblico nesse s8tor

O carater elitista da Copa do Mundo se resume ante@mento nos estadios com a
restricdo da possibilidade de presenca do povqagos. Ha, evidentemente, todo um discurso
de apelo popular que faz parte do folclore da Cppacipalmente, o discurso dos politicos que
“profetizam “bonanga econdmica”. Eles evocam hodkasisitantes consumistas, a publicidade
gratuita das cidades anfitrids para os telespeaadio mundo, os beneficios a longo prazo de
todas as estradas e todos os estadios que sesinuabrs” (KUPFER e SZYMANSKI, 2010, p.
227).

Folkcomunicacdo na Copa: o popular no massivo

A projecao da folkcomunicagéo no estudo da coleerdar Copa do Mundo por jornais
como a Zero Hora remete-nos as correspondéncia$vp@sentre o conceito e sua capacidade
de realizacdo no contexto dos meios de comunicalgdonassa. De certa forma, com as
evidéncias de que o folclore nacional ou mesmadltaraupopular brasileira se expressa no jogo
de futebol, nossa pesquisa no ambito da comunicac@ial e mididtica oportuniza a
aproximacdo com a folkcomunicacgao. Afinal, a midegao da Copa do Mundo pelo jornalismo
esportivo € um processo comunicacional atravésldimfe, o futebol.

No estudo pioneiro da folkcomunicacdo, Beltrdo0@O0propde uma definicdo ao
conceito: “folkcomunicacao €, assim, o processmtEcambio de informacfes e manifestacdo
de opinides, idéias e atitudes de massa, atravésgdates e meios ligados direta ou

10 Conforme artigo 26 do capitulo V da Lei 12.6635dke junho de 2012.
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indiretamente ao folclore” (BELTRAO, 2001, p. 78)n sua tese de vanguarda no campo das
Ciéncias da Comunicacédo, defendida na UniversiddgleBrasilia em 1967, Luiz Beltrdo
visualiza na folkcomunicacdo um “sistema especifd® comunicacdo entre 0Ss grupos
marginalizados da populacdo brasileira [...] enfioade seus agentes e seus veiculos estarem
relacionados, direta ou indiretamente, com mamiésts folcléricas” (BELTRAO, 2001, p.
257). As manifestacOes populares sado percebidasarsess dos cantadores, na conversa fiada
dos motoristas de caminhdo, nos folguedos e autgulgres — como o carnaval, nos
almanaques, nos ex-votos — pagamento de promessas.

O papel jornalistico atribuido as préticas de fotkanicacdo por Beltrdo (2001) deve-se
a sua capacidade de mediacdo dos conteudos esoflrtindastria cultural ou mesmo do
conhecimento erudito e especializado, “com o olgetie difundir conhecimentos e orientar a
opinido publica, no sentido de promover o bem compm257). Destarte, Melo (2008) entende
que, originalmente, Luiz Beltrdo percebia a folkomimcagéo “como processo de intermediacao
entre a cultura das elites (erudita ou massiva)caltara das classes trabalhadoras (rurais ou
urbanas)” (p. 18).

Até aqui ficam nitidas duas dindmicas da folkcoroagéo: a primeira, em que se realiza
no seio popular como troca, intercambio de infoldeage ideias e opinibes sobre a propria vida
do povo, desconsiderando mensagens veiculadasaprenie pela industria simbdlica; a
segunda, quando se caracteriza pela mediacdo entomteudo hegemoénico propagado por
meios de comunicagdo de massa e a cultura poplita.terceira dindmica de folkcomunicacao
seria operada a partir da apropriacdo do folclépetos meios massivos e sua ‘devolucéo’
ressignificada as massas (incluindo as camadadgseglicomo modo de reconhecimento social
e fortalecimento de uma unidade mental, na medidagee “os grupos acham-se, assim,
vinculados a uma ordem semelhante de ideias e propdsito comum” (BELTRAO, 2001, p.
53).

A representacdo do popular ou, nos termos de Leiizd®, dos marginalizados, acontece
ainda fora dos seus limites de acdo, ndo ficandmrtscrita as acfes dos grupos marginais
empenhados em propagar suas condi¢des sociais pwteésto. Ainda que sem a participacao
direta do povo nas praticas de ressignificacdaidaedentidade social pelas e através das midias,
os dispositivos midiaticos se inscrevem como espicoeconhecimento social. Discipulo de
Luiz Beltrdo, Benjamin (2000) indica possibilidad#s representacédo da cultura popular nas
midias, em especial na televiséo.

Inseridos na perspectiva contemporanea dos estadosfolkcomunicacdo que se

preocupa menos com a recodificacdo popular de mgensala cultura massiva do que com “0s
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processos, ou seja, pesquisando a apropriacadandedbecultura popular pela industria cultural”

(MELO, 2008, p. 24), vemos no seriado ‘Chaves’ @izacdo do popular na midia em sua
exceléncia. Com visdo analoga, Rend (2009) apar@drem todo conteido massivo contempla
aos interesses da elite, deixando os grupos méegidas em segundo plano. Um dos exemplos
onde estes grupos populares agem como locutoregiaolo EI Chavo del Ocho, conhecido no
Brasil como Chaves” (p. 02).

Exibido no Brasil a partir de 1984, o seriado Gisafdeixou de ser transmitido em 1992
no Meéxico, onde nasceu) coloca o popular em cemerdr da condicdo marginalizada e
miseravel pela qual sobrevivem os habitantes de vilaa Sob as peripécias, desatinos e
aventuras de seu personagem central homoénimo, expd@dro social da América Latina — e
por que ndo do mundo globalizado, capitalista es@dta — no contexto do cotidiano da vila,
onde se desenrolam as tramas entre o grupo samakhg habita ou com ela esta envolvido,
como no caso do Senhor Barriga, empresario doricodiico’. Com perspicacia, sétira e humor
revela ndo apenas a situacdo das classes infepel@sua condicdo marginal, mas também os
proprios conflitos internos entre os ‘vileiros’,dd& as diferencas sociais, econémicas e culturais
entre os personagens. De acordo com Reno (200®)p.‘podem ser encontrados diversos
personagens populares, que ganham voz de protesalidificacdo pelas agbes dos mesmos
no decorrer dos seriados”.

A exibicdo do seriado Chaves na televisdo tornaivei a emergéncia da
folkcomunicacdo na apropriacdo do popular e dddotm pelas midias, por onde se processa a
indUstria da cultura. Com a consciéncia dessa Iptidade, remetemo-nos a industria da
informacé&o, da producédo, construcdo e agendamestmaticias sobre a Copa do Mundo. A
apreensédo do popular pela midia esta contida rlagéo de sentidos em torno e através do
futebol, visto que sem futebol ndo ha Copa do Mundo

Na cobertura dos fatos e acontecimentos do cotidia jornalismo adota modos de
enunciacdo da realidade préprios, vinculados ada&sre ideologias de construcdo da noticia.
Dentre as editorias jornalisticas, a editoria gm#ess se destaca pelo gozo de maior liberdade na
articulacéo e enderecamento de sentidos para @nateli O futebol predomina em suas paginas,
inclusive, por desfrutar de posicao privilegiada oontexto social brasileiro, dada sua
popularidade. Assim, vemos que na editoria de éspdid folkcomunicacgéo jornalistica, por se
apropriar do popular, isto €, do futebol e trat&déon uma restricdo aos moldes convencionais
(BELTRAO, 2001) ou mais tradicionais de producdo idrmacdo. O folkjornalismo é
identificado na tese original de Luiz Beltréo. Pam@entista, o folkjornalista
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“ndo se limita ao acontecimento em si mas tambéamlag versfes, rumores,
ideais que correm sobre ele. Exagera, carreganias,tacrescenta ou reduz a
ocorréncia, buscando dessa forma melhor sensibdeaa publico. Nao se trata
porém, de um processo de deformacdo, mas de um deeiadequar a
informacéo a mentalidade do receptor. E um trabjalim@listico de paix&o, de
calor, de integragdo com o pensamento e as neadssidio publico. Dai sua
popularidade, a sua aceitacdo” (BELTRAO, 200158)2
E neste contexto que passamos a andlise do contieticobertura de Zero Hora sobre a
escolha de Kikb' como o0 mais novo embaixador de Porto Alegre (R83 p Copa do Mundo e
sua apresentacéo oficial no Pa¢co Municipal. Asxciagticircularam, respectivamente, nas edi¢cdes

de 17 e 19 de abril de 2013.

Entre o laco e a bola: o sentido popular da Copa e@ero Hora

Na trama escrita pelo ator mexicano Roberto Baargue interpreta Chaves, o
personagem central € a efigie do marginal; pode@®iderado o personagem do povo, porque
detém uma condic&o inferior de vida no mundo da &ih que foi acolhido. E claro que cada
personagem é envolvido em todo um folclore, norgataum dos mais populares, é Chaves. No
seriado, Kiko é o filho mimado que tem ndo apengsendeseja, mas 0 que as outras criancas da
vila ndo tém: “Faz questdo de mostrar aos seusoangge pode ter todos os “brinquedos” do
mundo, e passar vontade em todos eles. Foi criathostatus de nobreza e que pensa que todos
que estdo a sua volta sdo “gentalhas”, inferiomsaaclasse” (RENO, 2009, pgs. 08 e 09). Filho
da dona-de-casa que tem caso com o professor Bgafen culto, que dispde do conhecimento,
Kiko demonstra sua indiferenca e depreciacdo aamndowmes da vila pelo borddo “gentalha,
gentalha”. A figura de Kiko faz parte do imaginasocial, ele € um personagem de apelo
popular, ainda que Chaves representasse no serieolodicdo marginal e inferior das camadas
populares.

A co-presenca entre o popular e o erudito e o pow elite, percebida no seriado
mexicano e no futebol, principalmente, atraves dpallo Mundo, ficou explicita com a escolha
de Carlos Villagran, que interpreta o personageko Kiomo o mais novo embaixador de Porto
Alegre (RS) para a Copa do Mundo de 2014 no BrAsdonstrucdo do sentido popular deste
megaevento esportivo, engendrada pelos agentedvielmsona organizacdo e promoc¢ao do
acontecimento, também se realiza pelos meios dertoatédo. Pautado nos episédios da Copa,

o jornalismo se apropria dos fatos e passa a s€o maoonstruir e articular o sentido popular do

1 Em René (2009) citado como Quico.



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

Mundial. Nas edi¢cbes de 17 e 19 de abril de 2038;mal Zero Hora noticia, respectivamente, a
escolha de Kiko e a apresentacao oficial dele cemimaixador da capital gatucha para a Copa.

O sentido popular da Copa do Mundo, enderecaddedoses em ambas as coberturas,
passa pelo folclore que envolve o personagem metiagho por Carlos Villagran. Em cada noticia
h& a indicacdo de tracos folcloricos que sdo mateaslentidade de Kiko; ndo é preciso ter
assistido ao seriado para se conhecer o perfil dalgetanto, a popularidade do programa
televisivo e dos seus principais personagens maatdna que as proprias reportagens pressupdem
o conhecimento do leitor sobre a série, como natweda matéria de 17 de abril, quando a
primeira referéncia a Kiko o apresenta como “odtee” de Dona Florinda no seriado mexicano
Chaves”. Além da referéncia as expressdes ‘tesautoiimado’, as noticias ressuscitam seus
famosos borddes, marcas registradas pelas quas fillura no imaginario popular, como:
“gentalha, gentalha” e “cale-se, cale-se, vocé emeadouco”.

Ainda que fosse inevitavel a referéncia aos tragoacteristicos do perfil do personagem,
Zero Hora avanca na articulagdo do sentido pomldaCopa do Mundo. Se a eleicdo de Kiko
como embaixador da cidade pode remeter-nos ndesema do popular na Copa, porém do
sujeito detentor de condicao privilegiada em redagduma classe economicamente inferior e,
por isto, marginalizada, a noticia revela a emarigénlo sentido popular do megaevento
esportivo em suas paginas. Embora os jornalisiasemdiam o intuito de tornar o acontecimento
popular deliberadamente, 0 modo de construcdo aldsas enseja essa caracterizacdo da Copa
do Mundo pelos angulos e posicionamentos elencadosZero Hora para abordagem do
assunto.

Em ambas as edi¢cdes o assunto foi destaque rad. jdrmatéria da edi¢cdo de 17 de abril
ganhou chamada na capa e a reportagem do dia 1® adtomenagem a Carlos Villagran no
Paco Municipal conquistou a contracapa. Na quaita-{17/04), Zero Hora fez uma pergunta
aos leitores ao anunciar a matéria sobre como Kdikaescolhido embaixador: “O Kiko te
representa?”, indagava na chamada de capa, qua &iada uma ilustracdo do personagem
segurando uma cuia, simbolo do folclore gauchosé¥sa-feira (19/04), o titulo da chamada de
contracapa bradava: “Porto Alegre, ra, ra, rd”fdNagrafia que também remetia a reportagem, a
imagem de Carlos Villagran recebendo um beijo defé@ntrajado com a famosa veste de
marinheiro de Kiko.

Com a chamada de capa, o jornal coloca em xeglentificacdo dos gauchos com Kiko,
isto é, a possibilidade de encontrarem resson@acigura do personagem. A reportagem revela
que a escolha do ‘embaixador’ gerou polémica e f@stacdes na internet; inclusive, Zero Hora

publica a enquete realizada em seu site (zeroloong.cem que 38,48% aprovam a escolha
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contra 61,52%. O caréater de duvida e polémica adalpelo jornal se desfaz quando atentamos
para a chamada da contracapa, do dia 19. Um dd§dxfamosos do personagem no seriado
era “Kiko, Kiko, ra, ra, rd”. Na entrevista coletino Paco Municipal, Carlos Villagran disse nao
se importar com as criticas sobre o titulo queftita conferido, que estas ndo existiam, e
enfatizou ndo querer que as pessoas gritassem,“Kiko, ra, ra, rd”, mas “Porto Alegre, Porto
Alegre, ra, ra, ra”. Ao colocar no titulo da chamasste novo borddo, Zero Hora migra da
polémica para a afirmacédo da popularidade de Kigaréir da imersao da reportagem em uma
ambiéncia onde o ator Carlos Villagran é protaganiBesta forma, a enunciacdo “Porto Alegre,
ra, ra4, rd” como chamada para a matéria ndo apedasa a identificagdo com o ator e
personagem, assim como a propria adeséo do veéiaampanha promovida pelo embaixador.

O sentido popular da Copa do Mundo também é esprasaveés do sistema de titulos de
ambas as matérias. Os quadros de sentidos a quélder se remete sdo enddgenos e exégenos.

Na reportagem de 17 de abril, o titulo “TesouroGupa’, acompanhado do subtitulo
“Como Kiko foi escolhido embaixador”. O carater égdno se revela pela remissdo do
enunciado principal a determinada metafora pelal gQugpersonagem também marcou o
imaginario popular e ficou conhecido nas massasnénciagcdo em primeiro plano da metafora
‘Tesouro’, ao invés de sua emergéncia no subtiindtica que a construcdo da noticia pressupde
a popularidade do personagem a partir de marcascguastituem seu perfil na trama. O
pseuddnimo é considerado uma expressao familiarsigietiza o conjunto das caracteristicas de
Kiko e catalisa as acdes dele no seriado.

De outra forma, a reportagem de 19 de abril busceontexto religioso, isto €, fora do
quadro de referéncias simbélicas proprio ao seriadexpressdo ‘Habenmids (temos, em
portugués), popular entre os catélicos, para aaungcie Porto Alegre possui o representante que
faltava para promover a cidade como uma das semléSoga de 2014. O titulo da matéria
“Habemus Kiko” vincula a Copa ao imaginario poputerque aproxima religido e futebol,
unindo num mesmo enunciado discurso e personagespecdtivamente, de pertencimento e
conhecimento publico. Esta referéncia ao dito cai@merge e nos remete ao contexto em que
o Brasil abriga eventos esportivos como a Copa dodd (2014) e as Olimpiadas (2016) e um
acontecimento religioso, a Jornada Mundial da Juden(2013), para o qual o Papa Francisco,
eleito neste ano como sucessor do Papa Bento X'¢gnfirmou presenca.

A ilustracdo de Kiko na capa da quarta-feira (4yfbm uma cuia ha mao e no interior

da reportagem no lugar do Lacador, estatua quesepta a figura do gaucho com seus trajes

12 ‘Habemus Papam’ é a expressdo que faz parte dorsisda Igreja Catélica Apostélica Romana para meinlde cada novo
lider eleito (o Papa) pelo voto de cardeais contoralade maxima e mundial desta instituicio retigigue soma mais de um
bilh&o de fiéis.
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tipicos, também evidencia o olhar de Zero Hora aontexto exterior ao seriado e ao futebol no
enderecamento do sentido popular da Copa. O jeenapropria do folclore local, relacionado as
tradicdes gauchas, que atravessa camadas socjasale- no sentido de uma totalidade em que
héa diferencas econémicas e politicas, entretanto, @ cultivo e compartilhamento de costumes
— e realiza amprinting da cultura popular gaidcha na Copa do Mundo. Narlag Paixdo
Cortes, tradicionalista que serviu de modelo pagatatua, a imagem de Kiko como se fosse o
Lacador. A fuséo entre o local e o global se estaberemetendo a uma cultura hibrida em que
linguagens se entretecem, simbologias sdo costieaidigntidades liquidas se estabelecem.

O sentido popular do megaevento esportivo pareaewestir de modo fluido, portanto,
configurando uma identidade liquida. O Kiko, queed&éo do dia 17 de abril ocupa a posicao
do Lacador e com o lago numa méo e a bola na saitida posicdo de mimado no seriado para a
de valente, emerge nas fotografias da contracage magina 50 da Zero Hora, de sexta-feira
(19/04), como fa. Se o ator Carlos Villagran sees@ntou para a homenagem com vestes
proprias a solenidade, de casaco, camisa e cal@ssam dos fas presentes no Pa¢o Municipal
fez questdo de representar o personagem indo tercakdcaracteristica liquida da identidade
fica explicita pelo trafego entre as formas plunaédas quais o personagem aparece. Num
primeiro momento € o jornal quem se apropria deicone do tradicionalismo gaucho para
identificA-lo com a Copa através de Kiko, enquamtatro instante € um sujeito, a principio
morador de Porto Alegre (RS), ou seja, um gaucleoirmeorpora o personagem para demonstrar
sua identificacdo com o ator.

Mesmo quando parte da sociedade a manifestacé&ewe modos de percepcdo do
mundo, a midia articula sentidos cooperando nategy@ do imaginario social. Ainda que nao
tenha o proposito de jogar com as ilustracdes m@@anterior, as fotos da edicdo da sexta-feira
(19/04) articulam o sentido popular da Copa, canéoa ressonancia encontrada pelo publico no
seriado e, principalmente, em Kiko.

Os elementos do contexto vivido pelo personagem,ogqtornaram popular, digno de um
folclore em sua especificidade, sdo trabalhadasonatrucdo da noticia. A relacéo entre Kiko e
o professor Girafales, namorado de sua mae, a Blonada, é destacada na reportagem do dia
19 a partir de referéncia de Carlos Villagran aafgito José Fortunatti como ‘seu pai’, ja que a
altura do prefeito (1,98m) lembrou o professor ambrista. Os regimes de visibilidade do
popular na Copa do Mundo pela cobertura do casma®r — como o editor de esportes Ticiano
Osorio denominou a escolha de Kiko como embaixadpassam, portanto, pelo uso de um
repertdrio comum entre o jornal e seu publico-tei@uando Zero Hora se refere em um ‘box’,

na reportagem da sexta-feira, a chegada de Viltaggécapital, enuncia o episédio com o titulo
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‘Burburinho na chegada’, fato corriqueiro quando te#ta de personalidades publicas e
populares.

Por dltimo, cabe destacar que, mesmo com todcelm ggopular da Copa do Mundo —
através do discurso e acdes de autoridades psliticaiblicas, personalidades do futebol e
instituicbes privadas e publicas — e 0o agendameatomprensa conforme 0s processos pelos
quais se desdobra o acontecimento, o jornalismerviéin sobre esta realidade singular. A
construcdo da noticia, baseada em principios, roanaalores do campo jornalistico, confere
maior ou menor importancia para os elementos dtegtimsobre o qual opera a noticiabilidade.

O espaco dedicado na matéria de 17 de abril a uardfestacdo do prefeito José
Fortunatti evidencia todo um sentido popular peget sobre a Copa do Mundo, quando se
destaca o texto no qual Fortunatti diz em deterdurteecho que “os que tentam ridicularizar a
iniciativa desconhecem a histéria de Villagran anas preconceitos usuais dos caranguejos,
tentam minimizar o ator de comédias mexicanas gEortphvez, estejam habituados a somente
assistir aos grandes classicos do cinema”. O mhppkriddico neste caso esta em conferir mais
evidéncia ao protesto do prefeito para além dé-ja titado, ainda que parcialmente, no texto da

reportagem.

Consideracoes finais

Para o estudo da cobertura jornalistica da Copdwalo necessitamos elencar angulos
preferenciais a abordagem do tema. A diversidadepaldas ensejada pela dimensédo do
megaevento esportivo e sua implicacdo na sociesladgue se realiza indicam a presenca de um
tecido composto por informacdes e conteudos vidoslgpor marcas que o definem. Um dos
tracos que marca a constituicdo da rede de serginesgente sobre a Copa em jornais como
Zero Hora é a significacdo popular do acontecimento

A apropriagcdo da folkcomunicacdo como aporte teésanceitual ampliou nossa
capacidade de delimitacdo do tema para pesquiiaainto o viés nuclear pelo qual transita o
escopo da nossa investigacdo. O acesso a parteamjgoda bibliografia de folkcomunicacao e,
inclusive, a autores que tratam do folclore emrgpprcionou o conhecimento da geografia dos
processos de manifestacéo cultural do povo brasil® mergulho no contexto de realizacéo da
folkcomunicacdo permitiu a emergéncia do probleraapdsquisa, a saber, a construcdo, o
agendamento e o enderecamento do sentido popul&oga do Mundo por dispositivos de
comunicacao jornalistica. Com o olhar sobre attiepe de estudos em folkcomunicagédo e nas

proprias indicacdes pioneiras de Luiz Beltrdo vinaopossibilidade de sua realizacdo numa
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espécie de movimento inverso, o da apropriacdo apular pelas midias, que oportunizam
espacos de reconhecimento social das camadasssi@ipovo.

A proposicao de um olhar folkcomunicacional sadr@éopa do Mundo busca, portanto,
resgatar os elementos que articulam este megaesgmbotivo com o popular, com o folclérico,
na medida em que parte da sociabilidade das messa® futebol esti afetada desde o fim do
século XX pela elitizacdo dele. Entre as acOestunbras de novos parametros para a
realizacdo dos eventos futebolisticos, fomentapiascipalmente, pela elite de dirigentes que
comanda o futebol a nivel nacional e mundial, eete;0es dos torcedores com o esporte, é
indiscutivel a popularidade desta modalidade. Olguseamos € visualizar o sentido popular da
Copa, o0 modo como 0 povo, que adotou o futebot@rmu uma das principais expressdes da
nacado, pode sentir ressonancia com o Mundial dsilBra

Nesse contexto, os meios de comunicacéo se reaficomo mediadores das percepcdes
acerca da implica¢des sociais, culturais, politeaconémicas do futebol e da Copa. Por sua
vez, o folkjornalismo se constitui no campo jorstdio pelo desvio dos profissionais da
comunicacao a regras proprias a um jornalismo owservador, calcado, sobretudo, na busca
pela objetividade e imparcialidade da informacd@ &ua apropriagdo do acontecimento
esportivo para enunciacao ao publico-leitor, ogbsmo esportivo se constituiria num ethos que
contemplaria praticas folkcomunicacionais pelo madono trata as questdes do cotidiano

futebolistico.
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