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Resumo

A midia ndo estd imune a midiatizacdo. Esse campo vem reinventando as proprias
narrativas com o intuito de gerar maiores afinidades discursivas junto aos receptores e
interagir ainda mais com a sociedade. Este artigo se propde a analisar as estratégias
discursivas do que convencionamos chamar de jornalismo midiatizado, com o objetivo de
constatar como as dimensdes identitarias se revelam nesse dispositivo discursivo. Para
tanto, debrucamo-nos sobre trés edicdes do Balanco Geral produzido pela emissora afiliada
da TV Record no municipio de Marab4, sudeste do Pard. Consideramos que as girias, as
imagens e as trilhas sonoras utilizadas no programa sdo sintomaticas das tentativas da midia
de se ajustar a uma Amazonia urbanizada e industrializada, para além do sensacionalismo.

Palavras-chave: Amazonia; audiovisual, jornalismo, midiatizacéo.

1 Introducéo

Este artigo integra a primeira etapa do projeto de pesquisa “Analise dos Processos de
Producédo e Recepcdo de Conteddos Audiovisuais Midiaticos Veiculados em Emissoras de
Televisao da Regido Norte”, que prevé o levantamento e a analise dos audiovisuais
televisivos produzidos e exibidos nos municipios paraenses de Maraba e de Santarém.
Fomos incumbidos de levantar e selecionar, dentre os programas das emissoras televisivas
de Maraba, um audiovisual para analise. Optamos, entdo, pelo Balanco Geral Marab4,

devido a regularidade com que as ediges sao disponibilizadas no Youtube®.

! Trabalho apresentado no GP Televisdo e Video do XIII Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicago, evento
componente do XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicago.

2 Mestrando do Programa de Pés-Graduacdo “Comunicagdo, Cultura e Amazodnia”, da Universidade Federal do Para
(UFPA). E-mail: antoniofaustojr@gmail.com.

® Orientadora do trabalho. Professora do Programa de Pés-Graduagio “Comunicagdo, Cultura e Amazénia”, da
Universidade Federal do Para (UFPA). E-mail: rebacana@gmail.com.

4 Ver http://www.youtube.com/user/bgmaraba?feature=watch
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Maraba® esté situada no sudeste do estado do Par4 e conta com aproximadamente
233,7 mil habitantes. O territério hoje pertencente ao municipio comecgou a ser ocupado no
final do século XIX, em funcédo do ciclo da borracha, e foi alcado a condicdo de cidade em
27 de outubro de 1923°. A cidade de Maraba foi cogitada para capital do que viria a ser o
Estado de Carajés, caso a divisdo do Pard tivesse sido aprovada em plebiscito realizado em
todo o Estado no final de 2011.

E sabido que a Amazonia é uma regido heterogénea, tanto do ponto de vista social
quanto cultural, constituida por varias Amazo6nias. O mesmo vale para a Amazdnia
paraense. A proposta de divisdo do Para em dois novos Estados, o de Carajds e o do
Tapajos (cuja capital seria a cidade de Santarém, situada no oeste do Para), é sintomaética
dessa diversidade, convertida em um movimento separatista rejeitado pela maioria dos
paraenses no plebiscito de dezembro de 2011.

Dai a escolha de Maraba e de Santarém para compor o locus do estudo sugerido no
projeto “Analise dos Processos de Producdo e Recepg¢do de Conteudos Audiovisuais
Midiaticos Veiculados em Emissoras de Televisdo da Regido Norte”. Avaliamos que esses
municipios compdem um conjunto universo representativo para alcangarmos o objetivo
geral do projeto, que é o de analisar os campos da producdo e da recepcdo dos contetdos
audiovisuais midiaticos veiculados nas emissoras de televisdo da Regido Norte.

A palavra “Amazonia”, alids, carrega uma carga pesada de preconceitos na pratica
discursiva, destaca Dutra (2009). Segundo esse autor, ao lado de uma Amazdnia urbana e
moderna subsistem outras peculiares Amaz6nias, marcadas por tracos especificos que
fazem dessas mesorregides pautas frequentes na midia nacional, principalmente na televisdo
(DUTRA, 2009, p.17).

Este artigo se debruca sobre aquela Amazénia urbana e moderna, cujas dimensdes
identitarias sdo as marcas de um discurso midiatico produzido no ambito de uma Amazonia
marcada por rodovias e industrias mineradoras, onde fica 0 municipio de Maraba. Criado
em meio ao fluxo de goianos e maranhenses’, Marab4 dista ndo apenas geograficamente,
mas também simbolicamente, do imaginério das 4guas® que costuma subsidiar os discursos

exogenos produzidos pela midia sobre a regiéo.

59 ¢

® Maraba ¢ palavra de origem indigena e significa “filho do prisioneiro”, “estrangeiro” ou, ainda, “filho da india com o
branco”.

® InformagBes extraidas do portal do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), no
http://www.ibge.gov.br/cidadesat/painel/painel.php?codmun=150420, e da Prefeitura Municipal de Maraba,
http://maraba.pa.gov.br/sobre-maraba/, ambos acessados em 12 de junho de 2013.

" Ver http://www.ibge.gov.br/cidadesat/painel/painel.php?codmun=150420, acessado em 12 de junho de 2013.

& Ver Loureiro (2001).
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De acordo com Gregolin (2007, p.13), a midia converte trajetos historicos de sentidos
em discursos. Nossa proposta € analisar as regularidades discursivas da narrativa midiatica
do programa Balanco Geral Maraba, produzido e exibido pelo Sistema Fox de
Comunicacdo, emissora afiliada da TV Record, e relaciona-las as dimensdes identitéarias
desse municipio do sudeste paraense. Marabé, afinal, fica na area de atuacdo da Vale® e é
banhado pelo rio Tocantins, cujo nome é uma das recorréncias no discurso do programa.

Consideramos que o Balanco Geral Maraba ilustra essa pluralidade regional, refletida
também nas mesorregiGes definidas para dar conta da complexidade social e geografica
caracteristica da Amazonia e do Estado do Para. Numa das edi¢fes do programa analisada
neste artigo, por exemplo, o apresentador Milton Faria faz referéncia a capital paraense,
Belém, por meio do advérbio de lugar “14: ... 14 das terras de Belém”, diz, em tom ir6nico,
insinuando a distancia simbélico-geografica existente entre as duas localidades™.

Defendemos a hipoOtese de que essas e outras marcas discursivas da narrativa
midiatica do Balanco Geral Maraba s@o possibilidades enunciativas proporcionadas pelo
que Fausto Neto (2008) caracteriza como “zonas de pregnancias”. S3o zonas em que as
ambiéncias de producdo e de recepcdo midiaticas se aproximam, na medida em que 0sS
receptores sdao incorporados ao sistema produtivo enquanto co-operadores de enunciagéo.
(FAUSTO NETO, 2008, p.100).

Os receptores atuam na confec¢do dos discursos midiaticos, acreditamos, quando
fazem com que o jornalismo se adapte ao vocabulario do dia a dia da populacdo — o que é
perceptivel na trama discursiva do Balango Geral Maraba, repleta de termos popularescos e
de expressdes caras a realidade das pessoas que vivem na Amaz6nia marabaense, como é o
caso da palavra “Tocantins”.

Optamos por analisar as edi¢fes do programa exibidas nos dias 1° de abril, 27 de
maio e 10 de junho de 2013, por considerar que elas apresentam as regularidades
discursivas necessarias para a analise proposta. Regularidades que consideramos como
integrantes de um discurso jornalistico flexibilizado pelo exercicio de adequagdo desse

dispositivo a uma sociedade em vias de midiatizag&o.

Essa nova economia discursiva estaria produzindo profundas e complexas
alteracdes nas préprias rotinas da cultura e do trabalho do jornalismo, para nao dizer
nas regras que orientam a codificacdo da realidade e que passam a ser compartidas
com os receptores (FAUSTO NETO, 2008, p.100).

® Mineradora de atuagdo global sediada no Brasil, dedicada & produgao de minério de ferro e niquel.
10 Belém dista aproximadamente 500 km de Marabé.



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERGOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

2 Sociedade em Midiatizacao

O Balanco Geral Maraba ¢ transmitido localmente de segunda a sexta-feira, por volta
de meio-dia, pelo Sistema Fox de Comunicacdo (que funciona no canal 50, também como
retransmissor da programacdo da Record Belém). O programa é produzido nos moldes do
Balanco Geral Para, produzido pela TV Record em Belém e dedicado & “prestacdo de
servicos, entretenimento, jornalismo policial e comunitario™*. De acordo com a emissora,
“O publico tem voz e vez no programa, que dispde de ferramentas de interacdo direto com a
producdo através de telefone, e-mail e redes sociais”.

Tal descricdo do Balanco Geral no site da Record Belém aponta, a nosso ver, para a
existéncia das zonas de pregnancias — que alteram as posicGes discursivas de produtores e
receptores dos conteldos midiaticos — ao mencionar “interagdo”, o que nos remete as
proposicdes de José Luiz Braga. Para esse autor, as interagdes sdo o lugar de ocorréncia da
comunicagdo (BRAGA, 2011, p. 26).

Parece-me mais interessante pensar que, em interagdes sucessivas, as pessoas
reverberam umas sobre as outras, se escutam mutuamente — €, por processos
incrementais, se modificam a partir de aportes multiplos e entremeados. Assim
como, historicamente, se modificam as instituicdes (BRAGA, 2011, p. 29, grifos do
autor).

Avaliamos a interacdo como epistemologia estratégica para analisarmos o discurso
audiovisual do Balanco Geral Maraba, que se apropria de contetdos popularescos — a
exemplo das expressdes “comentar esse negdcio”, “velhinho”, “corno” e “agrado” (como
sinbnimo de recompensa) — no intuito de aumentar as chances de estabelecer uma
comunicagdo com o telespectador. E a midia institucionalizada se modificando em funcéo
de uma sociedade em midiatizacdo para aumentar as chances de éxito na interacdo com 0s
receptores.

Uma produgdo discursiva que ilustra um contrafluxo informacional, no sentido da
recepcdo para a producdo, em que a “posi¢ao de fala ja se constitui como uma relagdo de
atencdo para a escuta (possivel), que se torna, assim, produtiva” (BRAGA, 2011, p. 31).
Com essa estratégia, a Record tenta diminuir a assimetria entre as ambiéncias de producéo e
de recepcdo mididtica ao se utilizar do popularesco e testar novas possibilidades

enunciativas no &mbito das zonas de pregnancias.

1 \er http://www.recordbelem.com.br/balancogeral, acessado em 15 de junho de 2013.
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Na tentativa da emissora de gerar afinidades discursivas junto aos receptores com o
uso do popularesco enxergamos também o que Carvalho e Lage (2012) caracterizam como
indicios reflexivos? da midiatizacdo sobre o jornalismo. Antes, porém, detenhamo-nos

sobre a midiatizagao, paradigma no qual

As midias deixaram de ser apenas instrumentos a servico da organizacdo do
processo de interacdo dos campos sociais, e se converteram numa realidade mais
complexa em torno da qual se constituiria uma nova ambiéncia, novas formas de
vida, e interagdes sociais atravessadas por novas modalidades de “trabalho de
sentido” (FAUSTO NETO, 2008, p.92).

Passamos, entdo, de uma sociedade dos meios a sociedade em midiatizacdo, onde a
dindmica de interacdo midiatica extrapola o campo das midias e passa a servir de referéncia
para as interacdes que se ddo em outros campos sociais. A midia, com sua natureza
mediadora, deixa de ser meramente instrumental para se converter em estruturante tessitura
interacional junto a organizacdo social, pautada agora pelas I6gicas da cultura midiéatica.

Enquanto instituicdo, a midia ndo sai ilesa dessa ruptura. As consequéncias desse
processo de midiatizacdo reverberam no préoprio fazer midiatico. Consideramos a
adequacao da narrativa midiatica ao linguajar do dia a dia — com a apreenséo de girias e de
outros termos popularescos pelo ambito da producdo — também como reflexo do papel
midiatico de legitimacdo dos procedimentos democraticos. Esse papel é exercido quando a
midia torna inteligivel para a esfera publica as acGes de sistemas como o politico e o
juridico codificadas em linguagens especializadas (LYCARIAO, 2012, p.126)".

Como j& mencionado, as zonas de pregnancias, que possibilitam a midia testar novas
possibilidades discursivas elaboradas em funcdo de uma escuta possivel, sdo intrinsecas da
sociedade em midiatizacdo. Nessa nova forma de organizacdo social, tecida sobre a cultura
midiatica, o abismo entre as ambiéncias de producdo e recep¢do € atenuado pelo conceito
de interacdo, conforme anteriormente exposto.

Dai podermos atribuir aquelas novas possibilidades discursivas um carater tentativo a
partir de dois aspectos: o probabilistico, segundo o qual alguma coisa relativamente

previsivel pode acontecer, e 0 aproximativo, significando que os episddios comunicacionais

12 Reflexivos porque sdo transformacdes nas proprias praticas midiéticas, inclusive nas do jornalismo. Os autores
trabalham com base no que Giddens “chamou de reflexividade da vida social moderna, isto ¢, a constatagdo de que as
praticas sociais passam a se modificar constantemente em razdo das informag@es renovadas que circulam socialmente
sobre essas mesmas praticas” (CARVALHO; LAGE, 2012, p.246).

1% Braga (apud ALVARENGA, LOMBARDI, 2012) dialoga com Lycari&o (2012) ao falar da prerrogativa midiatica de
conceder inteligibilidade.
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comportam maior ou menor precisao, de acordo com diferentes critérios (BRAGA, 2010,
p.70-71).

Todo esse cenario descrito de uma sociedade em midiatizacdo resulta no que este
artigo denomina de jornalismo midiatizado. Defendemos a hip6tese de que o Balango Geral
Maraba representa esse discurso jornalistico construido no &mbito de uma sociedade em
midiatizagdo, cujos mecanismos de interagdo se constroem ao mesmo tempo em que se
rompe a mera instrumentalidade midiatica, caracteristica da sociedade dos meios. O
discurso audiovisual do programa Balangco Geral Marabd € um exemplo desses novos
mecanismos de interacdo, que se configuram em processos comunicacionais tentativos do

ponto de vista da midiatizacéo.
3 Jornalismo Midiatizado

Acreditamos ser necessario empreender uma breve discussdo acerca de géneros
televisivos para mostrar por que consideramos o Balanco Geral Maraba como um produto
jornalistico — no caso, um telejornal. Souza (2004, p.149) classifica como telejornal o
programa com um apresentador em estudio chamando matérias e reportagens sobre fatos
atuais. O telejornal seria, entdo, uma cronica diaria relatada de um estadio por um
apresentador, jornalista ou ndo, que interage com o publico tendo o audiovisual como
mediador.

Oliveira (2008, p.2), por sua vez, considera os programas “Cidade Alerta™* ¢ “Brasil

Urgente”15

como “telejornais tematicos”, em cujas narrativas sdo reconhecidas as marcas
genéricas de um telejornal, como a prestacdo de servicos, a abordagem de temas de
interesse publico, a producgdo e a veiculagdo de noticias diarias, o uso do “ao vivo” e a
atualidade e periodicidade dos conteudos apresentados. Tematicos devido a predominancia

de noticias sobre violéncia.

1 programa produzido e exibido nacionalmente pela TV Record de segunda a sexta-feira, as 17h.
15 Apresentado por José Luiz Datena, o programa é produzido e transmitido pela Rede Bandeirantes em rede nacional de
segunda a sébado, as 16h50.
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Figura 1 - O apresentador no estudio do Balango Geral Maraba, interagindo com as cameras ao chamar reportagem

Considerando que o Balango Geral Maraba integra 0 mesmo formato™® televisivo dos
programas “Cidade Alerta” e “Brasil Urgente”, propomos neste artigo apreender, por meio
da anélise do discurso, indicios de que o Balanco Geral Marabéa se constitui num exercicio
tentativo de jornalismo midiatizado, além de capturar as marcas discursivas sinalizadoras
das dimensOes identitarias que reivindicam singularidade num espaco plural como o € a
regido Amazonica.

O que convencionamos chamar neste artigo de jornalismo midiatizado se da de
acordo com quatro aspectos: “transformagdes da topografia jornalistica como espago
organizador do contato”, “autorreferencialidade do processo produtivo jornalistico”,

b

“autorreflexividade sobre seus fundamentos teoricos” e “transformacao do status do leitor’
(FAUSTO NETO, 2008, p.96).

A excecdo da autorreflexividade sobre os fundamentos tedricos do jornalismo, no
constatada na trama discursiva das edicdes do Balanco Geral Maraba aqui analisadas,
buscamos, a seguir, explicar os outros trés daqueles aspectos, ilustrando-os a partir das
estratégias discursivas verificadas no programa. Consideramos que esses aspectos estdo
muitas vezes imiscuidos nas edi¢Ges do programa.

Comecemos pelas transformacdes da topografia jornalistica como espago organizador

do contato. Fausto Neto (2008, p.97) caracteriza-as como 0s procedimentos em que

A redacdo e outros espacos da pratica e das rotinas jornalisticas sdo visualizados ao
leitor, na forma de varias construcdes, cujas estratégias visam apontar para o fato de
que tais ambientes ndo devam se constituir numa referéncia longinqua, ou mesmo
numa abstragéo.

'8 para Souza (2004, p.45), vérios formatos constituem um género de programa televisivo e esses géneros, quando
agrupados, formam uma categoria. Souza relaciona o telejornal como um género da categoria “Informagdo” (2004, p.
149).
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Esse autor recorre aos jornais impressos e as revistas para ilustrar tais transformacdes.
Mas constatamo-las também nas estratégias discursivas adotadas pelo Balanco Geral
Maraba. No inicio da edicdo do dia 27 de maio de 2013, por exemplo, o apresentador

Milton Faria anuncia, apontando sutilmente para a camera:

Estamos aqui, diante de cameras e microfones da TV Record, do Sistema Fox de
Comunicacdo, para mais um Balanco Geral local. As noticias que foram destaque
nas ultimas horas vao chegar na sua televisdo com o melhor da informacéo e, logo
depois do Balanco Geral local, vocés véo ter o Balan¢o Geral direto de Belém do
Para, dos estudios da Record, para todo o Estado do Para. Um grande abrago em
nome de toda a equipe que nos ajuda a fazer o Balanco Geral no dia a dia.

A referéncia as cameras e aos microfones da TV Record e do Sistema Fox de
Comunicacdo, assim como o abraco enviado em nome da equipe do Balango Geral, é feita
ao som da musica de abertura do programa, que remete aos filmes de aventura. Essa € uma
estratégia de visibilizar praticas e rotinas jornalisticas que visa tornar palpaveis as etapas do
fazer jornalistico e cujo intuito é impedir que a nocao do jornal — neste caso, do telejornal —
fique restrita ao ato do consumo (FAUSTO NETO, 2008, p.97).

Podemos afirmar que o jornalismo se vale dessa autovisibilidade para se aproximar
cada vez mais do campo da recepcdo midiatica. Uma espécie de didatica jornalistica que

reaparece noutro momento da mesma edi¢cdo do programa, quando Milton Faria afirma:

E vamos ao nosso Balango Geral, edicdo de hoje, segunda-feira, agradecendo a
Leydiane Silva que, na sexta-feira passada, “segurou a peteca” por aqui. Nos
tinhamos uns problemas pessoais pra resolver e a Leydiane, como sempre,
substituindo com carinho, com atencéo e com profissionalismo, diante de cadmeras e
microfones do nosso Balancgo Geral.

O apresentador refere-se a si mesmo por meio do pronome “nds” e enfatiza, no
discurso audiovisual, a meng¢do ao “profissionalismo” com que a reporter teria assumido o
comando do programa. Também consideramos esses discursos autorreferenciais como
reflexos do que Fausto Neto (2008, p.97) denomina de “atorizacdo” dos jornalistas, ou seja,
a atribuicdo de corpo e alma aos profissionais da imprensa, agora novos tipos de
celebridades, para que eles enaltecam as virtudes do proprio trabalho na vitrine do processo
produtivo midiatico.

Outrora vitrine apenas para as outras instituicbes, a midia também precisa se fazer

visibilizada na sociedade em midiatizacdo, como que reivindicando constantemente para si
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a funcdo mediadora que, enquanto instituicdo, monopolizava na sociedade dos meios.
Agora, quando a dindmica interacional midiatica ndo é mais exclusividade do campo das
midias, esses dispositivos midiaticos carecem da mesma visibilidade que os outros campos
e precisam reinventar e testar permanentemente novos mecanismos de abordagem a um
receptor que passa a ser também colaborador.

Também na edigdo de 27 de maio de 2013, Milton Faria, apds anunciar reportagem
sobre homem acusado de matar mulher, faz referéncia ao “cinegrafista que nao dorme”,
com énfase ao pronunciar o ‘“ndo”. Enxergamos nesse discurso outro indicio do que
estamos chamando de jornalismo midiatizado, a autorreferencialidade do processo
produtivo jornalistico.

Segundo Fausto Neto (2008, p.98), essa estratégia corresponde ao procedimento de
“relatar como faz para dizer que ‘sabe antes...”” e relne uma variedade de acGes, dentre elas
a descricdo do trabalho de rotina produtiva. Nessa autorreferencialidade do processo
produtivo, o préprio jornalismo é convertido em personagem gracas ao destaque que
concede aos seus modos de conhecer. Logo, para o Balan¢o Geral poder se constituir numa
crbnica diaria do municipio de Maraba é necessario que o cinegrafista ndo durma. E é
necessario destacar isso para o telespectador.

Outro momento do Balanco Geral Maraba ilustra, a nosso ver, essa
autorreferencialidade do processo produtivo: o trecho da edicdo do dia 10 de junho de 2013
em que o apresentador Milton Faria, apds a exibicdo de reportagem sobre a prisdo de

suposto traficante pela policia de Maraba, afirma:

Eu ndo vou nem comentar esse negocio de traficante... Eu “t6” que nem o Datena,
“t6” te falando, ja, assim, desanimado. Vocé passa 30, 40, 45 anos da sua vida
fazendo radio, fazendo televisdo, de vez em quando escrevendo alguma coisa pra
jornal, falando as mesmas coisas... No Brasil se convencionou que é mais facil vocé
botar na rua do que botar na cadeia. A gente comenta, explica pra sociedade toda, de
um modo geral, pelos microfones e cadmeras de televisdo — e ndo é s6 o Milton
Farias, tem tanta gente fazendo isso todos os dias pelo Brasil e pelo “mundao” de
meu deus afora...

Concluimos que essa autorreferencialidade do processo produtivo do jornalismo
corresponde a uma metalinguagem jornalistica que cumpre a funcdo de prestar contas —
como também assinalou Fausto Neto (2008, p.98) — aos receptores sobre o trabalho

realizado pela midia no dia a dia.
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4 Transformagcao do Status do Telespectador'’ e Dimensdes Identitarias na Amazonia

A transformacdo do status do leitor, também denominada de estratégias de
protagonizacdo do leitor, é o Ultimo indicio do que consideramos, neste artigo, como
jornalismo midiatizado, a partir dos conceitos de Fausto Neto (2008). Tal transformacao
corresponde aos processos de operagdes discursivas que alteram nao s6 a “topografia” do
dispositivo jornalistico, mas também as interacdes que reunem produtores e receptores de
discursos no @mbito da midiatizacdo (FAUSTO NETO, 2008, p.100).

A logica dominante prevé uma espécie de diluicdo entre as fronteiras que os relne,
e mesmo de zonas de pregnadncias que 0s aproximaria, na medida em que 0s
receptores sdo crescentemente instalados no interior do sistema produtivo, enquanto
co-operadores de enunciacao.

Acreditamos que a instalacdo dos receptores no interior do sistema produtivo do
Balanco Geral Maraba enquanto co-enunciadores se da também por meio das girias e dos
termos popularescos empregados tanto pelo apresentador Milton Faria como pelas
reporteres responsaveis pelas matérias feitas nas ruas do municipio de Maraba.

Avaliamos a presenca do popularesco no discurso do programa — exemplificado por
expressoes como “ricarddo”, “segurou a peteca” e “se deu muito mal” — como marcas que
remetem a uma Amazonia urbanizada, simbolicamente distante da cultura dos rios com que
a midia nacional costuma abordar a regido, pautada por uma visdo exdgena que resulta em
enunciados produzidos na esteira dos discursos coloniais, 0s quais retratavam a Amazonia a
partir do exotico e do vazio demografico®®.

A Marabéa da narrativa midiatica do Balan¢o Geral ora esta perto de Belém ora esta
distante da capital paraense, dependendo da intencdo do discurso do apresentador. “Ta
parecendo Maraba, hein?” afirma Milton Faria na edi¢do do programa exibida em 27 de
maio de 2013, depois de ler manchete do Diario do Pard — um dos dois jornais impressos de
maior circulacdo no Estado, produzido em Belém — sobre o sufoco por que passara uma

multid&o para tirar o Registro Geral (RG) na capital paraense.

17 Fausto Neto (2008) trabalha com o termo “leitor”, mas, por se tratar de um estudo sobre audiovisual e telejornalismo,
adaptamos para “telespectador”. Consideramos que as ideias desenvolvidas por esse autor para o jornalismo a partir do
que ele caracteriza como “analitica da midiatizacdo” também s@o validas para o telejornalismo, e justificamos essa
premissa ao longo deste artigo, exemplificando com passagens das edi¢des do Balango Geral Maraba.

18 \/er Dutra (2009).
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Noutro momento da mesma edi¢do, Milton Faria recorre a ironia e ao advérbio “la”
para se referir a Belém, ao anunciar matéria sobre a prisdo de homem acusado de trafico,
que teria saido da capital paraense para comercializar drogas em Maraba. “Ele imaginou
que ele vinha |4 das terras de Belém e ia se dar muito bem aqui... Se deu muito mal!”, diz o
apresentador, abrindo méo da ironia para enfatizar o anuncio da prisdo do suposto traficante
com a expressao “se deu muito mal”.

Nessa matéria, alids, imagens do homem sendo preso pela policia se revezam com
imagens da cocaina que teria sido apreendida na residéncia do acusado. Um episddio
comum a cronica das cidades grandes, tal qual, segundo Milton Faria, o descarte de
medicamentos com prazo de validade vencido as margens da rodovia Transamazoénica, em
Maraba. Apds anunciar essa matéria, exibida no programa de 10 de junho de 2013, o

apresentador afirma:

Olha, se vocé viu esse tipo de noticia que eu vou dar agora em outros canais ai pelo
Brasil, ndo é mera coincidéncia que em Marabé tenha, infelizmente, acontecido a
mesma coisa. Vocé abre os noticiarios hoje e vocé vé que as mesmas noticias,
embora com personagens diferentes, que estdo rolando pelos noticiarios do Brasil,
acontecem com personagens locais.

Verificamos na narrativa midiatica do Balango Geral uma dimensdo identitéria
relacionada a histéria de uma parte da Amazbnia, que abriga Maraba, atravessada por
rodovias como a Belém-Brasilia e a Transamazonica e marcada pela atuacdo de industrias
de mineracdo. Um passado que reverbera no discurso midiatico do Sistema Fox de
Comunicacdo, emissora afiliada da Record no municipio, via Balanco Geral Maraba. A

discursividade, alias, é dotada de uma espessura historica, segundo Gregolin (2007).

Esse efeito de “historia ao vivo” ¢ produzido pela instantaneidade da midia, que
interpela incessantemente o leitor através de textos verbais e ndo-verbais, compondo
0 movimento da historia presente por meio da ressignificacdo de imagens e palavras
enraizadas no passado. Rememoracdo e esquecimento fazem derivar do passado a
interpretacdo contemporanea, pois determinadas figuras estdo constantemente sendo
recolocadas em circulacdo e permitem 0s movimentos interpretativos, as retomadas
de sentidos e seus deslocamentos (GREGOLIN, 2007, p. 16)

Para Gregolin (2007, p. 16), os efeitos identitarios surgem dessa movimentagdo dos
sentidos efetuada pela midia. Tais efeitos, a nosso ver, remetem ao papel exercido pelo
comentario na associagdo do acaso ao discurso (FOUCAULT, 1999, p. 25). Portanto, a

movimentacdo de sentidos realizada pela midia é agenciada por uma cadeia de atos de fala
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que auxilia na constru¢cdo do que estamos chamando de uma dimensdo identitaria do
discurso.

Dai a referéncia a Belém, por parte do apresentador do Balanco Geral, como uma
cidade ora perto, ora distante de Marab4, na qual enxergamos ecos do movimento
separatista que visava transformar esse municipio na capital do que seria 0 Estado de

»1% contabilizadas nas

Carajas. Dai também as cinco utilizagdes da palavra “tocantins
edicdes do programa transmitidas em 1° de abril e 27 de maio deste ano. Marab4, afinal, é
cidade banhada pelo Rio Tocantins. E assim que a importancia dos rios para a Amazonia se
manifesta no discurso do Balan¢o Geral Maraba.

Mas, quando comparadas as aguas, sdo as rodovias as protagonistas do discurso do
programa. Ligada a rodovia Belém-Brasilia, Maraba representa a Amazo6nia paraense da
industria de mineracdo, como ja foi mostrado. Nao é a Amazodnia do imaginario das aguas
que sustenta grande parte dos discursos exdgenos sobre a regido. Porém, mais do que uma

Amazonia rodoviaria, Maraba representa uma Amazonia industrializada.

Figura 2 - Crime ambiental as margens da Rodovia Transamazonica em Maraba

Enxergamos isso na matéria exibida no programa de 10 de junho de 2013 sobre o
descarte ilegal de medicamentos, com prazo de validade vencido, as margens da rodovia
Transamazonica em Maraba. Um crime ambiental noticiado no Balan¢o Geral Maraba sob
0 ruido do trafego de carros e caminhGes em uma estrada que, como mostra as imagens

editadas para a reportagem, cindiu a Floresta Amazonica.

1 Em referéncia ao rio que banha Maraba e a distribuidora e residencial homonimos, assim como ao jornal “Correio do
Tocantins”.
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A mesma edigdo do programa anuncia uma colisdo frontal noutra rodovia, a BR-155,
que resultou na morte de um médico. No decorrer da matéria, imagens dos veiculos
amassados se revezam com imagens do cadaver do oftalmologista e do engarrafamento
causado pelo acidente na rodovia. Essa matéria, exibida também no dia 10 de junho deste
ano, é precedida por marketing de loja especializada em venda de motocicletas, anunciada
pelo apresentador Milton Faria.

EDICAO
CLEIDIANNA NASCIMENTO

Figura 3 - Congestionamento causado por acidente na BR-155, que corta Maraba

5 Consideracdes finais

Quando a midia deixa de ser mero instrumento de mediacdo para se converter na
tessitura das interacGes sociais contemporaneas ocorre a ruptura da sociedade dos meios
para a sociedade em midiatizacdo. Essa nova forma de vida, também caracterizada como
bios midiatico®®, proporciona uma maior interacdo entre produtores e receptores de
conteidos midiaticos em funcéo das zonas de pregnancias aludidas por Fausto Neto (2008).
Tais zonas proporcionam as midias, agora elas proprias midiatizadas, o teste de novas
possibilidades enunciativas por meio de discursos aqui considerados como tentativos.

Eis o caso do Balanco Geral Maraba, que se apropria de termos popularescos para
adaptar sua narrativa ao dia a dia do receptor e também para demarcar um lugar de fala,
numa estratégia em que se revelam as dimensBes identitarias desse discurso. S&o
enunciagdes produzidas numa Amazénia industrializada e urbanizada que, inclusive, ndo

quer mais ser paraense: reivindica a separacdo. Um lugar de fala delimitado pela constante

% O bios midiético, conceito cunhado por Sodré (2013), soma-se aos hios theoretikos (vida contemplativa), bios politikos
(vida politica) e bios apolaustikos (vida prazerosa, vida do corpo), segundo a classificacdo aristotélica das formas de vida
(SODRE, 2013, p.24).
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referéncia ao dia a dia social — e, consequentemente, ao histérico — por meio de termos
popularescos capazes de serem ouvidos nas ruas das grandes cidades brasileiras.

Essas girias e expressdes, longe de constituirem um pacto simbdlico entre tevés e
estratos economicamente inferiores da sociedade fundado no grotesco (SODRE, 2013),
sinalizam uma producéo antenada a uma escuta possivel. Pois é na busca de uma afinidade

discursiva que a midia trabalha melhor a fei¢éo identitaria dos préprios discursos.
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