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Resumo

O podcast tem sido cada vez mais utilizado como ferramenta comunicacional,
tanto por empresas que buscam posicionar suas marcas quanto por estudantes que
buscam aprender melhor o conteudo das aulas. Dessa maneira o podcast tem se
difundido como fonte de segmentacédo e vem cativando cada vez mais publicos diversos,
haja vista suas possibilidades e apanhados de conteddo. Esse artigo busca mostrar a
utilizacdo dessa ferramenta e quais 0s pressupostos tedricos que auxiliam no
entendimento dessa. Para tanto, uma pesquisa bibliografica e em sites e jornais foi feita
para que seja possivel fundamentar e mostrar a maneira como o podcast esta sendo
usado.
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A SOCIEDADE SEM PAPEL

O termo ‘sociedade sem papel’ criado por Frederick Wilfrid Lancaster(1978)
denomina bem o tipo de sociedade em que estamos vivendo. Uma sociedade em que a
velocidade e o0 acesso a informacéo sdo fatores recorrentes do dia a dia das pessoas. Mas

a priori, é perceptivel uma drastica mudanca na sociedade, gracas as novas tecnologias.
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Em se tratando de informacdo, a digitalizacdo de conteudos ajudou a
descaracterizar o publico que, atualmente, se torna segmentado. A disponibilizacdo de
materiais digitalizados na internet rompe o equilibrio entre busca e oferta de
informacdes, afinal de contas, estando conectado a internet, se torna mais facil buscar
informacdes de outros lugares bem como encontrar diversos recortes da mesma

informacdo. Sobre essa tematica, Aldo Barreto (1999) diz que,

[...] as estruturas de informagdo sdo armazenadas ou estocadas no que,
denominamos de agregados de informacéo: unidades que produzem e
armazenam o conhecimento produzido. Estas unidades elaboram os
diferentes estoques de saber acumulado nas diferentes areas do
conhecimento humano. Agregados de informacdo e conhecimento
podem ser pessoas, inscri¢des de informacgdo (documentos), conjunto
de documentos em diferentes formatos, acervos, metodologias,
constructos tedricos ou de aplicacao prética.

Dessa maneira, se torna claro que uma ferramenta que possibilite
armazenamento e compartilhamento seja de fato importante no mundo globalizado em
que vivemos. Contudo, espaco de armazenamento e banda para distribuicdo desse
contetdo ainda podem ser problemas em nossa sociedade pos terceira onda. Ainda mais
se entendermos que cada individuo — que faz parte do global — buscara informacdes
relevantes de acordo com suas caracteristicas subjetivas. Partindo dessa premissa e

ainda seguindo as palavras de Barreto,

Quando falamos dos estoques de informacéo, o acervo, o quantum de
informacdo armazenada poderiamos dizer que, este € um dos artefatos
com que operam 0s agregados de informacao: a posse e a distribuicéo
dos estoques de informagdo. Estes estoques estaticos de informagao
ndo geram conhecimento. Existem como possibilidade, como poténcia
da condicdo de gerar conhecimento. Para que o conhecimento opere é
necessario uma transferéncia desta informacdo para a realidade dos
receptores e uma conjuntura favoravel de apropriacdo desta
informacdo pelo individuo. Nesse momento nada é menos globalizado
que a informag&o, pois nada é mais subjetivo, privado e individual
que, a assimilacdo do contetido de uma informacédo pelo receptor. Na
soliddo da assimilacdo o receptor é uno e a apropria¢do da informacao
é dele, de mais ninguém. E este entdo o lugar do conhecimento.
(BARRETO, 1999)

Assim, cada contetdo informacional ira representar algo de interesse de

determinado individuo. Ou seja, algumas pessoas se interessam por carros, outras por
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videogames, mas a representatividade disso para cada um dos individuos é feita de
maneira diferente, levando em conta sua subjetividade. Mas, ndo € tarefa facil encontrar
informacdes relevantes, ainda mais levando em consideragdo a quantidade de

informacdes que podemos encontrar atualmente.

Nossa contemporaneidade informacional tangencia dois aspectos: a
profusdo de informacdo em formato digital e a condicdo de efetiva
conectividade com os estoques de informacdo eletronica. Esta
atualidade tecnol6gica, que ndo tem mais que dez anos, tem a forca e
0 poder das técnicas associadas a ela de modificaram nossa memoria
do passado e nossa perspectiva de futuro. Traca a histéria do homem
interatuando com a informacgdo mediado pela tecnologia, que com seu
saberes e préaticas, determinam as condicdes de controle e poder.

A tecnologia consente uma disponibilidade sem precedentes para
acesso a informagdo, permitindo infinitas opgdes de saber
(BARRETO, 1999).

De acordo com as palavras do autor, quem conhece o poder tecnoldgico e tem
conhecimento de alguma informacdo, tem o poder. Ndo é atoa que chamam esse
‘novos’ tempos de ‘era da informagdo’ ou, mais abrangente ainda de, ‘sociedade do

conhecimento’, como nos explica Sebastido Squirra (2005) ao dizer que,

[...] o conhecimento vem sendo assumido como um fator de produgéo
e dominio, representando o denominador determinante dos
desenvolvimentos econémicos e sociais. Isto pois, desde a formacéo
dos agrupamentos sociais, 0 conhecimento significava o dominio dos
processos de plantar, construir e/ou manufaturar. Em todas as
estruturas de aquisicdo, controle e trocas, as bases do dominio se
concretizavam no conhecimento das formas de informagéo sobre os
processos de construcdo, armazenamento e oferta. No mundo
moderno, as necessidades de dominio dos processos de manipular,
estocar e transmitir gigantescas (e cada vez mais crescentes)
guantidades de informac&o, por meios cada vez menos dispendiosos,
cresceu a niveis sofisticadissimos, definindo quem sobrevive -ou nao-
em praticamente todos os setores dos negdcios “em redes e em tempo
real”.

Contudo, aparentemente até o conhecimento que temos atualmente sofreu
transformacg0es, pois, o conhecimento que buscamos através de novas tecnologias
proporcionam uma forte ruptura no que conhecemos por passado cronoldgico dos

acontecimentos. Houve uma segmentacédo dos fatos, haja vista a possibilidade de edigédo
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das informacdes, os recortes feitos na tentativa de melhor informar. A exemplo disso
temos os sites, em que uma informagdo sobre determinado assunto chegard de forma
desconexa da ordem cronologica dos acontecimentos. Dessa maneira, é possivel
acreditar que “a informagao é uma mercadoria de memoria perecivel por definigdo; ela
abre uma nova forma de temporalidade que forma um contraste com a do tempo de
elaboracdo do saber” ( MATTELART, 2002, p. 73).

Mas ndo é tarefa facil denominar explicitamente o que é sociedade da informacao.
Alguns autores chamam de sociedade pos- industrial, enquanto que Castells (2000)
chama de sociedade informacional. De certo, todas as denominacGes representam a
reestruturacdo e expansdo capitalista atrelada a novas tecnologias de informagéo.
Contudo, para Castells (2000) a informacdo como matéria-prima, 0 uso de novas
tecnologias, a forca da logica de redes, a flexibilidade e poder de reconfiguracédo
tecnoldgica e sua crescente convergéncia refletem o momento informacional no qual
estamos vivendo. Para melhor explicar o uso desses termos, Sebastido Squirra (2005)

fala que,

[...] um denominador comum aponta que a Sociedade do
Conhecimento representaria a combinacdo das configuracdes e
aplicacBes da informacdo com as tecnologias da comunicacdo em
todas as suas possibilidades. E importante destacar que seu escopo de
abrangéncia vai além do mundo da internet e estd redefinindo a
economia global, trazendo consigo a transformacdo do mundo
“inteligente” em todas as suas dimensdes. Traz consigo os referenciais
definitivos e irrefutaveis do dominio do mundo dos “negdcios” a partir
dos gigantescos bancos de dados, onde se encontra armazenada
infindavel miriade com todos os tipos de agrupamentos de
informacoes.

Com esse pensamento, atualmente é possivel enxergar qualquer pessoa na
condicdo de “atores de processos produtivos, de comunicacdo, politicos e culturais que
tém como instrumento fundamental as TIC (tecnologias de informagdo e comunicacao)

e se produzem — ou tendem a produzir-se — em ambito mundial” (GUEVARA, 2000,
p.4).
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SEGMENTOS DA INFORMACAO E ARMAZENAMENTO

Possivelmente, em um mundo globalizado como o que vivemos atualmente, seja
dificil encontrar uma informacao sobre determinado assunto com inicio, meio e fim.
Isso acontece ndo sé na internet (local onde parece ser mais comum), mas também no
rédio, na televisdo, em jornais impressos, etc. Mas o0 que sugestivamente estd ocorrendo
é a potencializacdo da segmentacdo de informacgdes frente as novas tecnologias. A
internet € um universo de informacdes digitais no qual o entendimento ampliado dessas
informacdes se concentram na busca pela tematica. Ou seja, um segmento de
informagdo pode dar continuidade a outro.

Mas, em se tratando de comunicacdo digital Joseph Straubhaar e Robert LaRose
(2004, p.15) falam que “quando falamos de comunicacdo digital, falamos aqui da
conversdo de sons, imagens e textos para formatos legiveis por computador —
sequéncias de uns e zeros que carregam a informacgé&o em formato codificado.” Assim, o
desenvolvimento de aparatos jA conhecidos e utilizaveis ganham maior visibilidade
qguando adaptaveis as novas tecnologias, 0 que contribui para uma crescente corrida pelo
desenvolvimento das tecnologias da informacédo e comunicacéo.

Exemplo bem sucedido é o podcast, novo meio pelo qual a informacdo é
transmitida. O podcast € a juncdo do radio tradicional com as possibilidades da internet.

O radio tradicional durante muito tempo desempenhou seu papel social de
informar e entreter a populacdo. Mas, assim como acontece com a toda tecnologia, 0s
meios de comunicacdo também devem se aperfeicoar para ndo ficarem obsoletos.
Podemos comparar esse fato a lei da evolugcdo darwiniana, pois assim como 0s animais
gue ndo se adaptavam ao meio ambiente aos poucos iam desaparecendo, 0s veiculos de
comunicacdo que também ndo se adaptam as novas tecnologias também desaparecem,
como exemplo temos o telégrafo, e talvez o fax seja o proximo candidato a extingéo.

Contudo, na ‘era’ da internet, o velho radio esta se transformando em uma
ferramenta informacional muito datil, sendo transformado em outros recursos com a
utilizacdo do &udio. Assim, o podcast é um desdobramento da ferramenta internet com
o0 radio, portanto o que possuem em comum é o som. Ainda assim o podcast € mais bem
desenvolvido que seu precursor tradicional, pois, aléem de som, pode transmitir imagens

e textos.
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Todavia, em se tratando de podcast, qualquer pessoa pode ser locutor e criar do
seu proprio programa. Também é possivel disponibilizar cangbes para serem ouvidas
por outros usudrios. Enfim, sdo inimeras op¢des de utilizagdo do podcast, ainda mais
levando em conta que essa ferramenta ndo depende de indices de audiéncia.
Ao se comparar o0 podcast com um blog, por exemplo, podemos perceber que o blog da
possibilidade para qualquer pessoa se tornar um ‘repérter’, escrevendo artigos,
buscando informagdes, dentre outras possibilidades. Enquanto que o podcast permite ao
podcaster® se tornar um radialista, entrevistador, cantor, sendo imensas as possibilidades
de uso desse tipo de ferramenta. Segundo as palavras de Thompson (1998, p.201),
“com a crescente disponibilidade de materiais mediados, o self, entendido como um
projeto simbdlico organizado reflexivamente, tornou-se cada vez mais desembaragado

dos locais e contextos da vida cotidiana”.

Dessa maneira, muitos podcasts podem conter informacgdes de ordem pessoal ou
de interesse grupal, variando de acordo com o0s gostos e peculiaridades de cada
individuo. Para tanto, é preciso estar atento ao tipo de podcast que se ira usar, pois nao
ha regulamentacdo governamental para esta ferramenta. Dessa forma, o podcaster nao
compra licenca para transmissao, assim como acontece com as estacdes de radio.
Também ndo € necessario que o podcaster seja regulamentado na Comissdo de
Comunicacdo Federal, dessa maneira, a transmissdo de contelldo se torna

completamente livre, mesmo que este seja inapropriado.

EIS QUE SURGE O PODCAST

O Podcast, conhecido também como podcasting, é uma ferramenta que
disponibiliza conteldo para diversos meios digitais, sdo arquivos de audio, texto ou
imagem disponibilizados na internet. A palavra que denomina o ‘podcast’ partiu da
juncdo do iPod — MP3 da Apple — e da palavra broadcast — que é a transmissdo
radiofénica ou televisiva. A cada momento esse instrumento é aprimorado, mas seu
inicio retoma ao VJ da MTV, Adam Curry, que teria criado o podcast usando uma
linguagem de computador que funcionava sobre o sistema operacional da Apple,
conhecido como applescript.

® Podcaster é a pessoa que produz podcast, é o autor.
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Mas para que a ideia de Curry se concretizasse foi necessario disponibilizar seu
trabalno na rede para que programadores que se interessassem pelo assunto
colaborassem. Dessa forma, em setembro de 2004, Dannie Gregoire aprimorou o
processo sugerido por Adan Curry e transformou a ideia original em transmissdao com
RSS*. Seguindo essa linha de colaboracdo, Dave Winer associou o enclosure®, o que
possibilitou o funcionamento de todo o processo. Mas 0 que veio a revolucionar o
podcast e diferencia-lo dos flogs, vlogs e audioblogs foi o feed RSS®.

Mas a criacdo do podcast foi possivel gracas a qualidade da transmissdo digital
que ele possui. Para explicar melhor esse assunto, os pesquisadores Straubhaar e

LaRose (2004, p.15) afirmam que,

A gualidade da transmissdo é aprimorada porque 0s sinais digitais sdo
menos suscetiveis a interferéncia elétrica. A capacidade de sistemas de
telecomunicagdes podem também ser expandida se criarmos maneiras
de reduzir o nimero de vezes que coletamos amostras do sinal original
ou 0 numero de bits de dados requeridos para codificar cada amostra.

Percebendo a rapida evolucgdo e utilizagdo dessa tecnologia, a Apple langou a
versdo 4.9 do leitor de mdsica digital da iTune, possibilitando associar no menu
‘musica’ a categoria ‘podcast’, dessa forma o usuario da iTune tem acesso direto a
podcasts.

Através da ferramenta podcast e de outras ferramentas € possivel ver a
importancia das tecnologias da informacéo e sua flexibilidade para atender a diversos
publicos, possibilitando novas ferramentas e novas maneiras de se transmitir
informacdo. Ainda firmando sobre os pensamentos de Straubhaar e LaRose (2004,
p.15):

[..] a aplicagdo de tecnologias da informacgdo, tais como
computadores e sistemas avancados de telefonia digital, expande
enormemente a cobertura e natureza dessas atividades, tornando
possivel o agregamento de respostas de audiéncias muito maiores ou a
adaptacdo de apresentagdes para usuarios individuais, por exemplo.

* Permite agregar contetido e s&o definidos com os seguintes padrées: Rich Site Summary, RDF Site
Summary e Really Simple Syndication.

% Enclousure é o sistema de armazenamento.

® Feed RSS ¢ a ‘alimentagio’ do podcast. Atualizagao.
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Dessa forma, um aparelho celular que antes servia apenas para fazer ligagdes,
atualmente se transformou em veiculo de comunicagdo, com diversas formas de
utilizacdo, levando a informacdo a quem desejar, inclusive possibilitando o acesso a

podcasts.
O FUNCIONAMENTO DESSA ‘NOVA’ FERRAMENTA

O podcast ¢ diferente do radio na internet, nele ndo é preciso fazer sintonia de
estacdo. O usudario deve fazer assinatura de um canal de podcast e assim o conteudo é
baixado automaticamente no computador do internauta, utilizando o provedor via RSS.
Mas para que o0 usudrio de internet consiga baixar o podcast direto em seu computador
é necessario que seja instalado um agregador’ de informacdo em sua maquina. Dentre
varios, o iPodder, Primetime Podcast Receiver e iTune, da Apple, sdo 0s mais
utilizados, sendo este ultimo um dos mais populares e gratuitos. E para que haja uma
automatica e constante atualizacdo dos programas, é preciso cadastra-los no agregador.

Para ouvir o podcast, 0 usuario precisa acessar a pagina de podcast preferido,
clicar com o botdo direito do mouse sobre o link ‘XML’® ou ‘RSS’, ¢ copiar o atalho.
Para que todo esse processo funcione perfeitamente, é preciso que a pagina
disponibilize podcast, para tanto, deve aparecer as siglas XML ou RSS na pagina. Logo
em seguida deve colar o atalho no agregador. Dessa maneira, 0 arquivo passa a fazer
parte do computador e pode ser enviado para tocadores portateis como celulares, MP3,
iPod, etc.

Além do mais, qualquer pessoa pode produzir podcasts, basta ter um computador
e recursos de gravacdo. Existem algumas ferramentas preparadas para produzir ou
executar o podcast, dentre elas destacam-se: FeedForAll, AudioBlogger, Replay Radio e
Primetime Podcast Receiver. Mas para que o arquivo fique armazenado em um servidor

de internet, ele deve ser gravado em formatos comuns, como AAC, OGG, MP3.

’ S0 programas que organizam a informagao.
8 Xtensible Markup Language, funciona como o RSS.
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O PODCAST NA EDUCACAO

Esse novo formato de comunicacdo é hoje utilizado por empresas e pessoas do
mundo inteiro para disseminar a informacéo, inclusive é utilizado por universidades
para disponibilizar materiais para os alunos. Sobre este tema, a Folha de S&o Paulo®
publicou no dia 20 de fevereiro de 2009, uma pesquisa feita sobre o auxilio de podcast
no aprendizado de estudantes. Nesta pesquisa, a psicéloga da Universidade do Estado
de Nova York, Dani McKinney, afirma que “as ‘leituras’ em podcast oferecem aos
estudantes a chance de rever as partes mais dificeis do texto e fazer anotacOes
melhores”. Dessa maneira, acredita-se que os estudantes que usam essa tecnologia tém
melhor desempenho do que alunos que usam 0s meios tradicionais de aprendizado.
Reforcando esse pensamento, a pesquisadora ainda fala que “€ uma ferramenta para
estas criancas, que sao diferentes das criancas de 20 anos atras”.

Contudo, John Tiffin e Lalita Rajansingham (1995, p.6) se mostram um pouco
relutantes quanto ao uso de tecnologias da informagé@o na formacdo do aluno quando

dizem que,

[...] sistema de comunicagdo que torna possivel a um grupo de pessoas
encontrar-se para falar sobre algo que desejam aprender, ver figuras e
diagramas e ler textos que as ajudem a compreender. Numa sala de
aula convencional isto é tornado possivel pelas paredes que dao
protecdo contra o barulho e interferéncia externos de forma que,
aqueles que estdo dentro da sala, podem ouvir e ver uns aos outros e
também, no quadro-negro, as palavras, diagramas e figuras sobre o
assunto que esta sendo aprendido. A questdo é, pode a tecnologia da
informacdo fornecer um sistema de comunicacdo alternativo que seja
pelo menos téo eficiente quanto a sala de aula convencional?

Todavia, € certo que as criancas de hoje tém mais acesso as tecnologias, mas ndo
basta conhecer o aparelho, é preciso saber usa-lo adequadamente e de forma benéfica.

O PODCAST E AS EMPRESAS

Muitas empresas ja aderiram a essa nova tecnologia, apesar de que a maioria dos

usuarios ainda serem amadores. Mesmo assim, ha o intuito de fazer dessa ferramenta

® http://ww1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u506916.shtml > acesso em 20/05/2012
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algo lucrativo. Em alguns sites que disponibilizam podcast j4 é possivel encontrar
propagandas, como € o caso do Podcast.net e PodcastAlley.com. Alguns deles inseriram
a propaganda dentro do proprio podcast, como é o caso também da PodcastNetwork.

Tentar atrair o consumidor via podcast pode ser uma nova estratégia, como esta

fazendo a General Motors e Heneiken. Além do mais, algumas redes de TV estdo
entrando nesse jogo. Sabemos que a National Public Radio, BBC e Canadian
Broadcasting Corporation comecgaram a expandir mercado e produzir podcasting com
sua programacao.
E dentro dessa ferramenta, outras estdo sendo criadas, com base no funcionamento do
podcast. A Odeo, por exemplo, pretende vender um sistema de listagem musical
personalizada para arquivos de podcast, dessa forma o usuério coleciona as musicas de
seu interesse, sendo possivel baixa-las nos aparelhos que reproduzem MP3. Ja a Griffin
Technology tem uma proposta um pouco semelhante a da Odeo. Ela criou um
dispositivo conhecido por Radio Shark, que pode ser programado para fazer gravacgoes
de mdasicas ou programas radiofénicos e, logo em seguida, podem ser convertidos para
arquivo de MP3.

Ja as empresas de masica estdo comecando a se inclinar para a utilizacdo dessa
nova tecnologia, como € o caso da Sony BMG, que firmou acordo com a Rock River
Communications, empresa de marketing que ja produziu CDs promocionais para a
Verizon e Volkswagen. Como foi divulgado no Wall Street Journal, grandes empresas
como a Chrysler e a Ford estdo pagando a Sony BMG para liberar a licenca de
distribuicdo de musica para podcast durante um ano.

A exemplo da Volkswagen, de acordo com a revista Info Exame™® de 2006, a
estratégia de produzir, desde 2005, podcast contendo informacg6es de interesse de varios
publicos deu certo. Essa foi uma forma que encontraram para utilizar a nova tendéncia

tecnoldgica e reforcar o posicionamento da marca.

19 http://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/empresas-incluem-podcasts-em-estrategias-de-marketing-
m0084438 > acesso em 25/05/2012
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O PODCAST NO BRASIL

Uma pesquisa realizada pela Associacéo Brasileira de Podcasters'! em 2008, para
conhecer o perfil dos assinantes brasileiros de podcast, foi feita com 436 pessoas que
acessaram o site e se dispuseram a responder a pesquisa. Os dados mostraram que
35,1% dos pesquisados ouviam podcast ha mais de dois anos.

Também de acordo com a pesquisa, a maioria dos podcasts sdo encontrados
através da rede virtual de computadores, dessa maneira, 39,4% dos entrevistados
conheceram o0 podcast através da internet, que teve maior pontuacdo entre os meios de
comunicacdo. E dentre os que tiveram acesso ao podcast através da internet, 33,9%
conheceram através de blogs. Dentre os pesquisados, 44 % ouvem de 2 a 4 podcasts
regularmente. A porcentagem de pessoas entrevistadas que checam diariamente a
atualizacao de podcast chegou a marca de 37,4%, esse € um numero consideravel, visto
que a grande maioria ainda desconhece essa nova ferramenta de informacéo ou buscam
informagdes em outros meios de comunicagéo.

A pesquisa também revelou que a maior parte dos entrevistados, 67,5%, ouvem
podcasts em casa, enquanto que 39,1% ouvem no trabalho e 26,8% no carro. Além do
mais, dentre as midias digitais, o computador € responsavel pelo maior acesso a
podcasts, ficando na marca de 63,8%, enquanto que o iPod fica em segundo lugar, com
40,7%, e em terceiro estd 0 MP3, com 25,2%, enquanto que o celular é responsavel por
21,6% do acesso.

A maior concentracdo de usuarios de podcast esta na regido sudeste do pais, com
66,1% dos entrevistados, em segundo lugar fica a regido sul, com 16,7%.

A interacdo proporcionada por essa midia também é expressiva, cerca de 64,2%
dos ouvintes de podcast deixam comentarios. Ainda de acordo com os dados
disponibilizados, 49,1% dos usuarios de podcast estdo interessados em informacéo e

41,9% em entretenimento.

1 http://www.racum.com/artigos/conclusoes-podpesquisa-demografia/#more-106 > acesso 30/05/2012
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CONSIDERACOES FINAIS

Embora algumas pessoas desconhecam o uso, o0 alcance ou a capacidade do
podcast como ferramenta de comunicacio. E possivel buscar através de pesquisas 0 Uso
que essa ferramenta estd tendo tanto por empresas quanto por individuos interessados
em receber ou produzir conteddos.

Mas o podcast ainda sofre algumas perdas, que ndo sdo possiveis de serem
quantificadas, haja vista que ainda ndo existe uma ferramenta capaz de quantificar a
quantidade de downloads feitos.

Podemos comecar a enumerar varios problemas encontrados como, a falta de
interesse que o brasileiro tem por ouvir radio, 0 que se expande ao podcast. Além do
mais, ouvir podcast da trabalho, afinal é necessario ter uma boa banda para que seja
possivel o download do arquivo. Nesse segmento, criar um podcast entdo da mais
trabalho ainda, tanto pela producéo, qualidade do audio, quanto para postar o contetdo
na web. A manutencdo de assuntos relevantes também pode minimizar o interessa das
pessoas por essa ferramenta, afinal, as pessoas estdo constantemente buscando coisas
novas, sendo assim, as palavras de Squirra (2006) refletem esse pensamento, afinal, “o
conhecimento requer a existéncia da informagédo e a presenga da comunicagdo” e Se ndo
h& comunicacdo, o podcast deixou de cumprir sua funcdo. Portanto, para que o podcast
tivesse eficacia ele deveria ter periodicidade, mas como é trabalhoso produzi-lo, e na
maioria das vezes sem lucro algum, as pessoas deixam de cumprir a periodicidade.

Mas o que esta acontecendo é um fendmeno interessante. E possivel notar que o
boom do podcast ainda ndo aconteceu, mas ja existem pessoas enxergando seu potencial
comunicacional e utilizando de suas possibilidades seja para melhorar seus produtos ou
para entender melhor determinados assuntos. O que é inegavel € a possibilidade de fazer
algo inovador com as ‘mutagdes’ dos aparatos tecnoldgicos, afinal, experimente sair a

rua e ndo encontrar pessoas com fones de ouvidos.
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