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RESUMO

A pesquisa apresenta o trabalho fotojornalistico da Revista Veja por meio da andlise
semiotica do desastre natural ocorrido no Japdo, na manha de sexta-feira (11/03/2011), um
dos maiores da historia do pais. O trabalho mostra o fato descrito pela revista por meio das
fotos e como a revista auxiliou as pessoas a tomar conhecimento do ocorrido. Foi utilizada

a semidtica peirceana para retratar os fatos.
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INTRODUCAO

O Fotojornalismo é uma area sem fronteiras. Algumas pessoas se perguntam se as fotos
publicadas nas revistas e jornais sdo realmente fotojornalismo. Uma das principais
finalidades do fotojornalismo € informar. Outra funcdo das imagens estampadas nos
veiculos de comunicacdo € ilustrar uma matéria para que ela seja de facil entendimento ao
leitor. A terceira finalidade também é contar uma histéria através das imagens. (SOUSA,
2002)

Os fotojornalistas trabalham com base numa linguagem de instantes, procurando condensar
num ou em varios instantes, “congelados” nas imagens fotograficas, toda a esséncia de um
acontecimento e o seu significado. Portanto, o foto-repérter tem de discernir a ocasido em
que os elementos representativos que observa adquirem um posicionamento tal que
permitirdo ao observador atribuir claramente a mensagem fotografica o sentido desejado
pelo fotojornalista. (SOUSA, 2002)

! Trabalho apresentado no GP Teorias do Jornalismo do XI1I Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicacéo,

evento componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
2 Graduanda do Curso de Jornalismo do 8° semestre da Faculdade Anhanguera de Brasilia, email:
yasmine.farias@gmail.com.
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No dia 11/03/2011, as 2h46, de um ponto a 32 quilémetros de profundidade no oceano
Pacifico, a 400 quilémetros de Toquio, irrompeu um tremor de magnitude de 8,9 na escala
Richter. O deslocamento de placas tecténicas deu origem a ondas gigantes, de até 10 metros
de altura e velocidade de 800 quilémetros por hora. Carros, casas, barcos e prédios
desprenderam — se do solo em fracbes de segundos para rodopiar no turbilhdo das aguas
como se fossem brinquedo.

A época, a revista Veja mostrou em seu fotojornalismo a tragédia ocorrida no Japao.
A pesquisa proposta vai verificar como foi feita a cobertura fotografica do acidente bem
como analisar os elementos e significados que compuseram a matéria fotojornalistica. Sera
descrita a quantidade de fotos e a analise de cada uma de uma das edi¢des da revista. A
interpretacdo semidtica servira de base para a realizacdo deste trabalho. Um dos desafios
sera a necessidade de uma espécie de traducéo, isto é, a transposicdo de cddigos visuais em
signos linguisticos. A ferramenta de analise para a compreensdo das linguagens requer um
suporte tedrico que dé conta dessa variedade comunicativa (tecnoldgica e informacional,
social e midiatica), porque somente por meio da reflexdo tedrica pode saber entender o
mundo das imagens (televisivas, publicitarias da marca, politicas, artisticas, etc) e poderao
ser descritas suas funcGes, suas representacdes socias, suas estratégicas de manipulacdo
(DUARTE E BARROS, 2010).

Semiotica Peirceana

A semiotica é a vertente de todos os tipos possiveis de signos sobre a qual se funda a teoria
dos métodos de investigacdo utilizados por uma inteligéncia cientifica. Dela ocorre o
método para determinar o significado dos conceitos intelectuais, e sobre ela esta ligada a
metafisica ou teoria da realidade, que ndo pode se expressar a nao ser por meio da mediacdo
dos signos (SANTAELLA, 1998. p:34).

A semiotica norte-americana estd baseada em trés elementos: a primeiridade, a
secundidade e a terceiridade. Eles estdo na base e permeiam todas as teorias desenvolvidas
por Peirce:

* Primeiridade: tem relagio com a estética. E o comeco, aquilo que tem frescor. E

original, espontaneo, livre.

* Secundidade: estd para a ética. E aquilo que é determinado, terminado, final,

correlativo, objeto, necessitado, reativo.
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* Terceiridade: Esta ligada & semidtica. E o meio, devir, desenvolvimento

(SANTAELLA, 1998).

A autora, especialista em semiética norte-americana diz que em nivel de primeiridade, o
objeto imediato é o préprio objeto dindmico, ndo o objeto dinamico em si. Em se tratando
de secundidade, o signo o torna ele mesmo. Quando se fala de terceiridade, o signo se torna
conhecido e nos deixa conhecé-lo.

Todo signo é determinado pelo objeto, ele € quem causa a significacdo. Porém o
signo representa o objeto, e também sé pode representar o 0 objeto até um certo momento e
pode até mesmo representa-lo falsamente. Conceber o objeto significa que o signo esta apto
a afetar uma mente, isto €, produzir nela algum tipo de efeito. Esse é feito é chamado de
interpretante. Ele é imediatamente determinado pelo signo e mediatamente determinado
pelo objeto. Tal objeto também causa o interpretante, mas por meio da mediacdo do
significado (SANTAELLA, 1998, p:39).

A terceira categoria € chamada de legi-signo, quando é o caso singular que se
conforma a generalidade da lei que é chamado de réplica, ou seja, quando algo tem a
propriedade da lei (SANTAELLA, 2002).

A autora também declara que os trés tipos de propriedade — qualidade, existente e lei
— séo trés tipos de relagdo que o signo pode ter com o objeto a que se aplica. Se o
fundamento é um quali-signo, na sua relacdo com o objeto, ele serd um icone. Se ele for
existente na relacdo com o elemento, ele serd um indice, se for uma lei, serd um simbolo.

A divisdo dos objetos imediatos se da a trés tipos: descritivos, designativos e
copulantes. O quali-signo ic6nico, seu objeto tem um carater descritivo, porque determinam
objetos dinamicos. O sin-signo indicial, seu objeto imediato é um designativo, pois dirige a
retina mental do intérprete para o objeto dindmico. E o legi-signo simbolico, seu objeto
imediato se origina do copulante, porque expressa as relacdes logicas desses objetos com
seu objeto dindmico (SANTAELLA, 2002).

Santaella (2002) relatou que Peirce dividiu 0s signos iconicos, isto &, 0s signos que
agem como tal em funcdo de uma relacéo de relagédo com seus objetos. Eles sdo: imagem,
diagrama e metafora. “A imagem constitui uma relacdo de semelhanca com seu objeto
puramente no nivel de aparéncia. O diagrama representa seu objeto por similaridade entre
as relacOes internas que o signo exibe e as relagfes internas do objeto que o signo visa
representar. A metafora representa seu objeto por similaridade no significado do

representante e do representado. Ao aproximar o significado de duas coisas distintas, a
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metafora produz uma faisca de sentido que nasce de uma identidade posta a mostra.”
(SANTAELLA, 2002).

Em se tratando de cruzeta da imagem, Eco (1968: 263) faz a diferenciacdo entre o
signo, como unidade minima mensageira de imagem (em identidade ao método linglistico
ou palavra), e 0 sema, como uma afirmacgdo iconica complexa paralela a frase. Segundo o
autor, uma imagem nunca estabelece um signo, mas ja € um sema (SANTAELLA —
NORTH, 1999: 49).

Fotografia

Fotografar significa tomar conta do objeto que estd em cena. Fotos sdo tipos de arte que
escondem um numero grande de mistérios. Fotografar € uma experiéncia capturada e a
camera € o braco direito da ideia e da aquisicdo (SONTAG, 1981). A fotografia é
construida a partir de objetos e personagens. Fotos de jornais, por si s4, ndo querem dizer
nada, se ndo tiverem um significado de relevancia. Ndo se pode colocar imagens em
revistas e jornais sem saber por qué elas estdo ali (BARTHES, 1980). Imagens fotogréaficas
representando tematicas que envolvem o espectador sempre foram usadas como fonte em
todo o mundo. Fotografias desses niveis contribuiram para que se tivesse um entendimento
facil de cidades e paises. Ainda no século XIX, eram difundidas por meio de albuns
fotograficos confeccionados em grande quantidade, com cépias originais, ou impressos em
pranchas litograficas (KOSSOY, 2002). A denotacdo analdgica de uma imagem é forte a
ponto de deixar a descricdo de uma fotografia impossivel. Descrevé-la consiste
principalmente em acrescentar a mensagem denotada ou uma segunda mensagem, extraida
da lingua. Portanto, ndo € somente ser errado ou incompleto; é mudar de significado a ponto
de mostrar algo diferente daquilo que ja foi divulgado (BARTHES, 1980).

A imagem é algo que pode ser guardado como recordagdo, pois é uma nitida fatia do tempo,
transformada em um objeto, na qual as pessoas podem apreciar muitas outras vezes por
muito tempo. Um exemplo € a imagem da criancga sul-vietnamita nua, que foi atingida por
um napalm americano, correndo por uma estrada em direcdo ao fotografo, gritando de dor.
Este tipo de foto chamou mais a atencdo das pessoas do que horas e horas de imagens de
tragédias na TV (SONTAG, 1980).
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A fotografia tem a origem de manifestar. Nela sempre ha um significado como foco
principal, e uma razdo na qual foi gerada a imagem. Por isso, ha de se considerar que esse
foco central esta cercado de informacdes que se conectam de diversas formas. Algumas
vezes é também importante considerar o extra-campo: tudo o que girava em torno desta

vertente temporal, relacionada ao espaco, transformou-se em fotografia (MANINI, 2002).

Fotojornalismo e Semiotica

A nocéo de fotojornalismo é cada vez mais dificil de precisar, devido a grande quantidade
de fotografos que se reclamam do setor, mas que nem sempre apresentam unidade na
expressdo. Convergéncia temaética e técnica, de abordagens e de pontos de vista sdo Uteis
guando se fala de fotojornalismo como atividade orientada para a producéo de fotos para a
imprensa. Repara-se que varios fotdgrafos que intitulam igualmente jornalistas apostam em
outros suportes de difusdo (SOUSA, 1998).

Seguindo as abordagens estandardizadas, os fotojornalistas podem renovar uma
série de crencas sobre as pessoas. Ainda tem o exemplo dos herdis, que atuam e das vitimas
gue emocionam. Na verdade, isto significa que, num determinado contexto histérico-
cultural, as narrativas convencionais no fotojornalismo contribuem para que determinados
acontecimentos sejam vistos como socialmente relevantes, em detrimento de outros
(BARNHURST, 1994).

Qualquer foto-reportagem, por exemplo, deve apresentar um plano geral
para localizar a agdo, varios planos medios para mostrar a agdo, um ou

dois grandes planos para dramatizar e emocionar.” (SOUSA, 2002).

Em fotojornalismo, ao determinar um campo, determina-se, igualmente, um "fora de
campo”. O sentido de um olhar de um sujeito fotografado pode remeter para o "fora de
campo”, tal como o sentido de um movimento de algo ou alguém dentro da fotografia. O

décor visivel remete para o décor invisivel na imagem (DUBOIS, 1991).

Analise do Objeto
A primeira imagem, por exemplo, mostrou uma mulher e uma menina na capa. E
nessa fotografia foi possivel buscar cada elemento semidtico que provaram que a imagem

era rica de conceito. A segunda imagem do parlamento japonés trouxe um conceito um
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pouco diferenciado da foto anterior. Ela é bem escura (um dos pontos analisados) e trazia
13 pessoas na fotografia (o que significou azar).

A terceira imagem era panoramica e trazia casas sendo arrastadas pelo tsunami,
além de ter acontecido incéndio no local. A foto era a Unica que néo trazia pessoas e obteve
uma analise um pouco diferenciada. A quarta imagem foi de um casal que estava se
protegendo do teto de uma loja em Sendai desmoronando. Portanto, essa foto também
trouxe um significado parecido com o das outras fotografias.

A ultima fotografia foi a com um conceito mais diferente. Seis senhoras estavam
descansando em um meio-fio na cidade de Urayasu. Foi uma imagem que transmitia calma

e paz, gracas aos elementos semi6ticos que nela continham.

Imagem 1:
A capa da revista traz uma mulher com uma menina nas costas andando pelos destrocos
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Imagem 2:
O primeiro-ministro do Japdo Naoto Kan reage ao terremoto olhando para o teto e esta acompanhado

por membros da Dieta, o parlamento japonés.
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Imagem 3:

Casas arrastadas pelas ondas e rodeadas em detritos em chamas na cidade de Sendai.
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Imagem 4:

Um casal tenta se proteger quando parte do teto da loja em Sendai desabou

Imagem 5:

Seis idosas estdo sentadas com cobertores dados pela prefeitura na cidade de Uruyasu

A primeira imagem é de uma mulher carregando uma crianga nas costas no meio
dos destrocos da cidade japonesa. Nesta imagem, é possivel perceber um estrago que o
tsunami faz com a areia, as arvores e o mar. O clima parece ser bem frio, por causa das
vestimentas das duas pessoas. As roupas sao sin-signos indiciais dicentes do objeto
imediato, pois elas indicam frieza e fim. O signo indicial dicente é algo que é diretamente
afetado por seu objeto. Além disso, ele pode dar informagdes sobre esse “objeto”
(SANTAELLA, 2002). A expressdo da figura feminina remete a tristeza, soliddo e a
sensacdo de ndo saber o que fazer na hora. Isso é um exemplo de signo indicial, pois
“expressdo facial da personagem indica tristeza e soliddo”. A crianga parece estar calma,
porém introspectiva. Nesse caso, o fotojornalista registrou as duas andando pelos destrocos,
procurando algo para se proteger.

A arte que a revista usou na capa parece ser bem simples. O nome “Veja” que esta

acima, a direita é vermelho que tem associa¢ao material (qualissigno) com o sangue, guerra,
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combate e perigo (FARINA, 1999). O titulo de chamada para a reportagem principal “O
Japdo acorda do choque” esta em branco. Segundo Farina, o branco para os orientais
significa morte e fim.

Ha uma borda preta em volta da foto. O preto tem associacdo material de sujeira,
sombra, enterro, morte e fim (FARINA, 1999). Também esta em preto a frase “Por que 0
pais mais preparado para enfrentar catastrofes naturais foi surpreendido pelo tsunami”.

As cores que predominam sao tonalidades bem frias de marrom, branco (por conta
da neblina) e tons pastéis que reforcam a sensacao de negatividade. Segundo Farina (1999),
0 marrom tem associacdo material que lembra terra, aguas, lamacentas, outono, doenca e
desconforto. Os destrogos possuem essa tonalidade. “A cor marrom induz uma atitude
negativa perante a vida” (FARINA, 1999). Por isso, de acordo com o autor, passa uma
sensacdo de melancolia e resisténcia.

O branco do céu da para perceber que h& pouco tempo o tsunami aconteceu. 1sso
também ¢ um signo indicial, pois “branco do céu” indica “tsunami‘. “Para os orientais, a
cor branca é a morte, o fim, o nada.” (FARINA, 1999). O verde-escuro também € uma cor
fria e entra em concordancia com a cor dos destrocos. O verde, segundo Farina, tem
significado de natureza, bosque, diafaneidade e frescor. H4 também a predominancia do
cinza. “A cor cinza tem associagdo material de po, chuva, ratos e mar sob tempestade”.
(FARINA, 1999). Essa cor também conta com a associacdo afetiva de tédio, tristeza,
decadéncia e velhice (FARINA 1999).

As roupas das pessoas sdo escuras e coincidentemente, Farina (1999) diz que a
roupa de cor vermelha (a que a crianca esta usando na foto) corresponde ao periodo de 1 a
10 anos, que ¢ a idade da efervescéncia de da espontaneidade. A calca e a bota azul que a
mulher esta usando “representa um periodo de 40 a 50 anos — idade do pensamento e da
inteligéncia” (FARINA, 1999).

De acordo com o autor, os adultos idosos preferem tonalidades escuras, conforme
demonstrou o psicologo Bamz. “A preferéncia para os adultos ¢ o azul e o verde;
acrescentando também o vermelho como reminiscéncia do seu primeiro periodo, o infantil”
(FARINA, 1999).

As pessoas estdo enquadradas de uma maneira que mostra por inteiro os estragos e
elas mesmas. A mulher estd de corpo inteiro na foto para mostrar a maneira que esta
andando. A crianca estd nas costas da mulher, pois a mulher adulta preferiu protegé-la.

Quase ndo se vé profundidade de campo, porque 0s objetos de analise tém que ficar a
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mostra. Os signos que compdem essa imagem sdo os destrogos, a areia, 0 mar, 0 Céu € as
personagens.

A imagem tem um potencial a ser interpretado, pois o que ela representa (antes
mesmo do leitor da revista ler a matéria) pode ser um interpretante imediato. Santaella
(2002) diz que esse potencial é o que classifica o interpretante imediato da imagem.
Santaella também escreve que a teoria dos interpretantes de Peirce é um conjunto de
conceitos que fazem uma andlise de todos 0s passos por meio dos quais 0S Processos
interpretativos ocorrem.

Santaella (2002) enfatiza que o interpretante dindmico é o efeito que o signo produz
em um intérprete. Neste caso, a imagem da capa da revista pode dar uma sensacdo de
negativismo e por esse motivo, pode-se dizer que a fotografia também € um interpretante
emocional. Esse interpretante, de acordo com Santaella (2002) esta apto a provocar em um
intérprete, uma simples qualidade de sentimento. Os destrocos e o clima frio podem ser o
signo dessa imagem que representa o objeto. A mulher pode ser apenas um personagem que
estd presente na fotografia. O objeto imediato € como essa imagem se assemelha —
transmitindo alguma reacdo para o interlocutor. Nesse caso, a foto pode passar uma
mensagem de tristeza para o receptor.

A segunda imagem analisada é de Naoto Kan, o primeiro-ministro do Japéo
reagindo ao terremoto olhando para o teto, onde é acompanhado por membros da Dieta, 0
Parlamento Japonés. Nessa fotografia, cada membro esta olhando para um lado, e tem uma
reacdo diferente. O fato dos parlamentares estarem olhando para o lado é um signo indicial,
pois o olhar deles faz indicacdo ao que esta acontecendo dentro do parlamento.

Ao ouvir os estrondos, eles podem ter entrado em desespero, tentando de alguma
forma, se proteger. Quando o leitor percebe que eles estdo agindo dessa forma, ele pode
indicar que os parlamentares estdo assustados. O personagem central da imagem é o
proprio parlamentar, por ter a reacao “mais notavel”.

E observado que o parlamentar coloca a mio no peito. A “mio no peito” é um sin-
signo indicial rematico. O sin-signo indicial rematico € um objeto privado e legitimo pelas
suas proprias caracteristicas e evocam a idéia de outro objeto (SANTAELLA, 2002). Neste
caso, a “mao no peito” pode indicar dor. As outras pessoas que estdo no parlamento podem

estar completamente assustadas ou com alguma reacao diferente.
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A palavra que compde o titulo da foto é “Terremoto...” que estd em branco. A
imagem toma conta de duas paginas da revista, pois ela parece ter grande importancia para
a composicdo da reportagem.

As cores dessa imagem sdo opacas e frias. O preto, 0 marrom e 0 branco tomam
conta da fotografia. De acordo com Farina (1999) a associa¢do afetiva da cor preta € o mal,
a miséria, o pessimismo e a desgraca. Quase toda a imagem foi tomada por essa cor. H&
muito marrom nela também que tem associacdo material de desconforto. O branco, como ja
foi citado na imagem anterior, da a sensacao de fim para os orientais.

Essa imagem esta enquadrada de uma forma que enfatiza o primeiro-ministro. Os
outros membros do parlamento estdo em volta. O ponto de vista qualitativo-iconico
segundo Santaella (2002) sdo analisados os aspectos qualitativos de uma imagem.

O ponto de vista singular-indicativo dessa imagem é que vem de uma origem onde
as pessoas sdo de alto poder aquisitivo. Outro ponto de vista, 0 convencional-simbélico da
imagem representa um valor muito forte. Esse valor é dado pelo impacto que a foto traz
para o receptor.

Na foto ha 13 pessoas. Dez delas estdo em evidéncia. Todas elas sdo pessoas mais
velhas que usam roupas pretas. “O preto, tal como o cinza e a cor marrom, indica, na
maioria dos casos, uma atitude negativa perante a vida. Preferir o preto parece indicar
revolta do individuo contra o destino, a acdo precipitada e insensata. Por uma obstinacéo,
ele quer renunciar a tudo” (FARINA, 1999).

O interpretante que caracteriza essa fotografia € o energético. O interpretante
energético é um ato que corresponde a uma acdo fisica ou mental, ou seja, o interpretante
exige certo gasto de energia (SANTAELLA, 2002). Nela, pode-se notar que o “gasto”
energético que pode ter acontecido foi 0 susto e surpresa nas pessoas que se encontravam
no parlamento. Esta foto também ¢ um indice, “porque os indices chamam a nossa atengao,
dirigem nossa retina mental e nos movimentam na direcdo do objeto que ¢é indicado”
(SANTAELLA, 2002). Essa foto ja é considerada um indice por ser diferente das outras
imagens analisadas.

O contexto que representa a imagem do parlamento japonés, como signo, pode se
chegar a conclusdo de que a imagem é totalmente diferenciada. Pois ela pode passar uma
mensagem menos drastica, gragcas ao comportamento das autoridades. Repare que na foto
ndo ha destrogos e nem estragos. Pode haver apenas a apreensdo das pessoas. Neste caso, a

expressdo das pessoas, segundo a matéria da revista Veja, pode fazer total diferenca na

10
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composi¢do fotojornalistica. Todo esse fundamento da fotografia pode ser o objeto

dinamico e o imediato simultaneamente.

Imagem 3

Casas tragadas pelas ondas gigantescas na cidade de Sendai e rodeadas de distritos em
chamas. A civilizagdo vulnerdvel e fragil perante a natureza, de acordo com a Veja. A
imagem mostra queimadas, barcos, entulho e destruicdo. A fotografia pode ter sido tirada
dentro de um helicdptero para capturar o0 maximo possivel da tragédia.

Nesta mesma fotografia hd muita fumaca e agua poluida. Pode haver uma
desorganizacdo exacerbada dos destrocos na foto que dé a sensacdo de profundidade. Ao
olhar essa imagem, o receptor pode se imaginar dentro da tragédia.

“Uma emocao ¢ nela mesma um tipo primitivo de argumento hipotético. Ele ¢
primitivo porque nao ¢ adotado “critica e deliberadamente”. Consequentemente, ¢ somente
no nivel do interpretante l6gico que hip6teses mais racionais e criticas que se tornam
disponiveis como meios de avaliar a hipotese acritica que ¢ a emogao nela mesma.”
(SAVAN, 1981).

Verifica-se se o titulo “Tsunami...” for colocado na cor preta (ele esta em branco)
pode haver pouco contraste. O jogo de cores que essa imagem possui € amarelo, cinza,
branco, marrom e preto. Cada uma dessas cores representa algo. “Uma cor lembra algo com
mesma cor” (SANTAELLA, 2002).

A cor amarela das chamas tem associacdo afetiva de iluminacédo, alerta, 6dio,
euforia, expectativa e egoismo. O cinza da fumaga significa tédio, tristeza e aborrecimento.
Ele representa a posicdo intermédia entre luz e sombra. O branco significa fim. O marrom
da impressao de resisténcia e peso. O preto das dguas passa a imagem de luto (FARINA,
1999).

A imagem também é um interpretante dindmico. Ela como signo, pode ter um
potencial que causa certo efeito no receptor. O interlocutor pode chegar a uma concluséo
gue a fotografia é algo que mexe com a visdo humana. A foto por si s6 pode ser
autoexplicativa, pois a cidade japonesa acabada, em panorama pode ser a conclusdo que a
cidade esta destruida. O interpretante dinamico € a forma que o leitor ira interpretar e
chegar a qualquer concluséo a respeito da composigé&o.

O objeto dindmico da imagem ¢ a referéncia que ela faz ao terremoto do Japéo.

Talvez ela foi escolhida para a abertura da matéria por ser visualizada de uma forma ampla.
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Outro ponto que pode ser levado em consideracdo é: A foto, de forma alguma, ndo podia
ser cortada para entrar na matéria.

O efeito que a foto pode dar ao interlocutor, como signo, pode ser de
“profundidade” e fazer com que o leitor se imagine na cidade. A segunda imagem pode ser

algo que transmita ansiedade, por também possuir cores quentes. Isto é o objeto imediato.

Imagem 4:

Um casal tenta se proteger com um abraco quando parte do teto da loja em que estavam
desabou. O teto se despedagou de uma maneira que parecia neve caindo. No lugar,
pareciam estar mais pessoas, mas elas fugiram antes de tudo desabar. O casal estd muito
assustado, pois parecia nao esperar o acontecimento. Portanto “casal assustado” indica
“situagdo inesperada”. (sin-signo indicial dicente)

O ponto de vista qualitativo-iconico desta imagem pode ser o teto caindo como se
fosse neve. A arte da capa tem a frase “...E Choque” em preto para dar melhor contraste ao
branco, como diz Farina (1999). O comeco da matéria ficou posicionado para a direita para
que a foto fique em uma posicdo com grande visibilidade na revista. Muitas vezes, a foto
pode impactar da mesma maneira que a matéria.

Essa imagem talvez representa algo sugestivo. A cor opaca da mesma repete em
varias partes da loja na qual o casal se encontra. O branco toma conta por inteiro da imagem
como se fosse o fim. Essa foto talvez busca o tipo de publico a que ela se destina: leitores
da Veja, interessados em noticia internacional, entusiastas de fotografia, jornalistas, etc.

O casal da foto esta de roupa escura. O preto e o branco entram em grande contraste
com significado de luta e fim. A expressdo do casal também tem coeréncia com as cores,
pois parecem estar em uma situacdo nada agradavel. Além disso, ha objetos vermelhos,
amarelos e verdes que quebram um pouco da frieza da imagem.

A imagem foi a terceira a entrar na revista. Isso pode significar que é uma das que
chamara mais atencdo. As cores da mesma talvez séo o diferencial da composi¢do. Tanto o
homem, quanto a mulher estavam do lado esquerdo. Os destrogos ficaram em primeiro
plano e o casal em segundo. O foco ali pode ser o local destruido.

O ponto de vista condicional-simbdlico, segundo Santaella (2002) é o padrdo de
distribuicdo das imagens da revista. As fotos mais relevantes ficam em tamanho grande (de
duas péaginas) e as que ndo tém grande importancia, menores. O titulo dado a imagem

analisada é a continuacgdo de Terremoto, tsunami e choque. Ele pode funcionar como chave
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para enfatizar essas palavras. Cada imagem, além desta, tem uma palavra com reticéncias.
Elas talvez precisavam entrar em harmonia com as fotografias.

O efeito que a terceira imagem pode causar no receptor (interpretante dindmico) é de
medo. O casal que esta na foto faz parte do signo que compde a imagem. Ela pode ndo ser
uma imagem que causa ansiedade como a anterior, mas ela pode acarretar pavor e angustia.
O teto da loja destruido é outro fator que pode levar o receptor sentir medo.

A interpretacdo da imagem pode ser vista como um complemento da mateéria. Isso é
chamado de interpretante imediato. Portanto, o receptor da mensagem da composi¢do pode
chegar a conclusdo de que a imagem é chocante e impactante e que coincide com o
contexto da reportagem.

A referéncia (objeto dindmico) que a imagem faz a cidade destruida é dada pelo
efeito que ela causa, como foi dito acima. O objeto imediato dela é o modo em que ela faz

com que o receptor esteja presente na realidade descrita na fotografia.

Imagem 5:

Ha seis senhoras se protegendo do frio nas imagens. Todas elas estdo sentadas em um meio-
fio simetricamente. As mulheres estdo sentadas de forma parecida, e pode estar quietas
depois do abalo. Elas estdo cobertas por um cobertor azul, e duas delas cobrem a boca com
ele. As duas do meio podem estar mais nervosas gque as outras e com mais frio. O sin-signo
indicial dicente nesta foto é que a reacdo delas esta indicando calma e tranquilidade.

Os cobertores foram distribuidos pela prefeitura, segundo a revista Veja. A cor azul,
de acordo com Farina (1999) da a sensacdo de céu, espaco, viagem, serenidade e meditacao.
D& a impressdo de movimento ao infinito. A serenidade dessa cor traz consigo paz,
confianca e sentimentos curativos agradavelmente relaxantes. Sua fluidez e forca serena sdo
tracos atraentes, que provocam admiragéo por parte das outras pessoas (FARINA, 1999).

O efeito (interpretante dindmico) que a fotografia pode causar é tranquilidade e
calma. Porém, ela foi uma das ultimas fotos a entrarem na matéria de capa. Ela pode ser
vista como uma imagem que nao causa impacto, pois ela faz referéncia a espera e o
descanso. A composicdo tambeém tem potencial para ser chamado de interpretante imediato.
O maior potencial dela pode ser transmitir serenidade e paz para quem olha a fotografia.

O objeto dindmico da imagem ¢ tudo aquilo que as sequéncias de cores e artefatos

gue compdem a mesma, podem ser capazes para sugerir a analise do receptor. As cores, 0
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modo como as idosas estdo enquadradas e a composi¢do em si € potencial que fazem da

fotografia um signo.

Considerac0es Finais

As fotografias da revista Veja podem ter sido escolhidas especialmente para causar
impacto na hora em que o leitor for ler a reportagem de capa. Para seguir a linha editorial
do veiculo, é cabivel que a abordagem seja impactante e permita que o receptor reflita sobre
0 assunto retratado. No caso das cinco imagens analisadas, trés delas séo fortes e duas sdo
de conteldo leve. Na capa, a revista precisava colocar a destrui¢do a mostra. A diagramacéo
entrou em sincronia com o conteudo da foto com cores fortes.

A segunda imagem é totalmente expressiva e causa embriaguez e certo desconforto
para quem olha a imagem. Contudo, ndo é uma imagem tendenciosa, e sim, uma
composicdo que mexe com a reflexdo do interlocutor. Fotografias desse nivel de
interpretacdo sdo muito importantes para compor qualquer tipo de matéria, principalmente
da revista analisada. 1sso se deve ao fato do aprofundamento que a Veja teve um apurar 0s
fatos por meio das fotos. Uma imagem com alto teor de técnica e percepcdo traz uma
abordagem muito mais aprofundada da reportagem do que uma simples imagem que traz
calma, por exemplo.

A terceira imagem é desconfortavel para o olho humano. Nela, contém o pior da
destruicdo ocorrida na cidade do terremoto. As cores quentes sdo 0s principais artefatos
para que a composicao seja bastante chocante.

A quarta imagem pode causar nos leitores medo e angustia. Ela foi uma das trés
imagens que abrem a reportagem por ter um alto nivel de analise e percepcéo.

A ultima imagem ¢ a mais “calma” de todas. Ela d& sensacdo de paz e serenidade
para quem observa a figura. Se essa imagem fosse publicada em algum lugar avulsa, talvez
pouca gente iria perceber que ela foi tirada durante o desastre no Japéo.

A revista Veja optou por imagens mais chocantes e que causam infelicidade para a
abertura da revista. 1sso pode ser um fato que atrai leitores e que faz parte da linha editorial
da revista. As trés primeiras imagens abrem a reportagem e estdo em tamanho grande, que
chega a ocupar duas paginas cada uma. Todo fotojornalista precisa saber interpretar fotos
de revistas e jornais de maneira mais analitica. A semidtica busca a levar o espectador a
entender melhor do que se tratam as imagens. Também é importante saber que as

fotografias devem ser “lidas” de forma que fuja da superficialidade.
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