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Resumo: Esse artigo integra uma pesquisa em andamento, cujo objetivo € estudar a relagdo
da midia com a sociedade, nesse momento particularmente sob a perspectiva da
hipermodernidade, de Gilles Lipovetsky. Sob o viés de uma revisdo bibliografica e
posterior analise comparada, a pesquisa estd organizada em trés etapas: 1) o
reconhecimento de um territério de discussdo sobre o tema geral, contemplando reflexdes
acerca da sociedade da informacdo/comunicacdo, sua espetacularizacdo e a ascensdo da
cultura da midia; 2) o mapeamento das mencGes/discussdes atravessadas por este tema em
parte da obra de Lipovetsky; e, finalmente, 3) a proposicdo de relacionar tais leituras de
forma dialdgica, no sentido de compreender sob que aspectos se aproximam ou distanciam
e revelar algumas relacdes possiveis entre midia e sociedade.
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Esse artigo integra uma pesquisa sobre a relacdo entre midia e sociedade, essa nas
perspectivas da hipermodernidade, de Gilles Lipovetsky, e da modernidade liquida, de
Zygmunt Bauman. Em seu primeiro momento, a investigacdo se prop0e a fazer um
levantamento do que alguns autores falam sobre o conceito de midia e seus fendbmenos, a
compreender alguns aspectos da sociedade contempordnea nas proposicdes teoricas dos
dois autores supracitados, e, por fim, a relacionar esses apontamentos tedricos,
evidenciando momentos em que eles se aproximam e se distanciam, com a finalidade de
localizar a midia e seus fendmenos decorrentes na sociedade contemporanea, também dados
alguns de seus acontecimentos levantados por Lipovestky e Bauman. Nesse artigo, sera
feito um breve mapeamento sobre algumas reflexdes relacionadas a midia trazidos por
grandes autores; uma conceitualizacdo da hipermodernidade, perspectiva de sociedade
contemporanea proposta por Lipovetsky, e da participacdo da midia segundo ele nessa

teoria; e, por dltimo, um cruzamento, de forma dialdgica, dos apontamentos teoricos
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promovidos nas duas etapas anteriores. Com isso, mostraremos alguns aspectos e momentos
em que é possivel localizar a participacdo e influéncia midiatica em alguns fenémenos
abordados por Lipovetsky na hipermodernidade. Essa investigacdo ndo parte de uma analise
de caso, objeto ou midia especifica, mas sim do conjunto de caracteristicas que regem o
corpo midiatico. E uma pesquisa em andamento, ndo absolutamente conclusiva, que dé seus
primeiros passos na intengdo de melhor entender o que é midia e quais fenbmenos ela

desencadeia na sociedade, e que sociedade € essa.

1) Midia: da informacéo ao espetéaculo

O conceito de midia vem sendo amplamente utilizado nas Gltimas décadas por
tedricos nos estudos sobre a participacdo e influéncia dos meios midiaticos na formacdo da
identidade da sociedade, na moldagem do modo de vida dos individuos, na construcéo das
relagbes sociais entre eles e na disseminagdo de informacdes para a construcdo do
conhecimento. Muito se fala da midia, mas pouco sobre esse termo, seu significado e todas
as implicacg6es resultantes dos fenémenos desencadeados por ele.

O principal fator que desencadeou no estado midiatico atual foi o desenvolvimento
tecnoldgico desde a Revolugéo Industrial, principalmente no século XX. E valido ponderar,
entdo, que “as mudangas historicas na Comunicagao e a sofisticagdo do aparato tecnoldgico
contribuiram para o fortalecimento do uso do termo midia” (GUAZINA, 2007, p. 55). E
possivel entender-se por midia, entdo, o conjunto de fenbmenos resultantes da transmissédo
de uma mensagem ou ideia por uma gama de técnicas e meios a um determinado publico-
alvo.

Alicercada no complexo conjunto de inovacgdes tecnoldgicas ocorridas desde a
Revolucdo Industrial, que teve inicio em meados do século XVIII, a sociedade da
informacdo designa o estado da sociedade atual. Esse novo conceito surgiu no seculo XX,
justamente para melhor substituir o defasado termo “sociedade pos-industrial” que era antes
adotado. Hoje, como afirma Castells (2006, p. 231), “a informagdo ¢ poder”, a sociedade
passa por tempos em que a informacdo é hipervalorizada, premissa para a comunicagdo e a
producéo de conhecimento.

As possibilidades trazidas pela evolucéo da tecnologia e pelo surgimento das redes,
do ciberespaco e da Internet impulsionaram a troca de informagdes, resultando em um fluxo

nunca antes visto. Esse fluxo de informag¢Ges modificou profundamente a sociedade. As
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nogles de espago e de tempo se ressignificaram, diluindo barreiras num mundo
desterritorializado intensificado pelo ciberespaco.

Se Nietzsche falava sobre “febre de histéria” no século XIX, hoje a conotacao ¢
diferente, &€ uma febre de memoria. Como reflexo imediato desse volume de informacGes,
acontece o que alguns autores chamam de “esvazio da historicidade” (BARBERO, 2006),
uma espécie de “amnésia” (ECO, 2011; MATELLART, 2004).

Por outro lado, existe um processo de democratizacdo do saber, através da criacao
de novos espacos para busca e compartilhamento de informacdes. Lévy (1996), ao
considerar que ndo existem barreiras de acesso a bens de consumo, produtos e
comunicagdo, chama esse processo de desterritorializagdo do presente. Para esse autor,
apesar do aparato tecnoldgico ser 0 meio entre o individuo e a informacdo, o importante séo
as possibilidades de interacdo que podem existir entre os usuarios. Conclui-se, desse modo,
ao comparar a visdo de Lévy com a de Martin-Barbero e Eco, que o eixo de discussdo sobre
a sociedade da informacdo talvez ndo esteja nas possibilidades tecnolégicas, mas, sim, em
como esses meios, essas tecnologias, sdo utilizados e explorados pela sociedade.

A midia pode ser pensada enquanto meio e enquanto instituicdo. Meio, quando nos
referimos a ela como plataforma de difusdo de informacdes, e instituicdo, quando levamos
em consideracao que ela é formadora da opinido publica, dotada de discursos carregados de
interesses institucionais, empresa de comunicacao.

Como instituicdo, lanoni (2013) nos propde uma reflexao sobre a midia como quarto
poder. Amparado na descentralizacdo do poder consagrada por Montesquieu (1748) na
busca de um Estado democratico, lanoni (2013) sugere que observemos a midia sobre dois
vieses: a midia como social e como formadora de opinido. No que diz respeito ao papel
social da midia, cabe a ela monitorar o trabalho dos trés poderes, informando e denunciando
questdes que sejam do interesse da sociedade. Mas, como empresa de comunicagdo
transmissora de informacfes, a midia apresenta-se como formadora e, implicitamente,
manipuladora da opinido publica, mascarada pela funcdo social de monitorar e denunciar
falhas nos Trés poderes do Estado.

Para Sodré (2006), a midia pode ser pensada como quarto bios. Resgatando a
qualificacdo das formas de vida feita por Aristoteles, o autor sugere que a midia seja
pensada como uma nova esfera existencial, dotada de uma qualificacdo cultural propria, a
tecnocultura. Aqui, entdo, deve-se ponderar que “a midia aqui ndo ¢ considerada mais

apenas um difusor dos produtos midiaticos, mas estruturante das relagdes sociais, inclusive
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da cidadania, como parceira no papel central e instituinte dos formatos de sociabilidade”
(ALBANO; RAULINO, 2012, p. 2). Sodré¢ (2006) utiliza o termo “midiatizacdo da
sociedade” (p. 20) para explicar o fenbmeno que a midia vem desencadeando. De acordo
com o autor, as relacbes humanas vém sofrendo uma virtualizacdo, cada vez mais intensa
na medida em que o processo midiatico toma para si 0 poder de reger a sociedade
contemporanea.

O individuo consome produtos midiaticos e a midia se alimenta dessa relacdo. E
uma espécie de mutualismo, em que é a midia quem dita as regras e molda a sociedade.
Autores mais apocalipticos, como Galeano (2006), veem essa influéncia da midia de forma
extremamente pessimista. Segundo ele, para atingir seu objetivo de dominagdo, a midia
precisa de um publico fiel, acomodado e sem senso critico, um “consumidor docil” (p. 150).

Guy Debord (1997) desenvolveu o conceito de sociedade do espetaculo, que deve
ser lembrado nesse panorama das perspectivas tedricas acerca de midia. Em sua obra, ele
explica a sociedade do espetaculo através de uma sociedade do consumo e de uma midia
organizadas e articuladas em torno da producdo e consumo de mercadorias, imagens e
eventos culturais. Para o autor, vivemos na era da espetacularizacdo do mundo. Para que
esse espetaculo possa ser desenvolvido, consumido e disseminado, ele precisa ter como
objeto individuos passivos e alienados, visto que eles precisam afastar-se da vida produtiva
para consumir espetaculos de forma submissa, e as condi¢cbes do ambiente mostraram-no
perfeito para isso. Ainda de acordo com Debord (1997), a midia ndo comanda o espetaculo.
Os donos do espetaculo é que comandam a midia, que € parte importante dele.

Nesse breve mapeamento de alguns conceitos sobre midia, é valido lembrarmos de
autores como Baudrillard (1995) e Canevacci (2004). Esse, entre outras inimeras questoes,
fala do multividuo e do shopping como centro na era do consumo. Ja Baudrillard (1995) é o
tedrico com contribuicbes mais significativas sobre a sociedade do consumo. De acordo
com ele, vivemos em uma era dos excessos, da abundancia, e, nesses tempos, o individuo
desenvolve uma série de “necessidades” (p. 68), de necessidades fabricadas pela midia,
principalmente através da publicidade.

Além da publicidade propriamente dita, a midia transmite, através de seus produtos,
padrdes de pertencimento social. O individuo, entdo, para sentir-se aceito na sociedade,
consome 0s mesmos produtos caracteristicos a determinado nicho social. “Os sentidos de

pertencimento descolam-se de lealdades nacionais e sdo delineados por centros gestores do
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consumo” (MORAES, 2006, p. 39), o que torna esses padrdes disseminados pela midia,
universalmente aceitos.

Augé (2006) propbe um pensamento sobre a era dos excessos. De acordo com o
autor, a sociedade vive tempos em que 0s excessos sao cultuados. Galbraith (1984) fala
sobre a sociedade da abundancia de produtos. De fato, a busca pela identidade e pela
satisfacdo também faz parte da era atual, a era dos excessos. Consumo excessivo, produtos

em excesso, um culto ao extremismo.

2) A hipermodernidade de Lipovetsky

Um dos grandes anseios dos estudos tedricos sociais ao longo das Gltimas décadas é
entender que individuo é esse que emergiu nas mudancas — cada vez mais rapidas e fluidas,
vale frisar — sociopolitico-histéricas que vém abalando as estruturas societarias,
ressignificando valores e criando novos paradigmas existenciais.

Nessa pesquisa, para que possamos relacionar midia e sociedade, mostrou-se
necessario partirmos de referenciais tedricos sobre sociedade. A investigacdo que deu
origem a esse artigo abordou as perspectivas de Lipovetsky (2004) e Bauman (2001) sobre
a sociedade, nas obras referenciais em que falam da hipermodernidade e da modernidade
liquida, respectivamente. Nesse artigo, traremos a reflexdo do fildsofo francés Lipovetsky
sobre a hipermodernidade, e como ele vé a midia nesses fenbmenos que aborda.

Lipovestsky € um dos tedricos mais conhecidos na atualidade quando a tematica diz
respeito aos estudos sobre a sociedade contemporénea. Ao longo de toda a sua obra, ele se
propbs a estudar o individualismo paradoxal na “era do vazio”, onde vive 0 “Narciso” —
uma figura hedonista, libertaria, flexivel, que presencia uma nova era democratica, em uma
sociedade enfraquecida, tais quais os costumes e valores que ela propaga —, imerso no
consumo de massa e no vazio existencial. Em outros textos, o filosofo também reflete sobre
a sociedade-moda e os valores de frivolidade e efemeridade que ela veicula, possibilitando,
segundo ele, um rompimento com a tradi¢do, uma desqualificagdo do passado e valorizagdo
do novo. Entretanto, é em Os tempos hipermodernos (2004), referencial literario deste
momento da pesquisa, que o autor discorre sobre a base da construgdo do conceito de
sociedade contemporanea defendida por ele, observando uma nova percepg¢éo do individuo
sobre a temporalidade e uma retomada de valores.

Lipovetsky pensa em um individuo imerso em um mundo paradoxal, encharcado de

excessos — como Augé e Baudrillard —, de extremos, mas ndo absolutos, pois afirma a
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existéncia de contrariedades, de contrapontos, de paradoxos. E através dessa logica que €
possivel compreender os fendbmenos sociais que Lipovetsky utiliza para justificar sua teoria
dos tempos hipermodernos. Por mais confusa que a leitura das obras do autor possa parecer,
a sociedade apresenta-se permeada de individuos com paradigmas polivalentes. “A esséncia
do individualismo ¢ mesmo o paradoxo”, j4 afirma Sébastien Charles ao fazer uma
introducéo ao texto do fildsofo francés nessa mesma obra.

Se a modernidade irrompeu em novidades e quebrou paradigmas, os fenbmenos
decorrentes, que legitimaram a passagem a um novo tempo, também devem ser observados.
Assim, o universo repleto de disciplina normatizadora, do conjunto de regras tradicionais
que presenciamos na modernidade, se esvai na hipermodernidade.

A moda e o conjunto de mudancas originadas pelos valores propostos por ela
evidenciaram uma nova era temporal, uma modernidade do segundo tipo. Nesse segundo
momento, assiste-se a uma individualizacdo do ser, uma autonomia subjetiva, uma queda
das disciplinas reguladoras, da tradi¢cdo, uma nova percepcao sobre o tempo. Ao expandir-
se e permear as esferas sociais, a légica da moda extrema (que veicula valores como
seducdo, gozo pelo novo, antecipacdo do futuro, diferenciacdo marginal, superficialidade,
futilidade e efemeridade) se torna um dos marcos da passagem ao mundo hipermoderno, no
qual a normatividade € sugerida pela escolha e pela espetacularidade — é valido lembrar de
Debord e Kellner —, e ndo mais por aquela disciplina normatizadora que vimos na
modernidade, ja que a imposic¢do disciplinar perdeu espaco com a queda da obrigatoriedade
das tradi¢des. De acordo com Charles (2004), o rompimento com os valores tradicionais €
tdo significativo, que “a pos-modernidade representa 0 momento histérico preciso em que
todos os freios institucionais que se opunham a emancipacdo individual se esboroam e
desaparecem, dando lugar a manifestacdo dos desejos subjetivos, da realizacdo individual,
do amor-proprio” (p. 23). Todas esses valores, inclusive os da moda, ja apresentam-se
segundo a légica hedonista do consumo.

Com o passar das décadas, em um ritmo que tem se mostrado cada vez mais intenso
(em um frenesi exponencial, uma velocidade exacerbada), os valores da sociedade-moda,
do consumo hedonista, do gozo pelo presente e pelas novidades, a logica da seducdo e da
futilidade ganharam tamanho significado na sociedade que indicam, quando se apresentam
superlativamente, uma introducdo ao mundo do hiper. Lipovetsky (2004) observa um
mundo que age pela logica superlativa, “hipercapitalismo, hiperclasse, hiperpoténcia,

hiperterrorismo, hiperindividualismo, hipermercado, hipertexto — o que mais nao € hiper?”
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(p. 53), questiona o autor. Ele vé a hipermodernidade ndo como uma nova era que rompeu
com os principios da antecessora, mas, sim, uma “moderniza¢gdo” da propria modernidade,
que esta no auge da sua existéncia, com os valores sociais espetacularizados, com a quase
generalizada mercantilizacdo dos modos de vida, uma individualizacdo paradoxal. A
modernidade, que agora encontra-se em sua fase hiper, esta longe do seu fim. “Tinhamos
uma modernidade limitada; agora, ¢ chegado o tempo da modernidade consumada”,
esclarece Lipovetsky (2004, p. 54), ao pontuar a plenitude dessa nova fase e justificar a
necessidade de uma melhor definicdo que contemplasse essas novidades.

Podendo ser considerado com um dos principais agentes ressignificadores de valores
sociais, 0 consumo — engrenagem da nova era capitalista, de Baudrillard — inundou e
modificou profundamente varias esferas da sociedade hipermoderna. Ele proprio, como
conceituado anteriormente por Charles, apresenta-se em sua fase hiper, atravessando as
relagdes sociais e direcionando comportamentos individuais.

E possivel observar nas duas justificativas do consumismo (como fuga e como
gosto), “o desejo fundamental do consumidor hipermoderno: renovar sua vivéncia do
tempo, revivifica-la por meio das novidades que se oferecem como simulacros de aventura”
(LIPOVETSKY, 2004, p. 79), o que comprova o qudo forte e presente na vida do
hiperindividuo estd o consumo, que tem seu sistema fortalecido por essa relagdo de
dependéncia.

Através das leituras de Lipovetsky (2004), pode-se perceber que a mudanca
ocorrida, principalmente na sociedade hipermoderna, foi a relacdo do individuo com o
presente e 0 ambiente social em que ele vive. A supera¢do do mundo da tradi¢do para o
pos-disciplinar ndo se da mais sob a égide do novo da moda, e sim através de uma tensdo
nervosa, do medo, da inseguranca.

Além disso, Lipovetsky (2004) se debruca sobre os estudos da prépria
temporalidade nessa nova era da modernidade. Ele se propde a entender a percepc¢édo do
homem sobre o tempo. O autor considera que o individuo vive produzindo e consumindo o
presente, enquanto revisita, valoriza e recicla o passado, sob a forma do consumo de
eventos culturais espetacularizados — como Debord — e vive em fungéo do futuro, tentando
antecipa-lo — a ciéncia e a tecnologia sdo bons exemplos —, e prepara-se para ele — a
preocupacdo com a salde e com o meio ambiente.

Se a modernidade deslocou o l6cus de felicidade do passado para o futuro, e esses

dois vieram a ser desacreditados — 0 passado porque ndo era mais referéncia, havia sido
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superado, e o futuro inconstante, imprevisivel —, 0 presente tornou-se seu referencial.
Observa-se “um presente que substitui a agdo coletiva pelas felicidades privadas, a tradigdo
pelo movimento, as esperancas do futuro pelo éxtase do presente sempre novo”
(LIPOVETSKY, 2004, p. 60-61). O aqui-agora, seja pela pouca expectativa em relacdo ao
futuro ou pela efemeridade, invadiu a vida da sociedade.

O vazio que o Narciso sente, em que 0 gozo pelo presente implantou-se, ndo é
causado pela falta, mas, sim, pelos excessos, pelos extremos, como afirma Lipovetsky
(2004), ao dizer que “a primazia do presente se instalou menos pela auséncia (de sentido, de
valor, de projeto historico) que pelo excesso (de bens, de imagens, de solicitagdes
hedonistas)” (p. 61).

Para Lipovetsky (2004), a sociedade, talvez na tentativa de reencontrar alguma
solidez, em tempos de um futuro incerto e de um presente inseguro, dad nova vida ao
passado. Nessa nova era da modernidade, os individuos estdo revivenciando o passado,
revisitando-o, valorizando-o de uma nova maneira. A sociedade hipermoderna consome um
passado ressignificado como uma novidade. Ndo mais pela légica da tradicdo, que ja ficou
claro ter recuado com o surgimento da moda, mas pelo proprio viés do consumo. O passado
ganhou outra tonalidade. A sociedade consome espetaculos culturais, como Debord (1997)
assinala, mais como opcao de lazer do que pela cultura e conhecimento que eles podem
agregar. Os proprios eventos culturais sdo construidos e oferecidos aos individuos sob o
vértice do espetaculo. Se por um lado percebe-se o enfraquecimento da memdria coletiva
decorrente da producdo incessante do aqui-agora, o que se v€ ¢ “ndo mais a destruigdo do
passado, e sim sua reintegracdo, sua reformulacdo no quadro das l6gicas modernas do
mercado, do consumo e da individualidade” (LIPOVETSKY, 2004, p. 57-58). Emerge,
entdo, um presente paradoxal, ndo absoluto, que “ndo para de exumar e ‘redescobrir’ o
passado” (p. 85).

Apesar de o presentismo ser visto como o I6cus da felicidade do homem, esse vive
em funcdo do futuro quando tenta antecipa-lo — na tecnologia e na ciéncia — e no momento
em que esse vindouro se torna o centro das discussoes e preocupagdes, Como acontece com
a ciéncia, os avancos na area da medicina, as preocupacfes com 0 meio ambiente (o0
surgimento do conceito de sustentabilidade). Ele também explica que € justamente sob o
pressagio da reconciliagdo com certas regras do presente, como bem-estar, consumo,
rentabilidade e produtividade, que se busca uma nova orientagdo para esse futuro ainda

incerto (p. 70), com essa tomada de responsabilidade dos individuos enquanto cidadéos. O
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individuo continua crendo no futuro, mas é um sentimento instavel, angustiante, volavel.
Esse ser, inclusive, ndo foi destemporalizado. Foi sua percepcdo do tempo que mudou,
como o tedrico afirma ao dizer que ndo ocorreu “nenhuma ‘destemporaliza¢do’ do homem:
o individuo hipermoderno continua sendo um individuo para o futuro, um futuro conjugado
na primeira pessoa” (2004, p. 74).

Nesse organizado complexo temporal, acontecem fendmenos como a ressignificacdo
de certos valores. O paradoxo, entdo, esbanja-se em sua esséncia. Em tempos em que as
relacBes sdo fluidas, liquidas, e as unides, frageis, observa-se a valorizacdo do carater, da
fidelidade, do matrimdnio e do proprio amor, legitimado pela longevidade temporal que lhe
é conferido.

Assiste-se na hipermodernidade a uma “obrigagdo do movimento [...], ndo ha
alternativa, sendo evoluir” (p. 57). A hipermodernidade trata-se de uma modernidade em
seu auge, mas “resta saber se, na realidade, isso ndo significa moderniza¢do cega, niilismo
técnico-mercantil, processo que transforma a vida em algo sem propoésito € sem sentido” (p.
57), questiona-se ao estudarem-se os efeitos desses avancos. A hipermodernidade esta longe
de ser a era da felicidade absoluta, mas também néo é o tempo do niilismo incondicional.

Lipovetsky (2004) vé a midia como um conjunto de dispositivos tecnoldgicos
transmissor de informagdes, quando atenta que “a midia eletrdnica e informética possibilita
a informagao e os intercambios em ‘tempo real’, criando uma sensagéo de simultaneidade e
de imediatez que desvaloriza sempre mais as formas de espera e de lentidao” (p. 62-63).
Fica evidente a colaboracdo da midia, também, na propagacdo de valores como 0 aqui-
agora, essa producao incessante do presente.

O autor também atribui, ndo fazendo referéncia direta, mas ao longo da obra, a esses
dispositivos a propagacdo de outros valores (libertarios, hedonistas, efémeros,
individualistas...) para o corpo social. Se houve uma ressignificacdo de principios, a midia
pode ndo ter sido a causadora, mas ajudou a difundi-la, dando voz, dando espaco para que
esses novos discursos chegassem até a populagéo.

No processo de revisitar o passado, através da reciclagem e do consumo de eventos
culturais, por meio do espetaculo, o conjunto midiatico também mostra-se participativo. Se
uma vez 0s monumentos eram carregados de simbologia historia, remetendo a determinado
fato, hoje eles sdo revividos pela midia somente em razdo dos “efeitos financeiros, do
desenvolvimento turistico ou da imagem midiatica das cidades e regides” (p. 87) que sdo

capazes de proporcionar. Esse reviver do passado como forma de lazer, de consumo, esse
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“turismo da memoria” faz com que as obras historicas ndo sejam mais reconhecidas como
fontes de informacdo e objetos de conhecimento, mas, sim, “‘devoradas’ em alguns
segundos, funcionando como objeto de animacdo de massa, espetaculo atraente, maneira de
diversificar o lazer e ‘matar’ o tempo” (p. 88).

A midia, ao levar-se em consideracdo esses modos com que se apresenta, teve que
adaptar-se a logica hipermoderna para continuar existindo e exercendo sua parcela de
poder. Se houve um rompimento com valores tradicionais € o ganho de autonomia na
passagem da modernidade para sua fase hiper, a midia, de acordo com o autor, também néo
impbe normativamente produtos e modelos de pertencimento social, mas 0s sugere, 0S
incita. Os discursos proferidos por ela também adaptaram-se a sociedade-moda, quando
passaram a veicular, por exemplo, valores hedonistas, frivolos e efémeros (via a supremacia
de programas de entretenimento nas grades de programacdo de veiculos de comunicacao),
em vez do jornalismo sério.

Por outro lado, os discursos profanados pelo conjunto midiatico estdo impregnados
de idealismos politicos ou sensacionalistas, que mais desinformam os individuos do que
contribuem para a difusdo de informacdo e para a pluralidade do debate publico,
espetacularizando os proprios discursos midiaticos. “Em vez de elevar o nivel do debate
publico, a midia transforma a politica em espetaculo. Em vez de promover uma cultura de
qualidade, ela nos proporciona variedades insipidas”, pontua Charles (2004, p. 44), ao falar
sobre midia na introdugdo ao pensamento de Lipovetsky.

Além do poder normatizador, Charles (2004) refor¢a a importancia que a midia teve
ao difundir os valores determinantes as eras. “Na historia do individualismo moderno, a
midia desempenhou um papel emancipador fundamental, ao difundir pelo conjunto do
corpo social os valores hedonistas e libertarios” (p. 41-42), atesta. Muito além de apenas
veicular esses valores, ela democratizou o0 acesso a informagdo, como também pluralizou o
tipo de informagdo que transmitia, auxiliando na constituicdo da autonomia critica do

individuo.

3) Midia dispositivo e midia institui¢cdo na sociedade hipermoderna

Sobre midia, como ja abordado anteriormente, nos propomos a pensa-la enquanto
meio e enquanto instituicdo. Meio, quando pensamos no conjunto de dispositivos técnicos,
no aparato tecnoldgico que serve como canal/plataforma transmissora de contetdo

simbolico, que faz a ponte entre a informacdo e seu destinatario. Instituicdo, quando
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levamos em consideracdo a midia enquanto empresas de comunicagdo, corporativista,
capitalista, impregnada de interesses politicos, financeiros e ideoldgicos, formadora da
opinido publica. Essa distincdo ndo implica que iremos segmentar tal analise em varios
topicos, mas, sim, de forma dialdgica, através de constantes retomadas e cruzamentos,
tentaremos relacionar midia e sociedade. Portanto, as duas abordagens propostas, meio e
instituicdo, sdo apenas dois modos de ver a midia, mas isso ndo significa que possamos
desvincular um do outro.

Lipovetsky (2004) vé no conjunto midiatico e na fala por ele produzida um dos
principais espagos responsaveis pela transmissdo de valores que desencadearam a era hiper.
Charles (2004), na introdugdo ao pensamento lipovetskyano, j& atenta para a existéncia de
interesses ideoldgicos no discurso midiatico.

A hipermodernidade se apresenta, sem rodeios, como a sociedade dos excessos
(AUGE, 2006), uma modernidade do segundo tipo, em seu auge, na qual justamente esses
excessos — de produtos, de imagens, de individualidades — provocam o vazio paradoxal, a
angustia caracteristica do homem contemporaneo, ou hipermoderno, nas palavras do autor.

A modernidade superlativa também abraca a sociedade da informacdo. Nos tempos
em que experimentamos uma era plenamente informatizada, comunicacional, também
consumimos informagdes — da mesma forma que consumimos bens materiais — o dia todo,
em todo local, seja através das midias presentes no ciberespaco ou através das
“materializadas”, como jornais e revistas. Esse fluxo, vertiginoso e violento, impresso na
sociedade hiperinformatizada, corrobora a amnésia abordada por Eco (2011), uma
desmemorizacdo, quando ele afirma que informacdo demais faz mal, que o préprio
conhecimento implica em selecionar, em filtrar esses conteddos, coisas que o homem
hipermoderno ndo costuma fazer, tanto pelo falta de tempo como pela vontade de consumir
mais informacGes, em vez de aprofunda-las e processa-las. Esse sobrecarregamento da
memoria do individuo pelo excesso de informacgfes deslegitima o valor do pensamento
social que as tecnologias da informacdo podem proporcionar. Em uma sociedade de
excessos de informacgéo, peca-se justamente pelo excesso, hiper. Em vez de contribuir
dando pluralidade e facil acesso aos contetdos, o contexto informacional, cujo canal
privilegiado sdo os espacos midiaticos, pode provocar um esvaziamento, um vazio
paradoxal.

Para Lipovetsky (2004), ainda enquanto meio transmissor de contetdo simbdlico, a

midia contribuiu, ao longo das décadas, para difundir os valores caracteristicos de cada uma
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das realidades sociais com as quais esteve imbricada, expressando-as e simultaneamente
transformando-se com elas. Assim, com a hipermodernidade, os espacos e canais midiaticos
também transformaram-se, tanto pela necessidade de continuar ocupando seu espaco e
exercendo seu poder de influéncias enquanto empresa de comunicacdo quanto pela
impossibilidade de desligar-se dos padrdes culturais dominantes desta sociedade, uma vez
que canais e contetidos sdo administrados e produzidos pelos sujeitos sociais e, portanto, s6
podem expressar seu modo de viver e de compreender 0 mundo ao seu redor.

Lipovetsky acredita que, como ja abordado anteriormente, ocorreu uma mudanca na
nocdo do individuo sobre temporalidade. Ele afirma que vivemos em uma intensa producao
do presente, mas estamos constantemente reciclando o passado e tentando antecipar o
futuro. Os objetos da historia perdem seu valor simbdlico de historicidade quando passam a
ser sorvidos pela sociedade como objetos de consumo, como distracdo, lazer, como
espetaculo, particularmente por meio do discurso midiatico. Alias, a propria midia é parte
do espetéaculo, ao mesmo tempo em que o difunde.

O filosofo Lipovetsky da énfase a midia enquanto meio, mesmo que ndo faca essa
distingdo de abordagens (meio versus instituicdo). 1sso porque ele parece observar na midia
a qualidade de transmissora de discursos culturais. Nesse processo, a0 mesmo tempo em
que ela se adapta as transformacdes, alimenta o sistema. Entretanto, o autor aborda
rapidamente a midia como instituicdo, formadora da opinido publica, alastrando discursos
impregnados de interesses da corporacao midiatica, sejam eles politicos, ideoldgicos ou
financeiros. Mas Lipovetsky ndo se debruca a aprofundar esse pensamento sobre a midia
como quarto poder/quarto bios, algo que, como ja observado nesta pesquisa, é possivel
relacionar. Sob essa perspectiva, a manipulacdo da sociedade por parte da midia é vista por
Galeano (2006) quando a midia encontra (ou o produz, pela repeticdo) um publico fiel, sem
senso critico: uma dptica apocaliptica.

Mais do que isso, além de se apresentar como plataforma nessa ressignificacdo, ao
observarmos as reflexdes dos autores referenciais desta investigagdo, podemos entender que
ela propria (a midia) também se oferece a sociedade como uma das op¢des de escolha e de
consumo. Ou seja, a0 mesmo tempo em que se revela como um quarto poder oportunista,
observa as transformacdes tendenciais e as adota como discurso, constituindo um processo
cujos fendmenos que o integralizam ndo acontecem de forma unitéaria ou sequencial, mas

continuamente.
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Quando Galeano (2006) propde uma reflexdo sobre o poder manipulador da midia,
ele refere-se a ela enquanto quarto poder, que condiciona a opinido publica ao seu favor e,
em vez de fiscalizar os trés poderes anteriores (Executivo, Legislativo e Judiciario), os
manipula, isso quando ndo se une a eles objetivando o controle dos desejos da populacdo. O
pensamento de Galeano (2006) parece valido, mas, particularmente, ndo corrobora a
percepcdo de Lipovetsky (2004). Este atenta para uma situacdo menos obscura, na qual a
midia ndo € o principal agente causador dos principios de frivolidade, comodidade, vazio,
fluidez, que podem ser percebidos na teoria da hipermodernidade, embora possa reforca-los
tanto quanto poderia (se assim quiséssemos) rechacga-los. Para Lipovetsky (2004), ao
mesmo tempo em que a midia exerce, sim, influéncia normativa (ndo pela imposicéo, mas
pela sugestdo) sobre a sociedade, existem manifestacGes populares que vao de encontro ao
discurso midiatico corporativista. E entdo a midia, oportunista como algumas empresas de
comunicagdo sdo, pende para a causa social, mostrando o quéo liquido, efémero e supérfluo
é o0 posicionamento ideoldgico que defende. A midia comumente pende para o lado que
mostra-se mais forte e promissoramente vitorioso, mesmo que para isso tenha que abdicar
dos principios que até outrora propagara.

Todas essas relagcdes — entre o individuo, suas subjetividades, sua identidade, seus
grupos de pertencimento, a sociedade e a midia — sdo construidas e/ou alimentadas, em
determinado momento, sob os vertices do consumismo e do discurso midiatico que o
mantém. Como ja foi observado anteriormente, é notdria a soberania do consumo e 0s
valores intrinsecos a ele. Essa era do consumo, do hiperconsumo, invade todas as instancias
societarias, todas as relacGes sociais. Nao iremos discorrer sobre situacdes especificas,
evidenciando em quais momentos 0 consumo esta presente, pois esse ndo é o objetivo da
pesquisa. Mas € possivel atentamente perceber que ele afeta todos os fendmenos
supracitados — a moda, mesmo sendo resultado da subjetivacdo do gosto, é objeto de
consumo das massas; a sociedade do espetaculo, que explica a midia e a prépria sociedade
organizadas em torno da producdo e do consumo de bens; a efemeridade, a superfluidade, a
frivolidade, a volubilidade, a fluidez, o excesso, a velocidade, o movimento, as
necessidades, os desejos, a seducdo, as proprias angustias, insegurancas e frustracdes sao
valores que resultam no e do consumo — que tem na midia um produto e uma vitrine — tendo
nele seu agente causador, seu meio e seu fim, um circulo vicioso que s6 alimenta essa

engrenagem do consumo no mundo capitalista —, ao fazermos uma anélise mais profunda.
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Lipovetsky acredita, assim como Lévy (1996), que a midia teve papel importante na
democratizacdo do saber, ao disseminar informacdes variadas aos quatro cantos do mundo,
dando, em tese, aos individuos, municdo para desenvolverem seus proprios sensos criticos.
Fazendo parte da emancipacao da sociedade, a midia também evoluiu da necessidade das
pessoas de se comunicarem e se manterem informadas, conectadas. E aqui que o
ciberespaco dimensiona-se no processo de midiatizacdo da sociedade, ao virtualizar as
relaces sociais. O que é o0 hipertexto sendo uma ressignificacdo do modo de leitura e de
producdo de contetdos, de comunicagdo, no ciberespaco? O que é o hipertexto sendo a
materializacdo, por mais antagbnica que a expressdo pareca, da quebra com a linearidade
tradicional? Ele se mostra, entdo, mais uma das facetas dessa era libertaria, dessa
hipermodernidade, que se constitui em ambientes desterritorializados, em dispositivos
tecnoldgicos com acesso a rede, em produtos midiaticos ou midiatizados.

Outra observacéo sobre a midiatizacdo da sociedade pode ser feita ao considerarmos
que a midia ndo transmite somente contetdo de cunho informacional, mas também
emocional e sensorial. Ela promove, através dos produtos que oferece, uma promessa de
felicidade infinita que pode ser consumida. Essa publicidade, de acordo com Debord
(1997), deslegitima sua verdade perante a sociedade toda vez que langa um novo produto,
ao desmentir a felicidade eterna que o consumo do produto anterior oferecia, seja ela
mascarada através de publicidades que veiculem valores sensoriais, emocionais, ou da mais
objetiva, que até por vezes de modo normativo, fabrica uma necessidade — lembremos da
sociedade do consumo de Baudrillard (1995), ao afirmar que “vocé precisa ter (tal
produto)”. A realizacdo hedonista tdo buscada pelos individuos contemporaneos ¢
diariamente incitada pela midia, escancaradamente na publicidade. A propria proposta de
pensar a midia como uma nova esfera existencial, o quarto bios, dotada de uma cultura

prépria, a tecnocultura, ja justifica a reflexdo dessa midiatizacdo da sociedade.
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