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RESUMO 

O livro se volta a questões relacionadas à imprensa do interior, focalizando-a como esfera 

de atuação legítima e consonante à realidade dos municípios que não as capitais das 

unidades federativas e tampouco suas zonas circunvizinhas, denominadas regiões 

metropolitanas. Horizonte de fundo é a compreensão de que o interior é lugar onde 

situações ocorrem segundo lógicas culturais e sociais constituídas com particularidades que 

a própria geografia condiciona. Fazer jornalismo nesse ambiente, portanto, não consiste 

apenas em reproduzir padrões comuns aos grandes centros, mas em constantemente 

identificar estratégias adequadas para cada espaço. Os treze capítulos reunidos na coletânea, 

elaborados por doutores e doutorandos atuantes em diferentes estados brasileiros (Paraíba, 

Pernambuco, Rio Grande do Norte, Mato Grosso do Sul, São Paulo e Rio Grande do Sul), 

sugerem caminhos para compreender o cenário. Quanto a seus aspectos técnicos, a obra se 

divide em função de dois grupos de interesse: a primeira parte é a da conceituação, que 

problematiza o fenômeno, acompanhando terminologias cunhadas no próprio mercado e, 

também, no âmbito acadêmico; já a segunda ilustra o debate com a apresentação de casos 

selecionados, os quais, embora singulares, ajudam a compreender o todo. Desse modo, os 

autores traçam um mapa da produção jornalística feita em pequenas e médias localidades, 

estimulando novos olhares a esse respeito. 
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