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RESUMO

Este artigo propde uma reflexdo sobre a relagdo dos jovens com o radio, meio de
comunicag¢do que desde o século passado tem se adaptado a uma metamorfose incessante de
dispositivos informacionais de todos os tipos. A audicdo e a interatividade, assim como a
transmissdo radiofdnica, mudaram com uma tecnologia cada vez mais avangada, cujos
principais utilizadores sdo os jovens. Com a convergéncia tecnoldgica a produgdo e o
consumo de informacao podem acontecer de novas formas. E foi nesse cendrio de inovacao
que o radio deixou de ser um meio de comunicacdo consumido através de apenas um
dispositivo; hoje, pode-se ouvir a diversos conteudos radiofonicos em outros aparelhos,
muitas vezes possibilitado pela Internet. Nesse novo contexto, € preciso questionar: qual o
futuro do rddio na concep¢do dos jovens? Para atingir esse objetivo, foi aplicado um
questionario a 80 estudantes, com idades entre 15 e 18 anos, do ensino médio de uma escola
particular de Porto Alegre - RS. Constatou-se que os jovens acreditam que o radio
continuard existindo como um “aliado da populagdo”, em qualquer lugar e a todo momento.
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INTRODUCAO

O radio, desenvolvido e implementado durante o final do século XIX, transformou-
se em um meio de comunicagdo de massa ap0s as trés primeiras décadas do século XX. No
seu surgimento, o radio era apenas um sistema de comunicacdo, mas muito rapidamente
converteu-se em um meio de comunicagdo caracterizado, fundamentalmente, pela
flexibilidade e a instantaneidade na transmissdo das mensagens (ABADIA, 1997, pg.203).
Com a proliferagdo de emissoras e milhdes de ouvintes, surgiram novas tecnologias e
formas de transmissao e recep¢ao.

Hoje, o rddio ¢ um dos meios de comunica¢cdo mais difundidos no mundo, pois

através dele ¢ possivel atingir pessoas de todas as classes, idades, condi¢des econdmicas,
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culturas e religides, ao mesmo tempo e em qualquer lugar, configurando-se como um
instrumento de informagao e entretenimento, e servindo, simultaneamente, de referéncia de
interagdo social e auxilio na resolug@o de problemas. Foi a capacidade que o radio possui de
rapida interagdo e adaptacdo que fez com que ele sobrevivesse mesmo com a influéncia e o
surgimento de novas tecnologias.

Emma Rodero Anton (2011, p.33) diz que

o radio possui uma alta penetracdo espacial, quer dizer, é capaz de chegar
a muitos ouvintes e, por isso, outra das caracteristicas que define o media
¢ a ubiquidade. A simplicidade técnica colabora assim em conquistar esse
objetivo de alcangar audiéncias onde para outros media ¢é dificil: desde as
grandes cidades até o campo mais remoto.

A linguagem simples do radio também atende a exigéncia de rapidez da informagao

— que surgiu com a sociedade industrial. Exigéncia esta que permanece na atual sociedade,
cada vez mais complexa e dependente da imediaticidade, versatilidade e facilidade de
recep¢do do radio, que oferece proximidade, intimidade e credibilidade. Apesar de ser
ouvido por muitas pessoas, a mensagem ¢ compreendida individualmente, como
manifestacdo pessoal. Se trata de uma experiéncia privada num meio de comunicagdo de
massas (MEDITSCH, 2005, p.11).

Pérez (1992, p.8) afirma que

o radio é o media em que se faz menos dificil um intercambio entre os
papéis que desempenham os emissores e receptores. O radio propicia ao
destinatario da mensagem maiores graus de participagdo: esta ¢ imediata e
instantdnea, caracteristicas impossiveis nos media escritos, mais simples
que em outros media como a televisdo, ¢ muito mais habituais. Portanto, a
comunicagdo por radio oferece uma aparéncia: a de ser reciproca.

Para Paul Chantler e Sim Harris (1998), as pessoas ouvem radio quando querem

ficar informadas rapidamente, j4 que as noticias sdo diretas, divulgam o acontecimento
concentrando-se apenas no fato em si, com informagdo constante. O radio — diferente de
outros veiculos de comunicacdo — ndo exige tantos profissionais envolvidos na emissao,
pode ter apenas uma pessoa com celular, ou ainda, s6 alguém a supervisionar um
computador que executa a programacao.

A esséncia das transformacdes na contemporaneidade tem relacdo com a natureza
diferenciada das tecnologias da informacdo e da comunicacdo em comparagdo a outras do
passado. Distinguem-se por ampliarem a capacidade do radio, pois permitem transformar a
informagado. O que mudou nao foi o radio mas sim sua capacidade tecnologica de utilizacdo,

0 que caracteriza o profissional de hoje: a capacidade de processar simbolos.
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A rédio integra-se nas ofertas de multi-servigos e multimidia, dentro da tendéncia
mais generalizada da convergéncia nos sistemas de comunicac¢do. A convergéncia ¢ patente
entre os diferentes sistemas de difusdo: terrestre, Internet, satélite e cabo (LEITE, 2010,
p.71). Sado esses critérios que preservam a experiéncia social, historica e cultural do radio,
que integrado na vida das pessoas se vincula as identidades culturais, ao partilhamento de
informacgdes e entretenimento.

Nélia R. Del Bianco (2010, p.110) acredita que, com tempo, o radio

tendera a ser hipersegmentado, hiperespecializado, a0 mesmo tempo em
que mantera vinculos estreitos de proximidade com o cotidiano da
audiéncia a partir da transmissdo de informagdo, noticias e servigos. O
radio terd de integrar-se a outros modos de ouvir musica presentes em
midias digitais.
Neste cendrio dos meios digitais, um publico que merece destaque ¢ o jovem: ele
tende a incorporar e domesticar com facilidade as midias em sua rotina. Segundo Meneses
(2012, p.123),

a verdade ¢ que — dizem as audiéncias — os meios cldssicos ndo
desaparecem e, de certa forma, continuam a ser importantes. Melhor,
coexistem com o0s novos suportes e conteidos proporcionados pela
digitalizagdo, aumentando a presenca ‘mediatica’ na vida destes jovens.

E por isso fundamental compreender como os jovens atualmente consomem radio,

seja através de plataformas tradicionais ou pelos novos meios de comunicagao.

Radio e Convergéncia

Desde a ultima década do século XX, a convergéncia das tecnologias tradicionais foi
um fato significativo para os meios de comunicacdo, muito especialmente para o radio. A
partir desse periodo, a experiéncia radiofonica engloba um nivel comunitario, nas emissoras
quase personalizadas na Internet, onde cada ouvinte decide o que deseja ouvir. Foi com a
Internet que o radio deixou de ser meramente hertziano para flexibilizar o consumo de
conteudos sonoros a qualquer hora e em qualquer lugar.

Com o desenvolvimento da tecnologia do streaming, e o aumento na largura de
banda da transmissao de dados via Internet, o webradio (transmissdo online) criou uma
nova linguagem através da incorporacao de novos elementos discursivos e pela forma como
0 ouvinte consome e pesquisa os conteudos apresentados. Pode-se dizer que “a integracao
de receptores de radio a gravadores/reprodutores de MP3 e a telefones celulares, estes
ultimos com acesso a Internet, indica o aparato tecnoldgico a dar mobilidade, facilitando

esta nova forma de recepcao” (FERRARETTO, 2010, p.50). Foi por isso que a forma de
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emitir e de receber informagdo precisou acompanhar essa evolucdo, fragmentando as
audiéncias em fun¢do de novos interesses. O ouvinte ja ndo sé escuta, mas também vé, &,
escreve, interage e participa, de forma individualizada ou em comunidades, da programacao
da emissora.

O radio na Internet, diferente da tradicional forma de emissdo, possui mais
possibilidades de interatividade. Existe, ainda, a possibilidade de se ouvir através das
plataformas moveis, que “assumem-se tanto como concorrentes como suportes de difusio
para a radio, que pode enveredar por uma estratégia de criacdo de canais em plataformas
moveis, nos quais a programacao ¢ produzida em funcdo de uma simbiose entre conteudos
audio, video e texto” (CORDEIRO, 2010, p.243).

Por ndo estar restrita ao audio e ao alcance das torres de transmissdo, a comunicagao
na Internet ¢ muito mais dinamica também com a presenca de imagens, links e chats. E esse
¢ o grande diferencial do rddio na atualidade: a interacdo constante com os ouvintes em uma
plataforma online que funciona de acordo com os objetivos de cada emissora, podendo ser
oferecida ao publico uma programacdo cada vez mais especializada e segmentada, com
contetidos voltados para as comunidades virtuais (LEVY, 1996); comunidades que
compartilham objetivos comuns (SWALES, 1990).

Com a Internet, a tendéncia é que os meios de comunica¢do convirjam. Pode-se
dizer que existe uma nova via, que “arrasta para dentro do computador as formas de
comunicagdes conhecidas, que de 14 ndo mais vdo poder sair. E a substituicio de um
sistema por outro” (BARBEIRO e LIMA, 2003, p.34). Essa evolu¢do ¢ condicionada pela
mediagdo técnica e tecnoldgica, mas ¢ a identidade do radio que ¢ conhecida pelo uso social
e o processo de producao de informacgdo. Bretch (1984) j& profetizava que

o radio seria o mais fabuloso meio de comunica¢do imaginavel na vida
publica, um fantastico sistema de canalizagdo. Isto é, seria se ndo somente
fosse capaz de emitir, como também de receber; portanto, se conseguisse
ndo apenas se fazer escutar pelo ouvinte, mas também por-se em
comunica¢do com ele. A radiodifusdo deveria, consequentemente, afastar-
se dos que a abastecem e constituir os radio ouvintes em abastecedores.

O papel social do radio existe desde o seu surgimento. E um veiculo de

comunicagdo que tem em sua linguagem e abrangéncia a possibilidade de promover um
papel social diferenciado, capaz de alcancar publicos distantes e até entdo esquecidos pelos
jornais. Vivemos hoje em uma mediamorphosis, conceito de Roger Fidler (1997), mas que

pode muito bem ser adaptado a realidade do radio, que concilia a transmissdo tradicional
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hertziana com a Internet, onde varios formatos coexistem em suportes diferentes, ampliando
os formatos de programacao e os novos canais de interatividade.

Para Charaudeau (1997), o radio ¢ essencialmente a voz que na Internet pode ganhar
outras nuances e aparecer em forma de textos e imagens. Mesmo que a linguagem do radio
ndo seja mais sO a sonora, emissores e receptores continuam a se relacionar através do
reconhecimento ¢ a adesio (SALOMAO, 2003). O contetido é dirigido a interlocutores
imaginados (GOFFMAN, 1998) para a programagdo tradicional do radio. O
ouvinte/utilizador ainda ndo tem poder de determinar o que ¢ transmitido, pois o locutor
ainda tem papel fundamental nas transmissoes, ¢ ele que propicia as interagdes.

Howard (1994) diz que a webradio deve seguir as metas de programac¢ao das radios
hertzianas, desenvolvendo formatos competitivos para ter usudrios fiéis, focando a
programacdo em servicos de interesse publico para ter ouvintes e obter ganhos,
desenvolvendo uma imagem favordvel da raddio. Na Internet, as rddios possuem uma nova
logica de producdo, comercializagdo, distribuicdo e consumo de contetidos radiofonicos, ja
que o custo para se criar ou disponibilizar uma raddio na web ¢ baixo, facilitando a producao

de conteudos por qualquer usuario com conhecimentos basicos.

Os Jovens

Ser jovem € vivenciar o periodo de transi¢do entre a infancia e a vida adulta, onde
ocorre o desenvolvimento fisico, mental, emocional e social e pela vontade do adolescente
em alcancar os objetivos relacionados as expectativas da sociedade onde vive (TANNER,
1962). Margaret Mead (1951) dizia que o jovem nada mais ¢ que um fendmeno cultural
produzido pelas praticas sociais em diferentes momentos, manifestando-se de formas
diferentes.

A adolescéncia ¢ uma etapa importante na relagdo com as midias, ¢ considerada
como os “anos de formac¢ao” de um individuo, uma vez que

o contexto histérico, social e cultural comum proporciona um amplo
grupo de adolescentes com as mesmas ferramentas para definirem o seu
proprio carater individual — comegando pela seméntica geracional que leva
a uma linguagem comum bem como a um repertdrio tematico para refletir
com a sua formagdo de identidade (AROLDI, 2011).

As novas tecnologias trouxeram uma mudanga significativa para a formagdo
contemporanea adolescente. Elas afastam os jovens da esfera das tradicionais estruturas de

socializacdo, como a escola, a casa e os meios de comunica¢do em geral, mas fornecem um
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grande nimero de possibilidades de integragdo e identificacdo, inscorporando-se nas rotinas
cotidianas.

O consumo ¢ um valor relevante entre os jovens, mas os padrdes de consumo
mudam com a inovacao, psicologia, imitacdo, busca de status e “sdo modeladas segundo
padrdes de signos que constituem uma moda cujo valor comercial ¢ fundamental para a sua
difusdo” (CASTELLS, 2009, p.186). A moda esta relacionada com a identidade dos jovens.
Produz-se um sentimento de pertenca a um grupo ou a sociedade através do consumo de
certos produtos, inclusive midiaticos. E a identidade que se expressa através da moda, que
muda constantemente, e que gera a individualizagao.

Assim como aconteceu com a introdu¢do dos computadores e da Internet, sdo os
jovens que ensinam os pais a usar as novas tecnologias de informag¢do. A incorporagdo mais
facil e rapida do computador, celular e tablet pelos jovens estd a mudar o processo
educacional vertical, que da geracdo mais velha para a mais nova acaba por inverter-se.
Portanto, altera-se na economia moral do lar: sdo os jovens que passam a exercer o papel de
educadores — para os novos meios de comunicacdo — dentro de casa, sdo eles que
promovem a literacia e passam conhecimento adiante.

O celular atualmente permite novos modos € momentos de comunicagdo permanente
com as redes sociais, onde a acessibilidade e a micro-coordenacdo sdo funcdes de grande
importancia para a criagdo, manutencdo e refor¢o dos lacos sociais e familiares. As
mudancas tecnoldgicas afetaram o tempo e o espago (GREEN, 2002), contribuindo para
que a interacdo social também fosse afetada. A liberdade de comunicagdo propiciada pelos
celulares permite que os adolescentes se desprendam dos locais onde acontecem as
interagdes, alterando a idéia de tempo. A comunica¢do sem fios ndo elimina o espaco,
apenas redefine o significado de lugar, como sendo qualquer local a partir do qual qualquer
pessoa escolhe comunicar, ainda que muitas vezes esses locais sejam os tradicionais, casa
ou trabalho.

Os jovens atualmente tém caracteristicas e vontades marcadas pelas revolugdes
tecnologicas e pela Internet, que modificam o modo de vida através de uma comunicacao
mais eficiente e instantanea. Por isso, ndo ¢ problema para os jovens a adaptagdo aos novos
meios eletronicos, que tem a missdo de constantemente ampliar e aprofundar o
conhecimento.

Muitas empresas de comunicagdo véem nos jovens o publico alvo ideal para uma

programacao segmentada e para a venda de produtos dos anunciantes, cada vez mais
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exigentes. Eles sdo o futuro, os consumidores que definirdo muitos contetdos. Tanto em
termos de desenvolvimento tecnoldgico e conteido, quanto em termos de renda para
subsisténcia dos meios de comunicacdo, os jovens desempenham um papel fundamental,
através das escolhas, dos usos, das praticas e da disseminacdo das midias. A fim de se
alcangar uma melhor sintonia entre produtor e usuario, ¢ fundamental a compreensdo do
comportamento da juventude, que, apesar das normas de conduta da sociedade, tem na
linguagem uma forma de atitude e de expressao.

As novas tecnologias trouxeram uma mudanga significativa para a formagdo
contemporanea adolescente. Elas afastam os jovens da esfera das tradicionais estruturas de
socializa¢do, como a escola, a casa e os meios de comunica¢do em geral, mas fornecem um
grande numero de possibilidades de integracdo e identificagdo, inscorporando-se as rotinas
cotidianas.

As mudangas tecnologicas afetaram o tempo e o espaco, contribuindo para que a
interagdo social também fosse afetada. A liberdade de comunicagdo propiciada pelos
celulares permite que os adolescentes se desprendam dos locais onde acontecem as
interagdes, alterando a idéia de tempo. A comunica¢do sem fios ndo elimina o espaco,
apenas redefine o significado de lugar, como sendo qualquer local a partir do qual qualquer
pessoa escolhe comunicar, ainda que muitas vezes esses locais sejam os tradicionais, casa

ou trabalho. E o que diz Anabela de Souza Lopes (2011, p.101):

independente das situagdes, o telemével simboliza o perpétuo contato,
esteja ligado ou desligado, significa sempre a disponibilidade permanente
dos seus utilizadores. Ndo estar em casa nao ¢ impedimento ao contato;
com o telemovel a idéia de lar transcende o espaco fisico da casa ¢ fixa-se
no espago publico onde é utilizado em qualquer momento.

Os jovens atualmente tém caracteristicas e vontades marcadas pelas revolugdes
tecnologicas e pela Internet, que modificam o modo de vida através de uma comunicacao
mais eficiente e instantanea. Por isso, ndo ¢ problema para os jovens a adaptagdo aos novos
meios eletronicos, que tém a missdo de constantemente ampliar e aprofundar o

conhecimento.

Os Jovens e o Futuro do Radio
Como os jovens representam essa audiéncia tdo fortemente relacionada com as
tendéncias tecnologicas e a era digital, ¢ o olhar deles sobre o futuro do radio que orienta

este artigo. A investigadora Lucia Santaella concorda com essa forma de enxergar o jovem
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como um embaixador das novas tecnologias — em especial, das novas midias —, pois
defende que o ambiente urbano passou a ser redesenhado a medida que a comunicagdo e o
acesso a Internet comecaram a ficar independentes dos fios que mantinham os dispositivos
fixos — cabos, modems, desktops. Nesse novo desenho, através das vias virtuais de
comunicagdo, “as descontinuidades, que ndo eram tdo agudas, e as interrupgdes nos fluxos
do existir, tornam-se crescentemente exigentes e, mesmo assim, as tecnologias modveis
foram sendo incorporadas com boa vontade pelas pessoas, especialmente pelos jovens”
(SANTAELLA, 2007, p.199).

Dessa forma, procurou-se saber qual o posicionamento desse publico
especificamente em relacdo ao futuro do radio através de questionarios aplicados a 80
alunos do ensino médio do Colégio Mde de Deus, de Porto Alegre, no més de margo de
2013. Participaram 38 meninos e 42 meninas com idade entre 15 e 18 anos, sendo que 61%

tém renda familiar acima dos RS 3.000 reais.

Grdfico 1 — Participantes do questionario por idade

Idade dos Jovens
39
31
9
1
—
15 anos 16 anos 17 anos 18 anos

Fonte: dados obtidos através de questionarios aplicados a 80 jovens de uma escola particular de Porto Alegre.

A grande maioria dos jovens (96,3%) ouve radio e 61,25% (ver grdfico 2, abaixo)
compartilha uma perspectiva otimista: acreditam que o radio continuard, sim, a fazer parte
da rotina das pessoas. Entre os participantes, 30% representam aqueles que ndo acreditam

nesse cenario e preveem a exclusdo do radio na dieta midiatica.



§35% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢ao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

Grdfico 2 — Posicionamento dos jovens em relagdo ao futuro do radio

Futuro do Radio
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Fonte: dados obtidos através de questionarios aplicados a 80 jovens de uma escola particular de Porto Alegre.

Nota-se, pois, uma tendéncia entre os jovens em manter o consumo radiofonico. A
partir dessa primeira constatacdo, os alunos foram instigados a contextualizar seu
posicionamento, detalhar como imaginam esse uso futuro do radio (ver grdfico 2).

Grdfico 2 — Opinido dos jovens sobre o contexto do radio no futuro
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Fonte: dados obtidos através de questionarios aplicados a 80 jovens de uma escola particular de Porto Alegre.
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A maior parte — 20% dos entrevistados — ndo prevé grandes mudancas e advoga que
0 meio persistird; ainda entre os que acreditam na manuten¢do do radio, alguns concordam
que ndo haverd mudancas significativas, mas a utilizagdo diminuird — 15%. Por outro lado,
outros 13,75% creem que o radio continuara a ser consumido € que 0 meio passara por uma
evolugdo marcante. E o que diz uma menina de 15 anos: “Ndo vai deixar de existir, mas
(com certeza) o sistema de transmissao de radio evoluird”. Essa evolugdo citada
provavelmente reside na introducdo do radio digital no Brasil.

Constatou-se, ainda, uma parcela que acredita na manuten¢do do meio, mas aposta
numa reformulacdo do contetido que seria mais voltado para a informagdo e o servigo,
retirando-se o foco da musica e do entretenimento. Nesse sentido, uma menina de 15 anos
escreveu: “Acho que ele ainda vai continuar por muito tempo como aliado da populacio”,
destacando o carater informativo e de interesse publico do contetido radiofonico. Outra
entrevistada concorda com essa tendéncia ao afirmar: “Cada vez mais vai trazer
informagdes” (menina, 16 anos). Em consequéncia ao protagonismo da informagdo, um
menino de 15 anos chamou a aten¢do para uma caracteristica ja tradicional do radio, mas
que continua a ser um ponto forte para garantir seu uso no futuro, a instantaneidade: “O
radio nunca perdera sua importancia, pois € gracas a ele que podemos ouvir uma noticia em
primeira mao”.

Ha, também, aqueles que defendem a convergéncia midiatica: eles representam
quase 9% dos participantes desta investigacio. E o caso desta menina de 15 anos: “Acredito
que as pessoas estdo substituindo o radio por outros dispositivos mais tecnologicos e daqui
uns anos, ndo havera mais radios”. O que ela se refere aqui ¢ que ndo haverd mais o
aparelho de radio tradicional tdo presente na vida dos seus pais e avos, por exemplo. Ele
dard lugar a outros dispositivos num cenario de convergéncia midiatica, como smartphones,
tablets ou computadores que também sdo usados para o consumo do conteudo radiofonico.
Nesse sentido, Barbeiro e Lima (2003, p.45) frisam: “E preciso separar a ideia de radio
como aquele aparelhinho quadrado, com botdes, e que retransmite emissoras de audio. O
radio, comunicac¢do auditiva, eletronica a distdncia, pode se materializar no computador,
basta que este tenha instalado um programa de dudio”.

Sdo muitos os dispositivos adotados para ouvir radio, como destaca este menino de
15 anos: “Acho que o radio ndo ird ter um fim, poderia ter tido, mas colocaram em carros,
celulares e novas tecnologias, portanto, acredito que serd usado por um bom tempo no

futuro”. A versatilidade do rddio aumentou ainda mais com a Internet: se o meio j& era
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facilmente adaptavel pela sua miniaturizacdo, hoje, tornou-se ainda mais facil de ser
absorvido por outras plataformas. Segundo Jung (2007, p.66), ¢ o veiculo que mais se
beneficiou com esta nova realidade: “O radio caiu na rede mundial de computadores,
definitivamente, ¢ de 14 ndo sai mais. Nao vai sumir, como muitos imaginavam. Vai
evoluir”, afirma o autor. A Internet “aumentou o [seu] alcance e proporciona facilidades, a
medida que o som ‘baixa’ com maior rapidez se comparado a imagem, além de ndo exigir a
atenc¢do do internauta que, enquanto ouve o programa, pode continuar navegando” (JUNG,
2007, p.66).

Com a convergéncia e a ampla utilizacdo da Internet, outro ponto que emerge nesse
cenario ¢ a interatividade das audiéncias. Hoje, procedimentos participativos ja sdo
encarados como obrigagdo no processo de producao midiatica e sdo largamente adotados na
programacao radiofonica — seja através de e-mails, de redes sociais online (7witter,
Facebook, entre outras) ou dos tradicionais telefonemas. O que se percebe ¢ uma tendéncia
cada vez maior de interatividade entre produto e audiéncia: “A nova radiofonia tem como
base a interacdo, o usuario como produtor e consumidor de informagdes a0 mesmo tempo, a
menor fidelidade do publico, a alta segmentacdo das emissoras e a presenga de elementos
imagéticos e textuais” (PRATA, 2009, p.50). Por isso, um menino de 16 anos destacou,
além do carater informativo ja abordado acima, a interatividade como fator decisivo para o
futuro do radio: “Sdo necessarias uma constante atualizacdo a fim de ndo atingir a
estagnagdo de contetidos e uma maior integracdo com o publico e plataformas méveis”.

Entre os mais pessimistas, aproximadamente 24% dos questionados defendem que o
radio deixard de existir, ndo serd mais necessario, sera esquecido, ou, simplesmente, nao
tem futuro. Uma camada inferior, composta por pouco mais de 6%, prevé a substituicdo do
radio por outros dispositivos e meios, levantando novamente a questdo da convergéncia,
mas, desta vez, de maneira a extinguir o radio da dieta mididtica comum. E o caso desta
menina de 16 anos que aposta na maior utilizagdo de novas tecnologias e, por isso,
escreveu: “Ira desaparecer, pois cada vez mais as pessoas ouvem somente as suas musicas
em pen drives ou Ipods”. Um menino de 15 anos concorda com essa previsdo e traga um
paralelo entre o radio e a TV: “Vai acabar, assim como a televisdo, ele sera substituido pela
internet”.

O futuro ¢ incerto, mas para os jovens o radio deve “permanecer como forte meio de
comunicag¢do, pois ¢ bem tradicional e as pessoas de todas as idades gostam” (menina, 15

anos). Eles cogitam também que tenhamos “radio em chips, colocados em nds” (menino, 15
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anos). Talvez o “futuro do radio dependerd, principalmente, da imaginagdo e da criatividade
que surgir aliada as novas tecnologias e aos desafios da (velha e nova) concorréncia”
(MENESES, 2003, p.315). Certo ¢ que com todas mudangas tecnoldgicas, os jovens
acreditam que o radio tem, sim, futuro e que ele continuard como um companheiro, as vezes

em segundo plano, mas presente em qualquer lugar e a todo momento.
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