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RESUMO

A instantaneidade da noticia vem aumentando com o passar do tempo. Em busca do
chamado “furo”, os veiculos de comunica¢do encontram no ciberespaco o local para
divulgar noticias sobre acontecimentos ou fatos em “tempo real”, atualizando as
informagdes em pequenos intervalos de tempo. Para ilustrar as matérias, os veiculos fazem
uso de fotografias que chamam a atencé@o do publico, utilizando técnicas fotojornalisticas e
explorando, ao maximo, momentos de desgraca humana. Com base nas ideias dos autores
Sousa (1998 e 2002), Sodré (2009), Freund (1995) e Pereira Junior (2006), analisamos a
cobertura fotojornalistica feita pelo portal Folha de Sdo Paulo sobre o desastre ocorrido em
Bangladesh, em abril de 2013. O artigo almeja tracar pontos de reflexdes sobre esta
cobertura a partir das metodologias de revisao bibliografica e estudo de caso.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Fotojornalismo; Webjornalismo; Etica jornalistica;
Teorias da comunicacao.

OS MEIOS DE COMUNICACAO E A CONSTRUCAO ETICA DA NOTICIA

O ritmo acelerado com que os meios de comunicacéo - como o jornal, o radio e o
cinema - ganharam espaco na vida das pessoas foi o responsavel pelo surgimento dos
primeiros estudos sobre a midia. E os americanos foram os pioneiros nessas pesquisas de

comunicacdo em midias de massa - Mass Communication Research.
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Para Lippmann (apud MARTINO, 2012), a construgdo da opinido publica se da
através da selecdo de noticias feita pelos jornais. No entanto, a seletividade nem sempre
significa manipulacdo da informacdo, pois ela é necesséaria para cumprir a rotina desses
meios. Essa seletividade é feita pelo jornalista, que ao presenciar um fato decide, a partir de
um repertdrio da préatica da profissdo, o que seré publicado para representar uma realidade
especifica. E, “a partir do momento em que alguns detalhes sdo acentuados e outros ndo, a
noticia se torna o veiculo de uma representacdo especifica da realidade — ndo uma distor¢éo
deliberada, mas uma necessidade pratica” (MARTINO, 2012, p. 21).

Lippmann (apud MARTINO, 2012) também concebe que a ideia de estereotipo é
um elemento importante na interpretacdo de uma determinada realidade pela sociedade.
Para ele, o esteredtipo ndo € algo negativo, desde que o representado ndo perca seu lugar,
pois se iSso acontecer o estere6tipo se transforma em preconceito.

O estudo de produgdo de noticias, segundo Martino (2012), conhecido como
newsmaking, visa entender como 0s meios de comunicagéo retratam determinada realidade
atraveés das noticias. Segundo o estudo, para se produzir uma noticia é preciso haver uma
selecdo dos fatos relevantes e dignos de serem publicados. O jornalista € o responsavel por
selecionar esses recortes da realidade, mas isso nédo significa manipulacao da informacao.

Para Bistane e Bacellar (2008), o reporter tem a funcdo de relatar precisa e resumida
um fato, pois “uma coisa € ouvir uma histéria; outra € entender o suficiente para conta-la,
transmitindo a relevancia da informac¢do de forma atraente e inteligivel” (BISTANE e
BACELLAR, 2008, p. 13). Nos estudos de newsmaking existe a figura do gatekeeper, “ou
‘guarda do portdo’, pessoa responsavel por definir o que pode ou ndo entrar em um grupo”
(MARTINO, 2012, p. 36). Para embasar esta escolha, ha os valores-noticias ou os critérios
de noticiabilidade, que, segundo Pinto (2009), sdo: ineditismo, improbabilidade, utilidade,
apelo, empatia, conflito, proeminéncia e oportunidade — critérios que amparam o0
profissional de comunicacdo no momento de produzir noticias e escolher as pautas.

A deontologia é um conceito que nos ajuda a entender o que esta no ambito do fazer
profissional. Ela se aproxima do termo ética, porém é mais especifica de cada profissao e
engloba uma maior subjetividade. A palavra “deontologia” vem do grego deoOntos e
significa “dever ser”. Segundo Karam (2009), refere-se ao conjunto de principios para o
exercicio da atividade profissional que estabelecem o dever ser na configuracdo de
processos e produtos.

Especialmente em relacdo as profissbes da comunicagdo, como jornalismo,
publicidade e propaganda e relagcBes publicas, corresponderia ao conjunto de
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procedimentos considerados corretos, aconselhaveis ou recomendaveis, desde a
perspectiva ético-moral, no exercicio da atividade (KARAM, 2009, p. 91).

Silva (2009, p. 147) considera que “a ética, concebida como um auto-olhar, uma
inspec¢éo cuidadosa e rigorosa dos ethe (atitudes e usos da conduta humana), deve ser objeto
do estudo e da pratica da comunicagdo”. Consoante com o autor, a palavra ética refere-se ao
éthos, que por sua vez significa costume, habito, comportamento ou uso.

Por sua vez, Barros Filho (2003) trata a ética na comunicacdo ndo a partir do
comportamento dos profissionais, mas do “produto informativo”. Mesmo assim, sua obra
traz uma contribuicdo a pesquisa ao defender que qualquer normatizacdo do trabalho
jornalistico — incluindo padronizacdo quanto a ética — € inutil quando sdo desconhecidos 0s
efeitos negativos que podem ser evitados com tal pratica. A Diretoria Executiva da FENAJ
(2007) entende que os dilemas éticos estdo presentes em todos 0s segmentos que compdem
0 jornalismo.

O objetivo do trabalho é analisar a construcdo da noticia feita pelo portal da Folha
de S&o Paulo sobre o desastre ocorrido em Bangladesh, em abril de 2013, a partir das
técnicas fotojornalisticas utilizadas, tendo como recorte temporal o periodo de 24 de abril a
12 de maio de 2013. O recorte justifica-se pelo fato do periddico, neste periodo, fazer uso
de fotografias para ilustrar as matérias sobre o desastre. Faremos uma reflexdo a partir dos
conceitos de newsmaking, acima citado, bem como consideracdes sobre o uso da técnica e

linguagem fotojornalistica frente as questdes éticas da construcdo da noticia.

A VERDADE NO JORNALISMO

E através dos meios de comunicacio que, muitas vezes, a sociedade toma
conhecimento de um determinado fato ou acontecimento. De acordo com o Framming
Efectt, a midia é a responsavel por construir a ideia de “verdade” das pessoas, determinando
como elas vao interpretar determinada realidade divulgada pelos meios de comunicagdo. A
informacdo que chega até determinado individuo carrega em si, além da informacao
propriamente dita, o angulo do reporter e 0 angulo da edicdo pelo qual a noticia passou para
se adequar a técnica e dentro dos padrBes jornalisticos, pois “noticias sdo o resultado de
varias escolhas e selecBes feitas por jornalistas, editores e empresas de comunicacdo a
respeito de como um fato deve ser transformado em um texto” (MARTINO, 2012, p. 35).
Para o Framming Efectt, a midia influencia a criacdo de referéncias das pessoas, que

tendem a pensar de forma semelhante ao meio de comunicacdo pelo qual elas se informam.
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A objetividade jornalistica € um dos mitos mais conhecidos e discutidos dentro dos
estudos no campo do jornalismo. Inicialmente, segundo Sodré (2009), a objetividade, ao
longo do século XIX, era 0 que delineava a credibilidade jornalistica. E, durante o século
XX, ela era encarada como um direito humano. No entanto, essa questdo

Vem se tornando cada vez mais complexa com o desenvolvimento da informacéo
jornalistica nas redes eletrdnicas, onde é sempre possivel introduzir um novo
material informativo, cuja fonte costuma ser a impressao ou a opinido do préprio
autor da matéria, quando ndo a desinformacéo deliberada (SODRE, 2009, p. 44).

A objetividade plena é impossivel no jornalismo, o que é uma impoténcia humana
diante de sua subjetividade (GENRO FILHO, 1997). Muitos pesquisadores denominam-na
de mito. Segundo Genro Filho (1997), pensadores como Marcondes Filho sugerem que a
ideia de uma informacdo objetiva é possibilidade tetrica, impossivel de realizacdo plena.
"Essa objetividade estaria situada num plano relativista, a partir de um distanciamento
critico dos interesses e enfoques parciais” (GENRO FILHO, 1997, p. 185).

Para Tuchman (1993), os jornalistas fazem uso da objetividade como um ritual
estratégico para protegerem-se dos riscos da profissdo. "Os jornalistas tém de ser capazes de
invocar algum conceito de objectividade a fim de trabalhar os factos relativos a realidade
social" (TUCHMAN, 1993, p. 75).

E fato que a internet possibilitou maior acesso a informagdo, mas o carater
democratizador da digitalizacdo esbarra em algumas deficiéncias que a sociedade
contemporanea ainda passa, como a exclusao digital de uma parcela da populacédo e o alto
custo do servico de banda larga no Brasil. No entanto, mesmo com algumas barreiras, €
cada vez mais comum perceber-se a producdo de noticias feitas por fontes e veiculos de
comunicacdo alternativos e contra hegemaonicos.

E no ciberespaco que as noticias correm o mundo. Mas, a0 mesmo tempo em que a
internet “democratiza” a informagdo, seja na producdo ou na recepcdo, ela também pode
potencializar a manipulacdo da noticia e até o falseamento. E comum, em tempos de
Facebook, o compartilhamento de noticias falsas veiculadas por sites/portais
sensacionalistas e ndo comprometidos com a verdade. Sodré (2009) diz que a “verdade” é
“entendida do modo mais familiar ao senso comum, que ¢ a no¢do da correspondéncia do
enunciado aos fatos do mundo” (SODRE, 2009, p. 46) e para Pereira Junior (2006), a
realidade “continuara sendo esse conjunto sensorial feito de consensos e indices que
julgamos universais e com o0s quais definimos nossas certezas diante do mundo” (PEREIRA
JUNIOR, 2006, p. 25).
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A FOTOGRAFIA COMO RECORTE DA REALIDADE

A prética fotojornalistica é fundamental nos jornais impressos, revistas, portais e
sites, principalmente em uma sociedade contemporanea da informacéo, sufocada com o
advento de tantas novas tecnologias digitais. Para Sousa, as fotografias jornalisticas devem
ser encaradas como “artefactos de génese pessoal, social, cultural, ideoldgica e tecnologica”
(SOUSA, 1998, p. 02). As primeiras manifestacbes do que se tornariam as fotografias
jornalisticas ocorrem quando os “primeiros entusiastas da fotografia apontaram a camara para
um acontecimento, tendo em vista fazer chegar essa imagem a um publico, com intencdo
testemunhal” (SOUSA, 1998, p. 19).

Por meio das fotografias, as noticias se tornam mais atrativas, possibilitando uma
melhor compreensao e interpretacdo dos fatos por parte do leitor. Na vida contemporanea, a
fotografia também desempenha um papel capital, no sentido mercadolégico da palavra. E
dificil encontrar uma atividade humana que ndo a empregue, a fotografia “tornou-se
indispensavel para a ciéncia e para a industria. Estd na origem de mass media como o
cinema, a televisdo e as videocassettes. Ela da-se a ver diariamente em milhares de jornais e
revistas” (FREUND, 1995, p. 20).

O jornalismo foi uma das primeiras atividades a utilizar a fotografia como meio de
informacao para producao de sentido, uma vez que a fotografia funciona como “prova”, ela
credibiliza os enunciados verbais e as representacOes da realidade que esses enunciados criam.
Isso atrai os leitores, atrai a confianca deles. Logo, a fotografia permite mais credibilidade ao
veiculo e a informacao transmitida.

Mas, para que isso aconteca, € necessario que texto e foto estejam em equilibrio, no
que diz respeito a harmonia entre informacdo visual e textual. As técnicas da linguagem
fotojornalistica apreendidas pelo fotografo, 0 manejo adequado do equipamento fotogréfico,
0s conhecimentos de enquadramentos, planos e angulos, a percepcdo e a construcdo de
pontos de vista é que fazem da foto um elemento exponencial para chamar atencdo do leitor
para que o jornal seja comprado e a noticia lida e apreciada.

Contudo, ndo se pode levar em conta a fotografia, mesmo a jornalistica e espontanea,
como um espelho do real, ela jamais deixara de ser uma representacdo, que foi produzida com
sentido determinado pelo olhar, intencdo e trabalho do fotégrafo que capturou a referida
imagem. Apesar da evolucdo ao longo da historia, a fotografia jornalistica continua, para o
senso comum, sendo o espelho do real. O que a foto regista é “a verdade", aconteceu de fato e o

fotdgrafo esteve 14 como testemunha. Sobre isto, nos fala Jorge Pedro Sousa:
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Esta nogdo da fotografia como espelho do real, imagem reflectida que ndo mente,
esta profundamente vinculada a histéria cultural da fotografia e, apesar das novas
tecnologias da fotografia digital, estamos convencidos de que terd ecos no futuro.
Né&o é de espantar: lancada num ambiente positivista, a fotografia desenvolveu-se,
inicialmente, numa época histérica em que o valor do facto era grande, pelo que é
com alguma naturalidade que a foto — vista como um registo, funcionando como
prova — se ligou & ciéncia, aos governos, aos militares, a industria e,
principalmente, as organizacdes noticiosas, envolvidas num processo de
industrializacdo que as levaria, em relagdo com o positivismo, & adopcdo da
ideologia da objectividade (SOUSA, 1998, p. 253-254).

Um dos tracos mais caracteristicos da fotografia é ser igualmente recebida em todas
as camadas sociais. Além disso, “o seu poder de reproduzir exatamente a realidade exterior
— poder inerente a sua técnica — empresta-lhe um caracter documental e fa-la aparecer como
o processo de reprodugdo mais fiel, o mais imparcial, da vida social” (FREUND, 1995, p.
20). Por isso, a fotografia € um recurso téo utilizado no jornalismo contemporaneo. Ela é a
prova documental de algo ocorrido. Sendo assim, o profissional da fotografia atua como um
documentalista, que permite o registro imagético dos acontecimentos de um determinado
local ou regido num espaco de tempo. Mas é necessario recordar que a fotografia ndo é
unicamente uma tecnica ou um documento imagetico e seu valor também ndo pode ser
medido apenas sob o ponto de vista estético, mas sim pela intensidade humana e social, pela
emoc&o que provoca.

Num ambiente de informacdo como a web, que ndo possui a credibilidade dos

[3

veiculos impressos — os leitores ainda atribuem mais “verdade” a palavra ¢ a imagem
impressa — a fotografia como registro de um acontecimento estd diretamente relacionada
com a credibilidade que o leitor/internauta dara aquele contetdo. E ai que entram as
manipulacdes imagéticas, que possuem esse carater de confundir o leitor, apresentando a
ele um conteudo falso ou distorcido em seu significado original, mas tentando convencé-lo

da veracidade devido a apresentacdo de um registro fotografico do fato.
MANIPULACAO E EDICAO NA PRATICA JORNALISTICA

E fato que a imagem tem, em certas ocasides, como no jornalismo, maior impacto
do que o texto verbal. Na pratica jornalistica, € comum compor textos com fotografias e, no
caso da televisdo, os textos jornalisticos estdo sempre atrelados a imagens. No entanto,
“desde meados dos anos oitenta que a velha questdo da truncagem e manipulagdo de
fotografias adquiriu uma dimensao superior, devido a emergéncia dos meios digitais de

geracéo e processamento de imagens” (SOUSA, 2002, p. 135).
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Durante a apuracdo de uma noticia, repdrteres, fotojornalistas e cinegrafistas buscam
fazer um recorte da realidade, seja ao formular uma pergunta, ao fazer uma fotografia ou
imagem com determinado angulo ou enquadramento. Apds a coleta desse recorte, a equipe
retorna a redacdo para montar a noticia que serd veiculada por determinado meio de
comunicagdo, seja impresso, online ou audiovisual. E nessa hora que entram em cena 0s
editores de texto e imagem (video e fotografia). Alguns autores defendem que as escolhas
feitas pelos jornalistas nem sempre implicam em distor¢édo da realidade. Para Silva (2009),
“as lentes dos jornalistas [...] ampliam ou reduzem o observado de acordo com o grau de
interesse do observador, do seu angulo de visdo e da sua grade de percepcdo” (SILVA,
2009, p. 03).

N&o ¢ de hoje que fotografias sdo manipuladas ou editadas. Segundo Freund (1995),
0 retoque de negativos foi inventado pelo fotégrafo Hampstangl, de Munique, e teria sido
um fato decisivo para o futuro da fotografia. Para a autora, ali estava o comeco da
degradacdo da fotografia, pois, uma vez que o emprego do retoque de modo abusivo
elimina todas as qualidades caracteristicas de uma reproducao fiel, o retoque teria tirado a
esséncia da fotografia. A perda desta esséncia estaria, entdo, diretamente relacionada ao uso
abusivo na manipulacdo de uma imagem.

No entanto, os avancos tecnologicos vieram intensificar e mesmo facilitar as
inmeras possibilidades de se manipular uma imagem. E comum vermos distor¢des em
fotografias veiculadas nos meios de comunicacao, seja impresso, virtual ou televisivo. Mas
€ no meio virtual que as noticias ganham cada vez mais visibilidade. Caso recente € a
fotografia veiculada pelo Daily News, na qual o ferimento da perna de uma das vitimas do
atentado sofrido na maratona de Boston foi retirado da imagem original para estampar a
capa da edicdo do dia 16 de abril de 2013. A imagem logo ganhou espaco no meio virtual e
televisivo. Muitos veiculos digitais reproduziram a fotografia e, posteriormente, noticiaram
a possivel manipulacdo da imagem, levantando discussdes sobre a legitimidade do material
veiculado.

Levando em consideracdo que a noticia veiculada pelos meios de comunicacgéo, seja
por meio de texto, fotografia ou audiovisual, ¢ um recorte da realidade e “esse recorte da
realidade limita a visdo, e o que € particularidade pode assumir a dimensdao do todo”
(BISTANE e BACELLAR, 2008, p. 84), manipular um material (texto, imagem ou som)
implica cautela. Ndo é possivel, jornalisticamente, retratar a realidade total de um

acontecimento/fato. A manipulacdo comeca na angulacdo e no foco que o jornalista escolhe
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para retratar uma determinada realidade. No entanto, manipular ndo significa distorcer tal
realidade.

Imagens dao credibilidade e forga as noticias, “quando os jornalistas falam em
realidade, fatos ou acontecimentos, estdo na pratica falando de “constru¢do”, de reproducao
simbdlica” (PEREIRA JUNIOR, 2006, p. 33). A técnica jornalistica sempre vai existir e a
realidade nunca sera registrada/relatada/noticiada em sua totalidade. No entanto, a
manipulagdo deliberada de texto, fotografia, imagem ou som leva a distorcao do real e pode
espetacularizar o acontecimento/fato.

Silva (2009), assim como outros pesquisadores da comunicacdo, defende que a
manipulagdo jornalistica se da ja na angulacdo que o profissional escolhe para narrar um
fato, ndo pela mentira, pois o jornalista pode até contar “exatamente” o que aconteceu, o
que ndo significa que ele conte tudo, uma vez que essa narrativa é apenas um recorte. Essa
“realidade” (a técnica jornalistica) ¢ comum a todos os veiculos de comunicagao de massa,
pois “a esséncia da técnica jornalistica ndo ¢é técnica, mas cultural” (SILVA, 2009, p. 14).

Para informar, o fotojornalismo recorre a conciliacdo entre fotografia e texto, como
explica Sousa (2002, p. 09), ao se falar em fotojornalismo, € preciso ter em mente mais que
exclusivamente o registro fotografico: “A fotografia ¢ ontogenicamente incapaz de oferecer
determinadas informaces, dai que tenha de ser complementada com textos que orientem a
constru¢do de sentido para a mensagem”.

A importancia das legendas esta atrelada ao mito de objetividade e imparcialidade pura
da imagem fotografica. Uma mesma fotografia apresentada com legendas diferentes permite
uma interpretacdo equivocada por parte do leitor, levando a distor¢do do sentido que a
fotografia originalmente tinha. E necessario ressaltar que a auséncia de legendas também pode
permitir interpretacdes equivocadas por parte do leitor, seja essa auséncia intencional ou ndo —
no que diz respeito a induzir o leitor a interpretagdes que ndo sejam condizentes com o sentido
original do contetido quando este foi produzido.

Para Sousa (2002, p. 75), entre os mais relevantes “elementos potencialmente
conferidores de sentido a uma mensagem fotojornalistica” estao, além do texto (legenda),
0s elementos que fazem parte da prépria imagem — como a pose, presenca de determinados
objetos na composicdo da foto, uso de varias imagens em sequéncia, embelezamento da
imagem e/ou de seus elementos — como também os elementos especificos da linguagem
fotografica — relacdo espago-tempo, profundidade de campo, enguadramentos, planos,
angulos, foco, relacdo figura-fundo, etc. Logo, é a utilizacdo combinada destes elementos

que ird conferir sentido a uma imagem fotografica no momento em que ela é feita.
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A escolha desses elementos por parte do fotografo fara a mensagem ser uma em
detrimento de outra, caso a escolha dos elementos fosse diferente. Portanto, o trabalho do
fotografo jamais pode ser arbitrario no momento de escolha, por exemplo, de um
enquadramento, ou no instante da inclusdo ou exclusdo de um objeto na composicéo da foto

ou, ainda, quando ele faz o jogo de luz e sobra sobre o referente que esta sendo fotografado.

FOTOJORNALISMO E ETICA: UMA ANALISE DAS IMAGENS PUBLICADAS
NA FOLHA DE SAO PAULO

A midia estd cada vez mais presente no dia a dia da sociedade e, desde o seu
surgimento, é responsavel pela construcdo de conhecimento das pessoas. E através da
midia, por exemplo, que estere6tipos séo criados e eles ganham status de verdade, uma vez
que essa construcdo € vista por milhares de pessoas. No entanto, a construgédo do estereotipo
pela midia ndo significa um aspecto estritamente negativo, pois eles sdéo um componente
importante para o entendimento de determinada realidade.

E preciso saber o limite entre esteredtipo e preconceito — “quando a representagdo
toma lugar do representado o esteredtipo ganha a forca de dogma e se converte em
preconceito” (MARTINO, 2012, p. 22) — 0 que acontece, muitas vezes, quando a midia
apresenta apenas alguns aspectos de paises asiaticos, por exemplo, como Bangladesh,
focando em noticias de desastres e pobreza, construindo uma imagem distorcida da
realidade, pois “esse recorte da realidade limita a visdo, e 0 que € uma particularidade pode
assumir a dimensao do todo” (BISTANE, 2008, p. 84).

A Folha de Sao Paulo noticiou em seu portal na internet, em 24 de abril de 2013, o
desabamento de um prédio em Bangladesh, com o titulo “Desabamento de prédio mata ao
menos 76 em Bangladesh”. Pode-se observar, durante a matéria publicada no site, a ansia
pelo “furo de noticia”, publicando informagdes imprecisas e utilizando como fonte outro
periddico, o The Daily Star.

E observada a imprecisdo das informaces em trechos como “Ao menos 76 pessoas
morreram e centenas ficaram feridas nesta quarta-feira...” e “Bhuyian assinalou que se
desconhece o numero exato de pessoas que estdo sob os escombros”®. Para ilustrar a
matéria, a Folha de Séo Paulo utilizou fotografias que mostram trabalhadores em frente ao

prédio que desabou, pessoas procurando corpos e feridos, além de cenas de tristeza com

® Disponivel em: <http://wwwd.folha.uol.com.br/mundo/2013/04/1267780-desabamento-de-edificio-mata-ao-
menos-28-em-bangladesh.shtml>.



http://www1.folha.uol.com.br/mundo/2013/04/1267780-desabamento-de-edificio-mata-ao-menos-28-em-bangladesh.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/mundo/2013/04/1267780-desabamento-de-edificio-mata-ao-menos-28-em-bangladesh.shtml
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pessoas chorando, jA que “explorar a miséria humana ¢ infinitamente mais barato”
(BISTANE, 2008, pag. 81), como mostram a Figura 1 e a Figura 2. Na Figura 1, o jornal
faz uso de um plano conjunto para mostrar o resgate de uma vitima que se encontra ferida.
Ja na Figura 2, em um plano médio, a Folha de S&o Paulo mostra um casal chorando,
desesperado com o desaparecimento de familiares. Percebe-se que a Folha de Sao Paulo ndo se
preocupa em preservar a dor e privacidade das pessoas, mesmo elas estando em um local

publico.

Figura 1: Equipes de resgate e voluntarios buscam sobreviventes de desabamento de prédio em
Daca, capital de Bangladesh (Foto: Andrew Biraj/Reuters)

Figura 2: Equipes de resgate e voluntarios buscam sobreviventes de desabamento de prédio em
Daca, capital de Bangladeshl (Foto: A. M. Ahad/AP)

Observa-se que, além de explorar momentos de tristeza, a Folha de Séo Paulo
limita-se em usar as mesmas legendas em todas as fotos, como é exemplificado nas figuras
1 e 2, que transcreve o conteudo do texto utilizado pelo jornal, sem explorar melhor este
recurso estrutural, ja que fotografia e texto se complementam e orientam a construcdo de

sentido para a mensagem, como diz Sousa (2002). No mesmo dia, o portal publicou mais
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duas matérias sobre o desabamento. Com o passar dos dias, foi atualizando o nimero de
mortos e feridos no desastre, mas fez uso das mesmas fotografias e legendas publicadas
anteriormente.

No dia 28 de abril, a Folha de Sdo Paulo publicou mais uma matéria com dados
atualizados da tragédia. Para ilustrar, fez uso de mais imagens que mostram pessoas em
momentos de tristeza e perigo, como é o caso da Figura 3, que ilustra, em um plano
conjunto, 0 momento do resgate de uma sobrevivente. Diferentemente da matéria do dia 24
de abril, nessa atualizacdo, a Folha de Sdo Paulo fez uso de legendas diferentes para cada
foto, complementando a informacédo entre imagem e texto, como defende Sousa (2002). No

entanto, continuou explorando a imagem das pessoas em situacdes de risco.

Figura 3: “Militares de Bangladesh resgatam mulher que ficou 60 horas presa em escombros de
desabamento que matou mais de 300 Leia mais” (Foto: AFP)

No dia 11 de maio, 17 dias depois do desastre, o portal divulgou a informacédo de
que havia uma sobrevivente sob os escombros do prédio, atualizando os dados dos nUmeros
de mortos e fazendo uso de mais imagens de sofrimento e dor, como ilustra a Figura 4. De
forma espetacularizada, a Folha de Sao Paulo ilustrou a matéria com a foto do resgate da
jovem de 18 anos, rodeada de bombeiros e militares, em uma maca, em situacédo critica. A

noticia publicada é uma mescla de informacGes ja divulgadas nos dias anteriores.
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Figura 4: “Equipes de resgate de Bangladesh socorrem Reshma, a mulher que ficou 17 dias presa
em escombros de prédio Leia mais” (Foto: AFP)

De acordo com Fiori et al (2011), "sensacionalismo &€ um mecanismo de tratamento
da informacdo utilizado pela midia com o objetivo de alcancar audiéncia que sera
convertida em capital”. Os autores apontam o caso de Isabella Nordoni, assassinada pelo
pai e madrasta em 2008, como exemplo de uma cobertura jornalistica sensacionalista - isto
é, que ultrapassou o interesse social e direcionou o jornalismo a um nivel vendavel da
noticia.

De acordo com o Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (FENAJ, 2007), 6°
artigo, inciso VIII, é dever do jornalista "respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a
honra e a imagem do cidaddo”. Tendo em vista esta passagem, podemos inferir que, nesta
ocasido, a Folha ndo seguiu o codigo, uma vez que as fotografias que ilustram as matérias,
em sua maioria, expdem pessoas em situacdes de risco, debilitadas. Ja segundo o artigo 11,
inciso 11, o jornalista ndo pode divulgar informacdes "de carater morbido, sensacionalista ou
contrario aos valores humanos, especialmente em cobertura de crimes e acidentes”, o que
claramente ndo foi seguido na cobertura deste acidente, pois a Folha de S&o Paulo fez uso

de imagens que exploram momentos de tristeza e dor extremas.
CONSIDERACOES FINAIS

Vale destacar que a Folha de Sdo Paulo escolhe recortes da realidade do desastre
para noticiar o que aconteceu em Bangladesh. Além disso, explora 0s momentos criticos e
de violéncia para ilustrar suas matérias. Ou seja, a0 mesmo tempo em que publica noticias
sobre protestos violentos com a justificativa de informar a sociedade, remetem as criticas ao
fim da violéncia de forma cinica, como aponta Bistane (2008), quando na verdade quer que

ela continue acontecendo para sustentar, financeiramente, a midia.
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Outro ponto de destaque € saber que existe um codigo de ética e que muitos
profissionais justificam uma “ma conduta” (falta de ética) utilizando argumentos falsos de
informar a sociedade, quando na verdade o interesse & meramente comercial e estdo
exercendo o trabalho da chamada “imprensa marrom”, mais preocupada no sensacionalismo
(publicando fotos desnecessarias) do que na informacao.

O uso de imagens para ilustrar o acontecimento/fato é positivo, pois complementa a
informacdo. No entanto, a Folha de S&o Paulo fere o codigo de ética ao utilizar fotografias
que ndo preservam a imagem das vitimas da tragédia ocorrida em Bangladesh.

Faz-se necessario inferir que o exercicio do jornalismo esta em informar e prestar
servico a sociedade, e ndo espetacularizar os fatos. Para isso, é preciso abaixar a camera,
mesmo que apenas por principios morais, respeitando a dor do proximo e entendendo que
para informar ndo é necessario explorar a imagem humana. Aprovado em 1987, o Codigo
de Etica dos Jornalistas poderia ser seguido por todos os profissionais para que a qualidade
do jornalismo brasileiro pudesse ser maior, sem que Sse priorizassem oS interesses

comerciais que regem os veiculos de comunicacéo no Brasil.
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