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RESUMO

O presente trabalho se propde a investigar de que forma a violéncia simbolica manifestada
contra pessoas com excesso de peso é propagada a partir do uso do site de rede social
Facebook. Para isso, escolnemos arbitrariamente trés postagens distintas de trés fanpages
para realizar a analise. A metodologia deste trabalho estd baseada na Analise do Discurso
Mediado pelo Computador e trabalha com uma observacdo especifica para o ambiente
virtual. Assim, observamos as questdes estruturais de cada meme, buscando elementos que
pudessem servir como base para identificar a violéncia velada, quase ndo entendida como
violéncia por ser reproduzida nos discursos de humor e ironia. Analisamos a interacdo nas
postagens, as curtidas, os compartilhamentos, os comentarios e 0s discursos construidos por
meio destes. Com a premissa do humor, observamos a replicacdo do estigma do corpo e a
legitimacdo do mesmo, fazendo com que o conteddo circule de uma maneira
assustadoramente rapida e tenha potencial para atingir um maior nimero de individuos e
permanecer na rede.
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1. Introducgéo

Sabe-se que a internet possui cada vez mais novos adeptos. No Brasil, por exemplo,
h& um contraste relevante entre os anos de 2008 e 2013, segundo a pesquisa realizada pelo
Centro de Estudos Sobre as Tecnologias de Informacdo e da Comunicagdo (Cetic)*.Os
dados apontados demonstram o crescimento de quase 45% no que diz respeito aos novos
usuarios durante o periodo. Isso quer dizer que mais de 24,5 milhdes de internautas novos
comecaram a navegar na rede. Para ter uma ideia, este nimero, em 2010, chegou a 21% da
populacdo brasileira. Da mesma maneira, observamos que os incidentes envolvendo a
violéncia contra 0s usuérios também estd em ascensdo, 0 que torna relevante os estudos
focados no ambiente online, uma vez que € a partir dele que novas formas de sociabilidade
sdo criadas e manifestadas em rede. A partir deste trabalho pretendemos observar a

violéncia online e suas formas de manifestacdo e legitimacao através do uso do humor no
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site de rede social Facebook. A violéncia simbdlica (BOURDIEU, 1930) que pretendemos
apreender é ligada aos padrdes estéticos e corporais impostos pela histéria e pela época,
sempre enfatizando a presenca feminina, cada uma de acordo com os padrdes do seu tempo
a partir de conteudos humoristicos.

Hoje, temos uma mulher que é vulgarizada e reduzida a uma incessante busca pelo
corpo perfeito, como se fosse por meio deste que ela garantiria sua realizacdo, sua
felicidade. Para este trabalho usaremos conceitos de autores como Elias (2000), Maffesoli
(2006), Recuero (2009), Goffman (1996) entre outros. A metodologia escolhida é chamada
de Andlise do Discurso Mediado pelo Computador (CMDA) e foi criada pela linguista
Susan Herring (2004) para analisar os fendmenos especificos do universo virtual, levando
em conta 0 contexto e 0s espagos onde ocorrem as interagdes. A partir de agora,
discutiremos um pouco sobre os sites de redes sociais, logo depois abordaremos alguns
conceitos de sociabilidade online, seguido da violéncia simbdlica e, finalmente, a
apresentacdo dos dados e analise.

2. Sites de rede social

Os sites de redes sociais convidaram os individuos a ampliarem suas conexdes € a
darem inicio a novos tipos de circulacdo de informacdo (RECUERO e ZAGO, 2009), a
inventarem outras formas de interacdo (PRIMO, 2006) e instaurar novos tipos de
sociabilidade. Sao espacos que, devido a sua estrutura, deixam a mostra pistas sobre 0s
relacionamentos que se criam em rede e dos valores sustentados e reproduzidos pelos
agrupamentos de usudrios no interior do site. Nesse espaco, hd uma diversidade de
interacdes mediadas pelo computador com potencial para abranger uma quantidade
relevante de atores. Sdo contetdos publicos que circulam pelas diferentes redes sociais e
podem sofrer interferéncias diretamente por qualquer um que tenha acesso a ferramenta. Os
usuarios desses sites se apoderam dos instrumentos oferecidos pela comunicagdo mediada
pelo computador (CMC) e constroem elementos individuais que representem parte de sua
personalidade. Assim:

Em sites de redes sociais, 0s atores sdo representados através de
seus perfis, ou seja, de paginas que trazem os dados pessoais do
individuo, geralmente acompanhados de uma foto ou ilustracéo,
constituindo, assim, “uma representacdo online do self” (BOYD &
ELLISON, 2007 apud Zago, 2011, p.2).

Por conta da distancia e da mediacdo do computador, 0s sujeitos se apresentam aos

outros através de um perfil. No perfil é possivel personalizar, ilustrar e, como mostrou a
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autora, podem trazer dados pessoais do individuo, construindo uma representacdo online do
self. Os conteddos, quando divulgados, demonstram os valores relevantes, manifestados por
cada agrupamento destes sites. Assim, sdo essas redes que vao reproduzir e sustentar as
informacdes consideradas importantes para cada grupo social. Isto quer dizer que, mesmo
gue sem intencdo, enquanto se comunica com outros usuérios a partir dos sites de rede
social, o ator deixa vir a tona detalhes importantes de sua sociabilidade com os demais, dos
valores que defende e das manifestac6es por ele emitidas. Perceber o outro no ciberespaco é
condicdo fundamental para a interacdo entre 0s usuarios. S8o estas pistas que estruturam a
comunicacdo e identificam, de alguma maneira, o individuo que esta por tras de cada
ferramenta, proporcionando indicios para a interacdo social. A seguir iremos pontuar alguns
elementos especificos do Facebook, site de rede social que nos propomos a analisar.

2.1 Facebook

Escolhemos o Facebook, dentre tantos outros sites de rede social, por seu carater
multiplo. O Facebook é um site de rede social em que qualquer individuo pode se inserir.
Além desse acesso livre, o espago permite que o usuario construa uma ‘sinopse’ de sua
prépria vida através de ferramentas como personalizacdo do perfil — e isso inclui a
possibilidade de escolher uma foto principal, representando o ator. Também é possivel
escolher uma capa para o perfil, ou seja, além da foto estilizada, ha também uma opgéo para
gue o individuo escolha o que mais lhe parece semelhante. Depois de devidamente
cadastrado, com foto e capa que identifique o perfil do sujeito, o Facebook também sugere
o0 preenchimento de alguns itens como instituicdo de ensino, local de trabalho, cidade onde
nasceu (0 que também possibilita encontrar e se relacionar com conterrdneos, mesmo que
ndo se more mais em determinado local). As atividades realizadas por cada internauta ficam
registradas em uma Time Line, ou seja, uma linha do tempo que indica, em ordem
cronoldgica, as movimentacdes daquele ator no site. Conforme o individuo publica fotos,
videos, comenta em alguma fan page®, curte e adiciona qualquer elemento ao seu perfil, a
Time Line dispde, no lado direito da tela, na ordem do acontecimento dos fatos. E possivel,
entdo, apreender elementos chaves para entender a sociabilidade instaurada nos sites,
compartilhados pelos usuarios em sua rede de amigos e dotados de valores que constituem,

por sua vez, novas maneiras de sociabilidade online.

% https://www.facebook.com/about/timeline

® No Facebook, uma fan page é uma interface especifica para a divulgagdo de uma empresa, marca, banda, etc. Ao realizar
a criacdo é permitido que o individuo especifique o objetivo dela e direcione, desta forma, o pablico com o qual deseja se
relacionar.
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2.2 Sociabilidade Online

O espaco virtual foi transformado em um ambiente contextual comum, onde é
possivel construir novas formas de interagcdo e sociabilidade. Ribeiro (2001), entende que
isto acontece devido aos programas criados para trocar informac6es em rede, 0 que acabou
amplificando o alcance das interagdes estabelecidas em tempo real, ou seja, de maneira
instantanea, no exato momento do acontecimento. No interior destas ferramentas instaura-
se um espaco de convivéncia em que os individuos criam relacfes de intensidades diversas,
muitas vezes correspondendo a uma parcela significativa na representacdo de determinado
usuario. Estas representacGes, com o decorrer do tempo, sdo reconhecidas e interiorizadas
pelos outros individuos, passando a fazer parte de uma nova realidade (virtual). Assim, as
novas relacfes sociais criadas a partir da mediacdo do computador podem deixar descobrir
caracteristicas da sociabilidade contemporanea, em que a estruturacdo das relacdes €
constituida a partir de construcOes e representacdes simbdlicas que, a partir da tecnologia
disponivel, utilizam as convivéncias virtuais estabelecidas no ciberespago para formatarem
uma apresentacéo ideal de si.

Lembramos o pensamento de Goffman (1996) que afirma que o homem em sua
sociedade recorre a maneiras diferentes de representaces para mostrar aos outros. Isso quer
dizer que, atraves das relagOes estabelecidas em sociedade, o ser humano manipula a
propria apresentagdo de seu “eu” em relagdo aos papeis ja estruturados. Assim, as relagdes
sdo estruturadas de forma a proporcionar a constituicdo de um mundo novo pelo individuo.
Maffesoli (2006, p.259) lembra que “€ nesse sentido que ¢ preciso compreender a
construcdo social da realidade que, ao contrario do que sempre se pensa, é essencialmente
simbolica. O mundo que sou é, portanto, um conjunto de referéncias que divido com
outros”. O compartilhamento desta realidade, no entanto, ¢ modificado pelo proprio
individuo que se agrupa e se relaciona de forma a constituir-se, ele mesmo, em sua
interacdo com o coletivo. Ribeiro (2001, p.142) explica que o ciberespago se caracteriza
como “(...jum espago de comunicagdo pura, um espacgo virtual no qual as relagdes sdo
construidas sem a presenca do corpo fisico, e portanto vivenciadas unicamente através das
construcdes imaginarias dos cibernautas, gerando novas formas de interagdes mediadas pela
presenca do computador”. O usudrio pode mesclar suas representagdes € experimentar
outras identidades pelos simples fato de a CMC eliminar as pistas fisicas (gestos,
expressoes, movimentos, etc.) que ajudam a estabelecer tais relacGes face a face. Uma vez

conectado a rede, o individuo é livre para usufruir e criar vinculos diversos com outros
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usuarios que estdo distantes fisicamente. No ambiente fisico, o individuo acaba atrelado a
papeis determinados, como o papel de pai, de filho, de professor, etc. Neste espaco néo se
tem a escolha de trocar de identidades — como no espaco online — apenas restando ao sujeito
se comportar e encaixar seu comportamento na expectativa criada pelas circunstancias
(cendrios) sociais. Para explicar a relagdo entre a sociedade como protagonista, que cria
cenarios sociais pré-determinados, fachadas e direciona os atores a agirem de maneiras
distintas mediante as diferencas sociais de cada grupo a que esta inserido, Goffman (1996)
afirma que:

Quando um ator assume um papel social estabelecido, geralmente
verifica que uma determinada fachada ja foi estabelecida para esse
papel Quer a investidura no papel tenha sido primordialmente
motivada pelo desejo de desempenhar a mencionada tarefa, quer
pelo desejo de manter a fachada correspondente, o ator verificara
qgue deve fazer ambas as coisas. Além disso, se um individuo
assume um papel que ndo somente € novo para ele, mas também
ndo esta estabelecido na sociedade, ou se tenta modificar o conceito
em que o papel é tido, provavelmente descobrira a existéncia de
varias fachadas bem estabelecidas entre as quais tem que escolher
(Goffman, 1996, p.34)

Assim, a sociedade torna-se a protagonista e o palco das relacbes sociais,
vivenciadas por atores que assumem as mais diversas fachadas pré-estabelecidas para cada
fungéo, para cada papel. A existéncia destes papeis permanece entranhada na cultura da
sociedade, ja que é através da propria sociedade que tais funcbes sdo estipuladas e
assimiladas. Na comunicacao pela internet qualquer usuario pode assumir qualquer papel, ja
gue o ambiente fisico deixou de ser um empecilho, libertando o individuo de sua condi¢éo
social imposta pela sociedade e oferecendo a possibilidade de experimentar multiplos
papeis, infinitas identidades. Passaremos a discutir a violéncia simbolica a partir de agora.

3. Violéncia Simbolica

Para Bourdieu (1930), a violéncia simbdlica deriva de um mecanismo de construcao
social voltado para a manutencao e perpetuacdo de valores simbélicos de uma determinada
classe dita dominante a partir da assimilagéo e interiorizac¢éo da cultura compreendida como
‘superior’. Esta violéncia, diferentemente da violéncia fisica, encontra-se, deste modo,
imersa nas relagdes sociais e entrelagcada a formas invisiveis de coagdo que ganham suporte
e apoio, muitas vezes, em preconceitos e crencas coletivas. Trata-se de um processo de
intervencdo no arbitrario cultural, no qual a concepcdo cultural dos grupos e classes
dominantes impde a toda a sociedade um direcionamento pré-determinado, mesmo que de

maneira inconsciente.O poder simbolico sé se instaura quando 0 sujeito que estd em
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condi¢do inferior concede ao outro o poder de dominagao, ou seja, “¢ um poder que existe
porque aquele que lhe estd sujeito cré que ele existe” (BOURDIEU, 1930, p.188).
Complementando a ideia de consentimento proposta por Bourdieu, Norbert Elias (2000)
afirma que:

Um grupo s6 pode estigmatizar outro com eficacia quando esti bem
instalado em posicBes de poder das quais o grupo estigmatizado é
excluido. (...) Afixar o rétulo de “valor humano inferior” a outro
grupo é uma das armas usadas pelos grupos superiores nas disputas
de poder como meio de manter sua superioridade social. Nesta
situacdo, o estigma social imposto pelo grupo mais poderoso ao
menos poderoso costuma penetrar a auto-imagem deste Gltimo e,
com isso, enfraquecé-lo e desarméa-lo (Elias, 200, p.24)

Assim, percebemos que a perpetuacdo do poder simbdlico estd incorporada no
préprio imaginario coletivo. S8o forcas produzidas e reproduzidas pelas estruturas,
reafirmando as posicdes na hierarquia. Outro aspecto fundamental para o entendimento da
violéncia e do poder simbdlico € a nocdo de habitus, também conferida pelo socidlogo
Bourdieu(1930). Para o autor, o habitus diz respeito a um sistema de disposi¢des, formas de
sentir, de fazer, de pensar e também de perceber e que, por este motivo, induzem a
comportamentos especificos em diferentes situacdes que envolvem os atores sociais. Assim,
0 habitus é o que conecta o individuo a sociedade e é formado pelas condic¢des de existéncia
do mesmo, influenciando em suas formas de agir, compreender e sentir o mundo. O habitus
pode ser entendido como uma segunda natureza, relativamente independente, uma vez que
se encontra historicamente presa ao individuo, isto é, vai sendo adquirida ao longo do
tempo, sem que o sujeito tenha consciéncia disso. Ele exerce sua forca sem que o sujeito

tenha controle. “E principio de um conhecimento sem consciéncia, de uma intencionalidade

sem inten¢ao” (BOURDIEU, 1930, p.22).

Vimos que violéncia simbolica se refere a todo ato de imposicdo simbdlica,
realizado através de significacbes incorporadas como legitimas e verdadeiras em
determinado individuo ou sociedade. Trata-se de um conjunto de ac¢bes que insultam
camufladamente o sujeito. O jogo de forcas travado entre habitus e atores sociais em suas
relagdes e escondido, entdo, por essas praticas socialmente aceitas e perpetuadas. Tambéem
apontamos que o mecanismo de manutencdo destas forgas ‘invisiveis’ € instituido por um
longo processo cultural de assimilacéo de sistemas de dominacdo e que sdo mascarados pela

violéncia simbolica. Dito isso, passaremos a discutir a metodologia do trabalho.
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4. Metodologia

Para este trabalho, cujo objetivo é observar como a violéncia simbdlica é
reproduzida de maneira sutil entre as relacdes estabelecidas no Facebook, entendemos que a
abordagem metodoldgica, quanto mais especifica for para o ambiente online, mais
completos serdo os resultados apresentados na pesquisa, uma vez que é levado em conta o
contexto em que elas ocorrem. Por isso, optamos por aplicar o método proposto pela
linguista Susan Herring (2004), onde o foco € pensar as relacdes mediadas pelo computador
e como elas significam. O método foi chamado de Computer-Mediated Discourse Analysis
(CMDA), isto €, Andlise do Discurso Mediado pelo Computador. A proposta da autora é
sugerir um método capaz de apreender elementos da linguagem utilizada pelos usuarios no
ambiente online e aborda-los a partir da linguistica. A CMDA analisa o discurso social,
historico e culturalmente construido no ambiente online pelos atores sociais, 0 que torna o
método relevante para este trabalho, uma vez que pretendemos observar como a violéncia
‘sutil’ ¢ propagada pelos mesmos, a partir de memes’e outros tipos de discurso no
Facebook. Herring (2004) estipula quatro niveis para analise da CMDA, sdo eles: a
estrutura, o sentido, a organizacdo da interacdo e o fenébmeno social. A investigacdo dos
discursos, entdo, podera guiar-se por esses pontos, cada um com elementos proprios para a

coleta das informac6es (Ver tabelal).

Nivel Questbes Fenbmeno Métodos

Estrutura Oralidade, Tipografia, ortografia, | Linguistica estrutural e
formalidade, eficiéncia, | morfologia,  sintaxe, | descritiva, Analise
expressividade, esquema do discurso, | textual, Corpus
complexidade, convencoes de | linguistico, estilistica
caracteristicas de | formatacéo e etc. etc.
género e etc.

Sentido Qual é a intencdo Sentido de palavras, | Semantica e
O que é comunicado atos de fala, locugdes, | pragmatica.

O que é realizado trocas e etc.

Interacéo Interatividade, tempo, | Turnos, Anélise da
coeréncia, reparacdo, | sequenciamentos, Conversacao e
interacdo como | trocas e etc. etnometodologia.
construcao e etc.

Comportamento Dinamica social, poder, | Expressdes linguisticas | Sociolinguistica

Social influéncia, identidade, | de status, negociagdo | interacional,  Andlise
comunidade, diferencgas | de conflito, | Critica do Discurso,
culturais e etc. gerenciamento da face, | Etnografia da

jogos, discurso e etc. comunicacao.

Do grego “mimeme”. Blackmore (1999, apud Recuero, 2006, online) define meme como “instructions for carryng out
behavior, stored in brains (or other objects) and passed on by imitation”; tradugdo da autora para: “instrugdes para realizer
comportamentos, estocadas nos cérebros (ou em outros objetos) e passadas adiante por imita¢do”.
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Comunicacgdo Efeitos do modo, | Escolna do  modo, | Semidtica social,
Multimodal® coeréncia do | texto-na imagem, | analise de contelido
cruzamento de modos, | citagdes em imagens, | visual e etc.
gerenciamento de | animagdo, deixis e
enderecamento e | posicdo  espacial e
referéncia, temporal, etc.
espalhamento de
unidades de sentido
graficas, co-atividade
de midia e etc.

Tabela 1: Quatro niveis da CMDA (Herring 2004)
A partir da Tabela 1 é possivel analisar a maneira com que 0s Usuarios perpetuam a

violéncia simbdlica a respeito do corpo acima do peso. Assim, consideramos este espaco
relevante para observarmos as interacdes estabelecidas pelos individuos. O Facebook
também foi escolhido por deixar visivel tais relacdes, o que auxilia a analise. Para este
trabalho, optamos por analisar 3 fanpages diferentes e populares entre os usuérios que
costumam acessar conteidos com humor, mesmo que contenha a violéncia implicita.

4.1 Anédlise

Observamos livremente diversas fanpages entre o més de abril e maio de 2013, até
encontrar o contetdo que julgamos pertinentes para analise. A primeira chama-se Gorda
Depressao®, é curtida por 3.755™ usuérios e possui a descriio “Vou comer esse doce s6
para tirar o gosto do salgado”. Gorda Depressdo ¢ uma fanpage baseada no humor
relacionado ao peso e sustenta o estigma do gordo através de postagens irdnicas que
reforcam a violéncia simbdlica. A Postagem 1 foi publicada no dia 18 de abril e coletada no
dia 10 de maio. A outra fanpage escolhida foi a Gordadepre™, com 34.624 fis e com a
descricdo “Para todos os portadores dessa beleza renascentista”. A Postagem 2 foi
publicada no dia 30 de novembro de 2012 e coletada no dia 10 de maio de 2013. Por fim,
optamos pela fanpage Mulheres Maléficas*?, que possui 906 mil curtidas e também age a
partir da premissa do humor e da ironia. A descricdo “A ironia ¢ a expressao mais perfeita
do pensamento”, ja da indicios do contetido sustentado pela fanpage. Embora ndo seja
direcionada ao corpo, como as duas primeiras, a fanpage faz referéncia a ele com

frequéncia. A Postagem 3 foi publicada na fanpage Mulheres Maléficas no dia 5 de abril e

® Essa Gltima categoria é proposta e discutida por Herring (2012). Sua incorporacao foi considerada essencial
para este trabalho. A inclusdo desta categoria é proposta diante do advento do que a autora chama de Web 2.0,
0s novos ambientes do discurso que projetam novos padrdes de uso, novos contextos de linguagem,
convergentes e hipermidiaticos.

% https://www. facebook.com/GordaDepressao

10 Até 0 momento da coleta (10 de maio de 2013)

1 https://www.facebook.com/GordaDepre

12 https://www. facebook.com/MulheresMaleficas
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coletada no dia 10 de maio de 2013. Para facilitar a visualizagdo dos dados, criamos uma

tabela para identificar cada elemento analisado.

Nome

Postagem 1

Postagem 2

Curtida

S

Compartilham

entos

Comentarios

até
feliz

perde

“Mas

ficaria
muito mais
se pudesse
transferir
para as

amigas”

12

26

Tudo na vida

@ uma questao de

gscolha
FAGA A SUA

showdecorpo....

Postagem 3

! ﬂ:’@'
Y VX
SABE QUAL FRASEA I}IIBIIA

USOU, PARA CONVENCER AEVA A
COMER A MAGA

- COME BESTA, EMAGRECE !"!

Frase
1:“Tudo na
vida é uma
guestdo de
escolha”
Frase 2:
“Faca a

sua!”

214

93

16

Frase 1.
“Sabe qual
a frase a
cobra

usou, para
convencer
a Eva a
comer a

maga?”’

242

1093
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Frase 2:
“Come
besta,

emagrece!

2

a) Estrutura: No que diz respeito a estrutura, percebemos que as trés postagens
analisadas séo compostas por duas frases. A Postagem 1 monta sua estrutura a partir de
um enunciado do lado superior da imagem e outro, com letras maiores, na parte inferior
da imagem. A Postagem 2 também ¢é estruturada a partir de duas frases dispostas no
canto inferior direito da imagem. J& a Postagem 3 possui sua estrutura montada a partir
de uma imagem e logo abaixo o texto, também separado em duas frases. Percebe-se
que, nos trés casos, hd um espaco de respiro, de reflexdo, para que o usuério consiga
compreender o sentido da postagem.

b) Sentido: Primeiramente, é relevante ressaltar que o habitus (BOURDIEU, 1930) e a
construgdo imaginaria (RIBEIRO, 2001) sustentada por todas elas s&o semelhantes. E
possivel ver que as 3 perpetuam o mesmo estigma da mulher na eterna luta com a
balanca, cada uma fazendo uso de recursos simbolicos coletivamente construidos
(RECUERO, 2012) no interior das fanpages. Cada uma a sua maneira, mas todas agindo
pontualmente para atribuir o valor de ser humano inferior (ELIAS, 2000), neste caso o
gordo. Notamos que as 3 postagens instauram sua violéncia simbdlica (BOURDIEU,
1930) a partir de discursos irébnicos acompanhados de uma imagem. Além disso,
através dos compartilhamentos é possivel modificar completamente o sentido, como
podemos perceber na Figura 1, onde a usuaria compartilha o contetdo tal qual como ele
¢, mas muda o sentido ao falar “Transferir prah inimigas!!!” e ndo para as amigas, como
sugere o sentido inicial da Postagem 1.

Marlene compartilhou a foto de Gorda Depressdo.
Transferir prah inimigas!!!!

Figura 1: Exemplo de mudancga de sentido a partir da Postagem 1

¢) Interacdo: Chamou atencdo que o habitus (BOURDIEU, 1930) perpetuado em
todas elas ndo é apenas realizado através de curtidas ou comentarios que

permanecem somente naquela fanpage. Ao contrario, 0 maior nimero de interaces
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se deu através dos compartilhamentos (26 na Postagem 1, 93 na Postagem 2 e 1093
na Postagem 3), 0 que demonstra o intuito de os usuarios reproduzirem o estigma
em suas préprias linhas do tempo e ndo apenas legitima-lo. Podemos pensar esta
situacdo dentro da logica proposta por Maffesoli (1984 apud RIBEIRO, 2001), ja
que, para ele, o individuo utiliza diferentes interacGes para construir uma realidade
simbolica na qual represente o seu “eu-ideal”. Nas fanpages do Facebook, essas
construcdes simbolicas vao sendo estabelecidas a partir das convivéncias virtuais
instauradas no proprio site e, dependendo do tipo de interacdo, ha diferenca na
formatacdo da identidade e na maneira de como aquele usuério podera ser percebido
pela sua rede. Pela escolha de compartilhar, percebemos um individuo optando por
estratégias que auxiliem a moldar, em seu espaco pessoal, 0s recursos coletivamente
construidos (RECUERO, 2012) pelo habitus de cada fanpage (BOURDIEU, 1930).
Desta forma, a violéncia simbdlica com pessoas acima do peso parece ser encoberta
por um falso humor e perpetuado das mais diversas formas que sustentem a
hierarquia entre o gordo e 0 magro e associe tais estigmas aos valores e
representacdes online do self (BOYD e ELLISON, 2007 apud ZAGO, 2011) de

cada usuario.

' Isadora garanto que foi um magro que
escreveu ISso.
Curtir * Responder * 3 66 * 30 de novembro de 2012 as

1Q+1

Julia W s6 pode Isadora aff , essas
pessoas pensam que quem € gordo (a) € por
que quiz que hipocrrisia eu vou dizer viu , se
tivesse no nosso lugar ndo diriam isso

Curtir * #3 6 * 5 de dezembro de 2012 as 10:06

- Natacha s Verdade!!! Como se
fosse super facil emagrecer e SE MANTER
magro... Retardados!!!

Curtir * 3 1 * 6 de dezembro de 2012 as 19:5

Figura 1: Exemplo de interacdo a partir da Postagem 2

A partir do exemplo da Figura 2 percebe-se a interagéo gerada a partir do
comentario da primeira usuaria. Através das curtidas e dos comentarios seguintes

vemos que ha um apoio reciproco entre as usuarias. Ja na Figura 3, observamos a
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d)

rejeicdo do agrupamento quando manifestado algo que ndo vai ao encontro da

proposta da comunidade, isto €, que ndo satiriza 0 corpo e 0 excesso de peso.

Beatriz Talvez a escolha que ela quer
dizer € a forca de vontade e a determinagao!

Curtir * Responder * 20 de dezembro de 2012 as 20:38

Figura 3: Exemplo de rejeicdo da Postagem 2

Enquanto 66 pessoas curtiram o comentario da Figura 2, nenhum atribuiu
valor ao comentério da usuéria da Figura 3, que tenta entender a Postagem 2 como

um incentivo e ndo como uma violéncia.

Comportamento Social: Percebe-se a legitimacdo e o consentimento visivel das
mulheres quanto ao corpo. A dominacéo e violéncia simbdlica aparece naturalizado
nas manifestacBes das usuarias, como podemos ver nos exemplos da Figura 4e 5.

Mariana compartilhou a foto de Mulheres maléficas.

Ahhhhhhhh, agora eu entendillll Até eu cairia, Evinha. Td perdoadal
kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkk

Figura 4: Exemplo de apoio a Postagem 3

Regiane compartilhou a foto de Mulheres maléficas.
" Ela Falou A PALAVRA MAGICA....." KKKKKKKK

g Evandro curtiu isto.

Figura 5: Exemplo de legitimagéo da Postagem 3

A partir desses exemplos podemos perceber que a mulher justifica a

Postagem 3, como se essa fosse a atitude padrdo a ser seguida.

Comunicacdo Multimodal: As trés postagens analisadas utilizam elementos
multimodais. A Postagem 1 mostra, por exemplo, a usuaria da Figura 1 que
transforma o sentido da mensagem ao compartilhar em seu perfil com uma legenda
diferente. A Postagem 2 cria novos discursos a partir dos compartilhamentos, como
podemos ver na Figura 6 e 7, 0 que vao ajudar na construcdo imaginaria (RIBEIRO,
2001) e no papel escolhido (Goffman,1996) para representar-se perante 0S outros

usuarios. Na Postagem 3, a comunica¢do multimodal é vista, além da adi¢do de
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novos discursos a partir das ferramentas do Facebook, através do uso de links para

legitimar o discurso do usuario.

“v Ld ‘ ou a foto de Mulheres maléficas
‘ &i\‘ Indignante... até Eva quis emagrecer e eu querendo engordar...

Figura 6: Exemplo de comunica¢@o multimodal na Postagem 2

Ana hou a foto de Mulheres maléficas.

g 10 pessoas curtiram isso.

Ana A maga derrete a gordura do corpo, elimina a fome, faz
bem para a satide e ainda ajuda a secar até 2 kg em apenas 7 dias
8 de mai 2 Curtir “ 601

Ana W] http://mdemulher.abril.com.br/dieta/reportagem/dietas
/maca-fruta-emagrece-523935.shtml

g Maca € a fruta que emagrece

nd ril.com.bf

2 il po, elimina a fome, faz
a secar até 2 kg em

13 - Curtir * 601

Figura 7: Exemplo de comunica¢@o multimodal na Postagem 3

5. Concluséo

A partir dos resultados obtidos com este trabalho, entendemos que o humor, a ironia
e 0 sarcasmo sdo elementos presentes nas trés postagens analisadas no Facebook e que
tem o potencial de se perpetuarem entre 0s mais diversos grupos e fanpages com a
justificativa de ser uma “brincadeira engracada” e replicada por usudrios com “senso de
humor” avantajado, sem que os mesmos tenham a real percep¢ao de que, na verdade, o
contetdo compartilhado por ele é portador de um habitus (BOURDIEU, 1930) negativo,
que violenta ndo s6 a mulher, mas todos os que se sentiram enquadrados na situacédo
engracada da postagem. Ou seja, os individuos que compartilharam ajudaram a
propagar uma violéncia e uma dominagdo com o seu proprio ser, sem ao menos se dar
conta disso. Também identificamos um desejo em comum entre as 3 postagens, onde o
que se quer é emagrecer, perder peso, mas em nenhum momento se fala em permanecer
magra. Isto, por sua vez, pode sugerir um individuo capaz de fazer de tudo para
emagrecer, mas muito mais do que isso, capaz de investir em alternativas faceis para
simplesmente integrar 0 grupo estereotipado como o padrdo, o das pessoas magras. 1sso
se choca com a hipdtese inicial, onde acreditavamos que iriamos nos deparar com
replicacdes de usuarios magros a respeito dos gordos. Entretanto, o que vimos foram

usuarios na condicdo de vitima violentada pelo habitus (BOURDIEU, 1930)
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reproduzindo, amplificando e oferecendo espaco (sua propria time line) para que o
estigma se tornasse permanente e visivel aos outros pelas suas préprias iniciativas.
Finalmente, concluimos que os sites de rede social, o Facebook neste caso, podem
surgir como um novo espaco incerto, onde padrdes vao sendo criados de acordo com 0s
valores coletivamente construidos em rede (RECUERO, 2012), reproduzidos e
ancorados em sistemas de dominacdo e violéncia ja existente no mundo offline. Assim,
com a premissa do humor e o consentimento dos violentados para a estigmatizacdo do
corpo, os individuos com excesso de peso ganham mais um espago para serem
discriminados e dominados por discursos ditos superiores. E importante ressaltar que
este trabalho n&o pretende generalizar todas as fanpages como violentas, apenas
tentamos apontar algumas evidéncias que nos mostrassem COMO 0S Processos
acontecem e pudessem levar elementos visiveis para perceber essa violéncia no interior

das fanpages e de suas postagens.
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