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RESUMO

O presente trabalho busca tracar um perfil do jornalismo praticado no interior paulista nos
anos de 1920, usando como objeto o periédico A Noticia, da cidade de S&o José do Rio
Preto. Esse jornal apresenta como caracteristica o uso de técnicas do novo jornalismo
aliadas a manutencdo das estruturas opinativas, podendo ser caracterizado como impresso
de transicdo. Seus contetidos sdo marcados pela problematizacdo do real por meio das
tematicas citadinas e sociais.
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O jornalismo do inicio do século XX

Neste trabalho pretendemos delinear o perfil jornalistico construido pelo jornal A
Noticia durante a década de 1920, na cidade de S&o José do Rio Preto, interior de Sé&o
Paulo. A andlise que se propde compreende as publicacbes veiculadas pela folha entre
novembro de 1924, ano de sua fundacdo, e dezembro de 1930, totalizando mais de 1.500
edicBes e abrange fases de dois redatores e diretores®. A pesquisa da qual se origina este
artigo consistiu na leitura e analise dos contetdos do jornal buscando tracar seu perfil
politico e editorial, identificar as concepcdes de jornalismo por ele praticado e compreender

as articulacdes entre producdo impressa, cidade e sociedade.
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Para a andlise proposta, € preciso que se explicite e fundamente os moldes
jornalisticos que antecedem e sucedem a existéncia do A Noticia, bem como as teorias em
que se baseiam este estudo. O século XX assistiu ao nascimento de varias disciplinas
cientificas e foi marcado pela sucessdo de modelos epistemoldgicos. Para Martino (2010), é
nesse momento que ocorre 0 aparecimento de um novo saber especializado (de uma nova
disciplina cientifica) em torno dos processos comunicativos. Segundo o autor, um panorama
do desenvolvimento das Ciéncias Humanas, mesmo superficial, ja seria suficiente para nos
revelar a notéria importancia que adquiriram o conjunto dos saberes comunicacionais
durante o século XX. Ao tratar desse conjunto de saberes em torno do ato comunicacional,
Franca (2010) aponta para o fato de que a comunicacdo tem uma existéncia sensivel; é do
dominio do real, trata-se de um fato concreto de nosso cotidiano.

E a partir dos anos de 1950 que florescem as teorias académicas da comunicagio
visando analisar o jornalismo contemporaneo. Souza (2002) e Traquina (2005) discutem as
teorias da noticia, apresentando uma bibliografia para fazer um balanco em torno de
“porque as noticias sao como sdo” e “porque € que temos umas noticias € nao outras”.
Tendo como base as teses de diversos autores, tais como Tuchman, Schudson e Colby,
Traquina argumenta que o0s teoricos construcionistas explicam o fabrico noticioso por meio
de trés abordagens que articulam cultura, sociedade e jornalismo. A primeira abordagem
coloca a formacéo cultural do jornalista, ou seja, seus valores morais e 0s da comunidade
onde esta inserido, como fator vinculado a producéo noticiosa. As pressdes praticas do
trabalho, tais como a tirania do tempo, a rede noticiosa e as rotinas, sdo evidenciadas como
fundamentais no processo de producdo jornalistico pela segunda abordagem. Na terceira
abordagem, o autor refere-se as noticias como resultados de um processo de interacdo social
entre os jornalistas, as fontes de informacéo e a sociedade.

Por seu turno, Souza estuda as mesmas teorias do jornalismo buscando reuni-las ao
elaborar uma grande formula explicativa para a construcdo da noticia, alicercada sob cinco
forcas interativas: acdo pessoal, acdo social, acdo ideoldgica, acdo cultural e acdo
tecnoldgica, sendo todas elas influenciadas pela forca da histéria.

Baseado em teo6ricos como White, Schudson, Tuchman, Shoemaker e Reese, Souza
defende o papel atuante das forcas no processo de producdo noticiosa. Ele admite a
influéncia dos valores, experiéncias e expectativas pessoais dos jornalistas no processo de
selecdo do material informativo, a agdo social que trata da dependéncia dos meios

noticiosos em relagcdo aos canais de rotina, aos deadlines (fator tempo), as fontes noticiosas
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e a propria estrutura socio-organizacional dos media e sua autoridade sob os jornalistas.
Admite também as ac¢des cultural e ideoldgica porque tratam da influéncia sociocultural na
definicdo dos “enquadramentos” noticiosos, que seriam representantes de uma cultura e
ajudariam a compreender 0s seus valores e codigos simbolicos.

Em contrapartida a essas teses, 0 processo comunicativo estabelecido pela imprensa
brasileira se caracterizava, até o final do século XIX, pela producdo artesanal, apresentando
poucas paginas e tiragem reduzida, sendo também marcada pela escassez de recursos
técnicos e financeiros, como aponta Sodré (1983). Para Ribeiro (2007), o jornalismo que se
desenvolveu na capital do pais (Rio de Janeiro), a partir de 1821, era profundamente
ideoldégico, militante e panfletario. Os jornais tinham como objetivo, antes de informar,
tomar posicao, tendo em vista a mobilizacdo dos leitores para diversas causas. A imprensa,
um dos principais instrumentos de luta politica, se configurava essencialmente pela opiniéo.
A linguagem era extremamente agressiva, marcada pela paixd8 dos debates e das
polémicas.

Ainda no final do século XIX, a imprensa passa por um progressivo processo de
industrializacdo e esses jornais de estrutura simples comegcam a ser substituidos por
empresas jornalisticas de estrutura complexa, dotadas de equipamentos sofisticados. A
partir da virada do século XIX para o XX, o uso do telégrafo e o recurso de desenhos e
ilustracGes difundem-se pelas paginas dos jornais cariocas. Novos processos de producao
foram gradativamente inseridos e as redagdes comecaram a perder suas caracteristicas
artesanais e a assumir a posicao de industria gréafica.

Ribeiro aponta, por outro lado, uma consideravel reducdo do nidmero de impressos
no inicio do século XX, ndo s6 no Rio de Janeiro, como também em outras grandes cidades.
Muitos veiculos pequenos desapareceram e poucos surgiram no lugar. O jornal como
empreendimento individual se torna inviavel, devido, sobretudo, a necessidade de capitais
cada vez maiores em face aos altos investimentos exigidos pelos novos aperfeicoamentos
técnicos.

Para Sodré, com a passagem da pequena para a grande empresa jornalistica, ligada a
ascensdo burguesa e ao avanco das relacGes capitalistas, alteram-se as relagdes do jornal
com o0 anunciante, com a politica e com os leitores. O jornal se tornaria uma empresa
prestadora de servico, vendedora de uma mercadoria, a informacao.

O jornalismo praticado no Brasil até o advento das transformacfes e mudancas

anteriormente apontadas esteve, segundo autores como Sodré (1983) e Costa (2005),
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baseado no modelo francés, privilegiando a analise, o comentario e a politica, em
detrimento da informacédo. As técnicas jornalisticas modernas, ja difundidas nos EUA, eram
pouco ou nada utilizadas. Apenas no inicio do século XX é que as folhas abriram espaco
para a reportagem e para a entrevista, dando maior destaque também ao noticiario,
introduzindo matérias policiais, esportivas e ligadas ao mundo feminino e, posteriormente,
a fotografia.

Nessas primeiras décadas do XX, as altera¢fes no texto foram lentas. As paginas de
material noticioso ainda eram poucas, as colunas permaneciam rigidas, os titulos curtos e
pouco criativos. Ndo havia presenca de manchetes e o noticiario era redigido de forma
“empolada”. O jornalismo, ainda marcado pela presenca de literatos, era inseparavel da
literatura. Segundo Costa (2005), ainda neste inicio de século muitos literatos trabalhavam
nos jornais alugando suas penas para obter uma fonte de renda. No entanto, a relacéo entre
o0 jornalismo e os literatos era marcada pela dicotomia entre aspectos positivos e negativos.
O literato que escrevia nos jornais era visto como um artista que matava sua arte por
dinheiro, subordinando-se as vontades do jornal e aos padrfes jornalisticos. Por outro lado,
0 jornal era o espaco que esses literatos encontravam para se expressar, divulgar suas obras
e publicacdes, popularizando-as e visando o0 aspecto mercantil.

A partir dos anos 20, com a crescente industrializacdo por que passava a imprensa,
0s periddicos comecam a exigir reportagens, matérias, entrevistas e as noticias de sensacao
(BARBOSA, 2007). Sodré destaca a contribuicdo de Jodo do Rio, na primeira década do
século XX, no uso de meétodos como o inquérito, a entrevista e a reportagem. O
jornalista/escritor foi um dos primeiros a desenvolver na pratica um dos conceitos basicos
do jornalismo moderno, a coleta de informac6es na rua, que seria aprimorada nas décadas
seguintes.

Para Ribeiro é ilusério falar na consolidacdo das empresas jornalisticas nesse
periodo devido, sobretudo, a fragilidade desta “aventura industrial”. Segundo a autora, os
jornais tinham se transformado em empresas capitalistas, mas ainda serviam aos poderes
tradicionais, mantendo-se como folhas essencialmente politicas. Os jornais tinham adotado
uma estrutura industrial, mas continuavam atrelados aos interesses da sociedade politica,
que moldava o contetdo das suas publicacdes.

Os posicionamentos politicos e ideoldgicos passam a exigir, no entanto, um pouco
mais de sutileza. O antigo jornal de opinido foi sendo substituido por um jornal mais

informativo, que ndo apresentava vinculagcdo claramente assumida. Muitos veiculos j&
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apelavam, inclusive, as ideias de objetividade e imparcialidade, sobretudo no processo de
construcdo de sua autoimagem. A afirmacgéo de independéncia politica e ideoldgica aparece
aqui como simbolo do processo de legitimacao.

A objetividade, neutralidade e imparcialidade — ideais associados ao modelo de
jornalismo moderno — j& vinham ganhando espaco nas primeiras décadas do século, mas
foram os anos de 1950 que marcaram sua consolidacdo. Esse periodo é considerado o
momento crucial para a afirmacdo desses ideais e para sua definitiva incorporagdo ao
ideério e ao imaginério jornalistico brasileiro. Foi somente na década de 1950 que as ideias
de neutralidade e imparcialidade se formalizaram, com o surgimento de manuais de
redacdo, e passaram a reger e a guiar como regra bésica, a pratica profissional dos
jornalistas. Nesse periodo a objetividade ganhou forma de técnica e o lead passou a ser a
forma hegemonica de abertura dos textos informativos.

O aparecimento do jornalismo informativo, na primeira metade do século XX, nao
levou a aplicagdo de técnicas como a piramide invertida e o lead. E, mesmo nos anos 50, a
aplicacdo dessas técnicas ndo implicou na importacdo, na sua totalidade, do ideario
jornalistico norte-americano. Segundo Ribeiro, mesmo nesse periodo, 0s conceitos do
jornalismo modernos ainda ndo apresentavam limites muito claros. O processo de sua
incorporacdo foi marcadamente contraditério, implicando em avangos e recuos. Para a
autora, as reformas dos anos 1950, de qualquer maneira, representam um marco na histéria
da imprensa brasileira, que assinala a passagem do jornalismo politico-literario para o
jornalismo informativo.

No que se refere as relacdes entre jornalismo, cidade e sociedade, Cruz (2007)
afirma que é durante as duas primeiras décadas do século XX, quando a imprensa periddica
paulistana experimenta um verdadeiro boom, marcado pelo clima de otimismo vivenciado
pelo campo jornalistico, que a cidade se intromete na imprensa. A palavra escrita e
impressa articula-se as novas linguagens e parece buscar transpor os limites impostos por
suas funcdes de cddigo e linguagem de uma reduzida elite proprietaria e letrada. O
crescimento da cidade, a diversificacdo das atividades econdmicas, a ampliacdo do mercado
e o desenvolvimento da vida mundana sdo incorporados as formas e conteldos das
publicacbes diarias. Através de novas tematicas, personagens e linguagens, 0 processo

social que transforma a cidade passa também a configurar as publicaces.
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A Noticia: o jornalismo do interior paulista

A folha A Noticia (AN) é criada em 30 de novembro de 1924 pelo professor Dario
de Jezus e 0 advogado Nelson da Veiga. O professor Dario permanece a frente do periédico
como diretor proprietario durante um ano, retirando-se do jornal em agosto de 1925.
Advogado e jornalista, Nelson da Veiga atua como redator durante todo o primeiro ano do
jornal e, dai até 1928, como redator proprietario. Em meados de 1928, o jornal é vendido a
empresa de Manoel Reis Araljo, que passa a redator principal do AN.

Apesar de se pretender diario nesses primeiros anos de circulagdo, o A Noticia
circulava, em média, cinco dias na semana, sendo que ndo havia uma periodicidade regular.
Segundo Do Valle, na obra Jornais de Rio Preto, o A Noticia revezou sua periodicidade e
horéarios de saida, comegando como semanal em 1924 até atingir a publicacdo quase diaria
em 1927, sendo matutino durante todo esse periodo. Ja durante a direcdo de Manoel Reis
Araujo, a publicagédo do jornal torna-se mais intensa sendo registrados meses com mais de
22 edicOes.

No que diz respeito aos aspectos visuais e graficos, cada edicdo do A Noticia se
apresentava em formato standard e totalizava quatro paginas. As exce¢des ficavam por
conta de datas comemorativas locais ou do aniversario do jornal. A distribuicdo do material
noticioso era feita em sete colunas verticais de dimensdo equivalente, sendo que noticias,
reportagens e propagandas eram dispostas verticalmente, podendo ainda haver variacdo na
dimensdo horizontal quando um mesmo material ocupava, por exemplo, duas colunas
inteiras. Na capa, o cabecalho ocupava todo o espago horizontal superior da pagina e trazia
aléem do nome do jornal, informagdes como o nome do diretor-proprietario e do redator,
ano, data e nimero da edicdo veiculada, além do slogan “Folha Diaria Independente”. A
partir da direcdo de Reis Araljo, o cabecalho incorpora a indicacdo do dia da semana.

Na primeira pagina era disposta quase que a totalidade do material informativo do
AN. Nela encontramos com frequéncia, além de noticias variadas, as colunas Notas
Forenses, Ordem do Dia, A Sociedade, Correio dos Districtos ou Correio da Zona e Pela
Policia. Esse era também o espaco privilegiado para as discussfes da vida urbana e
citadina, sendo que materiais noticiosos, informativos e opinativos estavam misturados. A
segunda e terceira paginas eram compostas exclusivamente por anincios e propagandas
locais e regionais. Ja na quarta pagina, aparecem pequenas notas sobre a localidade, a

coluna Seccdo Livre e a publicacéo de editais, além das propagandas.
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O AN traz como forte caracteristica a separagdo dos assuntos em colunas, sendo
algumas fixas, como as ja& mencionadas A Sociedade e Seccdo Livre, e outras, como Pela
politica, Pela policia, Notas forenses, Notas de arte e Ordem do dia, eram publicadas
regularmente, de acordo com a quantidade de informacbes. A partir de 1926, algumas
dessas colunas deixam de ser publicadas. Colunas como Pela policia e Pela politica
aparecem poucas vezes durante 1926 até ndo serem mais veiculadas em 1927. Outras como
Notas de Arte e Notas Forenses ainda aparecem esporadicamente nas paginas do jornal. A
coluna A Sociedade é a que mais esta presente nas publicacdes. Ela tratava de aniversarios,
falecimentos, viagens etc, e abordava assuntos corriqueiros da cidade e regido, que
compreendia os municipios criados naqueles anos: Mirassol, Monte Aprazivel, Ignacio
Uch6a, Nova Granada, Potyrendaba e Tanaby. Nota-se ainda, a partir de 1928, mudanca na
nomeacao de algumas das colunas do AN. A coluna A Sociedade, por exemplo, passa a ser
chamada de A Noticia Social. Outra, a Notas Forenses tém o nome mudado para Assuntos
Forenses.

Em suas primeiras edi¢Ges, 0 A Noticia trazia um extenso noticiario internacional e
matérias relacionadas a capital paulista e aos grandes centros da época. O quadro “Do paiz
¢ do exterior” era dedicado a discussdo dessas tematicas. A partir de dezembro de 1924, o
quadro perde espaco dentro do jornal, que a passa a valorizar o noticiario regional. A
primeira pagina torna-se o retrato da vida citadina. Nela aparecem informacGes sobre
politica local e regional, economia, servicos publicos, problemas estruturais da cidade,
salde e educacdo, além do noticiario policial. Tal mudanca revela certo esfor¢o do jornal
em estabelecer uma relacdo de maior proximidade com a cidade e seu publico.

Assuntos referentes a politica ganham destaque, ocupando, em grande parte das
edicdes, espaco privilegiado nas paginas. Sessdes da camara, discussoes de leis e relatorios
do prefeito, por exemplo, apareciam constantemente no AN e dividiam espago com as
discussdes que o jornal trazia sobre a politica local.

Questbes sobre infraestrutura da cidade e funcionamento dos servicos publicos
estavam sempre nas pautas do AN. Havia grande preocupacao do jornal com temas como o
embelezamento da cidade, construcdo de ruas e sarjetas, manutencdo de pontes e muros,
fornecimento de &gua e energia, cuidados com jardins publicos e cemitério.

Saude, saneamento basico e educacdo também sdo os focos de matérias longas e
permeadas por discussfes. As criagcbes do Hospital de Rio Preto e do Ginasio Beneditino,

por exemplo, ganharam apoio do jornal aparecendo constantemente nas publicagdes.
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A ocorréncia dessas tematicas no jornal rio-pretense liga-se ao que coloca Cruz
(2000) ao afirmar que o crescimento da cidade e a diversificagdo das suas dinamicas, como
a ampliacdo do mercado e o desenvolvimento da vida mundana, sdo incorporados as formas
e contetdos das publicacdes diarias.

No que concerne a linguagem, o A Noticia se encaixa na definicdo de Sodré (1983) e
Costa (2005) sobre a prética jornalistica brasileira na transi¢do entre os séculos XIX e XX.
Para os autores, o jornalismo produzido no Brasil ainda estava baseado no modelo francés e
privilegiava a analise, o comentério e a politica, em detrimento da informagdo. Também se
alia ao jornalismo praticado no Rio de Janeiro durante o século XIX, relatado por Ribeiro,
trazendo forte viés ideoldgico, militante e panfletario. Esses tracos estdo presentes, por
exemplo, na matéria intitulada “Administracdo Anarchisada”, da edicao de 14 de setembro

de 1927:

“O povo de Rio Preto, o honesto e trabalhador povo deste municipio
merecia muito mais consideracao e respeito por parte do poder municipal.
Infelizmente, o golpe traicoeiro de 15 de Janeiro Gltimo, veio entregar a
direccdo executiva do municipio a um politico velho, ja muito
experimentado e ja muito conhecido e que ndo podia, gragas ao seu
glorioso passado, proceder de outra forma. E triste dizer-se, mas é
verdade: o rico, o opulento, o civilizado municipio de Rio Preto, esta
entregue a uma administracdo incompetente, sem descortino, sem
iniciativa e sobretudo sem patriotismo. E inacreditavel o que o sr. Major
Victor Bastos tem feito em pouco mais de seis meses de...
administracdo.” (AN, 14/09/1927, p.01; grifos do original)

O AN ainda se apresentava preso aos costumes da escrita literaria. Metaforas,
adjetivacdo, tom poético e escrita dificil e rebuscada sdo marcas da folha, aparecendo nao
apenas em textos literarios, poemas, prosas, versos ou cronicas, mas também nos contetdos
noticiosos. Para Arantes Neto (2012), a literatura assim como reportagens e opinides longas
eram necessarias para atrair leitores, numa época em que apenas a elite tinha o habito de ler.
Era comum encontrar nos jornais semanais pelo menos uma histéria escrita em capitulos
(folhetim) na década de 1920. A propria época era propicia, uma vez que o radio surgiria a
partir dos meados dos anos de 1930 e apenas na década seguinte ele faria parte, de vez, da
vida e dos costumes das familias. A literatura era o entretenimento noturno e de final de

semana e ela podia ser encontrada nas paginas dos jornais. Segundo ele, as noticias
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geralmente eram curtas, cedendo bons espagos para poesia, opinides, contos, cronicas e
recadinhos sociais.

A mistura entre literatura e jornalismo, evidenciada nos trabalhos de Costa (2005) , é
também observada na imprensa rio-pretense através do A Noticia. O carater literario funde-
se aqui com algumas das técnicas do novo jornalismo. Podemos observar a concomitancia
de textos literarios como os de Berilio Neves e de Bibi e Lalau com textos puramente
noticiosos como o0s utilizados na coluna Pela Policia. Como exemplo da literatura que
ainda rondava as paginas do jornal, apontamos o seguinte trecho do texto “Conceito e
Preconceitos”, assinado por Berilio Neves em 12 de janeiro de 1927: “A esperanca ¢ a
embriaguez dos ingénuos a mentira dourada da inteligéncia. Para 0 homem sensato, o futuro
€ uma pagina em branco, e 0 passado um pagina que se rasgou: sO 0 presente existe.” Ja da

coluna Pela Policia de 18 de agosto, extraimos o0 seguinte texto noticioso:

“A pedido do sr. Dr. Delegado Regional levamos ao conhecimento do
publico que amanh& e depois o transito de automoveis por motivo dos
jogos de futebol soffrera a seguinte modificagdo: os automdveis subirdo
pela rua Bernadino de Campos e descerdo pela rua General Glycerio” .
(AN, 18/08/1927, p.01)

Entrevistas, manchetes, linhas finas e até mesmo, de forma bem rudimentar, leads
aparecem nas linhas do AN. Na matéria “Tejo Grande” de trés de janeiro de 1925, podemos
observar a presenca da linha fina “Importantes festas de Natal” e do texto em lead”: “Nos
dias 27 e 28 do mez de dezembro passado realizaram-se com grande animacéo as festas de
Natal, no prospero arraial do Tejo Grande, no districto de Nova Granada”. Esse trecho
revela ainda a mistura entre os elementos de modernizacdo da producdo noticiosa com 0
carater opinativo. As expressoes “com grande animacao” e “prospero arraial” ligam-se a
opinido do redator enquanto o emprego de referéncias temporais e espaciais representa o
novo jornalismo. Ja a partir de meados de 1928, nota-se forte tendéncia do redator em
estabelecer limites entre as noticias e 0s comentarios. Assim, o jornal opta por abrir uma

pequena caixa sem titulo proxima a matéria principal e nela tece algumas consideracées

® O lead (lide) é o primeiro paragrafo da noticia em jornalismo impresso. Corresponde & primeira proposicdo
de uma noticia radiofonica, ao texto lido pelo apresentador ou a deixa do apresentador ou a “cabeca” do
reporter no inicio de uma noticia em televisdo. Quanto ao contetdo, o lead é o relato do fato principal de uma
matéria, 0 que é mais importante ou interessante. Na sintese académica de Harold Lasswell, o lead informa
quem fez o que, a quem, quando, onde, porque e para qué. (In Estrutura da Noticia — Nilson Lage)
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sobre o assunto tratado. Esse fator ndo exclui, no entanto, a mistura entre os dois géneros

narrativos, presente, sobretudo, nos assuntos politicos.

O jornal fala sobre o jornalismo

O A Noticia serviu também como espaco de debate sobre o préprio fazer jornalistico
e seu papel na sociedade. A principio pode-se observar que o jornal atribui a si a funcéo de
formador de opinido e agente social. O AN buscava colocar-se como agente social, além
dos temas politicos, e afirmava acreditar ser essa uma das principais fun¢des de um érgédo
de imprensa comprometido. Campanhas como o Natal dos pobres e Natal das telefonistas
foram abracadas pelo jornal que dedicou amplo espacgo de suas publicacdes para discutir a
caridade e a benevoléncia e pedir a contribuicdo do povo rio-pretense. A campanha para o
Natal dos Pobres é lancada pelo jornal na edicdo de 17 de dezembro de 1924, no artigo
intitulado ‘“Natal dos Pobres”. Aqui os redatores expdem os significados e a importancia do
Natal para os homens cristdos e convidam o povo da cidade a fazer doagfes para o Natal

dos pobres e menos favorecidos.

“A Noticia querendo munir-se dos sentimentos humanitarios dos seus
responsaveis e cumprir a sua missdo de concorrer para 0 bem-estar e amparo
especialmente das classes menos favorecidas, vem dar os seus fracos préstimos
mas sua sincera contribuicdo, para levar-se a efeito em Rio Preto esse anno o
Natal dos Pobres”. (AN, 17/12/924, p.01)

Nos anos de 1926 e 1927 o espaco dedicado as campanhas natalicias é reduzido. O
jornal deixa de se lancar a frente dessas causas sociais e passa a veicular, apenas, as acoes e
festividades de natal realizadas pela igreja matriz.

Outra contribuicdo considerada importante do A Noticia para abracgar a causa social
se refere a criacdo do Hospital de Rio Preto Na matéria denominada Santa Casa, publicada
na edicdo de sete de dezembro de 1924 com continuacdo em 12 de dezembro de 1924, ao
abordar a questdo da construcdo da Santa Casa de Sdo José do Rio Preto, que ha tempos
vinha enfrentando problemas, ndo tendo previsdo de término e inauguracdo. O jornal
expressa sua opinido afirmando ser urgente a instalacdo de uma casa de salde na cidade,
mesmo que em propor¢des menores e mais modestas, e clama, entdo, as boas almas da

cidade que se apeguem a causa e contribuam para a constru¢do de um posto médico.
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A sequéncia de matérias publicadas pelo AN surtiu efeito e em apenas um més foi
criado o Hospital de Rio Preto, gragas a acdo de Feliciano Salles Cunha e as doacdes da
Loja Kosmos. O hospital foi instalado em acomodacdes simples em um prédio cedido pela
Loja Kosmos e era administrado por uma comissao de voluntérios. O apoio a questdo dos
leprosos também ganhou destaque com a capanha “Em prol dos filhos dos lazaros”.

Esses exemplos indicam haver estreita relagéo entre leitores e o jornal. Em alguma
medida, o A Noticia interage com moradores da cidade, busca representar e mediar ideias,
propostas, projetos e aces dando visibilidades para o veiculo e para as préaticas sociais
correntes. Nessa perspectiva, o jornal ndo se apresenta somente como o produtor de um
material impresso, mas um viabilizador de demandas do trato a pobreza e integrador de
alguns setores da sociedade local.

Para Arantes Neto, havia entre os jornais de Rio Preto na época um esforco para
ganhar a simpatia do leitor. Os jornais faziam campanhas de chamamento a populacéo para
resolver problemas, organizar eventos, etc. O memorialista lembra que nos anos 1940,
Leonardo Gomes, diretor do A Noticia, liderou, pelas paginas do jornal, quatro grandes
eventos ligados a efemérides pontuais: as comemoracdes do cinquentenario da emancipacao
politica em 1944; as comemoracdes do centenario de fundacéo as cidade em 1952, a revolta
da elite rio-pretense com a pretensa alteracdo do nome da cidade de Rio Preto para Iboruna
em 1944, e a campanha na Revolucdo Constitucionalista de 1932. Os demais jornais locais
também patrocinaram outras campanhas, como A Folha, em 1936, cobrando dos governos
estadual e municipal uma solucéo para o abastecimento de agua na cidade.

Em um segundo momento, encontramos no jornal artigos e crénicas sobre o trabalho
do jornalista dentro da redacdo. A coluna “De quando em vez” assinada por Nazario Junior
em 28 de setembro de 1928 narra a dificuldade dos redatores do interior em colocar o jornal
em circulacdo todos os dias, tendo para isso, muitas vezes, que encher linguica e procurar
fatos passados para comentar.

Em janeiro de 1929, o jornal publica o texto “O jornalismo moderno” de Gama
Rosa, que afirma trata sobre a influéncia do jornalismo na construcdo da histéria e onde se
afirma que o jornal ndo substituird o livro. No més de margo, encontramos novamente a
figura de Nazario Junior comentando o fazer jornalistico. Dessa vez o autor assina a cronica

“O jornalista” que narra o dia a dia do profissional da imprensa.

“De todas as fungdes que um homem pode exercer, a do jornalismo, ¢ sem
duvida alguma, a mais preoccupavel, é a que mais tempo consome e a que
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menos rendimento d&. O jornalista sahe de casa pela manhd, vae ao
correio, retira 0s jornaes, procura avido as novidades sensacionais para 0s
commentarios da tarde — Depara logo com um assumpto importante e de
interesse coletivo. Architecta imediatamente um porcao de phrases para o
comentério, lembra de uma coisa e se lembra de outra que condiga com o
assumpto a comentar. (AN, 17/03/1929, p.01)

Por ocasido do quinto aniversario de criacdo do A Noticia, em 30 de novembro de
1929 publica-se outro texto sobre o trabalho dos jornalistas. Sob o titulo “Um lustro — sobre
o fazer jornalistico”, Mario F. de Azevedo afirma que s6 os que sabem o que é o labutar
incessante da imprensa didria podem calcular o motivo de jubilo para os obreiros

formidaveis, que sdo os jornalistas, quando festejam mais um ano de seu jornal.

“Quem com duzentos reis compra uma folha didria e a 1€ em dez minutos,
calmamente, ndo pode calcular mesmo o que ela custou para ser impressa.
Quantas preocupacdes quantos sobressaltos, quantas duvidas, quantas
desilusdes?! O jornal moderno, com a vertigem do progresso exige muito
mais esfor¢o, muito mais cuidado”. (AN, 30/11/1929, p.01)

Também em dezembro, encontramos algumas linhas sobre a pratica do jornalismo
assinadas por Rocha Camargo. O autor afirma que nem sempre é exercido com dignidade
pela grande maioria dos que constituem a classe e lembra que um jornal bem dirigido sob
todos os aspectos reflete sua benéfica atuacdo sobre as massas. Ele lamenta o papel dos
jornais dos grandes centros a que chama de vendidos aos subornos.

Ja em janeiro de 1930, Couto Magalhaes assina o texto “Os ‘amigos’ do jornal”
onde trata sobre os oportunistas amigos que fazem ponto diario no jornal para debater
politica e que ndo pagam sequer a assinatura.

Essa preocupacdo do jornal em problematizar a préatica jornalistica por meio da
publicacdo de artigos e cronicas sobre o0s jornalistas e sua escrita revela dilemas em torno de
sua identidade, visdes da sua importancia para a sociedade, da pistas das dificuldades do
trabalho e estratégias utilizadas para produzir o impresso e para buscar representatividades
dentre os leitores. Questdes também presentes na imprensa dos grandes centros, que mudam

de contexto, mas sdo mantidas no ambito da profissdo décadas depois.

Consideragdes Finais
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O perfil de imprensa paulista interiorana do inicio do século XX, representada neste
trabalho pelo A Noticia, € esbogado como integrante de um jornalismo de transi¢cdo em
relacdo as opcOes gréficas, linguagens utilizadas e posicionamento editorial, sendo ainda
folha engajada socialmente.

A leitura sistematizada do jornal permitiu identificar, de um lado, tracos de uma
escrita ainda ligada & tradicdo literaria, com metéaforas e frases intercaladas, e ao
engajamento politico, sendo comum a voz e opinido de seus redatores nos debates ligados
ao governo local, tendo a folha atuado tanto na situacdo quanto na oposic¢ao, de outro, a
utilizacdo dos novos recursos jornalisticos e das agéncias de noticias, aparecendo aqui a
tendéncia do lead e a tentativa de desvincular opinido e informagdo. Pode-se notar a
preocupacdo do jornal em discutir e problematizar o préprio trabalho, esclarecer ao leitor
sobre as dificuldades de producédo do impresso e da importancia deles para a sociedade.

Ainda, as discussbes levantadas pelo AN nas questdes urbanas e sociais, revelam
como esses jornalistas estavam articulados e, até mesmo inseridos, na realidade da cidade

onde era produzido o jornal e na sociedade regional onde o mesmo circulava.
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