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Resumo

O presente artigo tem por intuito apresentar as dificuldades da acessibilidade da informacéo
econdmica nos jornalismo impressos tal como é apresentado por autores ja consagrados no tema
como sdo Basile, Kucinski, Quintdo, entre outros. Apds apontar a complexidade da linguagem
econdmica veiculada nos jornais impressos, 0 texto procura apresentar, seguindo a analise do
contetdo, o diferencial adotado pelo semanario Bundas na analise das noticias econémicas.
Adotando as categorias de criticidade e interesse pablico, mostramos como o semanario Bundas
desenvolveu, via humor e posicionamento critico diante das informagGes oficiais, uma linguagem
compreensivel para a maioria da populag&o.

Palavras-Chave: imprensa alternativa, semanario Bundas; acessibilidade e jornalismo

econdmico.

Introducéo

O noticiario econémico tornou-se algo indispensavel para atuacdo no mercado
financeiro, além de ser uma necessidade para os cidaddos quando se trata da compreenséo
dos assuntos econdémicos que 0 cercam para organizar sua vida financeira. A informacéo
econdmica transformou-se em um bem social, um instrumento politico e econdmico, além
de uma arma estratégica para o Estado e até mesmo para as grandes empresas que lideram o
mercado, e como define Basile (2002), os veiculos da imprensa econdmica tornaram-se
uma espécie de sistema nervoso dos mercados em escala mundial.

Apesar de ser a informacdo econémica uma necessidade, ndo apenas para aqueles
que estdo envolvidos no universo financeiro e empresas que lideram o mercado, esta ainda é
algo inacessivel, principalmente pelo uso da linguagem especifica denominada de
“economés”.

Diante deste fato, apresentaremos o alternativo Bundas, que circulou no final dos

anos 90, como exemplo da acessibilidade da informacéo econémica, mas antes de analisa-lo
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€ necessario entender a pratica do jornalismo econdmico e como este ganhou espago nos

impressos brasileiros.
Prética e histdria do jornalismo econémico no Brasil

Entende-se por jornalismo econémico a cobertura de temas relacionados a
negocios e financas, temas esses que afetam diretamente a economia. Mas como define
Kucinski (2000) a pratica do jornalismo econdmico ndo esta voltada apenas a
acontecimentos excepcionais e singulares, trata da constante transformacdo da realidade
econdmica, das novas variaveis que surgem e da auséncia de independéncia dos fatos.

Esta modalidade do jornalismo se expandiu muito com publicagdes em revistas
focadas nesta temética e o aparecimento de cadernos de economia nos jornais de
informacdo geral. De acordo com Quintdo (1987) o jornalismo econémico surge a partir dos
jornais de comércio, induUstria e das primeiras se¢des e colunas de economia. Logo depois
eclode o jornalismo de negdcios, voltado para operacbes econdmicas e financeiras de
mercado, para posteriormente dar inicio ao jornalismo econdémico como € conhecido
atualmente.

No periodo do Estado Novo, sob 0 comando de Getulio Vargas, comeca a haver um
avanco da industria pesada e investimentos em infraestrutura, porém este periodo foi
marcado pela censura aos meios de comunicacdo. Nesta época circularam jornais mensais
como o Observatério Econdmico e o Financeiro e também outros impressos dirigidos a um
publico ligado ao setor financeiro como o Digesto Econémico, publicado pela Associacdo
Comercial do Estado de Sdo Paulo. Em 1949, O Estado de S. Paulo lanca o Suplemento
Comercial e Industrial que foi veiculado semanalmente e circulou até 1964, abordando de
maneira ampla assuntos econémicos do Brasil e do mundo. Quintdo (1987, p.51) descreve o
que foi este Suplemento e sua importancia para o pais, e afirma que foi o primeiro
informativo de negodcios com circulagdo regular e “um veiculador doutrinario, liberal,
anticomunista, com postura politica bem delineada na area de economia”.

Na decada de 50 o jornalismo foi marcado pelo colunismo, tendo uma cobertura
mais opinativa do que noticiosa com clara inten¢do de influenciar a politica econémica do
pais, como afirma Quintdo (1987, p.57). Os jornais comegaram a realizar uma cobertura

mais organizada dos assuntos econémicos apenas a partir da segunda década de 60.
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Nos tempos autoritarios e de repressao politica, 0s meios impressos reforgaram suas
editorias de economia devido as restricbes ao noticiario politico e social. Segundo Lene
(2010 p.3), Joelmir Beting que comegou a trabalhar com jornalismo econémico em 1962

comenta como era esse tipo de jornalismo no periodo.

Enquanto a informagéo econdmica estava decolando, estava aterrissando a
informacdo politica, que estava ja sob controle. Entdo, esvazia a
informacdo politica e cresce a econdmica. E a informacdo econbémica
acaba ganhando uma dimensdo politica até no vacuo da prépria
informacdo politica. Ai o debate econdbmico virou um debate politico, de
opcoes e alternativas e criticas e, entdo, o debate politico deslocou-se para
a &rea econémica.

Mas apesar do destaque aos fatores econdmicos na imprensa escrita este segmento
também sofreu censura ja que os assuntos abordados poderiam atingir diretamente a politica
do periodo, colocando em discusséo o sistema politico da época. Caldas (2003, p.14) mostra
o teor de algumas matérias censuradas entre 1973 e 1974: a proibicdo de qualquer
comentario sobre a recessdo econdmica, assuntos referentes a inflacdo, alta da gasolina
dentre outros. Mas com a abertura politica esse quadro mudou, e fez com que publicacdes
referentes a area econdmica fossem ganhando cada vez mais espaco.

O problema na atualidade sobre a pratica desse jornalismo ndo esta mais no espago
que ele tem e sim na forma como ele é praticado, e na linguagem empregada. Joelmir
Beting é considerado um dos jornalistas pioneiros na hora de apresentar os assuntos
econémicos de maneira simplificada para seus leitores. De acordo com Basile (2002. p.72)
procurava traduzir o economés utilizando uma linguagem mais popular e mais
compreensivel para a maioria da populacéo.

Este assunto é o que veremos adiante, a questdo da linguagem no jornalismo

econbmico, ou seja, como esta é empregada e suas dificuldades de compreenséo.
Linguagem

A linguagem no jornalismo econémico nem sempre é de facil compreensdo, ja que
muitas vezes esta vem com o0 intuito de mascarar certas atitudes politicas ou
governamentais com o emprego de eufemismos. Como por exemplo, o desemprego que
pode ser tratado de varias maneiras pelo discurso oficial como: “emprego informal” ou

“populacdo de baixa renda”.
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A populagdo ndo reconhece a sua realidade nas paginas dos jornais. Os assuntos
econémicos se resumem a questdes proximas do dinheiro e da capacidade de gera-lo, ndo
abordando temas que envolvam as atividades do homem para satisfazer suas necessidades.
Dessa maneira o pablico acaba ndo se identificando com os assuntos tratados, além de se
depararem com uma linguagem e o uso de uma terminologia extremamente complexa.

Infelizmente ndo localizamos clareza e objetividade nos textos de economia, isso
ndo so na atualidade como também naqueles impressos dos anos 70. Biondi (1974) relata
que a linguagem do jornalismo econdmico era uma linguagem que refletia muito mais
interesses de uma pequena camada do que a do grande publico e da coletividade.

O fato é que desde o final dos anos 70 até os dias atuais ndo encontramos
mudancas significativas nas matérias de economia. Para Marcondes Filho (1993, p.105) as
noticias desta editoria sdo produzidas apenas para darem informacfes aos leitores sobre
investimentos ou préticas de sobrevivéncia no mundo econdmico, sem a preocupacao em se
discutir os impactos da economia na sociedade. Desta forma, precisa haver uma mudanca
de abordagem, pois é produzida muita informacdo de interesse dos governantes e
empresarios, deixando de lado a informacdo de interesse do consumidor, estudante,
trabalhador e donas-de-casa, ou seja, a grande maioria da sociedade.

O uso do “economés” como foi chamada a linguagem utilizada nos anos 70, faz
parte da propria formacdo dos jornalistas e permanece até os dias de hoje. Durante o
periodo militar, esses jornalistas buscaram se especializar em Institutos Econémicos o que
ajudou no emprego excessivo de termos técnicos para tratar dos assuntos econémicos. A
convivéncia com essas fontes fizeram com que esses jornalistas deixassem de procurar a
utilizacdo de uma linguagem mais acessivel tornando a informacdo econémica inacessivel,
com o uso de siglas, nUmeros e termos especificos. A titulo de ilustracdo apresentamos, a
seguir, uma noticia divulgada na Folha de S. Paulo em 1994, na qual pode-se aferir o

quanto pode ser complexa uma matéria que trata de economia:

URYV, a faca de dois gumes
Acaba amanhd o tabelamento do over em 56,5%. O Banco Central
deve manter a taxa até o final do més. Com isto, o over-selic fechara
marco com ganho de 46,3% e o CDI-over, de 46,9%. O CDI garantiria
um juro real de 2,58% frente a inflacdo média/URV, estimada em
43,2%. Para abril, o mercado trabalha com a estimativa de forte
aceleracdo da inflacdo. Pularia de 43,20% para 45%. Para manter o
juro real em 2,58%, o BC teria de sustentar um over médio de 63,35%
ao més. Mas ha muitas incertezas no curto prazo, a comegar pelo
dilema, técnico e criado pela prépria URV. Se o BC inaugurar abril
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com uma projecdo realista para o indexador, de 45%, este percentual
vira piso de inflagdo. Se fixar uma variacdo inicial baixa, de 43%, o
indexador perde credibilidade e provoca inflagdo em URV. E seria
melhor baixar o real com a inflagdo em 45% do que em 60%. O carry
over contaminaria menos a nova moeda. Diversifiqgue nos ativos
indexados ao CDI-over. (Kucinski, 2000, p.164)

A noticia selecionada acima nos remonta a uma passagem de Basile (2002, p.115),
quando sustenta que o excesso de nimeros e estatisticas esconde a falta do ponto de vista
do jornalista e do foco do que deve ser mostrado ao leitor. Os nimeros acabam servindo
como um disfarce para as informacdes que ndo se mostraram claras para jornalista, fazendo
com que este ndo transmita a noticia com clareza.

Os assuntos econdmicos, como bem destaca Basile (2002, p.7) se tornaram
complexos e de dificil entendimento fazendo com que se criasse no Brasil, ““(...) nos Gltimos

anos, um mito segundo o qual as noticias de economia séo chatas (sem que se especifique o
que é chato).” Ainda segundo Basile (2002. p.113):

Se formos chatos, burocraticos, herméticos, os leitores simplesmente
passardo ao largo de nossos textos. Se ao invés disso, formos rapidos,
descritivos, atentos, competentes, emotivos e apaixonados em nosso
texto, as pessoas certamente se voltardo para nos e o tipo de jornalismo
gue praticamos.

As criticas feitas a linguagem no jornalismo econémico nos grandes meios
impressos sdo claras, pois evidenciam que esta é complexa ao entendimento do puablico
leitor, ndo o atraindo para a busca de esse tipo de informacdo. Na opinido de Kucinski
(2000) muitas vezes esses problemas ocorrem porque o profissional voltado ao jornalismo
econbémico nem sempre é especializado, resultando na presenca de especialistas na area,
como economistas ou socidlogos, e ndo jornalistas. Grande parte dos jornalistas ndo tem o
preparo para transmitir as informacgdes econdmicas, apenas se limitam a reproduzir o
discurso das suas fontes, com uma linguagem dificil e nada atrativa para o publico leigo no
assunto.

Kucinski (2000) recomenda que haja uma divisdo do jornalismo econdmico em
setores tipo: um que trate de negdcios, pois € preciso entender mecanismos de concentragdo
de capital; e outro que trate de politicas macroeconémicas do governo, devido a
necessidade de se familiarizar com as relacfes entre variaveis econémicas como juros,

inflacdo e cdmbio. O entendimento desses setores faria com que o jornalista interpretasse
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melhor os fatos, ou 0s conceitos, pois muitas vezes esses sdo interpretados de maneira
errada, fazendo com que a informacao chegue deturbada ao leitor.

Nos textos de economia o jornalista narra os fatos, ndo existe uma preocupacao
com o que o leitor vai entender, ele os expde partindo de uma linguagem técnica apenas
transmitindo a informacgdo. Para Mario Erbolato (2008, p. 105) os fatos ocorridos néao
devem apenas serem narrados, precisam se tornarem compreensiveis ¢ assimilaveis. “Narrar
apenas 0 que aconteceu, sem que se dé conhecimento do fato pormenores, sera perder a
oportunidade de levar ao receptor um jornalismo vivo, atuante e com historias humanas”.

Assuntos sobre economia estéo presentes diariamente em nossas vidas, ndo apenas
nos cadernos especificos de economia. Se a informacdo econémica vier com a clareza
necessaria ao entendimento do publico, serd mais facil entendermos porque determinados
problemas, as vezes tdo distantes da nossa realidade, por exemplo, afetam diretamente o
cotidiano da populagéo.

Enquanto tais fendmenos externos, em geografias distantes, ocorrem
em profusdo, sentimos que nosso destino é impactado das mais
diversas maneiras. Uma grande empresa de energia quebra Estados
Unidos e, subitamente, os empregos de sua subsidiaria no Brasil
comecam a minguar. Arabes se organizam, episodicamente para fazer
com que os precos do petroleo subam, cortando a produgdo e, pouco
depois, vocé sente o peso dessa decisdo quando vai encher o tanque do
seu carro. (BASILE, 2002, p.4)

Outro problema notado, ndo esta apenas na linguagem empregada, mas nos assuntos
econdbmicos abordados. José Sarcinelli, reporter da Editoria de Economia

do Jornal "A Gazeta" - Vitdria- ES, em seu artigo disponivel online, menciona que:

O jornalismo econdmico seja o praticado nos jornais de circulagdo
nacional - como Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, Jornal do
Brasil e O Globo -, ou nos regionais, simplesmente excluiu os ja
socialmente excluidos. Raras sdo as matérias abordando as condigoes
de vida, os sonhos e os atos dos sem-teto, sem-escola, sem-familia,
sem-salde, enfim, sem-cidadania. A realidade econ6mica e social,
fruto da ma-distribuicdo da renda, tdo visivel nas ruas de nossas
cidades, parece ndo ter forca para chegar até as péginas dos dirios.
Disponivel em: http://www.hottopos.com/mirand3/econ.htm

Deste modo, o jornalismo econémico acaba minimizando a critica, com seus temas
limitados e linguagem técnica. O interesse do grande publico muitas vezes é deixado de
lado. Existe uma confusdo entre 0 mundo dos negécios e a economia. Biondi (1974, p.15)
menciona que “Podem-se ver nos principais jornais paginas e paginas sobre o mundo dos

negocios e do mundo empresarial, e raramente tentando questionar até que ponto 0s
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interesses dessa &rea empresarial coincidem com o0s interesses da coletividade”. A
informacao econbmica ndo deve interessar, apenas, aos economistas, mas sim o publico em
geral. llustrar as matérias partindo de casos de pessoas, mostrar as consequéncias das
oscilacBes nas taxas de juros, por exemplo, tornaria o jornalismo econémico mais proximo
da realidade da populagédo que necessita dessa informacao.

Os impressos muitas vezes ndo abordam o0s assuntos polémicos e o0s reais
problemas econémicos do pais, e quando o fazem é de maneira inteligivel, como
mencionado acima. Existe uma omissdo da realidade que acaba por desestimular o debate
social e a reflexdo da populagdo, tornando a sociedade alienada dos problemas, ndo so
econdmicos como consequentemente politicos. O jornalismo, desta forma, ndo assume o
seu papel de informar e tornar o cidaddo mais critico, mas sim desempenha uma funcgéo
ideoldgica com objetivo de legitimar o poder do capital, acabando por negar o direito da
sociedade a cidadania, € como menciona Basile (2002, p.89) “Imaginar um jornalismo
econdmico que se exclua da sociedade e da politica é negar-lhe a cidadania. E trabalhar
para que pais adie o conhecimento de suas potencialidades, competéncias, peso relativo no
mundo e até mesmo sua identidade nacional.”

Esta falta de criticidade reflete-se em uma matéria onde ndo existem personagens,
mas sim nameros. A abordagem do tema se torna superficial, focada em detalhes que nédo
interessam a populacdo. No jornal Gazeta do Povo, por exemplo, notamos como a
informacdo econdmica ainda é engajada em dados numéricos, apenas apresentando 0s

ndmeros sem nenhuma discussao critica sobre o assunto abordado:

A inflagio medida pelo indice de Precos ao Consumidor- Semanal
(IPC-S) recuou para 0,26% na terceira quadrissemana de fevereiro
ante 0,55% na quadrissemana imediatamente anterior, segundo a
Fundacéo Getulio Vargas (FGV).

Cinco das oito classes de despesas que compdem o IPC-S registraram
decréscimo em suas taxas de variagcdo no periodo: Alimentacdo (de
1,86% para 1,48%), Habitacdo (de -1,25% para -1 87%), Vestuario
(de -0,03% para -0,20%), Educacéo, Leitura e Recreagéo (de 1,97%
para 1,15%) e Despesas Diversas (de 2,84% para 1,88%).
Registraram acréscimo em suas taxas 0s grupos Comunicagdo (de 0
10% para 0,21%), Transportes (de 0,70% para 0,93%) e Salde e
Cuidados Pessoais (de 0,37% para 0,47%). Fonte: Gazeta do Povo,
25/02/2013. Inflacdo pelo IPC-S recua para 0,26% na 3?
guadrissemana.

Como menciona José Sarcinelli, em “Jornalismo Economico: A sedugdo do

Poder” a partir do momento em que o jornalismo econdmico ignora os fatos que realmente


http://www.gazetadopovo.com.br/economia/conteudo.phtml?id=1348220
http://www.gazetadopovo.com.br/economia/conteudo.phtml?id=1348220
http://www.gazetadopovo.com.br/economia/conteudo.phtml?id=1348220
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interessam o cidaddo, ele passa a encobrir os verdadeiros valores que impulsionam a
economia e que explicam em boa parte as bonancas e mazelas deste pais. Acaba, assim,
por desviar o seu papel de mostrar a realidade para que 0s agentes sociais possam, dentro
do jogo democrético, promover as reformas necessarias ao bem estar coletivo. A imprensa
desta forma, somente cobre a agenda oficial do governo e do mercado, com pesquisas e
balancos que apenas interessam 0s que estdo a frente dos assuntos econdmicos.

Esta falta de reflexdo e criticidade ao tratar dos assuntos econdmicos refor¢cam os
padrdes ideoldgicos dominantes ditados pelo neoliberalismo, que defende a livre empresa
na esfera econdmica e a democracia liberal na esfera publica. Esse discurso neoliberal
apoia o crescimento do lucro em detrimento do desenvolvimento social. O jornalismo
econbmico acaba por legitimar tal discurso, se mostrando a favor da manutencdo dos
interesses empresariais € governamentais. Kucinski (2000, p.188) reforca esta ideia ao

mencionar que:

Na era neoliberal o jornalismo econbmico se torna quase um
“aparelho ideologico do Estado”, um dos mecanismos ndo COercitivos
usados pelas elites dominantes ou pelo Estado para manter as
condigdes de reproducdo do sistema, ao lado da escola e da Igreja,
conforme a tese do filosofo francés Louis Althusser.

Outro problema notado na abordagem dos assuntos econdmicos é a falta de
pesquisas confidveis. Muitas dessas pesquisas ndo refletem a realidade da sociedade.
Segundo Kucinski (2000, p. 22), no Brasil as estatisticas socioeconémicas sdo poucas,
imprecisas e fortemente determinadas por um conteddo de classe, assuntos como:
desemprego, renda e impactos da inflagdo ndo sdo trabalhados de forma completa,

camuflando a realidade.
A economia no semanario Bundas

A pratica do jornalismo econdmico nos grandes impressos, COmMO Visto
anteriormente, traz a informacdo econémica de forma imprecisa e pouco esclarecedora.
Muitos dos grandes impressos ndo possuem uma linguagem acessivel para tratar a
economia. E diante deste cenario que pensamos o jornalismo praticado pelo semanério
Bundas como algo mais acessivel, no sentido de trazer a informagdo econémica ao

entendimento de todos.
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O semanario Bundas se inseriu no mercado jornalistico como uma forma de
resgaste da imprensa alternativa dos anos 70. Em meio a uma economia considerada bem
dificil para o final dos anos 90 e uma politica baseada na total liberdade de comércio, o pais
enfrentava um dos seus piores momentos econdmicos: o desemprego.

Bundas se sobressai nesse periodo por mostrar um lado da politica raramente
apontado pelos grandes veiculos impressos, destacando a figura do presidente Fernando
Henrique Cardoso (FHC) de forma negativa e satirizada. O que chama a atencdo no
semanario, em um primeiro momento, foi a abordagem da politica de FHC, com diversas
criticas, ataques, e ironias. Além de o semanario mostrar ser um veiculo que esta no
mercado para tomar um posicionamento bem critico em relagdo a figura do presidente,
inclusive veiculando imagens e palavras muitas vezes grosseiras, ele se posiciona como
defensor da populacdo no que diz respeito aos problemas que esta enfrentava naquele
momento especifico. A partir dessas constatagdes surge, entdo, o interesse nas matérias que
tratam de economia. Utilizaremos a analise do conte(ldo adotando os critérios de criticidade
e interesse da populacéo nas noticias estudadas no presente texto.

Apesar de ndo ser especializada em abordar assuntos econémicos, Bundas, no
entanto, trazia varias matérias a esse respeito, matérias essas que vem de encontro com a
questdo da acessibilidade da informacdo econdmica. Vale a pena enfatizar que ndo possuia
uma coluna fixa para tratar de economia. Aloysio Biondi, responsavel por tratar de assuntos
econbmicos no semanario, apresentava sua visdo critica sobre economia. De 1999 a 2000,
ano em que faleceu, Biondi escreveu diversas matérias sobre economia, com linguagem
acessivel e sempre trazendo os assuntos econdmicos para a realidade do leitor. No dia 25 de
junho do ano 2000, é publicado seu ultimo artigo no semanario. Biondi mostrou que o
humor pode sim ser associado as questdes econémicas e mesmo apos seu falecimento o
semanario sempre procurou trazer matérias criticas envolvendo economia.

O semanario de uma maneira geral, procurou apresentar uma linguagem bem
informal, a fim de atender as diversas classes socias intelectuais. Consequentemente, suas
matérias sobre economia também trouxeram esta caracteristica. E valido lembrar que as
informagdes econdmicas ndo eram o carro chefe do semanério, portanto, nem todas as
edicdes traziam este tipo de informacédo, mas apesar disso, suas matérias ou até mesmo suas
notas se destacavam por mostrar a economia de uma forma bem diversa dos grandes

veiculos impressos.
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Havia diversas matérias que ocupavam paginas inteiras que ndao mostravam
somente tabelas e dados, mas sim traziam uma abordagem bastante critica. Um exemplo é a
matéria feita por Sérgio Macedo para tratar das reivindicacGes dos parlamentares, juizes e

até do Executivo sobre o aumento nos vencimentos:

EM CAUSA PROPRI

A melhoria de vida que o Plano Real proporcionou,
de inicio, as classes menos favorecidas, logo
se esvairia, apos a reeleicdo. Numa
pesquisa realizada em seis capitais, 0
BGE constatou queda no rendimento
real da ordem de R$ 939 milhdes, em
I. apenas sete meses, resultado da
,mmm desvalorizacdo cambial, do aumento
: nas tarifas publicas, combustiveis,

1da’
— s rqio Maced :
Rt Lo Xk w desemprego e arrocho salarial.

Bundas, p.24 n 25.

A matéria de Sérgio Macedo comeca tratando das consequéncias do Plano Real
para a populacdo, como o aumento nas tarifas puablicas, combustiveis, desemprego e
arrocho salarial. Depois de constada as informac6es com dados do PIB e IBGE, € iniciada a
questdo das reinvindicacdes salariais, e através de uma analise critica e comparativa entre a
situacdo da populacdo com a dos parlamentares a situacdo econdmica vivida naquele
periodo é apresentada de forma bastante acessivel ao entendimento do leitor, ndo
apresentando apenas numeros para se discutir economia.

O principal destaque desta matéria é apontar como 0s parlamentares, juizes e até o
Executivo, apesar de terem uma vida mais confortavel do que a maioria da populagéo e com
salarios altos, pois um deputado chegava a ganhar até R$ 8.000 mil reais, reivindicam o
aumento dos seus vencimentos, alegando que perderam o0s seus salarios em dolar. Esta
informacdo ndo é apresentada apenas mostrando essas reinvindicagdes, ela se apresenta de

maneira critica e é discutida a partir da situacdo econémica vivida naquele momento pelo
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povo brasileiro. Pois enquanto os Juizes, parlamentares e Executivos lutam por uma
melhora salarial, o brasileiro luta para viver apenas com um salario minimo.

Mostrar que os parlamentares buscam uma melhora salarial é provavelmente algo
normal, agora aproximar esta informacéo a realidade do leitor, e 0 que isso pode interferir
em suas vidas, isso sim passa a ser um desafio do jornalismo econémico e que a noticia
cumpre de maneira bastante enfatica resultando atraente e esclarecedora para a populagéo.
Expor nimeros e dados somente, ndo faz com que o leitor se sinta como participante do
processo econdémico.

A matéria abaixo denuncia as falsas metas, evidentemente otimistas, tracadas para
0 Brasil, que mostram o pais com saldo positivo e clima vantajoso para exportacoes.
Segundo Biondi, jornalista autor do texto, tais afirmac@es ndo passa de uma falsificacdo de
nameros. Além de uma linguagem acessivel o texto é acompanhado de uma ilustracdo de
Leonardo, que nos ajuda a compreender melhor a matéria.

Biondi mostra que a divida externa aumenta e que o Real desvaloriza, enquanto o
governo FHC insiste em afirmar que o pais progride, apresentando falsos numeros de
exportac@es e rendimentos, enquanto a divida do Brasil aumenta cada vez mais.

Desmascarar alguma medida do governo e buscar de forma clara mostrar os rumos
da economia, ndo é algo muito comum de se ver nos impressos. Podemos até notar algum
tipo de dendncia, mas de maneira discreta, sem mostrar 0S rumos que isso pode causar.
Nesta matéria de Biondi, por exemplo, a denuncia € clara e comprovada com dados,
mostrando 0s seus reais impactos na economia e na vida da populagdo. Além de ser critica
torna-se extremamente Util para realizar a ligacdo entre modelo neoliberal, politica de FHC

e realidade da populacao.
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CAMDESSUS, E {

Pela terceira vez, FHC e Camdessus, o
homem do FMI, voltam a falsificar metas
otimistas para o Brasil. Sio falsarios de alto
cotumo, mas sdo falsirios, empenhados em
enganar 3 opinido div wma reagio do Congressa
Nacional, No final o, foi montada a operagio de
apaio para e com 4 oferta de bilbdes de
dolares. destinados na 4 pagar os bangueiros, con-
forme analise até d deputada Delfim Netto, que cer-
tamente nko perte adros do PT. Camdessus, com o
apoio de Clinton, forjou metas 45 cor-de-rass, que
nunca poderiam ser atingidas € que 56 escondem a guebra do
Para enganar tambim o Congresso norte-americano,

que dquela altura discutia um aumento de capital par o Y,
0 acordo previv, descaradamente, um ssido positivo de 11,0 Il
bifkides de dolarcs para @ balanga comecial (exportagdes 8
menos importagbes), o &, “sobra” de délares para pagar ou-
trus compromisos. Tudo, para dar 3 impressio de que o
| “rombo" em détares o era tho grande assin. ¢ o Piis con-
seguiria reequilibrar-se.
Mentira desl
das importagdes, continuou. Em marg
falsdrlos. conth
3 3,

ImEEE

utos agricofas exportados peln P
estavam com as cotagtes Intemacionals mais baixas dos it
mos anas, com Ui recuo de praticamente 208 em refagdo ao
ano anterlar. F eles continuavam a cair, nos primelros peses de
1999, 0 FMI ¢ 0 governo FHC sabiarm disso, mas falsificaram
as previsdes. O desastre avangou, més apés més. Malan, Fraga
& Cia continuaram a mentir desbragadamente. Em meados de
setembro, um assessor de Fraga ainda proclamava que o Pais em ]
i "virar o jogo™ ¢ obier um aldo positivo de 2,0 25 bilhdes  semy a tamb et do Bras]
de d6lares na batangs, previsio que o proprio Malan reduziria ser forgado
na dia seguinte (olha o despudor..) para 1,5 a 2,0 bilhtes de s sabem de twdo isso
dilares '
Mais uma vez: ndo € “emo de previsio”, ndo. 1 falsfic  sabe dolares
cagio grosscita da realidade. FIC, Malan, Camdessus, Fraga  exigem que os juros pagos pelo Teso
sabem que, em setembro, & portas do dltimo trimestre do ano,
0 grusso das cxportagdes agricolas. das Saffas collidas no

mo, quanto mais para a
estoques porgque, em um d
(Camdessus deixou de compr

— T

Pela terceira vez, FHC e Camdessus, o
row homem do FMI, voltam a falsificar metas
| T s mo otimistas para o Brasil. Séo falsarios de alto
| Macionsis. Veio nova “revisdo da acordo”, em outubro. Nova  de noven Jomia. COtuTnO, mas sio falsanos’ empenhados em

@ enganar a opiniao publica e impedir uma reagdo do Congresso

Nacional. No final do ano passado, foi montada a operacio de

comeco do ano. & acsbou - €, por sua vez, as importagdes
sgbem, com 0s estogques para o Natal, Continuaram mentindo.
Prometenda 3 “virada”. Mentindo, enquanto o Real voltava 3
despencar ¢ o Brasi tomava empréstimos a juros. de ate 15%

ente bro
a pela queda do Rea
E més, O Brasi

Mentira deslavada. O buraco, com exportacdes abaixo
das importacées, continuou. Em marco, veio a revisdo do acor-
do. Nova farsa. Os falsarios continuaram a falar em um saldo
positivo, agora reduzido para 3,7 bilhdes de délares. Erros de
previsdo? Néo. Falsificacdo de numeros, mesmo. J4 no ano
passado, os principais produtos agricolas exportados pelo Pais
estavam com as cotacoes internacionais mais baixas dos ulti-
mos anos, com um recuo de praticamente 20% em relagio ao
ano anterior. E eles continuavam a cair, nos primeiros meses de
1999. 0 FMI e o governo FHC sabiam disso, mas falsificaram
as previsoes. O desastre avancou, més apdés més. Malan, Fraga

Bundas, p. 14 n 23.

Considerac0es Finais

O semanario Bundas foi capaz de mostrar, mesmo tendo pouco tempo de
circulacdo, que a informagdo econémica ndo precisa ser apenas numeros e sim algo que
afeta diretamente a vida da populagéo. Partindo de recursos como humor, charges e cartuns,
e uma linguagem mais coloquial, a informacao econémica pode ganhar mais o interesse do
publico leitor tornando-se mais esclarecedora e critica.

Apesar do nosso foco ndo ser trabalhar com o recurso humoristico com
profundidade, é necessario leva-lo em consideracdo, pois 0 semanario quase sempre
utilizava deste expediente na transmissdo de suas informacfes. O recurso humoristico,

muitas vezes, é representando através de charge, caricatura e cartum, fazendo com que
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assuntos polémicos, cheguem ao alcance do publico de maneira mais descontraida e
claramente elucidativa do tema abordado. Algumas vezes a informacao esta presente apenas
nas suas imagens, outras vem acompanhada de textos como no caso do semanario Bundas,
tornando a informag&o mais atrativa.

O humor e ilustracfes passaram a se tornar caracteristica marcante dos impressos
alternativos, principalmente as dos anos 70 como Pasquim e Movimento. As ilustragdes
podem ser vista como uma possibilidade de informar de maneira critica, permitindo uma
visdo diferenciada acerca da realidade e do fato noticiado pelo veiculo. O uso de
ilustracdes, sendo elas cartuns ou charges, no semanério, além de chamar a atengéo para o
texto, traz descontracéo a informac&o, além de provocar o riso, através do uso do humor.

Vimos que 0s assuntos econdmicos quase sempre sdo tratados com tecnicismos
nos grandes impressos, tornando sua linguagem inacessivel ao publico. Bundas tratava dos
assuntos econdmicos de forma diversa de muitos veiculos da grande imprensa, com
matérias curtas e criticas colocava o0s assuntos econdmicos ao entendimento de todos.

A necessidade de tornar a informacdo econémica algo mais popular e atrativo
passou a ser um desafio. Diante de todo um histérico de manipulacéo, tecnicismos e falta de
espaco no mundo jornalistico, textos que tratem de economia passou a se dirigir apenas a
um pequeno grupo.

Através da analise de algumas matérias econdémicas no semanario, foi possivel
notar que é vidvel um jornalismo alternativo do ponto de vista econdmico, pois este
populariza a informacgdo deixando-a ao alcance de todos, fazendo com que a populagdo
tenha o direito de se sentir parte do processo econdmico e tenham uma visdo mais critica do
gue se passa ha economia brasileira.

A acessibilidade da informacdo econémica fard com que as pessoas se posicionem
mais, desta forma assuntos referente a economia e politica poderdo ser mais debatidos, e a
linguagem empregada em veiculos alternativos, como foi feita em Bundas, podera

possibilitar ao publico um olhar mais critico acerca da realidade.
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