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RESUMO

Nossa tarefa se concentra em refletir sobre a maneira que determinados elementos culturais
“formam” uma sociabilidade popular e comunitdria. Investigaremos como determinados
suportes comunicacionais, aplicativos de celulares que utilizam a tecnologia de
geolocalizacdo, sdo importantes para a conjuncdo entre 0s sujeitos, e, por conseguinte,
contribuem para o reconhecimento social e formacdo das multiplas territorialidades da
cidade. Veremos como 0s grupos se estruturam pelo mapeamento sensivel, ganham forca
simbdlica para assegurar e transmitir as culturas de diferentes tribos das culturas
fragmentadas gays.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagéo, culturas, sexo, tecnologia, gay
INTRODUCAO E METODO DE PESQUISA

Nossa pesquisa se orienta pela imersdo em campo, online e offline, no convivio com o
objeto. A integracdo na pesquisa de campo ndo se origina na construcdo de perguntas
objetivas, que irdo ser comprovadas e testadas de maneira definitiva, mas véo realizando-se
paulatinamente e sem ter a pretensdo de uma integracdo completa imediata. Observaremos
0s usos das redes geosociais Grinder e Scruff (aplicativos de redes sociais direcionadas ao
publico gay).

Surge um problema metodoldgico singular onde as condi¢fes de pesquisa se tornam
uma “varidvel complexa”, ou seja, onde as percepcdes e interpretacdes do observador sdo
expressivas, carregadas de cargas simbolicas histdricas. A questdo se concentra na maneira

de traduzir as estruturas encontradas (observadas) as conjugando com os interesses teoricos.
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Para fazer surgir os aspectos que estariam supostamente ocultos € necessario manter uma
perspectiva tedrica que coloque em evidéncia as estruturas de pertencimento do ator social e
a0 mesmo tempo manter as interacdes (Goffman, 1984). E necessario acentuar o fato de
procurarmos apoio teorico, relagdes de sentido que podem explicar nosso conhecimento do
mundo, mas sua origem esta concentrada nas experiéncias que se desenrolam no cotidiano,
na vida do homem comum que circula pelas ruas, antes da ciéncia. Assim, as informacdes
recolhidas, a partir de entrevistas abertas, conversas informais constituirdo a base para
compreender os elementos da “realidade cotidiana”, um sistema livre de entrevista, sem
amarras, buscando nas entrelinhas as subjetividades do n&o dito. Para Canevacci:
“subjetividade ¢ também“abstracdo, cujos niveis cognitivos sdo plasmados por razdes e
emocades, reflexdes e expressoes”.(2004, p. 139).

Afirmamos a pretensdo de trabalhar com um método que seja capaz de explicar
cientificamente a acdo social, porém preservando em sua base o significado que as a¢des
possuem para 0s seus atores.

Nos propomos a pensar nosso objeto a partir da investigacdo sobre as novas
concepcdes e inscricbes espaciais que iremos irremediavelmente verificar nas formas das
construcdes do cotidiano que estdo se manifestando no presente da cidade.

E claro que ndo pretendemos visualizar a totalidade cultural em nosso recorte — Rio
de Janeiro — dada as zonas de opacidade, de sombras e de imagens plasmaticas oriundas das
diversas telas da contemporaneidade.

Visualizamos 0 homem que se inscreve em meio aos grupos, tribos que compdem a
cidade, a transformando-a com seus desejos, sonhos e experiéncias. Nos interessa trabalhar
com o homem que participa da sociedade, exteriorizando suas crencas, no interior do
mundo social, e que o interpreta como realidade. Assim, nosso interesse ficara demarcado,
delimitado e nosso recorte de pesquisa estard mais bem definido.

A “organicidade presente no social” se formalizard a partir do pensamento de Georg
Simmel sobre a nocdo de “sociabilidades”. Este termo surge para ressaltar os materiais que
preenchem a vida, a existéncia, os movimentos de grupos. Segundo o autor, as
sociabilidades sdo fendmenos que tem vida propria. “Sao liberadas de todos os lagos de
conteudos; existem por si mesmas e pelo fascinio que difundem pela propria liberagédo
desses lagos”. (1983, p. 168).

* Grifo no original.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

A socializacdo é, entdo, a forma que se realiza seguindo inimeras maneiras
diferentes, gracas as quais os individuos, em virtude de interesses - sensiveis ou ideais,
momentaneos ou duraveis, conscientes ou inconscientes, casualmente agitados ou
teologicamente estimulantes — se ligam em uma unidade no seio dos interesses aos quais se
realizam. (Simmel, 1981 p.122). Ainda segundo Simmel, s&o os interesses e as necessidades
que fazem os sujeitos se unirem em grupo, “‘em associagdes econdmicas, em irmandades de
sangue, em sociedades religiosas, em quadrilhas de bandidos” (idem), porque nao em redes
sociais online? Para Simmel, a forma ludica da socializa¢do constitui a sociabilidade. Este
pensamento nos induz a desenvolver uma pesquisa empirica que demanda um olhar
associado ao posicionamento de outras ciéncias que também valorizam a “proxemia”, como
afirma Maffesoli (1998), assim como a comunicacdo, para falar de um espaco
contemporaneo.

Os pensamentos que valorizam os processos de coeséo social, ou seja, os fatores de
unido, de solidariedade dos grupos nos induzem a valorizar a “organicidade presente no
social”. A sociologia do conhecimento nos possibilita recolher de maneira mais orgénica os
discursos que possuem sua origem na sociabilidade. A pesquisa e seu objeto sdo
constituidos de elementos plurais e dindmicos. O local que o homem ocupa ndo €
construido segundo um modelo ideal e linear de desenvolvimento, mas tem sua constitui¢éo
a partir de elementos heterogéneos e criativos.

Acreditamos na necessidade da utilizacdo da pesquisa netnografica. A netnografia, o
estudo de campo na Internet, uma nova forma de empirismo, é a representacdo de um
trabalho de campo que tem como suporte a conexao digital. O pesquisador muda a estrutura
que o representa, sua presenca esta concentrada em um diferente meio de observacao.

Da mesma forma que a etnografia, o pesquisador que faz uso da netnografia necessita se
entregar em sentidos. Em uma pesquisa que utiliza a netnografia como metodologia, a
sensibilidade do que é visto, do olhar do pesquisador deve ser muito mais atento. A
velocidade das informacGes exige uma atencdo multiplicada, os contextos se perdem
rapidamente em meio as rapidas trocas de mensagens e tantos outros recursos
comunicacionais empregados online. Nossa netnografia sera feita a partir de uma possivel
demanda, afinal, estard em nossas analises os usos dos aplicativos de redes geosociais.
Teremos como base os aplicativos Grinder e Scruff, redes sociais direcionadas para o

publico gay.
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MULTITERRITORIALIDADES E AS REPRESENTACOES COMPARTILHADAS

Nossa investigacdo tem como ponto de partida as “representagcdes”. Segundo
Pesavento (2003), as representacBes sdo construcdes a partir do real, uma construcédo social
e subjetiva, sdo portadoras do simbolico, carregam sentimentos e tém a capacidade de se ver
como a propria realidade. Assim, buscaremos problematizar as representagdes que se
elaboram na rua, nos espagos publicos da cidade do Rio de Janeiro e como elas
reterritorializam, por meio de acdes sensiveis dos diferentes grupos. Transformando, por
disputas, negociacbes ou auséncia de embates, as culturas da cidade e suas
territorializagdes.

Nos interessa pensar as multiplasterritorialidades que compdem os espacos publicos,
como os diferentes grupos que os apropriam e os ressignificam, sendo a territorialidade
emocional nossa base de pesquisa. Para Haesbaert (2010), as territorializacbes se dariam
com as relagbes de dominio e apropriacdo do espacgo, ou seja, nossas mediacBes espaciais
do poder, poder em sentido amplo, que se estende do mais concreto ao mais simbolico.
Apropriacbes que se ddo pelos usos das materialidades e, por conseguinte, atribuindo-lhes
novas subjetividades que sdo compartilnadas de forma cotidiana, por assim dizer,
concedendo-lhes sentimentos a partir de emocdes vividas.

No dia 11 de janeiro de 2013, o Jornal The New York Times elegeu as 46 cidades
para se visitar em 2013°, a Cidade Maravilhosa esta no topo da lista. Mas de onde vem esse
reconhecimento? Porque a cidade do Rio de Janeiro retoma seu destaque no cenario
nacional e internacional? Faz tempo que ndo é a capital federal, continua ndo sendo o centro
econémico do pais, apesar de demonstrar seu crescimento. Sim, é verdade, o Rio de Janeiro
é sede de jogos da Copa das Confederagdes e da jornada da juventude, ambos eventos de
2013, (esse ultimo ligado a igreja catélica), sera palco da final da proxima Copa do Mundo
de Futebol, dentre outras partidas, e € a proxima cidade olimpica que recebera, em 2016,
atletas de todos os cantos do mundo.

Esses sdo eventos destacados pela matéria do The New York Times, para dar aval,

ratificar e legitimar suas escolhas. Contudo, percebe-se uma superficialidade no que tange

% http://www.nytimes.com/interactive/2013/01/10/travel/2013-places-to-go.html? r=0
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as representacdes e, por assim dizer, o imaginario que se funda a cidade do Rio de Janeiro.
Os eventos deslumbram a cidade, a recolocam em cena, mas para ser escolhida como sede
das festividades precisou-se destacar suas qualidades. Foram destaques: a rua e seu povo.

A proposta desse trabalho é pensar a cidade e suas maltiplas identidades, mas para
além disso, é refletir os fragmentos culturais de nosso tempo. Nos propomos a pensar a
cidade por seus espacos ressignificados, ou seja, buscamos, nas atribuicdes simbdlicas, as
territorialidades que refletem a emocao, a sensibilidade do estar-junto. Assim, decidimos
por um recorte especifico para o estudo que estamos apresentando. A partir de agora,
veremos a emergéncia dos fragmentos das culturas que compdem a cidade do Rio de
Janeiro. As culturas das territorialidades gays, amplificadas pelo uso da tecnologia de
geolocalizacdo que estdo embutidas nas redes socias de aplicativos de smartphones e

tabletes.

GEOLOCALIZACAO E MUDANCA NOS ESPACOS SENSIVEIS DA CIDADE

A cidade do Rio de Janeiro foi eleita em 2009, segundo a 10% Conferéncia
Internacional de Turismo LGBT?®, o melhor destino gay do mundo. Em 2010 e 2011 foi
eleita como o destino gay mais sexy do mundo. “A eleicdo foi realizada pelo site
TripOutGayTravel.com, em parceria com a MTV americana”™’.

Acreditamos em uma cultura da rua que se quer lenta e relacional, mas que se
apropria da tecnologia para dinamizar o prazer e 0 gozo. Os suportes (smartphones e
tablets), que munidos de aplicativos especificos (baixados nas lojas online, especificas para
cada sistema operacional), precipita as conversas e potencializa a possibilidade da préatica
sexual.

Discutiremos os modos de utilizagdo dos instrumentos de comunicacao a partir dos
usos da Internet, com seus aplicativos. Nos interessam as redes geosociais de aplicativos de
telefones celulares® como Grindr, Scruff apropriados pelos usuarios dessas tecnologias.
Percebendo, portanto, esses dispositivos mdveis como elementos de “coesdo social”.

Os aplicativos, aqui estudados, s@&o meios rapidos, simples, gratuitos (em sua
maioria) para encontrar e conhecer pessoas gays, bissexuais e curiosas, para amizade e/ou

encontros sexuais, em sua maioria.

® http://www.revistaturismoenegocios.com/materia.php?c=304



http://www.revistaturismoenegocios.com/materia.php?c=304

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

Grindr e Scruff sdo aplicativos, chamados de rede geosocial, para smartphones, pode
ser usada apenas no iPhone, iPod touch, iPad, Blackberry OS, e o0 sistema
operacional Android, com downloads em lojas virtuais. S&o aplicativos que utilizam GPS
(sistema de posicionamento global), ou seja, eles localizam pessoas que usam 0 mesmo
aplicativo. O Scruff apresenta um sistema que possibilidade conversar com pessoas de todo
o0 mundo, ampliando as possibilidades das relacdes sociais. Pode ainda fazer simulacfes de
localizagdo, por exemplo, 0 usuario substitui a cidade de origem, por uma que gostaria de
estar, ele pode conversar com outros usuarios dessa mesma cidade. Um outro exemplo, bem
mais objetivo, é a possibilidade de substituir a cidade de origem por uma de destino, como a
de uma viagem, nesse caso, 0 usuario ja pode conhecer perfis, trocar mensagens, fotos e
marcar seus futuros encontros.

Através de uma interface simples que exibe uma grade de imagens representativas
dos usuarios, dispostos a partir do mais préximo a mais distante. Selecionando uma
imagem, um breve perfil do usuario serd& maximizado (idade, altura, distancia que se
encontra do observador interessado), bem como a opc¢édo de bate-papo, envio de fotos e do
mapa que localiza (esse ultimo recurso presente apenas no Grindr) onde 0 usuario se
encontra atualmente, mostrando a distancia entre os que estdo se comunicando.

Frisamos que nossa proposta estd no uso desses suportes de comunica¢do, como
elementos agregadores, “objetivando” vinculos afetivos como: amizade, encontros e sexo.
Além dessa unido causada pela circulacdo da informacdo assumimos que 0 uso das
tecnologias de informacéo e comunicagédo (TICs) servem como base para um novo modo de
inscri¢do dos atores sociais no sistema de producdo da cultura e de sociabilidade.

Vislumbra-se a forca das culturas dos atores sociais como fonte das identificacdes
dos grupos, preservando através do trabalho de ressignificacdo que se realiza nas
organizacOes culturais do cotidiano. Percebemos o cotidiano como a valorizacao do local e
privilegiando o agora das interagdes, formando lagos sociais.

Michel Maffesoli acredita que vivemos um momento do “mistério das conjungodes”
(2009), onde encontramos uma fragmentacgéo, 0s sujeitos se agrupam, se reconhecem pelas
necessidades, pelos desejos comuns. Para o autor vivemos uma ‘“ética da estética”, um
“estar junto” por que valoriza o prazer de querer viver, base para as expressdes das emocoes
coletivas.

Ainda segundo Maffesoli, estamos em um momento para se pensar o “ideal

comunitario” (2012), em que o individuo se dilata, onde o je & percebido no nous. As
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experiéncias comunitarias se ddao em troca, pelo compartilhamento das sensagfes, dos
desejos carregados de simbdlico. Percebe-se 0 desejo na organicidade da vida, na vontade
se reconhecimento e troca de emocdes.

Gragas a web, as redes comunitérias, aos foruns de discussdo e outros blogs,
acessamos ndo mais "um outro mundo", mas sim "um mundo outro”. Isto €, um
mundo que faz parte das dimensdes que o racionalismo moderno deixara de lado.
Falo de tudo o que diz respeito a dimensao ludica, onirica, imaginaria da existéncia.
E essa ligacdo entre o "arcaismo™ e o desenvolvimento tecnoldgico que me leva a
ndo compartilhar o pessimismo que se dissemina entre as elites sociais. Existe hoje,
em particular entre as jovens geragdes, uma inegavel vitalidade, que se exprime em
novas formas de solidariedade e de generosidade. A web favorece antigas formas de
hospitalidade, que foram a marca das sociedades pré-modernas (Maffesoli, 2012) .°

Assim, esta pesquisa volta-se & problematica, analise e reflexdo sobre as diversas
formas de sociabilidades que servem para afirmar o papel da cultura que se elabora a partir
dos movimentos comunicacionais do dia a dia.

Nos interessa, primeiramente, investigar a forma como o homem inventa o seu
“lugar” de vivéncia e reconfigura seu cotidiano. Iremos elaborar questionamentos sobre as
maneiras com as quais 0s homens interagem e criam lagos sociais para dar sentido a
determinados grupos, em acdes culturais que legitimam o espaco a ponto de denomina-lo
como um “lugar de cultura". As diversas sociabilidades, tendo como base a cultura, serdo
pontos de observacdo durante a pesquisa. Através de categorias tais como: “cotidiano”,
“grupo/tribo”, “velocidade ¢ lentiddo” e “rede” - poderemos apreciar 0 homem
transformando, negociando de diversas formas com o outro a construcdo do sentido do
local, através dos usos dos espacos da cidade, territoralizando-os e lhes dando sentimento e
ambiéncia ao lugar. Devemos ressaltar que tais categorias estardo na base de nossa reflexé@o
para a construcao de ressignificacdes dos conceitos que desenvolveremos na pesquisa.

Assim, podemos dizer que o “cotidiano” serve para estudar as representagdes que
compdem a cidade, construindo seus imaginarios que compartilham pelas ideias fraternais,
uma conjuncdo misteriosa que se responde pela emocdo, pelo gosto, pelo prazer
compartilhado. Segundo Maffesoli,

As discussOes do café do comércio, as banalidades da vizinhanga, as tiradas e as
saudacBes que pontuam os trajetos cotidianos, sem esquecer o corpus de sentencas e
de provérbios que servem a toadas as ocasifes da vida, tudo isso se baseia na
obsessdo pela verdade, adequatio rei ad intellectum, nem funciona pela busca
tetdnica de um processo dialético, mas, ao contrario, apresenta uma bonomia que
sabe que diante da derelicdo da finitude ha coisa melhor a fazer do que apostar a
vida em ideias, seja qual for a solidez conceitual. (2009, p. 50)

® http://www.ihu.unisinos.br/noticias/514073-a-espiral-de-maffesoli
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A histéria cotidiana e do homem comum servem para clarificar a inscrigdo do
sujeito na sua cidade, e, em nosso caso, no panorama cultural gay do Rio de Janeiro.
Percebemos, ainda, como o conceito de “grupo/tribo”, pode ser encarado como a estrutura
para a reflexdo acerca das organizagdes culturais construidas em “redes”. Pensamos os
jogos de tensdo que se estabelecem na luta pelo poder simbdlico e de representacdo da
cidade junto as territorializacGes e reterritorializagcGes continuas de seus espagos publicos.
Vemos as negociacdes e rogaduras como parte intrinseca ao “ideal comunitario” (Maffesoli,
2012), necessarios para 0s reconhecimentos limitrofes de poder sobre o espaco.
Observamos os movimentos entre a “velocidade e lentidao” dos fluxos informacionais
circunscritos na rua, nos encaminhando a refletir sobre os movimentos comunicacionais que
evocam a constituicdo da sociabilidade comunitaria.

Buscaremos apoio tedrico e metodologico em varias areas do conhecimento que
dialoguem com a Comunicacdo: Sociologia, Historia, Geografia. A apreensdo detalhada das
diversificadas e multiplas estratégias de comunicacdo que 0s grupos urbanos vém utilizando
para a recriagdo de seus lagos de identidade, pertencimento e territorialidade no mundo

urbano contemporaneo nos interessa nesse trabalho de maneira intensa.

TEMPORALIDADES TEMPORARIAS E NOVAS FORMAS DE EXPERIENCIA

Diante da fragmentacdo cultural e da efervescéncia dos processos informacionais
surge um novo tipo de sociabilidade que se estabelece entre os individuos na cidade
contemporanea. As relacbes entre os homens, nos induz a pensar sobre os fluxos
comunicacionais que ora evocam a fluidez e a celeridade, mas em outros momentos
sugerem enraizamentos, uma fixidez, uma territorializacdo do espaco urbano que é
compartilhado, negociado e ressignificado junto ao dinamismo contemporaneo.

As ideias, os produtos da cultura e os costumes do homem comum, do homem que
vive em meio a rua junto aos outros sujeitos, criando lagos, afetos, e ambiéncias, agregam
valores a constituicdo cultural da sociedade como um todo. A cidade se agiliza e se mostra
como um campo fértil para a velocidade da informacdo, mas viver no sistema em rede
acontece o0 processo de resisténcia das relagdes compartilhadas no aqui e agora constituindo
a cultura das ruas, dos bares e das praias com seus tempos lentos do lazer e do descanso.

Os movimentos comunicacionais e os fluxos informacionais, que circulam na

cidade, sdo, também, negociados pelos atores sociais que comungam interesses e desejos
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comuns, reivindicam maneiras de pensar o mundo a partir de seus estilos de vida. Segundo
Guiddens, estilo de vida ¢ “um conjunto mais ou menos integrado de praticas que um
individuo abraga, ndo sO porque essas praticas preenchem necessidades utilitarias, mas
porque ddo forma material a uma narrativa particular da auto-identidade” (2002, p.79).

Pensamos para além das ‘“formas materiais” que Giddens descreve. Essas
materialidades, que delimitam as préaticas do cotidiano, ganham novos usos, novos valores
simbolicos, pois sdo impregnados de sentido, de valores emocionais, fazendo-se assim, pela
sensibilidade. Os atores se apropriam do espaco publico demarcando-0 como posse, uma
territorialidade simbdlica, uma imaterializacdo sensivel dos espagos da cidade. Pensamos
essa “auto-identidade” em constante reformulagdo, baseada por sociabilidades, pelas trocas
de informacéo que circulam pela cidade comunicacional. Acreditamos em uma relacédo de
identificacdo, que reconfigura as transformacgdes pelas quais 0s sujeitos contemporaneos
passam.

Os homens contemporaneos, comunicacionais, carregam, junto com seus modos de
ser e estar no mundo, informacgdes produtoras de sentido, que pautadas por significacdes
ambientam a cidade. Constrdi-se, com as experiéncias que ambientam os diferentes meios
sociais, territorialidades, que quando pensadas junto aos suportes de comunica¢do maveis
se fazem temporarias — ndo frivolas, mas ageis, transitdrias que fazem parte das novas
formas de se fazer histdrias.

Percebemos temporalidades distintas nas localidades que se deslocam. “Com a atual
fase dos computadores ubiquos, portateis e moveis, estamos em meio a uma ‘mobilidade
ampliada’, que potencializa as dimensoes fisica e informacional” (Lemos, 2011, p. 17). A
mobilidade dos espagos que se movem, atraves suportes de comunicacdo movel, propiciam
novas formas de experiéncias na cidade.

Essas midias movedicas, virtualizadas (mas que ndo perdem seu carater fisico e
presencial), possibilitam maltiplas conexdes e fazem parte do cotidiano de forma irrestrita.
A tecnologia da velocidade, também apresenta seu tempo de lentiddo. Os locais de seus
usos (espagcos ambientados) determinam a velocidade das apropriacdes e ressignificacoes
das préticas sociais online.

A praia com sua lentiddo do lazer, descanso, lugar de namorar, relaxar ouvindo
masica e das praticas de esportes nauticos ou de areia, sdo, também, espacos de
digitalizacdo da vida. Nos momentos de descanso e descontragcdo, uma imagem pode ser

captada e fazer parte do perfil de uma rede social online, mensagens podem ser trocadas
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com amigos, encontros podem ser marcados. Isto é a vida virtualizada, experiéncias do
cotidiano que se transfigura em informacdo, em troca e sociabilidade.

Os frequentadores dos bares, das praias, 0s que vdo para beber com os amigos, 0s
que v&@o para namorar, imprimem distintos ritmos ao processo acelerado da cidade. Os
produtos das culturas servem como suporte para pensar as relagbes sociais que se
estabelecem vagarosamente de maneira localizada e proxima. Contudo, com as tecnologias
de informacdo e comunicacdo moveis, os localismos se refazem pelas cartografias que se
transfiguram pelo movimento das midias locativas.

Os fluxos presentes no ritmo acelerado das informacdes, nas multiplas conexdes que
se estabelecem via telefones celulares, conectados a Internet, interligados em mensagens
instantaneas, penetram os espa¢os da rua, assim, transformam as experiéncias dos sentidos,
refazem a cultura local. Os usos de redes “geosociais” funcionam como agentes que
agregam, séo facilitadores das sociabilidades.

Vamos discutir como sdo criados alguns valores caracteristicos da cultura
contemporanea, vistos como vetores de agregacao, coesdo e estabelecidos cotidianamente, a

partir do uso do material da cultura tecnologica.

AS REDES E AS PRATICAS: PEGACAO CONECTADA

Problematizamos a cultura, as relacBes de sociabilidade que se configuram no
espaco publico da rua, a cultura do dia a dia, a sociabilidade do cotidiano. A cultura do
homem comum que se transforma suas acdes em projecdo de sua vida em meio as redes
sociais do mundo contemporaneo. Esse homem que se apropria das técnicas e lhes atribui
subjetividade, construindo suas historias junto a cidade.

Recuero (2010) nos ajuda a estudar as redes sociais da Internet como forma de
problematizamos as relac6es sociais de lacos multiplexos, no qual os sujeitos apresentam
interacdo em diferentes espacos e sistemas, ou seja, on e offline. Nos motiva, portanto,
perceber os usos dos aplicativos “rede geosociais” como agentes agregadores, suportes para
a sociabilidade.

Nos interessa investigar como as historias circulam pela rua, através das diferentes
formas de narrativa, contadas a partir das distintas experiéncias atreladas aos suportes de
midias moveis. O que nos motiva sao as representacdes da rua ocupada pelos atores sociais.

O que salta aos olhos € a exuberancia da rua com seus frequentadores, a sociabilidade que
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se configura e a cultura que se apresenta. O que leva aos usuérios das redes sociais de
geolocalizacdo voltadas para encontros, sairem de suas casas a qualquer hora do dia para
praticas sexuais.

Questionamos como esses atores sociais buscam nas “brechas” do dia a dia formas
de esquivar das “estratégias” “impostas”, como afirma De Certeau (1994), e, assim, como
buscam na porosidade do cotidiano manipular o velho e transforma-lo em algo novo, que
esteja dentro do imaginario dos grupos que os atores se inserem. Como o cotidiano é
transformado por eles, através da criatividade nas artimanhas que os impulsionam a posicado
de consumidores e produtores da cultura urbana carioca. Estamos nos remetendo as
multiplas formas de se comunicar, de se colocar para 0 mundo. S&o as infinitas formas de
narrativas que nos guiam a perceber 0s usos: dos corpos, dos andares, dos mapas (caminhos
e desvios), das palavras escolhidas, de como elas sdo ditas e por quais meios elas séo
usadas, como a tecnologia auxilia na configuragdo desse homem e suas relagbes com os
outros e como a amizade, a simplicidade do ato sexual casual e as relacdes podem perdurar.

Buscamos, no cotidiano, um estar junto (Maffesoli, 2010), compartilhando e
configurando a rua, a cidade. Esses grupos, com seus diferentes tipos, se posicionam e se
impdem. Fincam suas bandeiras coloridas pela praia de Ipanema e andam com elas
estampadas em suas roupas. Demarcam suas territorialidades em meio ao vivido, na
imaterialidade das experiéncias, suas areas de influéncia, reivindicam seu poder local. E
essa cultura que se transforma e se fragmenta, que desliza nos seus significados e gque esta
em constante transformacdo. Esse é o produzir cultural, que ressignificam seus cotidianos
através da cultura comunicacional. Corpo, beleza, tecnologias sdo questdes que nos
ajudaram a entender as relagcdes sociais que se dao nos espacos da cidade, influenciados
pelas tecnologias maveis.

O corpo nu ou adornado é um importante meio de comunicagdo quando
pretendemos estudar esses aplicativos. E o corpo, disposto nos perfis das redes sociais, que
chamam a atencdo no primeiro olhar. Os aplicativos tém por norma de uso, punir com
exclusdo do perfil, o usuério que colocar imagens de corpos nus. Mas para se burlar esse
impedimento, muitos sdo os membros falicos eretos sob as cuecas, toalhas de banho e
lencdis. Séo as taticas, as artes de fazer com as possibilidades, tomadas pelas astlcias que,
possibilitam, trapaceiam as estratégias, as normas e diretrizes verticalizadas. Os sujeitos

recriam sobre as regras e impdem suas vontades atraves de apropriacGes criativas.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

Aqui, a “ética da estética” ¢ a aparéncia dos peitos expostos, dos volumes entre as
pernas, dos rostos e de muitos corpos sem suas respectivas cabecas. Nem todos mostram o
rosto, sS40 muitos 0s corpos sem rosto. Surge, assim, o desejo de descobrir 0 que esta
inebriado, escondidos, velado pelas diferentes convengdes sociais - familiar, cultural, social,
sexual — muitos homens casados, noivos ou namorando em relaces heterossexuais, tem
seus perfis nessas redes, muitos buscam sexo com “descri¢do™?,

Sé&o diversas as formas de apropriacao e utilizacao dos instrumentos de comunicagéo
moveis, com os telefones celulares smartfones e suas variagdes de uso, pelos quase
infindaveis aplicativos, que buscam agradar os mais diferentes e excéntricos gostos e
necessidades. Estando esses suportes de comunicacdo conectados a Internet, mostram
muitas das potencialidades desses instrumentos de comunicacédo e informacdo. Dentre essas
tantas possibilidades, estdo as redes geosociais. Redes sociais de “coesdo e auto-afirmacéo
social”, produtoras de sentido e reconhecimento pelo “estar junto”, que se deslocam pela
cidade, tracando rotas, desenhando mapas, criando uma cartografia dos sentimentos. As
midias que se locomovem reconstroem simbolicamente a cidade pelo reconhecimento dos
espacos que se reconfiguram em lugares experienciados, lugares de trocas de experiéncia,
lugares de um ludismo de prazer.

Locais de passagem, como aeroportos e rodoviarias, se refazem pela sensibilidade.
N&o h& monotonia nas salas de espera, as mensagens sao trocadas e 0s primeiros encontros

I'* conta como teve uma

podem ocorrer ali mesmo, ou nos reservados dos banheiros. Rafae
experiéncia no aeroporto do Rio de Janeiro. Um atraso de duas horas de espera poderia ser
tedioso, mas ndo foi 0 que ocorreu. Rafael narra sua experiéncia pela necessidade de
relaxar. Morador do Rio de Janeiro, conta que estava irritado por ndo ter informacdes sobre
seu vOo para Buenos Aires. Viagem a passeio que estava fazendo com amigos, aparentava
ficar comprometida, os amigos haviam embarcado por outra companhia aérea. Engquanto
esperava 0 momento de embarcar no avido, estava no sagudo de espera do aeroporto
internacional Galedo, no Rio de Janeiro. J& havia passado pelo Free Shop e comprado
perfume e chocolate, estava entediado. Decidiu postar sua insatisfacdo pelo celular no
Facebook, enquanto escrevia pelo celular, escutou o barulho de mensagem do Scruff. Rafael
havia chamado a atencdo de alguém. Trocaram algumas mensagens, algumas fotografias e
decidiram se encontrar, sim, a outra pessoa estava no mesmo sagudo. Conversaram

pessoalmente e a conversa esquentou os desejos, que ndao formam possiveis de serem

19 Descrigo é a palavra amplamente usada nesses casos especificos.
! Rafael, 27 anos, estudante (entrevista concedida em 27 de marco de 2013).
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controlados. “Convidei ele pra ir no banheiro e ele aceitou [...] fiquei com medo de ser
roubado, sei la... tem tanto maluco por ai, e vamo combinar, ladrdo ndo tem cara... e que
cara, ele era um tesdo.” Rafael ¢ bastante detalhista, e aparentava gostar de contar com
detalhes a experiéncia. Disse que foi 6timo, mas achou uma pena “nem eu nem ele tinham
camisinha”, ¢ fez cara de triste, mas completa: “So6 nao rolou penetra¢do, mas de resto... foi
Otemo”2. O entrevistado contou que nunca mais teve contato com o “cara do banheiro™:
“Foi so pra aliviar”, frisa Rafael.

As tecnologias moveis possibilitam conectar-se com alguém que esta em uma
rodovia, passando h& poucos quilébmetros dentro de um O6nibus e descobrir um novo
romance. Em uma entrevista, José™ contou que estava em uma viagem para descansar, um
dia ligou seu perfil no Grinder e comegou a conversar com um outro usuario, esse estava
voltando para a mesma cidade de José, Rio de Janeiro. A conversa fluiu bem, dias depois
marcaram um encontro, houve reconhecimento pelos gostos, o sexo foi bom e, pouco
depois comecaram a namorar. “Esse brinquedinho™® ¢ 6timo [...] funciona super bem”.

Felipe tinha acabado de fazer sua série na academia de ginastica, foi para o banho,
eram quase onze horas da noite de uma terca feira. Apenas ele e um outro homem estavam
no vestiario. Felipe conta que fez um breve comprimento com a cabega, ¢ disse um “O1”,
que quase ndo se pode ouvir, conta que foi fortemente encarado pelo outro sujeito e que
retribuiu. Tirou a roupa, pegou a toalha na mochila e entrou no box para tomar um banho e
tirar o suor. O outro homem entrou ligou o chuveiro ao lado, jogou a toalha sobre a porta,
Felipe conta que em segundos eles estavam compartilhando a mesma ducha. Os corpos se
rogaram ¢ houve uma explosao orgastica. “Depois de terminar fui pra casa [...] Dois dias
depois liguei 0 meu Grinder, conversei com um carinha que mora perto de mim... ja tinha
falado algumas vezes, mas nunca rolou nada. [...] Mas dessa vez decidimos que iamos nos
encontrar. Foi minha surpresa quando trocamos fotos, ja tinha trocas foto de pau e bunda,
mas nunca de rosto... era ele, era o cara do banheiro da academia... Foi muito engragado”.
Felipe conta que, depois dessa conversa, ele e Bruno (nome do homem da academia)
ficaram amigos e nunca mais tiveram relagdes sexuais. “Perdi uma foda, mas ganhei um

amigo... T4 valendo”.

12 «Otemo” esta grifado, pois quizemos colocar um pouco de oralidade na transcri¢do. Nesse momento da
conversa, 0 entrevistado enfatizou a palavra 6tima.

13 José, 42 anos, professor (entrevista concedida em 15 de janeiro de 2013)

14 Brinquedinho é como José chama a rede social Grinder.
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As tecnologias mdveis estdo ajudando a redesenhar os espacos da cidade. Os atores
sociais reocupam a cidade pelos mapeamentos que tracam pelos desejos dos encontros.
Percebemos o0s usos desses aplicativos pela cidade de forma indistinta: shoopings, pracas e
praias, nos Gnibus e nos bares. S0 muitos os casos em que vemos homens nos cantos das
boates fazendo suas cacadas™®, que podem terminar pelas pistas de danca, nos banheiros das
boates, nos quartos dos moteis ou nos das proprias casas. Em dias menos felizes, podem
acabar em nada, afinal, nem todo dia é dia do cacgador, neste caso, nem da caca.

As redes de “pegacdo” podem ter diferentes apropriacdes, isso vai depender dos
usos e das necessidades dos momentos. As relagcdes podem ser mais frivolas, no sentido de
passageira e ndo, necessariamente, fateis. Talvez sejam mais superficiais no que tange as
emocBes mais romanticas, mas ndo menos intensas. Rafael € nitidamente intenso em suas
emoc0Oes, vemos pelo entusiasmo em que conta sua experiéncia, tem intensidade ao se jogar

para a vida.
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