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RESUMO

Este artigo estuda as relagGes entre informagdo, politica e ideologia, a partir do discurso do
jornal mensal Le Monde Diplomatique Brasil sobre Hugo Chavez, tendo como foco a
andlise da capa veiculada um més apds a morte do presidente venezuelano, ocorrida em 5
de margo de 2013. A capa da publicacdo traz uma versao “lider” e outra “ditador” de
Chévez, estampando a dualidade de visdes sobre o mesmo personagem. Nesse lastro
discursivo, considera-se que Chavez reergueu a bandeira do socialismo e do
antiamericanismo na América Latina, posicionando-se contra o neoliberalismo e a midia
privada nacional e internacional. Para dar suporte a esta observacdo cientifica, serdo
privilegiadas as teorias da Anélise do Discurso, que ajudardo a desvendar os ditos e 0s
ndo-ditos na capa. O artigo também reflete sobre a instituicdo midia, com suas filiacGes e
sentidos.
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Introducéo

A primeira década do século XXI marcou a Historia da América Latina pela
ascensdo ao poder de governantes vinculados a partidos politicos considerados de esquerda
e centro-esquerda. Foi o caso de Luiz Inacio Lula da Silva, no Brasil;, Rafael Correa, no
Equador; Evo Morales, na Bolivia; Cristina Kirchner, na Argentina; e Hugo Chavez, na
Venezuela. No final da década, o curso tracado por esses paises, sobretudo a Venezuela de
Chévez, reconfigura a geopolitica do continente americano com a criagdo da Unido de
Nacdes Sul Americanas — a Unasul, constituida em marco de 2008, congregando os doze
paises da América do Sul.

Esse novo cenario ndo emerge apenas no campo politico, mas também no

econdmico, social e cultural. No caso especifico da Venezuela, Argentina, Equador, Bolivia
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e Uruguai, as mudancgas conjunturais impostas pelas novas politicas publicas atingiram
fortemente 0 modelo hegeménico das midias eletrénicas tradicionais (os servigos de
radiodifusdo), exploradas por empresas privadas com fins lucrativos, via concessdes
publicas outogardas pelos poderes executivo e legislativo. Por meio da aprovagdo de novos
marcos regulatdrios, esses paises estabeleceram critérios inovadores de distribuicdo do
espetro eletromagnético, ampliando a participacéo publico-estatal e pablico-comunitéria.

A lideranca, sem duvida, é ocupada pelo entdo governo de Hugo Chavez,
principalmente ap6s o fracasso do golpe de Estado em 2002. Chavez assumiu
definitivamente o discurso de um novo socialismo latino-americano, anti-imperialista,
antineoliberal e anticapitalista, com direcdo certa: os Estados Unidos da América. A
bandeira do Chavismo fez planar novamente o discurso da unidade e da emancipacéo
regional, em busca de uma América Latina livre dos grilhdes do colonizador
contemporaneo: 0 mercado estruturado no capital financeiro transnacional e imaterial. E

como bem coloca Galeano (2012):

H& muita podriddo para langar ao mar no caminho da reconstrucdo da América
Latina. Os despojados, os humilhados, os amaldigcoados, eles sim tém em suas maos
a tarefa. A causa nacional latino-americana é, antes de tudo, uma causa social: para
que a América Latina possa nascer de novo, sera preciso derrubar seus donos, pais
por pais. Abrem-se tempos de rebelido e de mudanca. Ha quem acredite que o
destino descansa nos joelhos dos deuses, mas a verdade é que trabalha, como um
desafio candente, sobre as consciéncias dos homens. (GALEANO, 2012, p. 345-
346)

Por sua vez, a principal arma dos opositores de Chavez vem sendo a palavra, a
informacdo via midias massivas, aproveitando o favoravel sistema midiatico da regido,
pertencente a poucos grupos empresariais, a oligarquias econdmicas com raizes historicas
fincadas nas oligarquias politicas. Dai um outro discurso circula rapidamente, erguendo a
imagem da “Opera bufa zapatista”, do “pilantra vulgar”, “do mundo primitivo, anterior a
democracia e ao individuo”, “do sujeito abertamente antissemita”, do “Mussolini com
bananas”, da Venezuela como “a caricatura mais acabada do ultraliberalismo sem lei” (Le

Monde Diplomatique Brasil, 2013, p. 5).

Independentemente da fantasia excéntrica segundo a qual as “elites dirigentes” da
América do Sul seriam hostis & autocracia, as midias anglo-saxdnicas sempre
consideraram Chavez um palhaco que servia apenas para provocar escandalos,
arruinar a economia, sabotar as eleicGes e desrespeitar os direitos humanos.
Associd-lo a um tirano “profundamente antidemocratico” (Daily Beast, 7 mar.
2013) era, para elas, uma evidéncia. (RENDALL, 2013, p. 9)
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Em contraponto, o lider venezuelano identificou rapidamente a necessidade de criar
canais de comunicacdo e disseminacdo de informacdo, que vocalizassem o discurso
governamental de integracdo politica, social, econdmica e cultural latino-americana, em
detrimento dos interesses neoliberais do norte desenvolvido. Além de aprovar uma nova
Constituicdo e uma nova Lei de Comunicagdo, cancelou concessdes de TV com dividas
tributarias, liberou canais abertos estatais e, em ambito continental, criou a primeira

televisdo multiestatal da América Latina, a Telesur®. Dénis de Moraes (2011) avalia que

A reacdo possivel e desejavel consiste em valorizar a producdo informativa, as artes
e 0 patriménio cultural como partes da continuidade identitaria que permite a
expressdo das diferencas e a participagdo individual e coletiva na vida social.
Implica questionar e recusar o0 monopolio privado da midia e a concepgao neoliberal
de cultura como negécio competitivo e rentavel. Toarnam-se essenciais a discussdo
e a fixacdo de critérios e pardmetros de interesse social para a definicdo das linhas
gerais de programagdo das empresas concessionarias de radio e televisdo, bem como
a renovacgdo de marcos regulatorios para as outorgas de canais; a descentralizagdo
dos meios de veiculacdo; o fomento ao aidiovisual independente; o estabelecimento
de cotas de producéo, distribuigéo e exibicdo de contelidos nacionais nos cinemas e
nas televisGes aberta e paga; e a integracdo cultural em bases cooperativas e nao
mercantis. (MORAES, 2011, p. 62 — 63)

A dualidade de poderes forjada pela midia, seja aquela a servico dos interesses
privados ou dos interesses governamentais, extirpa a possibilidade de uma olhar dialético
sobre o cenério politico/comunicacional da América Latina e evidencia a presenga
incontestavel da ideologia, ndo apenas como visdao de mundo, mas como consciéncia falsa,
apreensdo invertida do real, apagamento do movimento dinamico do real. E uma dessas
visdes dualistas é justamente sobre a imagem do préprio Hugo Chavez. Este aparece
inscrito “na tradi¢ao dos caudilhos (El Pais, 10 mar.)” (RENDALL, 2013, p. 8); ou discursa
no radio® afirmando que “ndo se pode aceitar a usurpa¢do de funcdes pelos meios de
comunicacdo que funcionam como partidos politicos e 0 hegam, que operam como grupos
de pressdo e 0 negam, cujas linhas editoriais ndo provém dos que trabalham neles, isto €, os
jornalistas, e sim de seus donos, uma familia ou um grupo econdmico.” (MORAES, 2011,
p. 61)

“E financiada pelos governos da Venezuela (51% das cotas), Argentina, Bolivia, Cuba, Equador, Nicaragua e Uruguai. No
ar desde 2005, a “rede de televisdo do sul”, com sede em Caracas, na Venezuela, define-se como um meio de comunicacdo
latino-americano “com vocagio social orientado a liderar e promover 0s processos de unido dos povos do sul, [...] um
espago € uma voz para a construgdo de uma nova ordem comunicacional”.Disponivel em:
http://www.Telesurtv.net/noticias/canal/index.php; Acesso em: 12/09/2010.

® Programa radiofénico Al6 Presidente. (MORAES, 2011, p.61)
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O presente estudo pretende justamente refletir sobre essas relag6es entre informacao,
politica e ideologia no discurso do jornal mensal Le Monde Diplomatique Brasil sobre
Hugo Chavez, a partir da analise da capa da publicacdo, veiculada um més ap6s a morte do
venezuelano, ocorrida em 5 de marco de 2013. Nesse campo discursivo mididtico, o Le
Monde Diplomatique problematiza o dualismo construido, em vida e apés a morte do
personagem Chéavez.

O Le Monde Diplomatique Brasil € um jornal mensal, lan¢cado em midia impressa e
eletronica nos anos de 1999 e 2007, respectivamente®. Trata-se da versdo brasileira do
original francés Le Monde Diplomatique, publicado em 25 idiomas, com tiragem de 2,4
milhdes de exemplares, “uma publicacdo fundamental para estimular o pensamento critico,
a reflexdo e o debate de temas prementes da sociedade.”’. H& seis anos em territorio

nacional, ja soma 71 edi¢des. O site da versao brasileira ainda o define como:

[...] uma referéncia mundial para individuos, movimentos e organizagdes que
buscam transformagdes sociais e humanas e discutem alternativas ao status quo.
Suas paginas trazem a luz questdes altamente relevantes, muitas vezes
negligenciadas pela grande imprensa, contribuindo para a critica ao pensamento
Unico e para a construgdo de novos paradigmas. [...] Com independéncia politico-
econdmica, autonomia editorial e densidade analitica, Le Monde Diplomatique
Brasil é uma publicagdo apartidaria, pluralista e democratica, que busca ocupar um
espaco que ndo foi até agora devidamente contemplado pelo jornalismo brasileiro.
Para orientar sua linha de atuacdo, o jornal criou um Conselho Editorial de
renomados jornalistas e especialistas de diferentes areas, buscando expressar
multiplos olhares sobre a conjuntura, estabelecer o contraditério, explicitar as
diferencas e concordancias em torno de uma agenda que procura aprofundar a
democracia e a equidade no Brasil e no mundo. [...] A edigdo brasileira beneficia-se
também de analises vindas de fora, ndo apenas da Franca como das demais edigdes
do jornal. E importante ressaltar que nio se trata de uma publicacdo noticiosa,
voltada a cobertura dos fatos correntes, mas de uma publicacgdo reflexiva, que busca
identificar, para além dos fatos, os cenarios maiores que lhes conferem sentido e
inteligibilidade.

Das 71 edi¢cdes do Le Monde Diplomatique Brasil, Chévez foi capa de duas. Em
dezembro de 2007, acompanhado de outros presidentes da América do Sul, como Luiz
Indcio Lula da Silva, Rafael Correa, Evo Morales, Daniel Ortega, Michelle Bachelet e
Cristina Kirchner; e em abril de 2013, na capa em analise. No entanto, temas relacionados a
Ameérica Latina e a Venezuela, direta ou indiretamente, sdo pautas constantes do periodico.

Em pesquisa realizada pelo buscador do site, a partir da palavra Venezuela, foram

Em 2007 a versdo impressa passa a ser editada pelo Instituto Polis, que também inicia a edicéo eletrdnica a partir de
2010. Disponivel em: http://mwww.diplomatique.org.br/quem_somos.php; acesso em: 01/07/2013.
7Disponl'vel em: http://www.diplomatique.org.br/quem_somos.php; acesso em: 01/07/2013.
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encontrados 287 resultados.® Portanto, embora a Venezuela seja um tema frequente,
inserido ou ndo em abordagens mais gerais sobre a regido America Latina, a personificacao
em Chavez ndo € um caminho editorial percorrido pelo jornal. Fica evidente a importancia
da regido e ndo apenas dos seus governos e personagens. Observa-se, dessa forma, um
enfoque mais aprofundado do contexto latino-americano, que, diga-se, destoa da maioria
das publica¢des impressas da midia tradicional.

Diante dessa interface entre informacéo, politica e ideologia, que permeia as analises
sobre a midia e suas estratégias, € pertinente adotar o aparato tedrico da Anélise do
Discurso. Para os estudos desse campo tedrico, € fundamental entender o discurso do
sujeito a partir do seu “lugar de fala”. Nessa perspectiva, foi central para este trabalho,
desde a escolha do corpus e do personagem a ser estudado, comprender o contexo latino-
americano e o midiatico, sobretudo pelo viés critico e dialético. Até porque a capa da Le
Monde Diplomatique Brasil analisada traz dois discursos sobre 0 mesmo protagonista — o
personagem Hugo Chéavez.

Uma das grandes contribuigdes da analise do discurso para o estudo de texto é
articular o linguistico ao sdcio-historico, este entendido como exterior constitutivo
daquele. Isso significa que a exterioridade se inscreve no proprio texto e ndo como
algo que esta fora e se reflete nele. Assim, na materialidade do discurso, exibe-se a
articulacdo da lingua com a histéria. (GREGOLIN; BARONAS, 2001, p.109).

Direito a comunicacéo e poder na América Latina

O direito a liberdade de expressdo ampliado ao direito humano a comunicacao
implica ressignificar modelos de politicas e sistemas de comunicacdo, e determina uma
forma especifica de distribuicdo e uso da propriedade dos meios de comunicacdo de massa,
além de demandar a garantia do fluxo livre e diverso da informacdo. Essa passagem
acontece com a incorporacdo da dimensdo coletiva da comunicagdo e, sobretudo, pela
garantia de participacdo das diversidades politicas, econdmicas, sociais e culturais no
processo de producdo e difusdo da informacédo e do conhecimento (HAMELINK, 2005, p.
143).

A Corte Interamericana de Direitos Humanos reconhece que a liberdade de
expressao nao € apenas 0 reconhecimento tedrico do direito, mas compreende
principalmente o direito de “fundar e utilizar qualquer meio apropriado para difundir o

pensamento e fazé-lo chegar ao maior nimero de pessoas” (OEA, 2009, p. 393). Estabelece

® Disponivel em: http://www.diplomatique.org.br/busca.php?palavra=Venezuela&pagina=1; acesso em: 01/07/2013.
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também que sdo as midias de massa “que servem para materializar o exercicio da liberdade
de expressao, de tal modo que suas condi¢bes de funcionamento devem adequar-se aos
requerimentos dessa liberdade” (OEA, 2009.p. 207). E acrescenta a indelével urgéncia em
proibir o monopolio dessas midias.

A realidade histérica da comunicacdo e da informacdo nos paises da América
Latina, em destaque os integrantes da Unasul, demonstra movimento contraditorio a
efetivacdo desses direitos: hegemonia do modelo privado com fins lucrativos de exploracéo
dos servicos publicos de radiodifusdo e concentracdo de canais de TVs e emissoras de radio
nas maos de poucos proprietarios. Esse & um trago marcante do desenvolvimento dos meios
de comunicacdo de massa em toda Ameérica Latina, cujo controle absoluto esta nas maos de
algumas familias (MORAES, 2009, p. 110), desenvolvendo, como acontece no Brasil, as
concentracdes horizontal, vertical, de propriedade cruzada e monopdlio em cruz (LIMA,
2004).

Ainda quando a globalizagdo ndo seja em modo algum inovadora, sendo
caracteristica estrutural do modo de producdo, € verdade que a maior integracéo de
mercados acelerada pela revolugdo tecnolégico-comunicacional leva a introduzir
novamente a relacdo das relagdes entre paises no sistema mundial, particularmente
entre centro e periferia. (GAITAN, 2011, p. 77)

Portanto, a histdria latino-americana de desigualdade econémica e social, de
atrofiamento politico, de aniquilamento da democracia participativa e de invisibilidade
cultural é indivisivel, interdependente e correlacionada a historia da comunicacdo e da
informacdo via meios massivos. Confunde-se com a histéria da opressao simbolica exercida
pela negacdo da palavra ao povo da América Latina. A violagdo dos direitos a liberdade de
expressdo, a comunicagdo e a informagdo somam-se outras inimeras violacBes de direitos
humanos.

E a América Latina, a regifo das veias abertas. Do descobrimento aos nossos dias,
tudo sempre se transformou em capital europeu ou, mais tarde, norte-americano, e
como tal se acumulou e se acumula nos distantes centros de poder.Tudo: a terra,
seus frutos e suas profundezas ricas em minerais, 0s homens e sua capacidade de
trabalho e de consumo, 0s recursos naturais e 0s recursos humanos. [...] Para o0s que
concebem a Histdria como uma contenda, o atraso e a miséria da América latina ndo
séo outra coisa sendo o resultado de seu fracasso. Perdemos; outros ganharam. Mas
aqueles que ganharam s6 puderam ganhar porque perdemos: a histéria do
subdesenvolvimento da América Latina integra, como ja foi dito, a histéria do
desenvolvimento do capitalismo mundial. (GALEANO, 2012, p. 18)

De acordo com Florestan Fernandes (1975), a situacdo de dependéncia da América

Latina em relacdo ao mundo eurocéntrico e norte-americano tem raizes profundas, que
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nascem dos processos e modelos de colonizagdo da regido, especialmente “com a
‘Conquista’ — espanhola e portuguesa - e adquiriu uma forma mais complexa ap6s a
emancipacédo nacional daqueles paises”(FERNANDES, 1975, p. 11). Ou seja, o formato de
colonizagdo “experimentado por quase todas as nagdes latino-americanas durante pelo
mesmo trés séculos foi construido de acordo com os requisitos econémicos, culturais e
politicos do assim chamado ‘antigo sistema colonial’””’(FERNANDES, 1975, p. 13). Mesmo
porque:

Considerada sociologicamente, a América Latina defronta-se com dois grandes
problemas. O primeiro é a nova forma de imperialismo e a sua difusdo sob a
hegemonia de uma superpoténcia capitalista, os Estados Unidos. O outro consiste
em como enfrentar o imperialismo, na época das grandes empresas corporativas e
da dominagdo implacédvel por parte de uma nagdo americana, dadas as debilidades
econbmicas, socioculturais e politicas predominantes, mesmo nos paises mais
avancados da regido.” (FERNANDES, 1975, p. 12)

Entre essas “empresas corporativas” citadas por Florestan Fernandes estao as que
integram a midia tradicional, as que acompanham potencialmente o processo de
mercantilizacdo das sociedades, engendrados pela industrializacdo dos fluxos de
informacdo e conhecimento, bem como pela globalizacdo imaterial do capital financeiro. O
capitalismo neoliberal da segunda metade do século XX instrumentaliza o processo
informacional em detrimento da comunicacdo, tornando hegemodnica a sua dimensao
tecnicista em prejuizo da sua dimensdo emancipatdria politica, social e cultural. Nesse
percurso, 0 discurso ideoldgico, via informacdo midiatizada, assume um lugar
preponderante.

A producdo das ideias, das representacdes e da consciéncia esta, a principio, direta e
intimamente ligada a atividade material e ao comércio material dos homens; ela é a
linguagem da vida real. As representacfes, 0 pensamento, 0 comércio intelectual
dos homens aparecem aqui ainda como se apresenta na linguagem da politica,
na das leis, da moral, da religido, da metafisica etc, de todo um povo. Sdo o0s
homens que produzem suas representagdes, suas ideias etc, mas os homens reais,
atuantes, tais como sdo condicionados por um determinado desenvolvimento de
suas forcas produtivas e das relagdes que elas correspondem, inclusive as mais
amplas formas que estas podem tomar. [..] E, se, em toda a ideologia, 0s
homens e suas relacbes nos aparecem de cabeca para baixo como em uma
camara escura, esse fendbmeno decorre de seu processo de vida histérico.[ ]
(MARX, ENGELS, 2007, p. 18-19).

Ainda longe de ser considerada como um direito humano, a comunicagdo segue
como fonte de opressio e silenciamento de vozes latino-americanas. E frequente verificar,
por meio de estudos e pesquisas cientificas, o atrelamento e filiacdo da midia tradicional aos

chamados “donos do capital”. Dessa forma, a América Latina e seus lideres t€ém a sua
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imagem desconstruida sistematicamente pelos veiculos da midia, seguindo uma ordem de
discurso de desqualificacdo das posices antiamericanas e antineoliberais. VVé-se aqui, nesta
analise do Le Monde Diplomatique Brasil, o contraponto ao lugar comum dos veiculos de
massa. E, mais que isso, observa-se que ha estratégias discursivas de uma abordagem mais
analitica do que ideoldgica (segundo o conceito forte de ideologia, de acordo com a obra
marxiana).

No entanto, na abordagem deste artigo, tem-se como ponto de partida que ndo ha
neutralidade no processo de noticiabilidade pelos meios de comunicacao. A propria selecédo
de assuntos é direcionada por alguma intencionalidade. Sobretudo porque a midia tem as
suas filiacGes — seja a grupos econémicos, intelectuais, politicos, religiosos, entre outros. A
capa do Le Monde Diplomatique Brasil sobre Hugo Chavez, como esta sendo observado na
analise em tela, € um exemplo disso.

Todos os dias chegam as redacdes dos grandes meios umas 4.000 noticias. Como
decidem o que nos vao informar sobre cada regido do mundo? Por que algumas
vezes aparecem noticias contraditorias e, em outras, todos se repetem de forma
monocordica? A selecdo das noticias é o argumento mais contundente para recordar
que ndo existe a neutralidade informativa. (SERRANO, 2009, p. 26).

Anélise da capa do Le Monde Diplomatique Brasil: “Ditador, O-Lider Popular”
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A capa do Le Monde Diplomatique Brasil (NUmero 69, Ano 6, Abril de 2013) traz
um forte apelo imagético, ao expor as duas versdes de discursos correntes acerca do
venezuelano Hugo Chavez. Sobre a fotografia do personagem, rabiscos de tinta preta
simulando um outro Chéavez: uma figura sobreposta a imagem real. E como se fosse o
Chévez do sentido “verdadeiro” (o da foto), sorridente e leve, retratado em primeiro plano;
e 0 Chéavez como ¢ “pintado” (pela midia?) — este demoniaco, de chifres na testa, dentes
caninos pontiagudos, grossas sobrancelhas espetadas, bigode e cavanhaque bizarros
compondo a imagem de cdo. Como se ndo bastasse, a capa estampa a manchete em letras
mailsculas: O LIDER POPULAR. Mas a expressio O—LIBDER aparece riscada, sendo
substituida pela palavra DITADOR, com as mesmas marcas e tragados da tinta que fez os
desenhos na fotografia do venezuelano, passando a ideia de uma intervencao a mao, ou seja,
uma manipulacdo da imagem real, que sofreu mudancas ap0s ser impressa.

Os discursos sao ressignificados nessa composicao de capa, mas é mesmo proprio
do discurso retomar outros discursos, outros textos, outras vozes. “Todo texto constroi-se,
assim, ‘como um mosaico de citagdes, todo texto é absor¢ao e transformacdao de um outro
texto.”(KRISTEVA apud FIORIN, 2006, p. 163). Assim, “o discurso (o texto) ¢ um
cruzamento de discursos (de textos) em que se I€, pelo menos, um outro discurso (texto).”
(KRISTEVA apud FIORIN, 2006, p. 163). Até porque “O novo ndo esta no que é dito, mas
no acontecimento de sua volta.”(FOUCAULT, 2006a, p. 26). Essa interdiscursividade esta
presente na comunicacdo humana, sobretudo nos textos jornalisticos. Ha sempre o ja-dito

nos enunciados, mas ha também o ndo-dito — o sentido que esta submerso o discurso.

O interdiscurso determina a formacgdo discursiva. E o proprio da formagédo
discursiva é dissimular na transparéncia do sentido, a objetividade material
contraditéria do interdiscurso que a determina. Essa objetividade material
contraditéria reside no fato de que algo fala sempre antes em outro lugar e
independentemente. O interdiscurso é irrepresentavel. Ele é constituido de todo
dizer ja-dito. Ele é o saber, a memoria discursiva.[...]Para que uma palavra tenha
sentido é preciso que ela ja faca sentido (efeito do ja-dito, do interdiscurso, do
Outro). A isso é que chamamos historicidade na analise de discurso.[...](ORLANDI,
2006, p. 18)

Enfrentam-se - na capa analisada - dois discursos midiaticos que comumente vinham
se contrapondo ao longo da Historia politica de Chavez como presidente da Venezuela: o
do lider popular (assim referenciado pela midia estatal venezuelana); e o do ditador popular

(pela midia privada da Venezuela e de outros paises). Na capa estudada, o lider popular
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aparece sorridente, simpético, com olhar receptivo ao encontro do leitor. Carrega consigo a
cor vermelha da esquerda, na imagem ao fundo da capa. Ja& a materialidade textual, expde
em letras do padrdo grafico impresso a expressio LIDER POPULAR, mostrando que essa é
a versao “oficial” da publicagdo. O que vem escrito, riscado ou desenhado sobre as palavras
e imagem simula uma manipulacdo. A manipulacdo da imagem do presidente venezuelano.
O lider popular que esta sobre o fundo vermelho é o icone esquerdista latino-americano,
que lutou para reavivar as bandeiras antiamericanas, que rompeu radicalmente com as
diretrizes neoliberais, nacionalizando recursos naturais, como o0 petroleo, estatizando
servicos essenciais, sobretudo os servigos publicos de comunicagdo. Esse é o discurso que
ocupa hegemonicamente os artigos, matérias e reportagens internas do Le Monde
Diplomatique Brasil nesta capa referente a Venezuela de Hugo Chavez.

Ja para referenciar o discurso do ditador popular, a representacdo da imagem € uma
mistura diabdlica e vampiresca, trazendo ainda estere6tipos da simbologia dos ditadores,
como o bigode e as sobrancelhas marcadas. Esse é o discurso externo ao jornal, presente
sistematicamente nas midias privadas comerciais. O ditador que expulsou empresas
internacionais do pais, descumprindo acordos estabelecidos antes do seu governo,
disseminou o 6dio em relacdo aos paises desenvolvidos, sobretudo aos Estados Unidos,
restabeleceu acordos econdmicos e iniciou dialogos com paises as margens da geopolitica
predominante e das relacdes diplomaticas, como Cuba e Ird. O ditador popular que violou a
liberdade de imprensa e de expressao da midia privada comercial, cancelando concessdes e
criando um marco regulatério favoravel a estatizacdo das comunicacgdes, em detrimento de

um mercado livre e privado de meios. E esse discurso midiatico ndo é novidade.

[...]JPresa ao instante, essa fala politica midiatizada privilegia a astlcia verbal e o
fim das grandes narrativas como exigéncia das praticas discursivas dos aparelhos
audiovisuais de informacgdo. Sao as técnicas de comunicacdo de massa aplicadas ao
discurso politico que, homogeneizado, torna-se um produto de consumo. Adotam-se
estilos da vida cotidiana, da vida privada por meio do agenciamento da
gestualidade, pois o corpo torna-se recurso central dessa linguagem de aparéncia
que ¢ a teatralizacdo do politico. Essa nova maneira de produzir a cultura por meio
do espetdculo leva a invisibilidade das massas, suplantadas pela visibilidade do
homem- publico. Essa massa desaparecida exige mudancas no regime de producao
dos enunciados e dos gestos da eloquéncia politica. Instala-se uma distancia
préxima e uma proximidade longinqua. Politicos oscilam entre herdis de novelas e
mercadorias & venda. (GREGOLIN, 2003, p. 13)

A capa do Le Monde reconhece a dualidade edificada sobre a imagem do

personagem Hugo Chavez e a problematiza como informacdo historica fundamental e
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necessaria ao processo de construcdo social e @ compreensao critica da realidade politica,
econdmica, cultural e midiatica na Ameérica Latina. Mas faz também a defesa direta, na
capa, do “lider popular”, embora nos textos internos exponha as contradi¢fes desse legado.
O fato de assumir na construgdo da capa um dos discursos ndo vincula a publicagdo a uma
abordagem ideoldgica, no que concerne a uma visdo descontextualizada e a-historica do
real, a saber, de uma imagem invertida e que desconsidera 0 movimento dialético do real.
Quando explicita o discurso dualista sobre Chavez, o Le Monde esta, justamente,
provocando o leitor a pensar dialeticamente sobre as relacdes entre 0s meios de
comunicagdo de massa, o fluxo de informacdes, a politica e a ideologia na América Latina,
a partir do lastro anti e pr6-Chavez. Foucault diria que é uma tentativa da publicacdo
analisada de sair da ordem do discurso estabelecida pela instituicdo midia. H& uma

metalinguagem embutida no discurso.

E a instituicdo responde: ‘Vocé€ ndo tem porque temer comecar; estamos todos ai
para Ihe mostrar que o discurso esta na ordem das leis; que ha muito tempo se cuida
de sua aparicdo; que Ihe foi preparado um lugar que o honra mas o desarma; e que,
se lhe ocorre ter algum poder, é de nos, so de nos, que ele Ihe advém.

Embora ndo seja o foco principal desta analise, € pertinente observar as matérias,
titulos e chamadas das reportagens e artigos internos do jornal em tela. Primeiro, o tema da
capa gerou uma grande secdo de oito paginas, sob o rétulo de “Dossié Venezuela”. O
curioso é que duas paginas sdo ocupadas com uma reportagem sob o titulo “Para as midias,
um homem a eliminar”, refor¢ando o carater metalinguistico da abordagem. Essa matéria
(péaginas 8 e 9) é assinada por Steve Rendall, membro do observatério da imprensa norte-
americano Fairness & Accuracy in Reporting. Um dos intertitulos da matéria diz: “As
midias anglo-sax6nicas sempre consideraram Chavez um palhaco que servia apenas para
arruinar a economia, sabotar as eleigdes...”.

A reportagem da pagina 8 comeca dizendo que na morte de Hugo Chavez o New
York Times publicou na sua primeira pagina: “O chefinho venezuelano Chavez morreu”;
enquanto o Times escreveu: “Morte de um demagogo”. Ja a ABC World News sentenciou:
“primeiro dia em que o povo venezuelano deixou de viver sob o jugo do seu presidente”.
Isso para citar apenas algumas transcri¢des da midia tradicional pds-morte do politico. E o
Le Monde trouxe essas citacbes midiaticas com forte tom de critica. Tanto que, para

finalizar a matéria, Steve Rendall (2013, p. 9) escreveu:
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Por que tanta furia para fazer a democracia bolivariana parecer uma desoladora
ditadura? Por vinculo com o modelo democratico ocidental? Se fosse o caso, 0s
jornais norte-americanos, comecando pelo New York Times, ndo teriam aplaudido
com fervor o golpe de Estado de 2002 e se preocupariam mais com a corrupgéo que
suja o sistema eleitoral de seu préprio pais. E por uma preocupacdo com os direitos
humanos? Nessa hipdtese, os jornalistas teriam consagrado boa parte dos catorze
anos de presidéncia de Chavez para denunciar regimes muito mais condenaveis que
0 da Venezuela, incluindo muitos aliados dos Estados Unidos.

H4, assim, a politica dos politicos e a politica da midia, que podem ser discursos
coincidentes ou divergentes, ndo de forma linear ou pura. Mas com fissuras,
ressignificacGes, novas narrativas, géneros diferenciados, estilos e formatos. Quando se
utiliza o discurso, esta instalado um espaco de disputa. A midia faz parte da disputa politica
na sociedade. As estratégicas, conscientes ou inconscientes, refletem o lugar de fala da
instituicdo ao qual o discurso esta filiado.

“O governo da palavra ndo ¢ tudo na politica, mas a politica ndo pode agir
sem a palavra: a palavra intervém no espaco de discussd@o para que sejam
definidos o ideal dos fins e os meios da acdo politica; a palavra intervém
no espago de acdo para que sejam organizadas e coordenadas a
distribuicdo das tarefas e a promulgacdo das leis, regras e decisGes de
todas as ordens; a palavra intervém no espaco de persuasdo para que a
instancia politica possa convencer a instancia cidada dos fundamentos de
seu programa e das decisdes que ela toma ao gerir os conflitos de opinido
em seu proveito”. (CHARAUDEAU, 2006, p. 21)

Considerac0es Finais

Um primeiro ponto que salta nesta analise da capa do jornal Le Monde
Diplomatique Brasil é o reconhecimento da forca e legado de Hugo Chévez para o processo
de emancipacdo da América Latina. Aparentemente ambiguos na transparéncia discursiva,
imagem e texto de capa refletem a tentativa de colocar o presidente venezuelano e a
América Latina no lugar que lIhes é devido no cenario politico internacional: de forca
politica emergente. Ou seja, na opacidade do discurso da capa, 0 Hugo Chavez “real” e
“verdadeiro” é o que esta na imagem ndo manipulada pelos riscos de tinta preta. Até porque
h& uma valorizacdo do tema Hugo Chavez, ao coloca-lo em fotografia ampla e em primeiro
plano na capa da publicacdo. A linha editorial preocupou-se em enaltecer a sua historia,
trajetéria e legado.

Outra reflexdo pertinente é acerca do recurso de metalinguagem utilizado. A
publicacdo enfoca a propria midia — que, diga-se, é também o seu lugar de fala — criticando-

a pelas abordagens tendenciosas contra o discurso chavista. Ndo é exagero dizer que a
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manipulacdo construida pelos rabiscos de tinta preta na capa refere-se & manipulagdo
elaborada pela propria midia, ao noticiar a Venezuela e o seu presidente morto. Essa
observacao é reforcada por uma das matérias internas da reportagem de capa, intitulada
“Para as midias, um homem a eliminar”, trazendo trechos de matérias da imprensa mundial
“comemorando” a morte de Chavez em margo de 2013. Ao que parece, a grande inspiracdo
da revista foi mesmo contrapor um discurso midiatico em curso, de desconstrugdo da
imagem de Chavez pela midia do mundo eurocéntrico e norte-americano.

E preciso destacar, ainda, que quando se fala da instituicdo midia se reporta a
suas filiagbes com o capitalismo e toda uma construcdo histérica de aniquilamento politico,
econdmico, social e cultural da América Latina, com grande refor¢co dos processos de
colonizacdes e ditaduras que atingiram esses paises do sul, ironicamente chamados de
“periféricos”. E a historia da comunicacédo esta imbricada a essa trajetoria. A comunicacao,
alias, contribuiu (e contribui) com a opressdo simbdlica, ao negar voz e vez aos povos dos
paises latino-americanos. Longe do dialogismo, o discurso midiatico procura ser
hegeménico, ndo apontando as diversidades de vozes.

Mas, diante da presente analise, observa-se que o Le Monde Diplomatique
Brasil é fiel ao seu slogan “Um novo olhar sobre 0 mundo. Um novo olhar sobre o Brasil”,
tentando sair do lugar comum do discurso da midia, mostrando - como reflete a capa - duas
versdes para a analise. Embora deixe claro qual a versdo que acredita, qual é o seu lugar de

fala. A diversidade esta ali para o leitor escolher a verséo dele.
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