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RESUMO

Dada a importancia que cumpre, no texto jornatisticinsercdo das falas das fontes, o
presente trabalho apresenta uma proposta de megpaldlibrida para a avaliacdo do papel
que cumpre, no texto jornalistico, a enunciacdcodivo como estratégia discursiva de
argumentacdo. Para isso, toma como ponto de paatidaracterizacdo dos verbos
introdutérios de relato (conforme Marcuschi, 208égundo suas func¢fes ideoldgica e
l6gico-organizadora (portanto, discursivas e tagjualentro do formato reportagem do

género informativo (conforme Marques de Melo, 198Dpncomitantemente, vislumbra

uma analise qualitativa apoiada nos pressupostémdise do Discurso (Bakhtin, 1952-

53, Orlandi, 1988b, 2005), para avaliar os sentiwsstruidos por meio da composi¢ao
textual e da escolha lexical dos verbioendi.

PALAVRAS-CHAVE: Verbos introdutérios de relato; reportagem; aealis discurso.

1 INTRODUCAO

Um recurso bastante presente no texto jornaligt@ansercao da enunciacao, isto €,
da fala da fonte consultada. Porém, diferentemaotque ocorre em textos cientificos ou
juridicos, em que citacdes de outrem sao tomadam @rgumentos de autoridade (no
sentido de referendar a ideia exposta), no jomalislas tém valores sécio-histéricos: “é
importante determinar (...) a posicdo que um dsxeitado ocupa na hierarquia social de
valores” (Bakhtin apud Lage, 2004, p.6). Isso perggmbora a citacdo tenha autonomia
(porque tem origem e estrutura independentes éusefera da situacdo comunicativa do
texto), ela, além de apresentar a informacdo, tambgplicita o ponto de vista do
jornalista, a partir do momento em que € seleciangliem cita escolhe o que cita e, de

muitas maneiras, assume posicoes em face da Cithgae, 2004, p.5).
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Ao relatar o relato de alguém, o jornalista ultsga@ao carater meramente estilistico
desse recurso e atribui a sua matéria, por me®, deha interpretacdo ou avaliacdo a
respeito da informacdo exposta. Marcuschi (2008eMa que a tal interpretacédo pode ser
concebida sob trés vieses: a) explicitamente, eenhdgucomentéario adjunto do redator; b)
implicitamente, por meio da selecdo dos verbos queoduzem a citagdo e c)
implicitamente, por meio da sele¢do do fragmentétatiada fonte (0 que somente pode ser
avaliado mediante o acesso do original relatadelsh sentido, o autor afirma que toda
informacdo é a “apresentacdo de um discurso imtgho”, jA que é “praticamente
impossivel informar neutramente” (Marcuschi, 2Q0751).

Com a finalidade deavaliar o papel que cumpre a enunciagdo do outrooc
estratégia discursiva de argumento no texto jastiedi, o presente trabalho da atencéo
especial ao aspecto “b” mencionado acima: a esadlsaverbos introdutorios do relato
(verbosdicendi, ou de declaracdo). Nesse sentido, consideragtamd afirmacédo de Lage
(2004) de que

o narrador pode interferir pela escolha do verlwerdii ou proposicional, pela
definicdo de circunstancias para o trecho citaéta pelecdo de trechos entre
aspas etc. Pode suprimir o contexto da enunciagdraif o texto do contexto)

ou, pelo contrério, explicitd-lo - isto conformeasuintengfes, ou quantas
inferéncias adicionais imagine possibilitar acole{LAGE, 2004, p. 17).

Para isso, entende-se que é necessério avaliang®ek l0gico-organizadora (para
organizacao textual, portanto) e ideoldgica (gamdide sentido) que desempenha tal
recurso conforme a proposicdo de Marcuschi (20B83%e artigo do autor apresenta-se
como ponto de partida ideal, na medida em que prapda classificacdo para verbos
dicendi segundo a acdo que exercem sobre a légica catsistrutura do texto.

Para dar conta da funcéo ideoldgica que inevitagete assume esse tipo de verbo,
a analise do discurso francesa, concomitantemectd@héda como ferramenta de analise e
de discussao, também se mostra vantajosa, tendistrgue trabalha com o mapeamento
das vozes e a identificacdo dos sentidos geradosdmseurso vinculado aos textos. Sob
essa perspectiva, se assume que o discurso é @rimlsujeito — no caso, o jornalista —,
de modo que torna-se inevitavel concebé-lo comio fle seus enquadramentos sociais e
culturais.

O presente artigo esta dividido da seguinte mane item 2, discute a relacao

entre o valor da objetividade no jornalismo e taudsracdo do texto; no item 3, levanta



: Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

questdes pertinentes a contextualizacdo do proassescrita; no item 4, especifica o
problema dentro da flacidez da definicdo de regertg no item 5, explicita os topicos
relevantes acerca dos métodos de insercdo de éaltorde; no item 6, esmilca os
pressupostos teoricos da Andlise do Discurso; @nfiente, no item 7, sédo tecidas as

consideracgdes finais.

2 OBJETIVIDADE NO JORNALISMO

A credibilidade, um dos valores-guia da praticagdistica, é fruto da apuracao, do
trabalho de verificacdo (entrevistas e avaliacatodies, por exemplo) e também da busca
inesgotavel pela exatiddo, tanto de procedimenteantq textual. Sobre ela, Erbolato
(2006) afirma: “quem colhe dados, observando d loga&ntrevistando pessoas capacitadas
a proporcionar informacdes para a matéria, devecagn isencdo de animo” (p. 56). Em
outras palavras, para o autor, o jornalista pregpar com objetividade, no sentido da
palavra que a opde a subjetividade.

Tuchman (apud Traquina, 2004) identifica quatrocpdimentos dos quais 0s
jornalistas lancam mao na defesa de um trabalhetiobj além da apresentacdo dos “dois
lados” e de provas auxiliares, cabe aqui destacar:

e UusO judioso de aspas: as falas das fontes sao twoa® formas de provas
suplementares e, portanto, sdo concebidas coms. fatpertinente observar que
esse recurso gera a impressao de auséncia da vepdaiter: “as citacdes podem
ser usadas para informar: ‘esta afirmacdo perteangealquer pessoa, menor ao
jornalista™ (Traquina, 2004, p.140);

e estruturacdo da informacao: este € um aspecto lfoumeadiz respeito a composicao
da noticia por meio de métodos como a piramideriitlze Segundo Tuchman,
imaginar que o uso de um recurso como o lide tbjetigidade € errbneo, ja que a
selecdo e a organizacdo da informacédo sédo da ssphdade do proprio jornalista
e de ninguém mais.

Como se Vvé, ainda que a objetividade seja vistmocam mecanismo de
organizacdo da noticia, que ajudaria os jornalstasmprirem prazos e a se esquivarem de
possiveis processos judiciais, ela ndo deixa darseamente uma meta. Ao transformar a
afirmacéao de uma fonte em fato ou ao destacar aedntecimento em detrimento de outro

no lide, o jornalista deixa transparecer a suaovid® mundo (que é, pois, subjetiva). O
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texto jornalistico é, portanto, uma construcdo aogeia objetividade € apenas o0 guia da
ética profissional.

Pereira Junior (2006) destaca que a diferencatéveV entre o que se diz apresentar
(enunciado) e o que é apresentado (enunciacasjodnileado “paradoxo da representacao”
(p.19). Segundo ele, a noticia ndo pode ser rediatealidade justamente porque “expor o
acontecimento significa, antes de mais nada, escalk episddios, aproximar eventos
dispersos, privilegiar um incidente em lugar da@u(2006, p.19). A selecéo é reflexo da
percepcdo do jornalista e, nesse sentido, ndoeexistdade Unica, pois apuracoes
igualmente objetivas e registros igualmente sirc@adem contar histérias diferentes, de

acordo com as fontes escolhidas e com o contegto-aéstorico.

3 PROCESSOS DE PRODUCAO DA NOTICIA

A partir das questbes levantadas, torna-se evidgueteo texto jornalistico ndo é
mero resultado de uma relagdo entre sujeito e mbjeas sim de uma légica social
articulada com diversos outros fatores. “O trabatitoalistico seria, assim, o de [...] dar
legitimidade a suas escolhas ao encadear o evenitras, também legitimados” (Pereira
Janior, 2006, p. 29). Tal legitimacdo pode estaeada em diversas justificativas, que
tornam as noticias o que séo.

Constam, a segquir, duas teorias que procuramcaxph fenébmeno jornalistico, e
que mais entram em conformidade com a perspectivtada neste trabalho a partir da
premissa de Traquina (2004) de que “ndo podemogre@mder porque as noticias sao
como sédo sem compreender a cultura profissionebaminidade jornalistica” (p. 26).

3.1 NEWSMAKING

Sob a perspectiva dewsmaking, “o jornalismo esta longe de ser o espelho do real
E antes, a construcéo social de uma suposta réali@@ena, 2006, p. 128). Segundo ela, o
discurso dos jornalistas se materializa nas nstid@ modo néo a refletir a realidade, mas a
construi-la; é, portanto, a légica interna da oizagéo do oficio jornalistico que influencia
no processo de produgdo da noticia.

De acordo com Tuchman (1978 apud Pena, 2006)masesas de comunicacao
seguem uma rotina de producdo industrial, com gastpredeterminadas e unificadas
visando sobretudo a organizacdo em uma situacacewsprel, tendo em vista que o

jornalismo lida exatamente com esse tipo de aconégto. E somente esse planejamento
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que as permite cumprir suas obrigacbes de a) t@wor@necido um acontecimento antes
ignorado, b) relatar eventos de maneira ndo subje&tic) organizar os eventos de forma
planificada. O jornalista, ainda que autor e Unmegponsavel pela matéria, ndo tem outra
escolha a ndo ser submeter-se a rigidez do plaaejanprodutivo, de maneira que as
normas da empresa — tais como prazo para fechanoentspaco para publicacdo —
superam quaisquer preferéncias ou intencdes estnt@ pessoais. Tuchman argumenta
que é possivel também elaborar a noticia seguindgi@a de seu formato, embora admita
gue esta seja uma tentativa fragil na medida emngue sempre as diferencas entre os
formatos s&o claras e bem definitlas

Cabe destacar que, ao se preocupar com os elerdmn&istematizacdo da pratica
jornalistica, a teoria doewsmaking se ocupa sobretudo dos critérios de noticiabigdad
definidos como “o conjunto de valores-noticia gqetedminam se um acontecimento, ou
assunto, é susceptivel de se tornar noticia, istte &er julgado como merecedor de ser
transformado em matéria noticiavel e, por issospiosio ‘valor-noticia™ (Traquina, 2005,
p. 63). De acordo com Tuchman (apud Traquina 2006itas vezes tal capacidade seletiva
do jornalista € instintiva, e nao reflexiva, porguiguto da cultura de sua profissao.

Traquina (2005) observa que a politica editoralethpresa de comunicac¢do pode
ser um fator de influéncia ainda maior na sele€msiderando este cenério e todos os
elementos envolvidos, € pertinente o alerta de E29G6) de que, ao invés de se preocupar
com manipulacdo intencional, a teoria mwvsmaking contempla “a possibilidade de uma
‘distor¢do inconsciente’, vinculada a rotina dedugéo e aos valores compartilhados com
0s colegas e interiorizados pela cultura profissiofp. 130).

3.2 TEORIA ORGANIZACIONAL
Em conformidade com a linha de pensamento anteaidigoria organizacional

também vislumbra a influéncia do ambiente de thabala pratica jornalistica. Sob esta
perspectiva, o fato de maior interferéncia € o énvco, na medida em que a empresa de
comunicacao € concebida como um negocio e, portais® lucro. As noticias impressas
sdo concebidas aqui como elementos de preenchindmteazio ndo ocupado pela
publicidade e, ao concorrer com ela, sempre per@ejornalista submete-se a essa légica
editorial de maneira inevitavelmente conformadao €ue Traquina (2005) chama de

“constrangimento organizacional”. “O jornalistacemforma mais com as normas editoriais

4 |sto sera retomado no item 4.
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da politica editorial da organizacdo do que conisguer crencas pessoais que ele ou ela
tivesse trazido consigo [...] através de uma sadcessiti de recompensa e puni¢ao”
(p.152).

Ainda que existam meios de transgressdo as noanasradas pela propria
articulacédo do cotidiano da redacgao, a qual mwezes foge do controle dos editores
justamente devido a seu carater imprevisivel, og|stas geralmente se submetem a esses
constrangimentos. Segundo James Curran (apud Za&0®), a autonomia dos profissionais
s6 € posta em acdo quando entra em acordo com textmiprofissional-organizativo-
burocratico.

Cabe aqui destacar um elemento que mais atua eomaora do que como guia
(como se propde) nas organizacdes: o manual dededBe acordo com Galvao (apud
Erbolato, 2006), “0 objetivo dos manuais ou livdesestilo dos jornais é a fixacdo de um
padrdo minimo e uniforme de qualidade do textoa Pélservancia geral das regras [...]
sistematiza-se e padroniza-se a preparacdo doianatigeral e diério, imprimindo-se
‘estilo’ proprio e unificado” (p. 124). Ainda queomtenha, entdo, instrucbes de ordem
técnica, como regras gramaticais ou apéndicesfdamnacdes complementares (a respeito
de Geografia Politica ou termos médicos, por exemplmanual de redacéo e estilo existe
com a intengdo fundamental de manter a unidadielentidade do veiculo a que se refere.
Para Nilson Lage (2004, p.12), “os manuais de @mlaguais costumam ser detalhistas,
abrangentes e presuncosos. Misturam discursos sofree o dono do jornal pensa do
mundo (...) com critérios editoriais geneéricos, ifemtacdes de principios e argumentos de
marketing institucional”’. S&o, pois, um instrumertarocratico-organizacional, que,

embora justificadamente, limita a atuacao do jesteal

4 GENEROS JORNALISTICOS: A REPORTAGEM

Na descricdo da teoria aghewsmaking, levantou-se a questdo do enquadramento do
texto em formatos rigidos como um recurso de orgadio do processo produtivo das
noticias. A problematica em torno dessa propostexatamente a flacidez das
classificagbes, que variam conforme a naturezaudat§o de estudo dos géneros textuais e
dos critérios adotados por cada teorico.

Bakhtin (1952-53) torna esse problema claro a mpddimomento em que define
géneros como “tipos relativamente estaveis de eémdos’. Grosso modo, sob a

perspectiva de Bakhtin, a linguagem € um fendmeroials historico e ideoldgico, na
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medida em que é perpassada pela palavra do oudtrocena sempre articulada a um
contexto de enunciacdo. Nesse sentido, a nocaérirgultrapassa a nocao de tipologia
textual: mais do que um modelo, um produto acalmadam molde preestabelecido, um
género discursivo € uma ferramenta de adequacdtisdorso, que atende aos propositos
comunicativos justamente por ter relativa estadilele autonomia.

Fica, entédo, claro o motivo pelo qual existe umangjdade variada de definicbes

para “reportagem”, um formatalassico do jornalismo.

4.1 REPORTAGEM

Marques de Melo (2003) define reportagem comdaempliado de um fato que ja
eclodiu e produziu alteracdes que sdo percebidasnstituicdo jornalistica. Nesse sentido,
também cabe a concepcao de Nilson Lage (2001, Bpuod, 2006): “é a exposicao que
combina interesse do assunto com o maior numersiyabsle dados, formando um todo
compreensivel e abrangente” (p. 77).

Diversos autores constroem a definicdo de reportag@noposicdo a de noticia.
Para Noblat (2008), por exemplo, “noticia € o melatis curto de um fato. Reportagem € o
relato mais circunstanciado”. Segundo Lage (20@L)egportagem ndo cuida da cobertura
de um fato ou de uma série de fatos, mas do levemit® de um assunto conforme angulo
preestabelecido” (p. 46). Esse autor também estabaliferencas a partir do modo de
producao (enquanto a pauta da noticia dependeaitdcegue ocorre, a da reportagem ja é
preexistente e pode ser atualizada conforme o d#aedos acontecimentos) e da estrutura
de cada formato (a da reportagem é menos rigida geeuma noticia, ja que pode ser mais

narrativa que descritiva, além de permitir a mal@autoria).

5 ASPECTOS FORMAIS: A INSER(;AO DO DISCURSO

O texto jornalistico, a fim de manter sua ‘“relatigatabilidade” (nos termos
bakhtinianos), mantém alguns aspectos distintivogetacdo a outros textos. Nilson Lage
(1997) destaca, entre varios deles, a importanziauthprimento da funcdo textual — a
gual seria, no caso do género informativo e, cars@gmente, do formato reportagem,

informar.

® O presente trabalho adota a concepcdo de Marguiteld (1980), que marca a diferenca entre os géneiefinidos
conforme a funcéo (informativo e opinativo), e osrfatos de texto, os quais se distinguem entrersagpectos tais como
a progressdo dos acontecimentos, a captacéo pedista e o acesso do publico.
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Para isso, faz uso do recurso de insercdo da falforte consultada Existem
diferentes formas de fazé-lo, que variam de acawim o0 elemento a ser posto em

destaque. Isto sera mais bem delineado a seguir.

5.1 FORMAS DE INSERQAO DO DISCURSO

Marcuschi (2007) apresenta quatro formas de insgaicOes, as quais, segundo ele,
seriam as mais frequentes:

e mediante um verbo, “que antecipa o carater gerabpaido relatada” (p. 147),
como “declarar”;

e mediante uma nomalizagéo deverbal, como “declatacao

e mediante uma construcao adverbial, que introdweade forma parafraseada, por
meio de conjunc¢des como “segundo”;

e mediante dois pontos ou insercdo aspeada do Extaue o fragamento de fala é
mantido exatamente como no original, devolvendespaonsabilidade da opinido
relatada a seu proprio autor.

Cabe observar aqui que tais formas de introducéoeld¢o estdo diretamente
vinculadas ao que estudos em Gramética TradicienBlescritiva denominam moldes
linguisticos (Cunha e Cintra, 2007) ou normas w@st(Bechara, 2009) para referéncia de
palavras que ndo sdo do emissor. Segundo taiseaptoinsercdo se da por meio de duas
formas, basicamente:

e discurso direto, por meio do qual “reproduzimos smpomos reproduzir fiel e
textualmente as nossas palavras e as do nosslodéater, em didlogo” (Bechara,
2009, p. 481). Em concordancia, os autores afirmaeum enunciado em discurso
direto é caracterizado pela presenca de verbagcend ousentiendi’, e também de

recursos graficos tais como aspas e travessao;

® De maneira geral, cabe destacar a observagdo deags (1999) de que todo e qualquer texto estabetaa relacéo
de dependéncia com sua situacdo comunicativa, Ic@mgara que o texto preencha em plenitude sugdds” (p. 7).
Segundo a autora, o texto precisa estar sintonizanoo referente, ou contexto, a que se remetstiixin duas formas
para se cumprir esta exigéncia: por meio a) dasaefes textuais, que remetem ao contexto verhaem, ao préprio
texto (por intermédio de déiticos , por exemploh)edos referentes situacionais, relativos ao ctotesal, isto é, ao
universo extralinguistico a que o texto se diri@s. dois tipos de referentes se articulam entreesinddo a formar a
unidade textual.

™Esses verbos s&o vicarios ou variacbes dos vetbadocucao, pois fazem as vezes destes. Ou sejordo de vista
I6gico-sintatico presumem a existéncia de um legitlicendi oculto. Mas, como variagdo ddi€endi, expressam a carga
de afetividade presente na lingua falada.” (Ateséey ano).
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e discurso indiret) em que a fala aparece numa oracdo encaixadardindma a
oracao principal que contém o vertli@eendi ou sentiendi, de modo a incorporar a
declaracdo da fonte as palavras do redator. Segdandba e Cintra (2007, p.638),
“o emprego do discurso indireto pressupde um tigo rdlato de carater
predominantemente informativo e intelectivo”.

Verifica-se que por vezes sdo necessérias alguibeaacées, no que tange a tempo
e modo verbais, pessoa e escolha de pronomes raaligar a transposicdo de um discurso
a outro. Para fins ilustrativos, comparam-se os geriodos a seguir:

(1) Marta Suplicy disse: “votarei em Mario Covas earater pessoal”.

(2) Marta Suplicy disse que, em carater pessotdy&@m Mario Covas (retirado de
Lage, 2004).

Outros tipos de mudancas, tais como nominalizagacetho, ordena¢cédo dos termos
adjuntos e escolha lexical do verbo introdutériajsydo que afetam a estrutura sintatica do
periodo, implicam também novos sentidos e val@agere-se a comparacdo dos periodos
anteriores com 0s seguintes:

(3) Marta Suplicy assegura seu voto em Mario Cevasarater pessoal.

(4) Marta Suplicy admitiu que, em carater pessoalotar em Mério Covas.

E possivel perceber que, enquanto em (3) a posieaMarta Suplicy é forte,
autdbnoma e decididamente favoravel a Mario Covassesenfraquece em (4), de modo que
os sentidos dos dois exemplos tornam-se quaseospdst “admitir’, tem-se a impressao
de que Marta se rebaixa ao expor sua opinido e amaila, € possivel atribuir ao discurso
um carater sensacionalista, na medida em que teazkc¢do como fato noticiado.

Tais sentidos sdo construidos por meio da transjmsio discurso direto para o
indireto e pelas diferentes ordenacdes entre oasogrporém, o fator primordial e mais
significativo €, sem duvida, a escolha do verbmahitorio de relato — assunto do topico

seguinte.

5.2 VERBOS INTRODUTORIOS

ApoOs analisar a atuacdo de alguns verbos sobrargiagéo de fontes inserida em
alguns textos jornalisticos, Marcuschi (2007, @®)1@®nclui que “os verbos introdutores de
opinides exercem uma acao direta sobre o sentiddistoirso relatado e cumprem uma

8 Os autores também vislumbram a existéncia do discindireto livre, o qual, no entanto, faz part mratica
estritamente narrativo-ficcional, e que por isso séra explanado aqui.
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funcéo reorganizadora do texto dentro da econooniglistica e preservando o modo de
sua acao”. Sua proposta de classificacdo, no enta&@d vislumbra a funcéo ideologica que
tal classe de palavras cumpre no t&xtimita-se somente & funcéo l6gico-organizadora,
isto €, a “funcdo costuradora dos argumentos dwr'a{2007, p.163), que ajuda a construir
a légica do texto e a organiza-lo. A partir des#énio, cria, assim, sete categoffas

1 verbos indicadores de posicOes oficiais e afirmacpesitivas (“‘declarar”,
“afirmar”);
verbos indicadores de forca de argumento (“resalgarantir”);
verbos indicadores de emocionalidade circunstafigatar”, “ironizar”);
verbos indicadores da provisoriedade dos arguméfgessar”, “julgar”);

a A W N

verbos organizadores de um momento argumentativacampunto do discurso
(“acrescentar”, “concluir”);

6 verbos indicadores de retomadas expositivas (“redgrd, “admitir”);

7 verbos interpretativos do carater ilocutivo do diso referido (“criticar”,

“sugerir”).

6 ANALISE DO DISCURSO
Segundo Benetti (2006, p. 3), “vemos o jornalisrome um discurso: dialdgico;

polifénico; opaco; ao mesmo tempo efeito e produersentidos; elaborado segundo
condicbes de producdo e rotinas particulares; camcontrato de leitura especifico,
amparado na credibilidade de jornalistas e font&spartir dessa concepcao, € inevitavel
pensar que o discurso (ou, aqui, o Jornali$resta atrelado tanto ao seu contexto sécio-
historico de producdo quanto a sua situacdo deceagdio. Como foi possivel constatar
anteriormente, por meio das teoriasndavysmaking e organizacional, o ambiente da redacéo
e o0s critérios jornalisticos (definidos essencialtraegor fatores externos) cumprem papel
fundamental no processo de producdo de noticiaext, ao estabelecer um diédlogo,

produz sentidos que repercutem e comunicam deedifes formas.

° 0 autor aponta para a necessidade de se avaliof@sta com mais sistematicidade em trabalhosdsit como este,
haja vista a importancia de se “aprofundar muittsraen tema que é de grande relevancia ao oferedeitar de jornais
um instrumento critico para uma leitura menos ingéiiMarcuschi, 2007, p. 167).

19 A nenhuma delas pertence o verbo “dizer”, conaidepelo autor um “coringa” na medida em que paitatgar entre
0s sete grupos, sem identificar-se especificanmmntealgum.

11 Esta relacdo de igualdade é valida a partir daideracdo de Pécheux (1969, apud Orlandi, 1998ude discurso é
efeito de sentidos entre os locutores e que esite €f produzido por meio das relagdes mituas eatredos e sujeitos.
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O estudo da linguagem nédo pode estar apartadocgedade que a produz. Os
processos que entram em jogo na constituicio dmdgem sdo processos
histérico-sociais. A analise [do discurso] tem ymaposta adequada em relacéo
a estas colocacgdes, ja que no discurso constatamoslo social de produgéo da
linguagem. Ou seja, o discurso é um objeto hisiésacial, cuja especificidade
estd em sua materialidade, que é a linguistica &L, 1988, p. 17).

Ha, portanto, uma relacdo constitutiva entre auaggm e a exterioridade, e € este o
fato com qual a Andlise do Discurso se preocupanafmlo Pécheux (1969) como
referéncia desta linha de pensamento, entende‘disaurso como lugar de contato entre
lingua e ideologia” (Orlandi, 1992, 17). Entdo, iagptou-se por se fazer uso da vertente
inglesa, em oposicdo a anglo-saxa, na medida ena quaneira corresponde melhor as

expectativas do presente trabalho. Em suma,

o0 que diferencia a Analise do Discurso de Origeamdesa da Analise do
Discurso anglo-saxa, ou comumente chamada de amnari€ que esta Ultima
considera a intencdo dos sujeitos numa interagéaiveomo um dos pilares que
a sustenta, enquanto a Andlise do Discurso frano@sa considera como
determinante essa intencdo do sujeito; considela esses sujeitos sdo
condicionados por uma determinada ideologia quédepeemina o que poderao
ou nao dizer em determinadas conjunturas hist&oiais (MUSSALIM, 2003,
p.113).

E evidente que tomar como ponto de partida a ifterdp autor é demasiado
comprometimento, jA que nem sempre € possivel dapitoas condicdes subjetivas do
momento de escrita, ou mesmo entrar em contatoocjgmalista para um resgate perfeito
de suas motivagdes. O pressuposto do qual paeéralsalho € o de que o texto funciona e
enuncia por si s0, ao mesmo tempo independentejdtivo planejado pelo autor ou do
papel atribuido pelo leitor e dependente da situagd que é enunciatfo Mais ainda: néo
€ possivel conceber os sentidos suscitados peto tmo fruto de uma motivacao
consciente, pois 0 jornalista age mediante as d®rgoercitivas” da instituicdo (cuja
politica editorial submete o profissional a vendendo a escrever, matérias) e das fontes de
discurso autorizado (que, ao serem constantemetrevistadas, reproduzem os mesmos
discursos e alimentam um ciclo sem fim, contran@vacédo de ideias). Segundo Tranquina

(2002), a noticia € uma construcéo social que dipdas seguintes condicoes:

2 De acordo com Umberto Eco (2006), muitas vezéstascdes do autor (o que denomingntio auctoris) e a da obra
(intentio operis, isto €, o funcionamento da obra na situacio deaacéo) conseguem fundir-se de uma tal manegaqu
praticamente impossivel definir qual é a certaxta fora escrito deste modo pois assim transniitgagem (intengdo do
autor), ou sera que a imagem foi transmitida soengeto modo com que foi escrito (intencdo da obRgforga-se,
assim, o perigo de se considerar uma metodologj@-aaxa.
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a realidade, ou os aspectos manifestos dos acmetetis; 0s constrangimentos
organizacionais, que podem incluir a interven¢é® gloprietarios dos meios e
guestdes econbmicas; as narrativas que orientane @gjjornalistas escrevem;
as rotinas que determinam o trabalho; os valorésiaodos jornalistas; as
identidades das fontes de informacéo utilizadasd&gnetti, 2006, p. 5).

Entdo, de acordo com a perspectiva aqui adotadladlise do Discurso francesa), o
sujeito que produz o discurso é condicionado poa uteologia (novamente, motivada
sécio-historicamente), a qual se reflete no progiseurso. E preciso observar que ndo se
trata de qualquer ideologia, mas sim da dominamtqual, segundo Marx, € a da elite
burguesa capitalista. A midia, nesse ponto de ,vist&ncarada como ferramenta de
reproducao e manutencéo da “palavra” da classendong, na medida em que se articula e
se integra aos preceitos capitalistas (empresarmeardicacdo como negocio e embate entre
noticia e publicidade, entre tantos outros).

Althusser (1985) € o autor que faz uma releitueaMiarx e, assim, baliza a
perspectiva tedrica desta Andlise do Discurso peilonda abordagem do Materialismo
Historico, a qual considera que o sujeito € sulbadid e subjugado por uma ideologia, ja
que, se ndo se submeter a lingua e a Historiagor@egue falar (produzir sentidos). Ainda
segundo Orlandi (1988, p.23), “0 sujeito ndo se@pa da linguagem num movimento
individual. A forma dessa apropriacao € social.aNedté refletido o modo como o sujeito o
fez, ou seja, sua interpelacdo pela ideologia. j@tswque produz linguagem também esta
reproduzido nela”.

E importante considerar que, ao se partir da ideigexto como unidadfe a partir
da concepcao bakhtiniana, verifica-se que a idélesta presente no texto como um todo
— desde as palavras enunciadas até seus silenttaméonforme a metodologia da
Andlise do Discurso, mais do que ler o que o tekto é preciso levar em consideracao o
que ele também néo diz, a fim de encontrar a tlatdéi do discurso. Isso ndo quer dizer,
todavia, que a Analise do Discurso relativiza @uliso de maneira ilimitada. Ao tomar o
“ndo-dito” como importante para o processo dis®rshdo se abre espaco para uma
listagem infinita de significacdes; ao contrarieliteiam-se as margens dos “nao-ditos”

relevantes conforme as condic¢des sécio-historicague se insere o discurso.

13 Orlandi (1992) observa que a unidade é constimidginariamente, na medida em que “h& necessidest®dum’ na
construcao da relagdo com o mdltiplo” (p. 18), &sta multiplicidade de sentidos torna imaginari@macepcéo de uma
unidade no discurso.
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Nesse sentido, Orlandi (1992) aponta que existe graade distingdo entre o
“implicito” e o “siléncio”, ja que, enquanto a sifjoacdo do primeiro normalmente se da
sobreposta a uma outra, o segundo possui um seutidal sO, pois indica aquilo que néo
foi dito por algum motivo. Palavras podem silen@arserem atravessadas pelo siléncio,
afinal “uma palavra apaga necessariamente as ytatavras” (Orlandi, 1992, p. 24). E
por meio da oposicdo entre o dito e 0 ndo-ditdo €& por meio da relacdo fundamenta
estabelecida entre os dois, ja que para dizeraispredo-dizer - que se é possivel mapear
as vozes presentes no texto.

Em tempo: ainda que, para textos jornalisticgs, fe¢ta um paralelismo automatico
entre vozes e falas de fontes, € preciso evidequeesse tipo de associacdo é equivocada.
Muitos entrevistados nédo significam, necessariaepentiitos enunciadores ou pluralidade
de discursos, ja que todos podem estar enunciamtionmesmo sentido e reproduzindo a
mesma ideia. E extremamente salutar, para uma igascpmprometida em captar as vozes
discursivas, diferenciar locutores de enunciaddiesse sentido, Benetti (2005) destaca
que

por trds de aparentes polifonias, muitas vezes ndsoo-se textos
essencialmente monofénicos. Revelar este funciom@nuiscursivo é uma
das contribuigdes que a Analise do Discurso podesoér aos estudos de
jornalismo, desmitificando a ideia de que um tecton muitas fontes €,
naturalmente, plural (p. 9).

7 CONSIDERACOES FINAIS

Por meio da sintese de varias questdes pertinarigdica jornalistica, foi possivel
construir o entendimento de que a objetividadegrvadtrinseco ao Jornalismo refletido
primordialmente na estruturacdo do texto, ndo pdssama meta a ser atingida, tendo em
vista a existéncia de influéncias externas no pede escrita da noticia ou da
reportagem.

O jornalista, ao selecionar o fragmento da faldotée ou escolher o verbo que o
introduzird inevitavelmente suscita sentidos, e &s d4 de forma inconsciente, na medida
em que a rotina de producdo ou instrumentos burcorarganizacionais (tais como 0s
manuais de redacéo) determinam a atuacao do poobés

A partir da consideracdo de que o texto é a méitrid@o do discurso, fica evidente
a importancia de um estudo aprofundado dos aspfertosis e dos recursos utilizados em

sua construcdo concomitantemente a uma analisdegaeem consideracao sua funcéo
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ideoldgica dentro do contexto sécio-histérico era ga insere. Mais do que organizarem o
texto, os verbosdicendi escolhidos pelo jornalista determinam os diverseatidos
possiveis.

Depois de apurar, escrever € um dos momentos fibais do Jornalismo. Entender
o funcionamento do texto enquanto suporte matdgaideias e de sentidos sem duvidas
pode auxiliar os profissionais da area a refletimm mais cuidado a respeito de suas

técnicas de redacao.

REFERENCIAS

ATAIDE, J. Emprego dos discursos direto e indireto no texto daentrevista Sem ano.
Disponivel em: <http://lucajor.vilabol.uol.com.bmteejor.htm>.Acesso em 15 de agosto de 2012.

BAKHTIN, M. Os géneros do discurso. In: Estética da criacdo verbal Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1952-53. p. 277-326.

BECHARA, E.Moderna gramatica portuguesa Sao Paulo: Nova Fronteira, 2009.
BENETTI, M. A ironia como estratégia discursivardaista VejaLibero, ano X, n. 20, dez. 2007.

CUNHA, C.; CINTRA, L. Nova gramética do portugués contemporaneoS&o Paulo: Nova
Fronteira, 2007.

ECO, U.Seis passeios pelos bosques da ficc&do Paulo: Companhia de Letras, 2006.
ERBOLATO, M. Técnicas de codificacdo em Jornalism@&ao Paulo: Atica, 2006.

GUIMARAES, C. Algumas notas sobre a interlocucétreea andalise do discurso e a teoria da
comunicacgao. In: MARI, Hugo et. dundamentos e dimensdes da andlise do discur®elo
Horizonte: Carol Borges, 1999. p. 107-121.

LAGE, N. Linguagem jornalistica. S&o Paulo: Atica, 1997.

. Estrutura da noticia. Sdo Paulo: Atica, 1998

A reportagem: teoria e técnica de entrevista e peatsa jornalistica. Sdo Paulo: Record,
2001.

. Gramética do texto jornalistico. In: UNIVHRB8DE FEDERAL DE SANTA
CATARINA. Banco de dados de aula Florianépolis, 0420 Disponivel
em:<http://www.crisluc.arg.br/Gram%E 1tica%20d0%201&620jornal%EDstico.pdf. Acesso em
15 de agosto de 2012.

MARCUSCHI, L. Os géneros textuais: definicdo ecionalidade. In: DIONISIO, A. et al
(orgs).Géneros textuais 22 ed. Rio de Janeiro: Lucerna, 2002. p. 19-36

MARQUES DE MELO, JJornalismo Opinativo. Campos do Jorddo: Editora Mantiqueira, 1980.

Jornalismo brasileiro. Porto Alegre: Editora Sulina, 2003.

14



52K Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

NOBLAT, R. A arte de fazer um jornal diario. Sdo Paulo: Editora Contexto, 2008.

ORLANDI, E. Analise do Discurso: principios e procedimentosCampinas: Pontes, 1999.

Discurso e leitura Campinas: Editora da Unicamp, 1988b.

. Discurso e texto: formulacéo e circulacéo dos sedtis Campinas: Pontes, 2005.
PENA, F.Teorias do Jornalisma Contexto: 2006.
PEREIRA JUNIOR, LApuracéo da noticia Petropolis: Vozes, 2006.
TRAQUINA, N. Teorias do Jornalisma Florianopolis: Insular, 2004/05, v. 1-2.

TUCHMAN, G. Making news: a study in the construction of reality Free Press, 1978.

15



