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RESUMO

H& mais de 20 anos ar, o Fala Que Eu Te Escuto (FQETE) é um dos programas de maior
audiéncia da Igreja Universal. O fato esta atrelado ao seu direcionamento, que tem como
foco um publico mais amplo que o da igreja e, por isso, ndo se constitui como tipicamente
religioso. Mais que isso, seu conteldo é enderecado para o publico feminino, como
constatamos em pesquisa, em que a mulher, embora possua um lugar deslocado nas
relagbes de poder da igreja, converte-se em protagonista no FQETE. A proposta deste
trabalho é discutir a relagcdo entre a concepc¢do de mulher difundida no templo, na literatura
da lurd e no FQETE, mostrando como o feminino se configura como principal publico do
programa e quais as estratégias por tras desse evidente protagonismo.

PALAVRAS-CHAVE: televisdo; Igreja Universal; Fala Que Eu Te Escuto; mulher;
audiéncia.

A mulher no Reino de Deus: a concepcao do feminino no imagindrio iurdiano

Ao longo da historia da civilizacdo, homens e mulheres tiveram papéis bem definidos
em sociedades de todo o mundo, especialmente em um tempo que elas eram conduzidas
pelas instituicdes-casca (GIDDENS, 1999), aquelas responsaveis pela formacéo e controle
dos individuos, como a familia, o Estado, a escola e a igreja.

O sexo feminino, no entanto, sempre fora deslocado dos centros de poder,
permanecendo em posicdo submissa em relacdo ao seu oposto. Os motivos sao
questionaveis, mas devem ser situados na discussdo sobre as relacbes de género na
atualidade, de forma a evitar uma regressao aos modos arcaicos de tratamento do feminino
e compreender por que algumas comunidades continuam indiferentes em relacdo a evolugédo

de tais relacdes.

! Trabalho apresentado na Divisdo Teméatica 04 de Cinema e Audiovisual, da Intercom Janior — IX Jornada de Iniciacdo
Cientifica em Comunicagdo, evento componente do XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, realizado
de 4 a 7 de setembro, em Manaus, na Universidade Federal do Amazonas (Ufam).
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A historia das religides esta atrelada ao desenvolvimento da concepcdo de sujeito
feminino e sua atuacdo no cenario social. Embora a ideia de sexo fragil esteja atrelada ao
corpo e a condi¢cdo materna, ha outras questdes que implicam sua subalternidade, entre elas,
a crenca religiosa. Por muitos séculos, as religides monoteistas (islamismo, judaismo e
cristianismo) reforcaram esses papéis sociais da mulher, impondo como deveria se
comportar e dificultando seu acesso a direitos basicos como educacéo, liberdade de escolha
e de expressdo, militancia politica, direito ao voto e ao divorcio.

Embora os tempos sejam outros e parte das igrejas tenha repensado as formas de lidar
com a mulher, principalmente apds as conquistas dos movimentos feministas na segunda
metade do século 20, ha certa resisténcia e que se reveste de discursos que buscam
empoderéa-las, ocultando suas reais intencées.

Fundada em 1977, a Igreja Universal do Reino de Deus (lurd) faz parte da fase mais
recente do movimento pentecostal no Brasil, sendo referéncia de instituicdo religiosa que
utiliza a midia como aliada em seu projeto de expansdo institucional. As mulheres
compdem a maioria dos fiéis, sobretudo daqueles que consomem 0s conteudos de seus
produtos midiaticos — além do publico flutuante, que ndo necessariamente vai aos templos.

A lurd sintetiza diversas caracteristicas de outras culturas, conseguindo, por isso,
alcancar as camadas populares, através de um processo de sincretismo religioso. Seu ideério
é carregado de elementos de outras culturas e estabelece papéis bem definidos para o sujeito
feminino dentro da comunidade religiosa (Figuras 1 e Tabela 1), tanto no templo como no
discurso midiatico e nos livros escritos por seu lider, o bispo Edir Macedo.

Para compreender a concepcdo de mulher no imaginario da lurd, optamos por dois
procedimentos de pesquisa: revisdo da literatura da instituicdo e observacdo participante
(cultos). Esta foi a primeira etapa de um trabalho® do qual retiramos um recorte para este
artigo. Categorizamos as fiéis em trés tipos: a fiel comum, que apenas frequenta o templo,
pagando seus dizimos, fazendo ofertas e participando dos desafios; a obreira, que trabalha
para igreja como voluntaria, e a mulher do pastor, o brago direito do marido e a prépria
personifica¢do da ‘Mulher de Deus’.

As trés categorias ndo se formam em uma pirdmide hierarquica, mas constituem tipos
que nos permitem entender 0 modo como elas séo concebidas pelos demais membros e

como seu comportamento reflete um sistema de crencas e mediagGes. A analise resultante

* “O feminino no Reino de Deus: o protagonismo da mulher na programacio televisiva da Igreja Universal”
(Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado em agosto de 2013).
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da primeira etapa da investigacdo serviu como base para esse entendimento, demonstrando

como o publico feminino é heterogéneo, mas mesmo assim segue 0S pressupostos que

determinam como deve ser uma mulher ideal para a instituicéo.

Figura 1
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1° Espere para dormir com seu marido. Nao va dormir sem ele, mesmo se
vocé estiver super cansada. E falta de respeito e praticamente diz o
seguinte: ndo vale a pena esperar por ele;

2°- Cozinhe para ele. Comida feita em casa é mais gostosa e saudavel.
Mostra o seu carinho por sua familia, mais ainda quando vocé esta cansada
e tem tantas outras coisas para fazer. Se ele gosta de comer batatas,
aprenda receitas com batatas; ele vai adorar!

3°- Permita que ele tenha o privilégio de escolher a roupa que ele quiser
colocar de manha. Isso quer dizer que as roupas terdo que estar lavadas e
passadas para que ele possa escolher, As vezes, a mulher deixa para cuidar
das roupas de vez em quando ao ponto de ter que passar uma camisa de
manhé para o marido colocar. Isso ndo é legal. Se vocé ndo tem tempo de
cuidar das roupas dele, ndo pense em ter filhos ja que vocé ndo esta dando
conta do seu préprio marido;

4°- Esteja sempre bonita para ele - diariamente. Nao importa se vocé fica
em casa o dia todo ou ndo, procure cuidar da sua aparéncia todos os dias.
E muito importante e também mostra para ele o quanto vocé o quer ver
feliz e realizado. Se ele chega em casa a noite e vocé cheira a galinha,
ndo espere que ele seja romantico!

5° Diga a ele o quanto vocé o acha atraente. Mostre o quanto vocé é
apaixonada por ele nos comentarios de amor, de como ele é bonito, o
quanto vocé admira o seu corpo, cabelo, olhos, sorriso, inteligéncia,
enfim, em tudo. Se vocé o faz sentir como um rei, ele vai fazé-la sentir
como uma rainha;

6°-Encha-o de beijos e abragos! Essa é outra maneira de mostrar como
vocé é apaixonada por ele. Nunca saia de casa ou chegue em casa sem
beija-lo primeiro;

7°- Se interesse pelo que ele faz pelo que estd acontecendo na vida dele.

Se envolva no seu dia, ajude-o, auxilie-o, procure estar ao seu lado em
tudo;

Estudo entregue durante um culto da Terapia do Amor.

Tabela 1

.
I2) /AYAYARYA) RABYR NITHE) /aX5YARe i VRE%)
1EXCOMOXSEMIMa, E51.05d; VIR0 Sas

OS 10 MANDAMENTOS DA MULHER DE DEUS

1- Ela teme ao Senhor, e esse temor faz com que veja o marido
como se fosse o Senhor Jesus, mesmo que ele seja incrédulo.
[-]

2- Ela é sabia; por isso, fala pouco ou s6 mesmo 0 necessario.
[..]
3- Ela é discreta. Nunca procura chamar a atencdo dos outros
para si. O seu comportamento é contrario ao das mulheres do
mundo. [...]

4- Ela é virtuosa. A mulher virtuosa é aquela que procura cuidar
muito mais do seu coragdo do que do seu corpo. Tem, como
fragrancia no seu corpo, a plenitude da presenca do Espirito
Santo. [...]

5- Ela é forte. Nao se abate diante das dificuldades. [...]

6- Ela é de Fé. A mulher de Fé é aquela que vé nas dificuldades
apenas novas oportunidades. Como dona-de-casa, sabe fazer
do lim&o uma boa limonada! Estimula a Fé do seu marido com
palavras de animo e coragem. [...]

7- Ela é trabalhadeira. A mulher de Deus nunca é preguigosa,
porque tem prazer em cuidar dos afazeres de casa de tal forma
gue, quando o seu marido chega a casa, tudo estara em ordem.
[-]

8- Ela é fiel. A mulher de Deus n&o é fiel apenas ao seu marido,
mas também a sua igreja. [...]

9- Ela é sensata. A mulher de Deus sabe ser cuidadosa com
suas palavras, especialmente quando o seu marido € incrédulo.
[..]

10- Ela tem bons olhos. A mulher de Deus procura ver as
demais pessoas como Deus as Vé. [...]

Trecho do livro O Perfil da Mulher de Deus, de Edir Macedo.

O sonho da “Mulher de Deus” ¢ parir filhos de Deus, afirma Macedo (1997), servindo
como instrumento do Espirito Santo para auxiliar o homem em sua jornada na Terra. “A
mulher foi criada com a finalidade especifica de auxiliar o homem na procriacdo, na
educacao dos filhos e na administracdo da casa, além do aspecto afetivo” (MACEDO, 1997,
p.18). A mulher virtuosa deve cuidar de sua aparéncia e se apresentar da melhor forma na
igreja. Porém, ndo deve exagerar, de modo a parecer uma prostituta, ressalta. O temor a
Deus é uma prova de bom carater e quer dizer acreditar em sua palavra e pratica-la. Uma
mulher que teme a Deus certamente temera o seu marido, o que a torna digna de um bom
casamento. A virgindade, segundo o bispo, é o simbolo da pureza e, portanto, deve ser
mantida até o casamento.

Responsavel por edificar a casa, de acordo com a doutrina iurdiana, a mulher cabe a

responsabilidade de administrar o lar, preparando a comida, lavando a roupa e educando
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seus filhos segundo os ensinamentos biblicos. Nesse sentido, faz-se uma critica aos pais
que estimulam desde cedo seus filhos a atingirem a independéncia financeira, pois a
felicidade, segundo o bispo Macedo, esta diretamente relacionada a um bom casamento.

A Igreja Universal, através da figura de seus pastores e bispos — a exemplo de Edir
Macedo, promove uma concepgdo de mulher “do Bem” que reprime a sexualidade feminina
em diversos aspectos e vai de encontro com a realidade dos dias atuais, desconsiderando
muitos de seus direitos e conquistas. As mulheres representam 81% dos evangélicos no
Brasil (IBGE, 2013a). Alem disso, entres estes estdo os publicos com menor taxa de
escolaridade. “Por piores que sejam os indicadores sociais brasileiros, os membros da
Universal tém renda e escolaridade bem inferiores as da populagdo. S&o, portanto, os
muitos pobres e marginalados que fazem a fortuna da Universal.” (MARIANO, 2005, p.
59). De acordo com dados do Censo do IBGE de 2010, existem 358.049 evangélicos de
origem pentecostal em Alagoas — Estado onde foi realizada a pesquisa, 150.458 do género
masculino e 207.591 do feminino. Do total, 27.082 sé&o da Igreja Universal.

Embora a autoridade, em termos de participacdo na hierarquia eclesiastica, seja dos
homens, o publico feminino é majoritario na Igreja Universal — em seus diversos aspectos
(FERRARI, 2007). Isso pode ser observado facilmente nos cultos e nos programas
iurdianos — tanto em termos de participacéo do publico feminino como no proéprio discurso,
enderecado quase sempre para as mulheres. Foi a partir dessa observacdo que surgiu a
indagacdo que originou este trabalho: Como uma igreja comandada por homens e regida
segundo regras que concebem a mulher como um individuo secundario se preocupa tanto
em enderecar o contetdo de suas mensagens para o sexo feminino, especialmente na
televisdo, onde seu publico é mais diversificado, ou seja, ndo formado por potenciais
“Mulheres de Deus”?

Nesse sentido, a proposta deste trabalho € discutir a forma como o feminino se constitui
como principal pablico do programa televisivo mais conhecido da Igreja Universal, o Fala
Que Eu Te Escuto (FQETE), tornando-se seu protagonista. Para tanto, utilizamos como
metodologia a analise de contetudo de dois programas, além de apresentar os temas de cinco
dias do mesmo periodo estudado, de modo a entender a relacdo entre suas abordagens, a

concepgdo de mulher da lurd e o universo feminino das telespectadoras.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Manaus, AM — 4 a 7/9/2013

A Igreja Universal nas madrugas da Record

A programacao da Rede Record no periodo da madrugada € ocupada em sua totalidade
por programas produzidos pela Igreja Universal, instituicdo fundada e dirigida pelo mesmo
dono da emissora: Edir Macedo. Eles flutuam entre géneros diferentes, ndo se constituindo
inteiramente como religiosos — especialmente o Fala Que Eu Te Escuto, 0 mais famoso
dentre eles.

A instituicdo faz parte da terceira onda do movimento pentecostal (MARIANO, 2005),
o neopetecostalismo, calcada na Teologia da Prosperidade®. De acordo com Campos
(1997), a estratégia de utilizar os meios de comunicacdo de massa para divulgar a
instituicdo s6 comecgou a ser praticada a partir do sétimo ano de seu funcionamento. Nesse
sentido, a compra da Rede Record foi um grande marco na historia da lurd, que, a partir
disso, passou a ser conhecida em todo territério nacional, seja pela sua programacgédo ou
pelos escandalos posteriores ao evento.

Edir Macedo adquiriu a emissora em 1989, por 45 milhGes de dolares, além de quitar
cerca de 300 milhdes de dolares em dividas. Isso aconteceu trés anos apds a sua ida aos
Estados Unidos, quando foi, além de levar sua igreja ao pais, estudar mais de perto a forma
como os americanos utilizavam a midia para pregar o evangelho. As Igrejas Eletronicas®
foram referéncias para o bispo, que buscou adaptar esta forma de evangelizar a realidade
brasileira e aos interesses de sua instituicdo. Porém, Macedo as criticava argumentando que
elas deixavam os fieis muitos dispersos no sofa, ndo solicitando nenhum tipo de esforco
para com a igreja’.

Os programas televisivos da Igreja Universal estdo contidos quase todos na grade da
madrugada da Record (Tabela 2), que vai ao ar de 1h as 6h, aproximadamente. Alguns sao
reprisados em outros horarios, mas de maneira deslocada. A maioria deles faz ligacdo
direta, através da tematica e do apresentador — pastor responsavel pelo respectivo culto,

com correntes da instituicéo.

® A premissa dessa teologia é que o fiel deve ser feliz e préspero na Terra, rompendo com o pietismo ascético e o
isolamento social caracteristicos do Pentecostalismo Classico. Para tanto, o crente deve ser fiel no dizimo, tendo a igreja
como intermediadora entre ele o Todo Poderoso. Ela surge para adequar o pensamento evangélico a realidade atual, regida
pela sociedade de consumo.

® Termo criado por ASSMANN (1986) para denominar os programas televisivos pentecostais norte-americanos.
" “Sou contra a igreja eletrénica do tipo das existentes nos Estados Unidos, em que o pastor fica no video e as pessoas 0

assistem em casa, distraindo-se com a campainha da porta ou com o gato que mia. Na minha igreja preferimos o contato
direto com o povo” (Edir Macedo, Veja, 14.11.90, p.30 apud MARIANO, p.47)
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H4 outros, ainda, como o The Love School — Escola do Amor, que vao ao ar apenas
durante o dia. A maioria € exibida todos os dias da semana. O Fala Que Eu Te Escuto é o
mais conhecido por dois motivos, principalmente: os temas estdo ligados aos assuntos de
grande repercussdo social, ndo se caracterizando como um programa tipicamente religioso,
e também porque é o primeiro a ser transmitido na madrugada, tendo inicio por volta de
1h15min.

Tabela 2

Relacdo entre programas televisivos e correntes/cultos da Igreja Universal

Fala Que Eu Te Escuto -

Sete Minutos Corrente dos Milagres (Sesséo Espiritual do Descarrego), as tercas-feiras.
Os Mistérios da Vida Amorosa Corrente da Sagrada Familia (Terapia do Amor)
O Plantéo da Fé Geral
Ponto de Luz Corrente dos Milagres (Sessdo Espiritual do Descarrego), as tercas-feiras, e
Corrente da Libertagao (Vigilia dos Desenganados), as sextas-feiras.
Nosso Tempo Corrente dos Filhos de Deus (Encontro com Deus), as quartas-feiras, e
Corrente do Encontro com Deus (Louvor e Adoracéo).
Jejum das Causas Impossiveis Corrente das Causas Impossiveis, aos sabados.
Saindo da Crise Corrente dos Empresérios (Congresso dos Vencedores), as segundas-feiras.
Congresso dos Vencedores Corrente dos Empreséarios (Congresso dos Vencedores), as segundas-feiras.
Tabela 3
Data \ Temas — Fala Que Eu Te Escuto

26/12/2012  Assassinatos e massacres: 0 que mais os influencia sdo os games agressivos, o acesso facil as armas ou a
auséncia da familia?

27112/2012 A beira da morte: ninguém parte antes da hora, 0 ser humano tem poderes que a ciéncia desconhece ou
nada além da sorte?

28/12/2012 Mulheres interesseiras: sempre existiram, 0 consumo as criou ou 0s homens é que ndo sdo mais 0s
mesmos?
29/12/2012 Amor do passado: impossivel esquecer, o importante € curtir ou se ficou no passado nao era amor?

08/01/2013  Legitima defesa: no Brasil. Tem sido pretexto para matar, recurso para sobreviver ou um item da lei que
precisa urgentemente de reparo?

Como corpus de analise do FQETE, escolhemos dois programas, transmitidos nos dias
28 e 29 de dezembro de 2012 (sexta-feira e sabado). Como complemento, mostramos 0s
temas abordados no periodo em que foi realizada a pesquisa (Tabela 3) da qual este trabalho
foi originado®. A Anélise de Contetido (AC) foi a metodologia utilizada nesta fase,
seguindo um conjunto de técnicas propostas por Minayo e Bardin (2000 apud CAPELLE;
MELO; GONCALVES, 2012). S&o elas: analise temética, na qual classificamos os temas
mais abordados e o lugar da mulher neles; analise representacional, em que se observa
aquele que faz a interlocucdo entre a instituicdo e os telespectadores: o apresentador

(pastor). Atenta-se para a forma como ele se apresenta e 0 que ele representa, tendo em

8 para a pesquisa inicial foram assistidos e gravados os programas transmitidos durante sete madrugadas: quarta-feira
(26/12/2012), quinta-feira (27/12/2012), sexta-feira (28/12/2012), sabado (29/12/2012), domingo (30/12/2012), segunda-
feira (31/12/2012) e terca-feira (08/01/2012).
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vista que seu discurso € embasado pelo da igreja; anélise de expressdo, que visa identificar
a relacdo da fala com o lugar de origem e 0 meio onde vive o0 seu autor (apresentador e
igreja) e, por fim, busca-se analisar o que € silenciado e 0 que é realcado nesses programas,

tendo em vista que o discurso da Igreja Universal € modelado aos formatos televisivos.

Afinal, quem esta escutando? O protagonismo feminino no programa Fala Que Eu Te
Escuto

O Fala Que Eu Te Escuto € um programa televisivo produzido pela Igreja Universal
que vai ao ar nas madrugadas de terca-feira a sibado, pela Rede Record, por volta de
1h15min, durando cerca de 40 minutos a uma hora. O bispo Clodomir Santos é o ancora do
programa. Embora esteja inserido na grade religiosa da emissora, ele se diferencia do
demais por ndo fazer referéncia direta a lurd, exceto em ocasides especiais’. Busca-se
discutir assuntos de grande repercussdo social, apresentar temas que ndo tenham ligagéo
direta com a igreja e ter uma audiéncia mais diversificada.

“Adotando um tom jornalistico, o programa tem um foco bem definido e a pretensio
séria de influenciar a opinido de seu rebanho, colocando-se como um férum, uma arena
para discutir temas polémicos, principalmente os comportamentais.” (PATRIOTA, 2013,
p.8). O hibridismo de género ndo é sd notavel como estratégico, possibilitando maior
didlogo com os telespectadores. Mas essas foram mudancas que ocorreram ao longo de
mais de 20 anos, quando a Record e a lurd perceberam que o tom proselitista de outrora
afastava mais do que aproximava aqueles que assistiam, prejudicando ndo s6 a audiéncia
como atrapalhando o principal objetivo da igreja: convencer os telespectadores a visitarem
seus templos, um passo para a convers&o.

Embora o publico feminino constitua a grande maioria dos fiéis da instituicdo, as
mulheres possuem ‘cargos’ apenas secundarios, como obreiras e esposas dos pastores. Ndo
se encontrou registro de nenhuma pastora, mesmo alguns poucos autores dizendo que elas
sdo minoria. A mulher é enxergada como auxiliadora, tal como esta na Biblia, e possui um
lugar proprio no seio familiar e na propria sociedade. Os filhos e 0 marido sdo, ou melhor,
devem ser prioridades para ela, em especial este ultimo.

Mesmo assim, ha uma preocupacdo em organizar as teméticas e os contetdos dos
programas veiculados na televisdo para elas. Por qué? Apenas porque elas sdo maioria?

Acreditamos que ndo. Um dos motivos é o fato de que nem todos os programas tratam de

® Exemplo disso foi a propaganda da Vigilia da Virada, da lurd, no final do ano.
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assuntos referentes a igreja e 0s que o fazem muitas vezes tentam parecer imparciais, como
é o caso do FQETE. Outro motivo, a nosso ver, é a tentativa de converter as telespectadoras
que ndo sdo fiéis, mas se identificam com os temas abordados.

Por outro lado, isso ndo quer dizer que os programas lancem contetdos sem a minima
preocupacdo com a opinido do receptor, muito pelo contrario. Sabendo que o0s
telespectadores, fiéis ou ndo, sdo normalmente mulheres — e isso se constata através da
analise da programacdo, com os temas e grande participacdo feminina, elabora-se o
programa a partir do conhecimento que tém da mulher brasileira ou maceioense — no caso
dos programas locais — e das mediagdes presentes em seu cotidiano. Como? Provavelmente
através de pesquisas e observacao.

MediacBes sdo lugares comuns onde se encontram o0s elementos responsaveis pela
producdo de sentidos dos individuos. Toda vez que se consome uma mensagem uma série
de dispositivos socioculturais sdo ativados no receptor de maneira que ele a reelabora a
partir de sua compreensdo de mundo e das mediacGes presentes em seu imaginario — que
pertence a um ou mais grupos, onde circulam conteldos e de onde partem novas
interpretacdes.

A Teoria das MediacOes, de Jests Martin-Barbero (2009), apresenta conceitos-chave
que servem como luz para entendermos a atuacdo da Igreja Universal na televisdo. Outro
ponto de destaque em sua teoria é a nocdo de género como categoria cultural, cabendo
perfeitamente ao diagndstico dos programas investigados, especialmente do Fala Que Eu Te
Escuto, embora ndo seja o objetivo central deste trabalho.

O hibridismo de géneros, no caso dos programas da lurd, ndo é apenas um elemento
comum, resultado da evolucdo da televisdo, mas uma estratégia de comunicabilidade
(MARTIN-BARBERO, 2009) que estad ligada intrinsecamente ao enderecamento do
conteido desses programas ao publico feminino. Um programa inteiramente religioso ndo
alcancaria tdo bem as mulheres de dentro e de fora da igreja. No que toca 0os modos de
insercdo das instituicdes religiosas no cotidiano de seus fiéis — ou melhor, as possibilidades
de manter seus publicos e cooptar outros através do acompanhamento diario da realidade de
seus “consumidores”, as igrejas neopentecostais deram um grande salto em termos de
estratégias de comunicacgéo e marketing.

O Fala Que Eu Te Escuto é o programa mais diferenciado, utilizando uma longa e
precisa reportagem no inicio, sempre relacionada a um ou mais acontecimentos de grande

repercussao social nos ultimos dias. Segue também uma sequéncia de matérias com
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entrevistas com o0s envolvidos, profissionais ou especialistas no assunto — médicos,
psicologos, delegados, entre outros — e pessoas na rua. A alusdo que se faz a igreja é a
presenca do bispo ou de pastores no lugar do apresentador e suas “girias” e a oracao no
final do programa.

Recorre-se, neste caso, @ memoria do telespectador, que ou sabe que o0 programa e 0
bispo pertencem a Igreja Universal ou identificam pontos de contato entre o discurso
midiatico e aquele difundido pelas igrejas evangélicas de um modo geral — isso quando ele
nédo é um fiel, pois este reconhece de primeira ao que esta sendo falado. Com isso, devemos
nos preocupar tanto com o que é dito como o que ndo € dito, pois em muitos momentos 0s
produtores silenciam certos discursos que apresentam opinides ideoldgicas da instituicéo,
temendo o distanciamento da audiéncia flutuante — aquela ndo composta por fiéis. Para
tanto, outros elementos devem ser ressaltados, argumentos de especialistas e cientistas
apresentados e a opinido do “povo” escutada.

Nesse sentido, os profissionais de comunicagdo sdo de extrema importancia para
auxilid-los na construcdo desses programas, desde produtores e diretores até os reporteres,
dando credibilidade ao que € apresentado. Estes ultimos sdo quase sempre mulheres e 0s
primeiros sdo divididos. Embora esse ndo seja um motivo para tornar qualquer programa
mais feminino, no caso da lurd faz toda a diferenca.

“Mulheres interesseiras: sempre existiram, 0 consumismo as criou ou os homens ¢ que
nao sao mais os mesmos?” e “Amor do passado: impossivel esquecer, o importante é curtir
ou se ficou no passado ndo era amor?” foram os temas dos dois programas analisados. No
perfil do programa no Twitter também se discutia o que era tratado na televisdo — é comum
o apresentador ler comentarios ao vivo: “Relacionamentos pautados em “interesses” tém
prazo de validade ou podem prosperar?'®’ ¢ “Quando o amor vem acompanhado da palavra
passado, vale apena alimentar aquele sentimento que um dia existiu?”*.

Os temas convidavam as mulheres a se sentirem representadas, independente de classe,
crenga, idade, origem ou nivel de escolaridade. Eles estdo presentes no universo feminino e
no imaginario social como de maior interesse delas do que dos homens. Isso ndo era sé
evidente como também enfatizado pelos exemplos, entrevistas e opiniGes das

telespectadoras, todos protagonizados por mulheres.

1% Disponivel em <https://twitter.com/FALA_QTESCUTO/status/284468648305913857> Acesso em jun/2013.

1 Disponivel em <https://twitter.com/FALA_QTESCUTO/status/284813765042647040> Acesso em jun/2013.
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Traduzindo em ndmeros a participacdo das mulheres no Fala Que Eu Te Escuto nos
dois dias analisados, as cinco pessoas que ligaram eram mulheres e as seis que fizeram
videoconferéncia também. Outra deu um depoimento e duas pessoas opinaram pela internet,
um homem e uma mulher. Das 42 pessoas entrevistadas na rua, 36 eram mulheres. Do total
de participagdes, independente do tipo de intervencao, elas representaram 87%, um nimero
muito alto para quem trata a mulher como ser secundério na sociedade.

Os exemplos da “vida real” sdo protagonizados por mulheres também, fazendo, na
maioria dos casos, a comparacdo entre a vida de famosas e cidadds comuns. Em ambos 0s
programas aparecem cenas de celebridades no Tapete Vermelho, em Hollywood, além de
cenas de filmes com tematica semelhante. Uma matéria mostrava imagens de uma dupla
sertaneja e jogadores de futebol famosos, seguidas de outras com carros de luxo e a
seguinte pergunta: “Afinal de contas, a mulherada s que saber de homem com carro bom
mesmo?” (FQETE, 28/12/2012)'?. Todas as entrevistadas disseram que sim.

Em outro momento é entrevistada uma mulher que adorava namorar jogadores de
futebol, conhecida como “Maria-chuteira”. As mulheres sdo convidadas a opinar, assim
como famosos. A conclusdo é que o comportamento € inadequado, uma posicao concreta da
igreja, mas que precisou ser argumentada através da “voz do povo”, ou melhor, das
mulheres que ndo necessariamente frequentam a lurd. Além do posicionamento, busca-se
mostrar casos que ndo deram certo, como o de varias namoradas de um mesmo homem
famoso, ficando subentendido que ele s6 as usou, pois ndo eram pessoas certas para manter
um relacionamento, deslocando a culpa sempre para elas. Muitas entrevistas séo realizadas
nas boates, lugares “profanos”.

O comportamento tem a ver com as vestimentas, segundo 0 que € transmitido para o
telespectador. Mulheres que se preocupam em manter o corpo “em forma” e usam roupas
curtas e/ou justas sdo apresentadas, de forma generalizada, como fUteis e inadequadas para
um relacionamento sério. Observa-se que embora o FQETE apresente estrutura mais
flexivel e preocupacdo maior para que o conteldo alcance um publico mais amplo, seu
discurso é calcado na ideologia iurdiana, mas sob outros signos que nao os utilizados nos
templos. Busca-se, acima de tudo, demonstrar quais os modos corretos de uma mulher se
portar na sociedade, quais as no¢des de valor e as qualidades atribuidas a elas em cada tipo

de comportamento.

12 Optamos por utilizar abreviatura na referéncia da gravagéo para simplifica-la e a0 mesmo tempo tornar mais clara e
objetiva a informacéo.
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Além dos bispos e pastores que apresentam o0 programa, outros homens também
opinam sobre 0 que gostam ou ndo em uma mulher — geralmente atores e cantores, que séo
referenciais para as telespectadoras. Elas também opinam, sempre julgando errado tais
comportamentos, onde o programa serve como espago de afirmacdo para aquelas que se

consideram sérias, “valorosas”. Para uma internauta,

a maioria das mulheres hoje em dia ndo querem saber de amor, de carinho
e sim de ganancia, essas coisas... Carro de luxo. Elas ndo querem saber de
educacdo, saude, que isso sim é uma vida digna [...] as mulheres séo
interesseiras mesmo (FQETE, 28/12/2012)

A fala é um lugar privilegiado que permite o telespectador fazer parte do programa e
afirmar-se diante um espago reconhecivel — neste caso, o dos valores das mulheres
modernas, quem é decente e quem ndo é. A opinido da telespectadora faz referéncia a um
imaginario presente no discurso hegeménico sobre 0os comportamentos femininos aceitaveis
na sociedade, especialmente no que tange o ambiente religioso.

O tema ativa dispositivos nessas mulheres, que recorrem a memorias de situacdes ja
vividas — 0 que vem a tona em seu discurso, de forma implicita ou explicita. Ainda no
mesmo programa a opinido de outra mulher nos chamou atencdo. Ela afirma, como todas,
que as mulheres sdo interesseiras, mas surpreende dizendo que isso faz parte da natureza
humana. “No caso da mulher, especifico, realmente hoje em dia isso fica mais claro, ela
busca sim ser conveniente” (Idem), complementa.

Outra caracteristica importante dessas mulheres que interagem com o apresentador ou
sdo entrevistadas na rua € culpar as pessoas do préprio sexo pelos problemas ligados aos
relacionamentos amorosos ou familiares. Até mesmo aquelas que testemunham ou déo seu
depoimento reconhecem sua culpa, muito mais que a do homem. “O mundo estd muito

perdido”, explica uma delas em videoconferéncia,

ai eu pensei assim: eu vou sair do meu relacionamento? Comigo ele nunca
fez nada de errado, nunca soube de trai¢do, nunca soube de nada... Para
comegcar uma relagdo tudo de novo, com um cara que eu ndo sei 0 que vai
ser daqui a um ano? E outra, eu tenho filho, né? Como seria a convivéncia
com os meus filhos? Entdo eu fui ponderando tudo, vendo se valia & pena,
mas eu acho que ndo vale a pena (FQETE, 29/12/2012)

Pelo modo como se expressava e dialogava com o bispo Clodomir Santos, a pessoa
responsavel pelo comentario acima parecia ser uma fiel da lurd, pois visivelmente

compartilhava cédigos presentes no discurso da instituicdo. Para a igreja, as mulheres foram
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amaldigoadas desde o inicio dos tempos, quando Eva — figura mitoldgica da Biblia — comeu
o fruto proibido, representando um perigo caso nao sejam ensinadas e conduzidas da forma
“correta”, sob os mandamentos biblicos (MACEDO, 1997).

As mulheres sdo tratadas como objetos, avaliadas segundo seu comportamento pela
instituicdo, pois essa € a voz que 0S programas e seus apresentadores representam. A fala
do Bispo Clodomir Santos, que apresenta h4 anos o Fala Que Eu Te Escuto, no final do
programa, mostra ndo apenas quem ele representa, como também a “sua” opinido sobre o

lugar da mulher:

Hoje o homem ndo quer a mulher para ter uma esposa, para ter uma
companheira, uma auxiliadora. E muito menos as mulheres nos dias de
hoje tém entendido que esse é o papel delas. Elas sairam para a disputa,
querendo a independéncia financeira, profissional-financeira, e por isso
vém se frustrando, se tornando cada vez mais objetos nas maos dos
homens, porque muitas ndo conhecem o seu valor e os homens, por sua
vez, ndo entendem o quanto € maravilhoso ser marido de uma s6 mulher,
ter uma esposa. Alids, ter uma esposa, porque mulher, mulheres existem
muitas, mas esposa, ela faz diferenca, ndo €? (FQETE, 28/12/2012)

Ou seja, a independéncia alcancada por muitas mulheres em todo o mundo, fruto de
lutas historicas promovidas pelos movimentos feministas, das quais resultaram inimeras
conquistas como, por exemplo, o direito ao divorcio, a denuncia contra abusos e assédios
moral e sexual provocados pelos homens, direito a licenca maternidade e ao voto — tdo
importante para as campanhas de pastores e bispos evangélicos, ja que elas representam a
maioria dos fiéis e seguem a campanha “irmao vota em irmao” — é um erro? E a causa das
desavencas familiares? Da infelicidade de algumas delas? E, principalmente, o motivo pelos
quais muitos homens buscam “consolo” fora do casamento? E exatamente isso que
transparece no discurso ndo s6 desse bispo, como da maioria dos membros da lurd e da
prépria literatura da instituicdo, escrita quase em sua totalidade por Edir Macedo.

Optamos por transcrever um trecho da fala do bispo Clodomir Santos no “momento de
oracdo”, onde o discurso iurdiano se faz mais presente, para demonstrar como as falas de
“apresentador” e de membro da igreja estdo tdo proximas que chegam a romper a linha

fronteirica — se € que ela existe de fato. Ao lado de outros pastores, ajoelhados em frente a

uma mesa com 0s corpos curvados, onde estdo 0s copos com agua, o bispo faz sua oracéo:

Senhor nosso Deus e nosso pai, em nome do Senhor Jesus, apresentamos
uma oracdo essas mulheres mal amadas, preteridas, rejeitadas,
abandonadas, traidas. Mulheres que em busca da independéncia
profissional e financeira se entregaram ao engano e hoje se encontram
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abandonadas, frustradas, vivendo na amargura, tendo como companheiro
uma hora dessa 0 seu travesseiro. [...] Oh, meu Deus, estenda sua mao
agora para socorrer essas pessoas e livra-las do engano, da ilusdo e
consequentemente livra-las de uma vida de frustracBes, derrotas, de
fracassos, uma vida de amargura, uma vida de tristeza. [...] E o que nos te
pedimos e desde ja te agradecemos, em nome do Senhor Jesus. Amém.
Gracas a Deus. Beba o0 seu copo com &gua. (Idem, grifo nosso)

O Fala Que Eu Te Escuto é um dos programas mais representativos e dinamicos da
lurd, com audiéncia superior a maioria. 1sso é perceptivel ndo apenas pela participacdo dos
telespectadores, como pela pesquisa qualitativa com os fiéis. Nesta, entre as mulheres ele
foi indicado como o segundo programa da lurd mais assistidos por elas, perdendo apenas
para The Love School — A Escola do Amor™. O discurso é enderecado para elas porque
representam maior parte de seus telespectadores — fieis ou ndo — e, embora a mulher tenha
papel secundario nas praticas sociais iurdianas, ela é a protagonista do programa porque 0
objetivo da instituicdo é convencé-las, implicitamente, que a solucdo para seus problemas —
como sdo retratados no programa — pode ser encontra em um de seus templos, como aponta

seu slogan: “Pare de Sofrer: um milagre espera por vocé!”.

Concluséao

No ar desde a década de 1990, o Fala Que Eu Te Escuto sofreu diversas alteragdes em
seu formato, transitando entre outros géneros que ndo sé o religioso, transmitindo
informacdo e interagindo em tempo real com seus telespectadores. A estratégia partiu da
percepcao que sua audiéncia era composta ndo apenas por fiéis e que o tom proselitista de
outrora afastava mais do que aproximava o publico flutuante.

Busca-se, neste programa, trabalhar temas e assuntos presentes no cotidiano dos
brasileiros, especialmente os de grande repercussdo social, uma vez que os fiéis iurdianos
representam apenas uma parcela da audiéncia, presumindo-se, entdo, que nem todos
compartilham os mesmos c6digos, pois ndo tém a igreja como comunidade de referéncia®®.

Os temas trabalhados no FQETE permitem & lurd maior aproximag¢do com o publico
feminino, o que reflete na sua grande participacdo, por meio de interagdes via telefone e

web. A maioria das pessoas entrevistadas na rua € de mulheres e as matérias sempre as tém

18 A pesquisa foi realizada com uma amostra de 27 fiéis da Igreja Universal, em Macei6. Em ordem decrescente, os
programas preferidos das mulheres séo: The Love School — A Escola do Amor (78%); Fala Que Eu Te Escuto (72%);
Ponto de Luz (71%); Nosso Tempo (44%); Sete Minutos (39%); Os Mistérios da Vida Amorosa (28%) e O Plantdo da Fé
(28%)

1% Lugares que servem como bases para os individuos no processo de recepgdo, ou seja, uma mediagdo situacional que
alicerga sua interpretacdo, mas que ndo éo, necessariamente, o espago onde se produz sentido.
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como objeto de analise, em que sdo discutidos seu comportamento e atuacdo na sociedade.
A voz da igreja € silenciada e 0 que emerge é um discurso “imparcial”, protagonizado pela
prépria audiéncia, sob o auxilio do bispo-apresentador.

O discurso da lurd esta no nivel implicito, assim como o seu poder — invisivel ao
simples “ver televisdo”. Sua especificidade estd em adequar sua mensagem as necessidades

e desejos de um determinado publico, neste caso, o feminino.

Trata-se de uma igreja que atua dentro de um quadro de pluralismo
religioso, cuja estratégia é localizar nichos de pessoas insatisfeitas,
provocando nelas estimulos diferenciados a fim de atrai-las para novas
experiéncias religiosas. (CAMPQS, 1997, p.52)

Por esse motivo a mulher € a protagonista do programa, que constroi seu conteudo a
partir do conhecimento que a producgédo tem das telespectadoras, pois embora seu papel seja
secundério na igreja, dentro é maioria e fora representa um potencial publico para
instituicdo, podendo elevar o nimero de contribui¢des.

Com tanta referéncia ao universo feminino, a mulher é convidada a se reconhecer nos
personagens, nos testemunhos, nas historias ficticias e reais, e, uma vez que acontece a
identificacdo com a histdria narrada, ela se projeta e busca seguir 0s mesmos passos para a
resolucdo dos problemas. Chega-se, entdo, a Igreja Universal. Por isso, os testemunhos sdo
elementos-chave na concretizacdo das acOes iurdianas. E eles seguem um roteiro:
desgracas, conversao e prosperidade.

Embora se trate de uma igreja, a lurd, assim como outras instituicdes religiosas, atua
dentro de um processo de globalizacdo que a permite sobrevoar diversos &mbitos. A opcao
por mudar a estrutura do FQETE, tornando-o0 mais dindmico e acessivel a outros publicos,
foi positiva a medida que retirou do discurso de seus pastores a ‘“carga” proselitista que
expelia a audiéncia. Por esse motivo, ele é, até hoje, referéncia para aqueles que produzem
programas de igrejas, especialmente as evangélicas, representando um novo modo de fazer

propaganda da instituicdo que representa.
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