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RESUMO

O artigo aqui apresentado se trata de uma analise as abordagens dos problemas locais
presentes na linguagem radiofonica, por meio dgrpmetes educativos de cunho cidadéo,
do projeto de extensdo Informacdo e Cidadaniajdatie realizada no municipio de
Blumenau, na FURB (Universidade Regional de Bluragnam Santa Catarina. Os temas
dos programetes séo focados nos Objetivos do Delsamento do Milénio (ODM), que
foram definidos pela ONU (Organizacbes das Nacdaddd), no ano 2000, a partir dos
maiores problemas sociais da humanidade. Esta ipass@ classifica como exploratéria,
analitica e interpretativa dos conteudos. Os apuerigos levam para uma reflexao
metodoldgica sobre as atividades realizadas netprej a necessidade de mais insercéo da
realidade local nas abordagens da pauta dos pretgamadiofonicos realizados.

PALAVRAS-CHAVE : Comunicacéao; Cidadania; Midia Regional; Radi@gPametes.

1 INTRODUCAO

Para o pesquisador Muniz Sodré (2012)oanunicagaocontinua numa constante
palavra conceitualmente ambigua. E por meio dgsodivos técnicos que circulam os
discursos da sociedade, dos quais variados pulfaogsios e heterogéneos) conseguem ter
0 contato com as vozes que compdem os paradignasmdaicacédo. Os efeitos dos meios
de comunicacdo de massa atingem um publico ampmoégtocado por muitas vozes e
referéncias devido aos hibridismos midiaticos. 8ainda discorre que a comunicagao se
trata de uma experiéncia antropologica (pelo fato ndio haver vida social sem a
comunicacao).

Também é sabido que na atual sociedade dominadsa pétlias, dos mais variados
formatos e formas existentes, o termo “comunicagdomassa” ja € retratado como

comunicacao das midias por alguns autores commé€ef2001) e Canclini (2005). Ja se

! Trabalho apresentado no DT 7 — Comunicacdo, EspaCidadania, GP Comunicacéo para a Cidadania, do XIII
Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicacadpex@mponente do XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéada
Comunicagéo.

2 Docente do Departamento de Comunicacdo da FURB (tdidaele Regional de Blumenau) e da UNIVALI
(Universidade do Vale do Itajai). Doutorando em Coitagdo e Linguagens — Universidade Tuiuti do Rai@hrP);
Mestre em Educacgdo (FURB); Especialista em Cinema JUHd®ografia (UNIVALI) e Educacéo a Distancia: Gese
Tutoria (UNIASSELVI); Graduado em Comunicacdo Social Publicidade e Propaganda (FURB). E-mail:
bona.professor@gmail.com
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debate o tema de forma atualizada pelo fato derlepeoliferacdo das midias que estédo
por quase todos os lados na sociedade. Desdevasdel@ue se encontra na maioria dos
lares brasileiros e do mundo, assim como os ammelle telefonia movel, nos quais
podem-se assistir a programas televisivos, a filmegr radio, entre muitas outras coisas.

As primeiras pesquisas realizadas no ambito da cmagho, segundo Sodré
(2012), foram sempre desvendar a extensao dosrslscunidiaticos sobre as diversas
populacdes. A televisdo, o radio, a informatica, etempre foram percebidos como “uma
aproximacdo ao ideal de comunhéo da diversidada éticultural do planeta” (SODRE,
2012, p. 19). Esses meios comunicacionais, da mésma, também foram adaptados aos
seus contextos, sejam eles locais ou regionais quagpudessem atingir a populacédo de
acordo com uma linguagem padréo e entendivel psea publico.

Foi dentro deste contexto que surgiu este estuddeue como objetivo analisar a
abordagem dos problemas locais na linguagem radaa@or meio dos programetes de
extensdo: Informacéo e Cidadania. O foco dos teabhasdados trata, principalmente, dos
Objetivos do Desenvolvimento do MiléRie ODM. Esta atividade é realizada na regiao do
Vale do Itajai, no municipio de Blumenau/SC, pdeiimédio do Curso de Comunicagao
Social — Publicidade e Propaganda da FURB (Unigadg Regional de Blumenau).

O projeto Informacé&o e Cidadania faz parte do Rrogrde Extensao: Comunicacéo
e Comunidade. O programa possui trés projetos tengio inter-relacionados: Plug In
(programa de televisdo), Comunicacdo para o debememto social (campanhas
publicitarias para ONGs) e Informacdo e Cidadapradgrametes radiofonicos de cunho
educativo e cidadao).

A prética extensionista para os alunos da areaodaumicacdo social se torna
importante no processo de aprendizado. Em rela¢ggspaSoares (2011, p. 10) argumenta
que: “0s meios de comunicacao e especialmenteio, delido a sua popularidade, podem
ser elementos importantes para o crescimento d&iémtia critica do educando na medida
em gue o conteudo difundido torna-se objeto dedestile analise e de discusséao.”.

3 Em 2000, a ONU (Organizacéo das Nacdes Unidasijuinsos 8 Objetivos do Desenvolvimento do MilérfioDM)
como meta para a humanidade acabar com os probkooadés no mundo até o ano de 2015. Esses oljedi@adONU
estdo implicitos em vérias areas do saber comoSeddco Social, da Antropologia, da Comunicagaadaboetc.
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2 O RADIO E A COMUNICACAO COMUNITARIA

O dialogismo acerca dos temas comunicacdo e coammid prolongado por um
caminho tedrico extenso. Para Medeiros (2012, p:dl§uns passos ja estdo sendo dados
em direcdo a perspectiva de entrelacar alguns elgs incipais fundamentos: o vinculo
comunitario, que pressupde uma relacdo aberta @& eperiéncia, e a possibilidade de
convivéncia entre os individuos [...]".

Os meios de comunicacdo preparam o “cidaddo pagaeccicio da cidadania,
usufruindo o direito a comunicagdo por meio da isiIs@r¢do organizada e coletiva na
esfera publica de comunicacdo, bem como o incerdivama relacdo critica com as
mensagens midiaticas.” (ALMEIDA; ANDRELO, 2011,36).

Ao tratar da comunicagdo comunitaria, RodrigueslZ2®. 3) afirma que ela
“destaca a vida local das comunidades e néo araugtabalizada, difundida pelos grandes
meios. Evidencia-se um processo de inclusdo dosbnosnda comunidade. A énfase é para
aspectos da vida quotidiana das pessoas.”.

Existe uma vasta discussdo sobre nomenclaturasoeitms em relacdo ao termo:
“comunicacdo comunitaria”. Muitos tedéricos discarrsobre o que é ser “comunidade”
pelo fato de haver uma constante atualizagdo dmoterE, dentro deste processo
comunicacional de atualizacdo, “a mobilizacdo doéea surgir um novo tipo de
comunicacado comunitaria, inerente a organizacdes\wementos populares, que propiciou
inimeros estudos no Brasil e em varios outros padseAmérica Latina” (PERUZZO,
2005, p. 72). A autora, ainda ressalta, que arp@os anos 1980 criou-se um acervo de
diversas publicacfes tedricas sobre comunicacaarmitdmia.

Para Rodrigues (2012, p. 4), “a comunicacdo coradai€ apresentada como uma
alternativa de comunicagao que privilegia os amsspapulares no que tange aos aspectos
sociais da vida cultural e econdmica da comunidade.

A proposta aqui exposta ndo se trata de teorizardefinir a comunicacao
comunitaria. A pretensdo € de apenas expor ou amgamsobre os termos dentro do
contexto radiofénico. O propdsito € argumentar Geetla comunicagdo comunitaria
regional e suas possibilidades dentro da realidaditica no municipio de Blumenau/SC.

Sobre as midias locais, Peruzzo (2003, p. 2), ém aowomento, diz que:

[...] as midias comunitaria e local se configuramdras vertentes, cada
uma com suas especificidades, mas que, em algsos, G encontram no
que diz respeito a contelddos transmitidos. Poréema@ncia maior € que
a midia local se ocupe de assuntos mais gerais \{@as publicas,
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tragédias, violéncia urbana, trafico de drogasijtipal local, servigos
publicos, problemas da cidade, culinaria regiot@),eenquanto os meios
comunitarios trabalham principalmente com pautasinderesse mais
especifico de segmentos sociais (assuntos do®dado trabalho, dos
movimentos sociais, questdes de violéncia, esdestos quanto aos
perigos relacionados as drogas e outras problematie segmentos
sociais excluidos). O primeiro tipo de midia visaisma transmissao da
informacéo e o segundo a mobilizagdo social e azexdio informal.

Devido ao ritmo acelerado das midias que ocupawaa ez mais os lares das
pessoas, no inicio do século XX, os pesquisadareecaram a observar esses meios de
comunicacdo como uma poderosa ferramenta socialjof@al, o radio e o cinema
permitiam a uma mesma mensagem ser captada pdienitte pessoas ao mesmo tempo”.
(MARTINO, 2009). Com esses apontamentos pode-seeper que desde o inicio as
midias jA eram avaliadas como uma ferramenta coto peder politico, e a0 mesmo
tempo, poderia trabalhar em prol da comunidadendotesuas peculiaridades em cada
segmento midiatico e focando também a questaorraigiocal.

O processo de globalizacdo comecou a ser condawonas anos 1980, momento
este em que as midias cresciam a todo o vapor ewsvdontos do planeta. E nesse
momento também que surgem 0s movimentos para a2zgao da cultura local e regional
com a producéo e veiculacdo de informacdes e ddufm® culturais. Os autores Santos,
Licht e Gil (2005) dentro desta realidade, comentpre o0 processo da regionalizagéo,
dentro do contexto da globalizacdo, se tornou ocasa mais segmentado. As midias
regionais abrem espaco para diversas manifestagdlésrais locais e promovem a
cidadania e o fortalecimento dos lagcos comunitarios

Rodrigues (2012, p. 5) diz que “no aspecto alteroatla comunicacdo, um dos
principais meios que representa a democratizacdofoianacéo e a difusdo das culturas
populares € o radio, 0 que pode ser atribuido r@steaisticas desse meio de comunicacao
[...].”. Para Zuculoto (2005) que discorre acercaeadaia do radio, a partir de Brethtliz
que quando a comunicacao radiofénica era apenasawatecnologia que se inseria na
sociedade, o radio ja era vislumbrado por Brechi@wom meio potencial, com recursos e
caracteristicas que mais tarde iriam ser evidensidtD radio continua a ter potencial para
ser o0 veiculo mais popular e de maior alcance ddigoi E permanece sendo o de maior
imediatismo, instantaneidade de transmissao.” (ZUQTO, 2005, p. 7).

Segundo Rodrigues (2012, p. 1):

4 Pesquisador pioneiro nas teorias do radio (coigoarescritos no final dos anos 1920 e inicio dwsa930).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM  XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Manaus, AM —4 a 7/9/2013

E comum a observacdo de espacos comunitarios dimarato radio
como um meio de mobilizacdo social. Muitos comegam simples
sistemas de alto-falantes e outros buscam melleseaturas técnicas
para garantir a comunicacdo alternativa. Em geralddio serve para
expressdo da cultura, divulgagdo de noticias, udatido de reunides,
avisos, homenagens, dentre outras func¢des deadligublica no espaco
comunitario.

Esch (2001) argumenta que de toda a evolucéo teginal vivida pelo radio nos
altimos anos, levando-se em conta o crescimentierad® das emissoras radiofonicas e
seu poder de penetracdo nas Ultimas décadas,réindzerdeu sua personalidade. No texto
de Esch, escrito em 2001, pode-se perceber queslgrande evolucdo do radio enquanto
meio de comunicacao (haja vista que tivemos umadgraroliferacdo da radio digital por
meio da internet daquele ano para ca). Porém, ar digcorre que apesar da evolucao e
transformacdes que esse meio passard na sociedad&utwo, o seu poder de
“personalidade” nunca sera perdido. Quando se énatgersonalidade, o autor se refere
gue a comunicacao radiofonica se firma como sadidaafetiva (no papel do seu locutor).

O radio, portanto, sempre teve seu papel socidf@lda comunicacao desde 0s seus
primérdios e, mesmo com o advento da internetaglda mantém suas peculiaridades e
sua funcéo de informar o publico das mais divetkesses sociais. Ao se tratar da cidade de
Blumenau/SC, local no qual acontece o projeto qaeobjeto deste estudo, Reis e Petters
(2008) observam que desde o pioneirismo da radisd@if na cidade (final da década de
1930) fez com que toda a comunidade tivesse o toontan os fatos, acontecimentos e
ideias de diversas regides do Brasil. Isso “genma umaior integracdo de informacoes;
estabeleceu apoio a causas comunitarias, mobibzargbciedade e os 0rgaos publicos; e
ajudou a ‘divulgar’ Blumenau para os catarinenagsindo moradores e novos negoécios”
(REIS; PETTERS, 2008, p. 102). E possivel perceber os resultados da pesquisa dos
autores, que a comunidade local sempre teve aag@eitdo radio enquanto meio
propagador da informacéo e da cidadania, e foirdetgste contexto que nasceu o projeto
de extensdo na universidade (FURB) que tem nas diraffizes a promocgao do

desenvolvimento socioecondmico sustentavel comsatesercdo comunitaria.

3 O PROJETO INFORMACAO E CIDADANIA

O projeto Informacdo e Cidadania, integrante dogmma de Extensao
Comunicacdo e Comunidade (FURB), esta em execugsaed ano de 2011. Se trata de
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uma atividade na qual assegura a integracao deetdrdade com a comunidade local. A
proposta consiste na execucdo de programetes amio§ educativos que sdo produzidos
pelos bolsistas e estudantes voluntarios do cugsGaimunicacdo Social — Publicidade e
PropaganoBada FURB, orientados por um professor. Semanalmalete se reinem para
discutir, confeccionar roteiros e produzir progrteaeede 30 segundos a 1 minuto de
duracéo, de cunho cidadéo com foco nos Objetivd3ed@nvolvimento do Milénio. Soares
(2011, p. 13) diz que, mesmo perante dos divessifis e variados aparatos tecnologicos e
ao acesso a informacado, “o professor continua deseinando papel fundamental no
processo ensino-aprendizagem, pois informacdo naoeéessariamente, sinbnimo de
saber.” O professor, neste projeto, se torna ouwtondeste processo educacional.

Para a definicdo de programetes, utilizou-se agstapde Reis (2008, p. 53), que
discorre que os mesmos também podem ser chamadoEmprogramas. “E um formato
de anuncio que se veicula ao vivo ou gravado esquategra a programacao da emissora
como um espaco autbnomo.” Eles sao veiculadoscaltgfamente durante a programacao
radiofonica. Geralmente, debate um assunto em @muespodem ser entrevistadas pessoas
relacionadas ao tema que esta sendo abordado.

Os Objetivos do Desenvolvimento Milénio foram ingtios no ano 2000, qguando a
ONU (Organizacéo das Nacdes Unidas), a partir dossiderados” maiores problemas
sociais do mundo, estabeleceu a categorizacdoalge8vos que no Brasil € conhecido
também como 8 Jeitos de Mudar o Mundo (OBJETIVOSNDOENIO, 2013). A meta é
que, até 2015, todos os paises sejam atingidos @M. Para melhor visualizacdo, a

figura a seguir expde os objetivos:

® Esta atividade de extensdo se da a partir daiplitiss de Redacéo Publicitaria Il — Audiovisualp@rcdo Publicitaria
em Radio e Producgédo Eletrébnica em Publicidade. @uinosos também estiveram presentes atuando caweirpa do
projeto, a partir da disciplina Comunicacdo e Stamie, que foram: Ciéncias Contabeis, Arquitetura leatismo,
Engenharia Civil e Educacéo Fisica.
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Os Objetivos de Desenvolvimento do Milénio

8 Objetivos para 2015

g 1 Reducio da Pobreza Iou§ 5 Melhorar a satde materna
2 Atingir o ensino basico Combater o HIV/Aids, a
universal malaria e outras doencas
3 lgualdade entre os sexos e a ‘qp! Garantir a sustentabilidade
(% ambiental

Estabelecer uma Parceria
Mundial para o
Desenvolvimento

Reduzir a mortalidade na
infancia

0
. Q | autonomia das mulheres
W

Figura 01: Objetivos do Desenvolvimento do MilénigODM)
Fonte: PNUD (2013)

E dentro destes oito objetivos que o projeto Infpéio e Cidadania se alicerca. E
ao se pensar no meio radio dentro dos Cursos deiBable e Propaganda, em geral, os
autores Maciel et. al. (2012) argumentam que hé&esforco por parte dos que lecionam
disciplinas voltadas para este meio, haja vistaagasar de haver inovagdes neste ambito, é
preciso se desfazer o equivoco que a comunicagéddmaica se trata de algo ultrapassado.
O estudante de Publicidade e Propaganda geralrastiteantenado com as mais diversas
midias e, a partir de observacdes empiricas, é&iaabodesinteresse por grande parcela
deles quando se trata deste veiculo de comunicacéo.

Para Maciel et. al. (2012, p. 5):

A apresentagdo em sala de aula de informacdes atiaie o radio, bem
como o0 exercicio da sua instantaneidade, € umaafdenromper com a
desinformacdo geradora de preconceitos, de gesaamoximacado com
0s estudantes e de chamar atencdo para um veicellé gonsiderado o
“primo pobre” no mundo publicitério.

O projeto Informacdo e Cidadania faz com que osdestes se tornem membros
ativos deste processo. Ao discorrer sobre os mesrdgouma comunidade e a extenséo
universitaria, Marra (2012), diz que:

ocorre, na realidade, uma troca de conhecimentogjue a universidade
também aprende com a propria comunidade sobrelosesa a cultura

dessa comunidade. Assim, a universidade pode plaeejexecutar as
atividades de extenséo, respeitando e ndo violassies valores e cultura.
A universidade, através da Extensao, influénciangb&ém é influenciada
pela comunidade, ou seja, possibilita uma trocavaeres entre a

universidade e o meio. (MARRA, 2012, p. 42).
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O trabalho dos estudantes que é realizado na Fd&Bual eles ao mesmo tempo
em que aprendem a colocar em pratica os ensinameatcala de aula, sdo também
participantes desta acdo comunitaria. Essa realidadinsere no contexto exposto por
Peruzzo (2002) quando diz que o processo de idiera@s pessoas na producdo e
transmissdo das mensagens dentro de algo comvoBj@i@ra a comunicacdo comunitaria,
acabam se tornando sujeitos capazes de realizaeaigjue todas elas estdo acostumadas a
receber pronto e acabam se tornando protagoniatasrdunicacédo, e ndo somente como
receptoras das mensagens.

Peruzzo (2003, p. 2), em outro momento, ao trathreso crescimento da midia
local, diz que isso se “deve as modificacbes ncamendos meios de comunicacao,
motivadas pela valorizacdo do local, tanto enquaatobiente de acdo politico-
comunicativa cotidiana, como pela oportunidade adwldgica que ele representa.” E é
possivel constatar empiricamente essa modificagiivesa midia local por parte dos
estudantes da FURB, que ja apontam para 0os meiosndenicacdo da regido como uma
forte oportunidade empregaticia, ndo precisandaamigara grandes centros como Sao
Paulo ou Rio de Janeiro.

Deliberador e Lopes (2011) analisam a midia nogs®e educativo com foco na
promocdo e no desenvolvimento de praticas cidadgsarér do radib. Os autores
argumentam a importancia da participacdo dos estesiana elaboracdo de conteudos
veiculados nos programas produzidos no qual setartym olhar critico da midia a partir
da participacdo nos fazer comunicativo, contribaipara a valorizacdo enquanto sujeito
ativo.” (DELIBERADOR; LOPES, 2011, p. 98).

A operacionaliza¢do do projeto Informacgéo e Cidadacontece em trés etapas e
momentos distintos. A primeira etapa consiste nai& do professor, bolsistas e alunos
voluntarios no qual sdo discutidos acerca das palas programetes que serdo produzidos.
A pauta é direcionada aos Objetivos do Desenvolvimdo Milénio. Em seguida, parte-se
para a segunda etapa, que € a producdo dos pragsaradiofdonicos no Laboratério de
Radio da FURB. Esses programetes sao avaliadoscetidos com os alunos. A terceira
etapa consiste no envio do material produzido paradio FURB FM e diversas radios
comunitarias da cidade de Blumenau/SC. Nelas oriakteveiculado semanalmente em

horarios alternados durante a programacao.

6 A partir da anélise de oficinas de radio e promadé contetido por estudantes de uma escola niinder Parané, em
2008.
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De acordo com os resultados alcancados até o monpaue-se perceber cada vez
mais a indissociabilidade entre o ensino, a peaqiia extensdo no curso de Comunicacao
Social — Publicidade e Propaganda da FURB (emrdetados momentos, académicos de
outros cursos também participaram do projeto igeiglinarmente). O projeto (e o
programa de extensdo como um todo) auxilia na foimados estudantes, no
desenvolvimento de pecas radiofénicas com focakaiauxiliam a comunidade local nas
questdes sociais propagando a informacao e a cidadesses dados ja foram expostos em
Zucco, Bona e Moretti (2011).

Desde a concepcdo do programa de extensdo tambéavig sido discutida a
possibilidade da interacdo, cada vez maior, cordissplinas do curso de Comunicacao
Social — Publicidade e Propaganda. Isso ja foi gdut em Bona, Zucco e Deschamps
(2013) que tratam de uma abordagem sobre a inteidgs projetos extensionistas com
uma determinada disciplina do curso (Técnicas dagBes Publicas em Publicidade e
Propaganda).

Baseado, portanto, nos dois estudos ja aboraad@sposigéo aqui apresentada foca
na analise e avaliacdo sobre os problemas locaisrajgalhadas nos programetes
radiofénicos nos anos de 2011 e 2012. Isso € imp@tpara que se possa dar uma
continuidade mais elaborada e critica nos conteqdessao executados e trabalhados no
projeto. Para melhor visualizacdo do leitor, faide o quadro a seguir, no qual consta a
relacdo dos 8 ODM, a quantidade de abordagem datpreh em questdo nos programetes

e a relacdo com a comunidade local/ foco em teetasnais.

QUADRO 01: ANALISE DOS DADOS

Objetivos do Desenvolvimento do Milénio (ODM) Programetes abordados com o | Rela¢gdo com a comunidade
tema no biénio 2011/2012 local/ focado em temas
regionais
1) Reducéo da pobreza 5 Relacionado|
0
N&o
relacionado 5
2) Atingir o ensino basico universal 6 Relacionado
1
N&o
relacionado 5
3) lgualdade entre os sexos e a autonomia das reslhe 7 Relacionado
0
Né&o
relacionado 7
4) Reduzir a mortalidade na infancia 5 Relacionado
0
N&o

7 Zucco, Bona e Moretti (2011) e Bona, Zucco e Depgisa(2013).
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relacionado 5
5) Melhorar a saide materna 4 Relacionado
0
Né&o
relacionado 4
6) Combater o HIV/AIDS, a maléaria e outras doengas 6 Relacionado
0
Nao
relacionado 6
7) Garantir a sustentabilidade ambiental 10 Relacionado
4
Nao
relacionado 6
8) Estabelecer uma parceria mundial para o desémagtto 5 Relacionado|
0
Né&o
relacionado 5
N&o se enquadra nos ODM 18 Relacionado
8
Nao
relacionado 10

Fonte: o autor, a partir dos programetes analisados

Ao se fazer uma analise critica e minuciosa dosecdolos abordados percebeu-se a
necessidade de se trabalhar mais os conteudomnaldos com dados locais. Por exemplo,
nos programetes que tratavam sobre as DTS, no aa8tDS, sdo apresentados dados
internacionais ou nacionais sobre a doenca. Da wioiade local/regional, nada foi
apresentado. No caso do tema, educacao basicaligage para todos, acontece 0 mesmo.
Em poucos os casos aconteceu a aparicao da realoleal. Vale destacar que um dos
programetes abordados tratava da doacéo de vip&#yasuma escola de uma comunidade
carente local. Todos esses apontamentos levamupaaareflexdo metodoldgica sobre as
atividades realizadas no projeto Informacédo e Gidede a necessidade da insercéo dos
problemas locais (da realidade local) nas abordadas pautas.

Em nenhum momento esta analise desmerece o trabedlimado, mas nos faz
refletir mais sobre o que diz Sodré (2012), quaadgumenta que para que 0S meios
comunicacionais atinjam a populacéo, € necessatalhar com uma linguagem acessivel
e padréo para o publico. O projeto trabalha com lesjuagem acessivel e padronizada, o
gue se sente falta € uma coeréncia mais voltadagparalidade local, tratar mais da regiao
do Vale do Itajai, apresentar dados da cidade den&tau, e isso, talvez, possa
conscientizar mais ainda a populacdo local sobr®lggtivos do Desenvolvimento do
Milénio.

Peruzzo (2005) discorre que as midias locais enigiesde o surgimento das midias
de massa. O radio ja possui uma caracteristicapriedntemente local. E importante que
se faca mais conteudo midiatico regionalizado. &l@stigo de Peruzzo (2005, p. 83), a

autora diz que “ha interesse das pessoas em temas de suas localidades retratados na
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midia, como também h@ interesse por parte da meidiaocupar o espaco regional com
vistas a atingir seus objetivos mercadologicosgntb do contexto da analise, portanto,
percebe-se que ha a necessidade da abordagemsleomi@iidos globais com visdes mais
locais.

E cada vez mais importante a interacdo da comuiuceggional com o meio no
qual ela se insere. Para Sousa (2013) ela acomigeir da interacao de pessoas proximas,
que possuem o0 mesmo compartilhamento de valoresodes de vida, de interesses. Ou
seja, compartilham de uma cultura comum e possuesiraizes na mesma regiao.

Deixa-se de sugestédo e referéncia o Projeto Nogdia Mjue é realizado em Juiz de
Fora/MG, desde 2011 e abordado no artigo de Gaklifoser (2012, p. 10). No projeto ha
a interacdo dos estudantes moradores de uma fzeriier aprendizado de técnicas
comunicacionais e possibilita a eles a expressdmuliara de suas comunidades locais. O
projeto em questdo acontece “a partir do dialogd gofessores, voluntarios e estudantes
elaboram (e reelaboram) a sua constante aprendizgge] a discussao sobre a realidade
local, a gestéo do processo e [...] 0 estudo dagcgcjornalisticas agugcam um olhar mais
critico com relacdo aos meios massivos.” O qudarado na pratica é a “educacao para 0s

meios” e esta atividade pode servir como referéoaia o projeto Informacéo e Cidadania.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo teve como objetivo fazer um estudoptoblemas locais abordados nos
programetes de extensdo: Informacao e Cidadania.afisidade de extenséo realizada, se
traduz nas palavras de Vieira (2011) que, ao amaliois programas radiofonicos
brasileiros que tratam sobre prevencédo de doediague esta midia (o radio) continuara
sendo um poderoso veiculo comunicativo no Brasilas que sdo necessérias acdes de
reforgo, sustentagcdo e aprimoramento para que is@nat objetivos mais amplos.”
(VIEIRA, 2011, p. 16).

Com os resultados alcancados chega-se as considgrde Vieira (2011), pois se
faz necesséario um aprimoramento e uma reflexao rmaaierca dos contetudos que sao
produzidos, fazendo com que cada vez mais os assteiacionados aos ODM caminhem
para os problemas locais (mostrando esta realjpia@deo ouvinte).

O radio continua sendo uma poderosa midia no ctintexcial e, os conteudos

veiculados, devem ser bem planejados e trabalh&te@ses (2011) enfatiza que “o radio
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[...] € uma midia que estd ‘infiltrada’ em nosso diaiho e muitas vezes, ndo nos damos
conta. Devido a sua facil adaptacdo aos mais \@siathbientes, o radio € um dos veiculos
de comunicacdo mais acessiveis a nés e devemrsareveitados.”.

A partir deste estudo, deixa-se de sugestao op&sguisas relacionadas as midias
locais como, por exemplo, um estudo que analiseahdade local em outros produtos
midiaticos como a televisdo. Ou, ainda, um estude gbrangesse outros formatos
radiofonicos de atividade semelhante a realizad@rogeto Informacédo e Cidadania em

outras Instituicdes de Ensino.
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