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Resumo

No ano de 2012, ao completar 35 anos de existéacknciedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacdo — INTERCOM aprese & comunidade académica e
cientifica seu novo Portal na Web. Desde entdo, semdo disponibilizado uma infinidade
de material cientifico da mais alta qualidade, pridb por pesquisadores nacionais e
estrangeiros durante a realizagcdo de seus CongreSs@resente trabalho de carater
exploratério-descritivo, por meio dos estudos dabWvieetria, analisou no periodo de 2009
a 2012 a DT 2 — Publicidade e Propaganda integrdote Congressos Nacionais da
Sociedade. O foco da analise foi descrever a repi@svidade dos pesquisadores e suas
Instituicbes de origem nessa DT e em seus respsdBvupos de Pesquisa para identificar
quais sdo os principais polos de producdo acadéemtcaPublicidade que se fazem
presentes na INTERCOM.

Palavras-Chave: Producdo Cientifica; DT Publicidade e PropaganiMfERCOM;
Artigos Cientificos; Webometria.
Introducao

A internet é um meio pelo qual se tem acessorénts conteudos académicos que

dao suporte a pesquisa cientifica na Universidade.

! Trabalho apresentado no GP Publicidade — Epistegisole Linguagem do XlIl Encontro dos Grupos de
Pesquisa em Comunicagdo, evento componente do XXKWhgresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao.

2 Mestrando em Ciéncias da Comunicagdo PPGCOM — BT2P. Mestre em Hospitalidade — Universidade
Anhembi Morumbi (UAM) — SP. P4s Graduacao em Adsimacao Hoteleira (SENAC) — SP. P6s Graduacgéo
em Comunicacdo de Marketing (UAM) — SP. Graduacéo Gomunicacdo Social com Habilitacdo em
Publicidade e Propaganda (UAM) — SP. Professor éigitario (SP), e-mailsergio_clemente@ig.com.lbr
sergio_clemente@usp.br
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Sabendo disso a Sociedade Brasileira de Estutlerslistiplinares da Comunicacéo
— INTERCOM, mantém um Web Site na rede que displardaba comunidade académica e
cientifica toda a producéo feita por seus socidsmais participantes dos Congressos que
realiza anualmente.

O principal Congresso acontece no segundo senwsttada ano, precedido pelos
Congressos Regionais, que ocorrem no primeiro seneservem de aquecimento para o
Congresso Nacional da Sociedade.

No ano de 2012 a INTERCOM reformulou o seu siggeesentou um novo Portal,
no qual a pesquisa se tornou facilitada e o numenmaterial disponibilizado para consulta
gratuita cresce a cada dia.

O presente artigo foi estruturado utilizando-séeammentas da Webometria com a
finalidade de analisar um recorte temporal da pgaduda DT 2 — Publicidade e
Propaganda, uma das oito Divisbes Tematicas nas s artigos submetidos aos
Congressos da INTERCOM sdo acomodados.

Um dos recursos da Webometria € a exploragdo dks tla internet e de seus
contetdos. Associar a bibliometria & webometriardgpeito a exploracdo dos conteddos
disponiveis nos links na internet, o que enriquepesquisa académica e ajuda a localizar o
material necessario para cada pesquisa. Para (2806), “A webometria tem direcionado
seu foco de cobertura as metodologias e aos rdssltde pesquisas bibliométricas,
cientométricas e informétricas, com énfase noschspeelacionados a Web”.

O pesquisador escolheu o recorte de 2009 a 204Zdagressos Nacionais por
representar um periodo de maturidade importanie @dT e seus respectivos Grupos de
Pesquisa.

A partir do Congresso de 2008, a DT (junto as dema da INTERCOM) sofreu
alteracdo em sua nomenclatura e especificamente 2 gmanhou a partir do ano de 2010
trés novos Grupos de Pesquisa para melhor acoder gesquisadores que representam
todo o territério nacional, com a participacao mi@meros pesquisadores estrangeiros.

O objetivo dessa pesquisa foi analisar e descraveepresentatividade dos
pesquisadores e suas Instituicbes de origem nefsa @m seus respectivos Grupos de
Pesquisa para identificar quais sdo os principdiksp de producdo académica em

Publicidade que se fazem presentes na INTERCOM.
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Cenério Estudado: A Divisdo Tematica de Publicidade Propaganda da INTERCOM

A INTERCOM realiza anualmente o seu Congresso adimalidade de reunir os
pesquisadores que trabalham com as Ciéncias darimag&o enquanto objeto de estudo.
O Congresso anual, que acontece sempre na Semdpatrila (no més de setembro) é
precedido pelos Congressos Regionais que ocorreprimziro semestre de cada ano e
abrem espaco para a discussdo sobre os EstudosndaniCacdo no ambito regional,
servindo de aquecimento para o evento anual daed@mbe. Em todos esses encontros as
mesas de apresentacdo de artigos cientificos santoricos momentos de discussao
académica e de troca de experiéncia entre doutdoegprandos, mestres, mestrandos,
alunos de comunicagéo e profissionais da &rea.

Para organizar todo o conhecimento produzido psse® pesquisadores, a
INTERCOM dividiu seus Congressos em oito (8) Diesdematicas (DTs), a saber: DT 1
— Jornalismo, DT 2 — Publicidade e Propaganda, BDTR&la¢Bes Publicas e Comunicacao
Organizacional, DT 4 — Comunicacdo Audiovisual, ®BF Multimidia, DT 6 — Interfaces
Comunicacionais, DT 7 - Comunicacdo, Espaco e G@iiagd e DT 8 — Estudos
Interdisciplinares. A coordenacdo nacional dos Dda INTERCOM esta sob
responsabilidade da Profe. Dra. lluska Coutinhd&Jdeversidade Federal de Juiz de Fora —
UFJF (MG).

Todas as DTs sédo ainda subdividida em Grupos deguBa (GPs) que
proporcionam uma organizacao tematica ainda maiscéga. Dessa forma, 0os encontros
realizados durante os Congressos, relinem pesqgrgsagoe trabalham com os mesmos
assuntos tornando as discussdes mais dinamicapgétapacao de seus membros.

Além das DTs e seus respectivos GPs, a INTERCQO#eoé espaco de troca de
experiéncias e apresentacao de artigos para ossaflengraduacdo em comunicagéao, bem
como para os recém formados na area. Esses espagotados INTERCOM Juanior e
EXPOCOM, sao subdivididos da mesma forma que os DTs

O objetivo deste artigo € analisar a producdaotifiesa da DT 2 — Publicidade e
Propaganda nos Congressos Anuais da INTERCOM daucapériodo de 2009 a 2012.

A escolha por esse recorte temporal foi feita gato de que a partir do ano de
2008, quando da realizacdo do Congresso Nacion®TBRCOM na cidade do Natal /

RN, a Sociedade alterou a formatacao dos Grup@saguentdo se intitulavam Nucleos de
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Pesquisa (NP), para a atual nomenclatura Divis@msalicas e respectivos Grupos de
Pesquisa.

No periodo analisado a DT 2 foi estruturada nogtesso de 2009 com apenas 1
Grupo de Pesquisa intitulado GP Publicidade e Byapda, e a partir de 2010 passou a ser
estruturada com 3 GPs, a saber. GP Publicidade isteEmlogia e Linguagem, GP
Publicidade — Marcas e Estratégias, e GP Publieida@ropaganda Politica.

Os Congressos Nacionais que fazem parte do peesiddado ocorreram em 2009
na Universidade Positivo em Curitiba / PR, em 204Wniversidade de Caxias do Sul, em
Caxias do Sul / RS, em 2011 na Universidade Catae Pernambuco em Recife / PE e,
em 2012 na Universidade de Fortaleza na cidadedel&za / CE.

O levantamento dos dados para analise foi feitBortal da INTERCOM, na secéo
gue se destina a apresentar os resultados dos&3sagrNacionais (Eventos / Anais). Em
cada uma das paginas dos Anais dos Congressogadesi no periodo estudado, o
pesquisador levantou individualmente as informag@assabas “Trabalhos”, “Trabalhos por

Eventos”, e, “Grupos de Pesquisa”.

A Producéo Cientifica da DT de Publicidade e Propaanda no Periodo de 2009 a 2012

A Divisdo Temaética de Publicidade e Propaganda ssb a responsabilidade de
coordenacado da Prof2. Dra. Maria Lilia Dias de f@ada Universidade Federal de Santa
Maria (RS) e Vice-Coordenacgao da Profé. [@imtilde Perez da Universidade de Séao Paulo
(SP), e se propde a estudar a Comunicacao peloddeublicidade, da Propaganda, da

Propaganda Politica e do Marketing, como bem des@eua ementa norteadora:

Estudo da publicidade e da propaganda em suasptasltilimensdes: a
publicidade como atividade técnica, profissional de ensino. A
publicidade como campo de atuacdo e de estudo d&sci&s da
Comunicacdo. Teoria da publicidade e da propaga@Gdmunicacdes
estratégicas, linguagem e epistemologia da publigd Propaganda
politica e marketing eleitoral. Publicidade, conwagfio mercadoldgica,
marketing e merchandising.

Palavras-chave: Publicidade — Propaganda — Progagaolitica —
Marketing (Portal INTERCOM, 2013)
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Com a andlise dos dados do Portal da INTERCOM wbaese um total de 286
(duzentos e oitenta e seis) artigos apresentadbg ribdurante o periodo de 2009 a 2012.
O grafico 1 apresenta separadamente a producaa@medicdo do encontro dos

pesquisadores do DT de Publicidade e Propaganda.

Grafico 1: Quantidade de Artigos Apresentados na@2¥Z009 — 2012)
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Vale ressaltar que ha trabalhos que sédo apressnpast mais de um autor, assim

como hé autores que figuram em mais de um tratrehnesma edicdo do Congresso

Os Pesquisadores da DT de Publicidade e Propaganda Periodo de 2009 a 2012

O levantamento dos dados permitiu observar quesnogo estudado, participaram
dos Encontros do DT 2 o total de 393 (trezentoswemta e trés) pesquisadores. Desses,

53,4% sao mulheres e 46,6% sao homens.

® E uma regra dos Congressos da INTERCOM que o @aie submeter até dois artigos por Congresso,
conforme orientacdo no edital de Chamada de Trabath saber: “Cada pesquisador sé podera encaminhar
um trabalho de sua autoria para o XIII Encontro @ospos de Pesquisa. Sdo admitidas exce¢fes naleaso
co-autoria, quando podem ser submetidos até daimltros do mesmo autor, desde que um deles seja de
autoria Unica e outro ndo ou que, sendo ambos eautooia, 0 sejam com co-autores diferentes. O
pesquisador que for selecionado para apresentaititanos Grupos de Pesquisa se compromete aipartic

de todas as sess@es do referido GP e ndo aperela aquque o seu trabalho esta incluido. A presdaca
pesquisador em todos os dois dias de apresentdedehalho nos grupos é obrigatéria.”
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Dos quatro Congressos pesquisados a Edicdo de (@akias do Sul / RS) foi a
Unica que a proporcdo entre pesquisadores, quanigémero, se inverteu (51,7% sao

homens e 48,3% sao mulheres) conforme ilustra a@uabaixo:

Quadro 1: Pesquisadores que apresentaram tralvedHo§ 2 no periodo de 2009 a 2012.

DT 2 Curitiba Caxias do Recife | Fortaleza Total
2009 Sul 2010 2011 2012
Pesquisador Homem 40 46 51 46 183
Pesquisadora Mulher 53 43 60 54 210
393

Sobre 0 montante de 286 trabalhos apresentadoperiodo, o levantamento
identificou a participacédo de 378 (trezentos erdate oito) pesquisadores nacionais.

Na Figura 1 pode ser visualizada a distribuicdo plesquisadores quanto a sua
regido de origem. A analise foi feita observandadestituicdo de Ensino Superior (IES)
que o pesquisador representava durante o Condressegido Sudeste encabeca a lista
com 207 pesquisadores, com especial destaqo@rt@ipacdo dos estados de Sdo Paulo e

Figura 1: Pesquisadores x Regides Rio de Janeiro. A regidao Sul do Pais é a

Participagéo das Regides no DT 2 origem de 104 pesquisadores e aparece em
GP Publicidade (2009 — 2012) segundo lugar, com destaque a participacao

do estado do Rio Grande do Sul. Em
terceiro lugar aparece a Regido Nordeste
com 49 pesquisadores, na qual se destaca o

; estado de Pernambuco. A regidao Centro-
NORDESTE

Oeste aparece em quarto lugar com 13

: : pesquisadores e destaque para o estado de
CENTRO-OESTE

Goias e o Distrito Federal. Por fim, a regido

SUDESTE _

Norte conta com 5 pesquisadores com

destaque aos estados do Amazonas e do

Para.

Aos 378 pesquisadores nacionais somam-se aindgquifze) pesquisadores

estrangeiros, que representaram o Chile, Portikgphnha e Franca.

“ Essa representacéo ocorre pelo vinculo profissidmagesquisador, ou ainda pelo vinculo académico e
Programas de Pés Graduacdo em Comunicacao (PPGCOM).
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Os Encontros anuais da DT 2 destacam-se pela saragé&incia nacional. A Figura 2
mostra a distribuicdo das IES representadas nodmergjuanto a sua regido de origem. A
regido Sudeste é a primeira da lista com 34 |ER, @estaque a participacdo dos PPGCOM
da Universidade de Sao Paulo (SP), da Escola SupkriPropaganda e Marketing (SP) e
da Universidade Metodista de S&o Paulo (SP). AAce§ul do Pais aparece em segundo
lugar com 21 IES, com destaque a participacdoRIB&COM da Universidade Federal de

Santa Maria (RS), Universidade Regional derigura 2: Participacédo das Universidades
Participacao das Universidades

por Regiao no DT 2 GP
Grande do Sul (RS) e Universidade de San Publicidade (2009 — 2012)

Blumenau (SC), Universidade Federal do Ri

Cruz do Sul (RS). Em terceiro lugar aparece
Regido Nordeste com 9 IES, na qual s
destaca a Universidade Federal d

Pernambuco (PE). A regido Centro-Oest ;

NORDESTE
aparece em quarto lugar com 5 IES cor
destaque para a Universidade Federal
Goias (GO). E por fim, a regido Norte com :
IES com destaque para a Universidad

Federal do Amazonas (AM).

As trés proximas Figuras ilustram separadamerda gen dos Grupos de Pesquisa
gue integram o DT 2. Com base no Portal da INTERCIOMmM descritos a ementa, as
principais Palavras-Chave, 0s eixos tematicos deudsdo, seguido da analise da

participacdo regional dos pesquisadores nos Eramdtr periodo de 2010 a 2612

GP Publicidade — Epistemologia e Linguagem

Ementa: Reflexbes acerca do carater tedrico, metodoladisidrico, epistemoldgico do
sistema publicitario no contexto do mundo conter@peo. O género discursivo publicitario
e sua producédo de sentido. Historia e historiogrdfi area publicitaria e sua evolucéo.

Reflexbes sobre o campo da comunicacdo publicitatia formacdo docente e discente.

®> O Encontro de 2009 é apresentado separadament&ip@presentar a mesma configuracdo dos Encontros
dos anos seguintes.
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Aspectos éticos e tendéncias socioculturais esdias! pelo fendmeno da publicidade na

dindmica do consumo.

Palavras-chave:Epistemologia da publicidade; producdo de sentidseurso; ensino em

publicidade; ética na publicidade; tendéncias daeswmo; novas praticas publicitarias.

Eixos de estudo: Producdo de sentido na publicidade; Ensino e apagein da
publicidade: formacdo docente e discente, metottdpgistemas de avaliagdo, matrizes
curriculares, novas praticas publicitarias; Refeex@edricas, epistemologicas, historicas da
publicidade no contexto do mundo contemporaneojiédiédde como manifestacdo dos

valores socioecondmicos e culturais; Publicidade estudos de consumo.

A Figura 3 mostra a distribuicdo das IES represistano GP Publicidade —
Epistemologia e Linguagem. A regido Sudeste foieggntada por 64 IES, com destaque a
participacdo dos PPGCOM da Universidade de SaooR&R), da Escola Superior de
Propaganda e Marketing (SP) e da Universidade Ntode Séao Paulo (SP). A regiao Sul

Figura 3: foi representada por 24 IES, com destaque

Participacdo das Regides no DT2 3 participagdo dos PPGCOM da
GP Publicidade — Epistemologia e

Linguagem (2010 — 2012)

Universidade Federal de Santa Maria (RS)
e Universidade de Santa Cruz do Sul (RS).
A Regidao Nordeste foi representada por 14

IES, na qual se destacou a Universidade

Federal de Pernambuco (PE). A regiédo

NORDESTE.  Centro-Oeste foi representada por 5 IES

com destaque para a Universidade Federal

TRO-OESTE 4 i3
CENTRO-O! de Goids (GO). E a regidao Norte

T representada por 4 IES com destaque para a
Universidade Federal do Amazonas (AM).
O GP contou também com a representacao

daUniversidad de Murcia, da Espanha.
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GP Publicidade — Marcas e Estratégias

Ementa: Historia, tendéncias e funcdo das marcas. Estudbee smercado, imagem,
identidade doranding (gestao) de marcas. Estudos de recepc¢éo da riigroa.de marcas e
seus processos de desenvolvimento. Estudo das gnarga contexto das midias
contemporaneas; novas tecnologias, redes socidisaig, comunicagdo transmidia. O
processo de comunicacdo complexa de marca. Estétioa e sensorialidade marcaria.

Tendéncias axiologicas tedricas e praticas na@aatdo das marcas.

Palavras-chave: Epistemologia da marca; mediacdo marcéria; estagosecepcdo da
marca; marca e interatividade; sensorialidade marcéendéncias contemporaneas da

marca.

Eixos de estudo:Epistemologia da marca; Estudo das mediacbes afgmtarcarias;
Tendéncias socioecondmicas, culturais, mercad@égicinstitucionais estimuladas pelas
ocorréncias marcarias; Estudo sobre a marca ncexdontda comunicacdo complexa;
Estudo das marcas no contexto das midias contemgamaQuestdes éticas e estéticas das

expressdes sensoriais marcarias.

A Figura 4 mostra a distribuicéo das IES represiEgtao GP Publicidade — Marcas
e Estratégias. A regido Sudeste foi representad8@4tkES, com destaque a participacao da
Universidade de Sao Paulo (SP), da Universidade EONMG) e da Universidade Federal
Fluminense (RJ). A regido Sul foi representada3®diES, com destaque a participacdo da
Universidade Federal de Santa Maria (RS),Figura 4:
Universidade Regional de Blumenau (SC) e d Pargcgpsggﬁc?gjdi‘igﬁzl’;‘; 2T2
Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande di Estratégias (2010 — 2012)
Sul (RS). A Regido Nordeste foi representada pt

30 IES, na qual se destacaram a Universidal

Federal de Pernambuco (PE) e Universidac
Federal do Rio Grande do Norte (RN). A regiac
Centro-Oeste foi representada apenas pe

NORDESTE

CENTRO-OESTE |
Universidade Catolica de Brasilia (DF). A regiac SUDESTE
Norte ndo se fez presente nesse Grupo de Pesqu

O GP contou também com a representacao de Il
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do Chile, Portugal e Franca.

GP Publicidade — Propaganda Politica

Por ser um GP novo no DT 2 da INTERCOM, o Portalain&do disponibilizou
para consulta a ementa oficial, assim como as Reldhaves e Eixos Tematicos
norteadores do GP de Propaganda Politica.

A Figura 5 mostra a distribuicdo das IES represim#anesse GP. A regido Sudeste
foi representada por 19 IES, com destaquymréicipacdo da Universidade Metodista

Figura 5: de S&o Paulo (SP), da Universidade de S&o Paulo
P%técgjgﬁ;;’;;e'iegigizggng;2 (SP) e da Universidade Federal de Juiz de Fora

Politica (2010 — 2012) (MG). A regido Sul foi representada por 8 IES,

com destaque a participacdo da Universidade do

Vale do Rio dos Sinos (RS). A regido Centro-Oeste

foi representada por 1 IES (Universidade Federal

NORDESTE . .
- do Mato Grosso) mas com destaque especial a
participacdo da Prefeitura de Palmas (TO). As

SUDESTE Regides Norte e Nordeste néo se fizeram presentes

nesse Grupo de Pesquisa.

No Congresso Nacional da INTERCOM realizado no@@009 em Curitiba / PR,
logo apos sofrer alteracdo de nomenclatura, comfgénfoi citado, o Encontro do Grupo
ocorreu acolhendo todos os pesquisadores em apen&P, intitulado GP Publicidade e
Propaganda. A Figura 6 mostra a distribuicdo d&srépresentadas nesse GP.

A regido Sudeste foi representada por 40 IES, cestadue a participacdo da
Universidade de Sao Paulo (SP), da Escola Supggi®ropaganda e Marketing (SP) e da
Universidade Metodista de Sao Paulo (SP). A re§ifldoi representada por 39 IES, com
destaque a participacdo da Universidade RegionBludaenau (SC), Universidade Federal

do Parana (PR) e Universidade Positivo (PR)Régido Nordeste foi representada por 5

10
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IES, na qual se destacou a Universidade Catélica deigura 6:

Pernambuco (PE). A regido Centro-Oeste també Participacéo das Regides no DT 2
Congresso de 2009

foi representada por 5 IES com destaque para
Universidade Federal de Goias (GO) e

Universidade de Brasilia (DF). E por fim, a regia

NORDESTE

Norte foi representada pela Universidade Fedel
do Para (PA). O GP contou também com

representacdo de IES do Chile, da Espanha e SRl
Franca.

Consideracoes Finais

A producdo do conhecimento cientifico tem comade Universidade. E na sala
de aula que a troca de experiéncia entre professralunos por meio da discussao
acontece na sua plenitude, mas sdo nos Congressase estabelece um espaco propicio
para a socializacao e disseminagao desse conha@gcimen

Como o objetivo desse artigo foi 0 de analisaescrkver a representatividade dos
pesquisadores e suas Instituicbes de origem nosnkEns da DT 2 — Publicidade e
Propaganda e de seus respectivos Grupos de Pedqtasde a realizacdo dos Congressos
Nacionais da INTERCOM, com a exploracdo e anaksedados foi possivel conhecer que
a maior parte da producdo académica em Publicidagite da Regido Sudeste,
especificamente de IES instaladas nos estados @®&4é#o (Universidade de Séo Paulo,
Universidade Metodista de Sdo Paulo e Escola Supdei Propaganda e Marketing) e Rio
de Janeiro (Universidade Federal Fluminense, Usidade Federal do Rio de Janeiro).
Entretanto, h4 IES que se destacam pela frequéecgarticipacdo, como a Universidade
Federal de Santa Maria (RS), a Universidade Repgi@ma&lumenau (SC), Universidade
Federal de Goias (GO), a Universidade Federal deaRduco (PE), a Universidade
Federal do Rio Grande do Norte (RN), o que da unatema amplamente nacional aos
Encontros.

E importante ressaltar a participacdo internatigue enriquece e amplia ainda

mais os olhares e as discussbes sobre Publicidaderasil. A contribuicdo de

11
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pesquisadores estrangeiros proporciona a amplidgdodiscussbes da INTERCOM na
América Latina e na Europa. O periodo analisaddstreg a participacdo do Chile, de
Portugal, da Espanha e da Franca nesses Congressos.

Foi interessante verificar também que o fato dagfesso Nacional ser acolhido a
cada novo ano em uma IES diferente, ndo foi unr fadadicionante para que se pudesse
verificar uma maior presenca e participacao preduda IES sede ou mesmo das IES locais
nos Encontros da DT 2 — Publicidade e Propagarsta gresenca foi identificada, mesmo
gue ainda em numero pequeno, nos Congressos d€200dversidade Positivo participou
com 3 trabalhos de um total de 72) e de 2011 (addsidade Catdlica de Pernambuco
participou com 5 trabalhos de um total de 76). Aatip IES sede do Congresso Nacional
da INTERCOM no periodo estudado oferecem o curdeutidicidade e Propaganda.

Dessa forma, sugiro aos coordenadores do DT Aserespectivos GPs, desenvolver
previamente a IES sede dos proximos Congressasi@iorde Cafés INTERCOM e / ou a
participacdo ativa nos eventos internos do curs@Rlao periodo que antecede o evento
nacional, a fim de estimular a participacéo locabhwez que sao eles os nossos anfitrides

durante a realizagéo do evento.
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