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RESUMO

Este trabalho tem como intencdo apresentar o Jornal CineCom, parte integrante do projeto
de extensio “CineCom — Cinema e Cultura Para Todos ™, realizado por alunos do curso de
Comunicacdo Social , habilitagio em Jornalismo da Universidade Federal de Vigosa.
Tendo em vista o carater humano do Projeto, o jornal serve como forma de contato e troca
de experiéncias entre publico e organizadores do CineCom. O trabalho também trara
sucintas consideracgdes a luz do Jornalismo Cultural presente em outras colunas do objeto de
estudo levando em consideracdo a importancia do puablico-alvo da publicacdo para a
escolha de temas e forma do fazer jornalistico.
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1 INTRODUCAO

Iniciado em janeiro de 2012, o projeto CineCom - Cinema e Cultura Para Todos
traz, desde o més de maio do ano citado, sessdes de cinema ao ar livre para a populacdo
nativa vicosense e os estudantes universitarios da cidade. Organizado por alunos e
professores do curso de Comunicagdo Social - habilitacdo em Jornalismo da Universidade
Federal de Vigosa, 0 projeto de extensdo tem, como principal objetivo, levar a sétima arte
de forma gratuita para aqueles que ndo tém acesso e/ou dinheiro para ir ao cinema ou alugar
filmes. Em meio as vérias pecas jornalisticas produzidas pelos participantes do projeto esta
o Jornal CineCom. Com formato de facil manuseio (quatro paginas), preto e branco, o
jornal ¢ distribuido a cada sessdo feita como uma forma de informar o publico presente
sobre o filme exibido, sobre a sessdo anterior e outros assuntos a cerca da setima arte
(inclusa a critica cinematogréafica).

A cidade de Vigosa possui apenas um cinema comercial, oferecendo aos cidad&os
uma falha programacdo. Desta forma, a equipe organizadora do projeto se propde a trazer,

mensalmente, filmes que possam entreter e apresentar ao cidaddo comum o cinema
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produzido no pais e no mundo em diversos momentos da industria cinematografica. Neste
contexto, nasce o CineCom como uma forma de opcdo de lazer e entretenimento cultural ao
alcance da maior parte do publico alvo. As exibicdes dos filmes acontecem no gramado das
chamadas “Quatro Pilastras”, ponto conhecido pelas pessoas da cidade como a entrada da
Universidade.

Como projeto de extensdo do curso de jornalismo, o CineCom oferece aos alunos
envolvidos uma forma de colocar em pratica aquilo aprendido em sala de aula e também a
oportunidade de aumentar os horizontes para além dos limites do jornalismo na
Comunicagdo Social: o estudante tem contato com telejornalismo, radiojornalismo,
jornalismo impresso, webjornalismo (blog) e assessoria de imprensa. Este artigo tratard,
especificamente, do jornal produzido e distribuido em todas as sessdes oferecidas.

2 OBJETIVO

Como dito anteriormente, a fim de oferecer aos alunos participantes do projeto
CineCom oportunidades para que 0 mesmo cologue em pratica 0os conhecimentos recebidos
em sala de aula e, concomitantemente, ofereca uma forma de cultura e lazer a populacao da
cidade que o acolhe. Sdo produzidas para todas as sessdes pecas jornalisticas das mais
diversas areas, no entanto, aqui sera apresentado Jornal CineCom tendo como destaque
duas edigdes. Nestas, dois® alunos levam a autoria dos textos, considerados aqui, “criticas”,
enguadrando-se no género opinativo.

Este paper tem como objetivo estudar os jornais como um produto jornalistico
utilizando-se da coluna de critica cinematogréafica como exemplo da intenc&o principal do
projeto de alcancar o publico alvo e levar a cultura a todas as pessoas. O autor José
Marques de Melo, em seu livro “Jornalismo Opinativo: géneros opinativos no jornalismo

brasileiro” define a critica cultural produzida atualmente no Brasil como resenha:

Desaparece (ou se torna residual) a critica estética, dedicada a aprender o
sentido profundo das obras-de-arte e situd-las no contexto historico,
surgindo, em seu lugar, a resenha, uma atividade mais simplificada,
culturalmente despojada, adquirindo um nitido contorno conjuntural.
(MELO, 2003, p 131)

Feito como forma de pratica jornalistica, o Jornal CineCom traz em suas paginas
textos com linguagem facil e assuntos pertinentes a sessao exibida bem como a cobertura da

sessdo anterior. Com intencdo de sempre se aproximar do publico, por meio de entrevistas,

® As alunas Camila Calixto (7° periodo) e Patricia Meireles (5° periodo) sdo as autoras das paginas utilizadas
como exemplo
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fotos e espaco para a opinido dos espectadores, 0 jornal serve como link entre equipe e

publico.

3 JUSTIFICATIVA

Na intencdo de agregar cultura de forma gratuita a vida do cidaddo comum de
vicosa, procurou-se utilizar uma linguagem simples e direta em todas as producOes
jornalisticas. Ainda discorrendo sobre a diferenca entre critica e resenha, Melo cita o autor
Afranio Coutinho que relaciona as duas categorias, suas linguagens e o publico alvo ao qual
sdo destinadas: “a critica (género literario) destina-se a ‘scholars’®; a resenha (género
jornalistico) dirige-se ao ‘consumo popular’” (COUTINHO, apud MELO, 2003 p 132),
donde se conclui a importancia da linguagem e o género utilizados na elaboracdo das
colunas

Ainda sobre a importancia da avaliacdo das caracteristicas do publico ao qual se
destina a peca, o autor Dirceu Fernandes Lopes em seu livro “Jornal Laboratorio: do
exercicio escolar a0 compromisso com o publico leitor” afirma: “E fundamental que os
veiculos ougcam as comunidades as quais se dirigem para fixar suas diretrizes editoriais, ou
seja, levar em consideragdo a participagdo dos receptores.” (LOPES, 1989, p 167). Desta
forma, procurou-se colocar nas colunas do jornal temas que fizessem o leitor ter vontade ler
o jornal, de forma que 0 mesmo se visse nas paginas impressas e se identificasse com os
temas discutidos de alguma forma.

Na sessdo do més de outubro de 2012, no qual foi distribuida a edicdo de n° 06 do
jornal, procurou-se fazer uma contextualizacdo com o dia das criangas (comemorado no dia
12 do mesmo més) e exibiu-se o filme “O Magico de Oz” (Fleming, 1939), com a tematica
infantil. Em sua resenha, a aluna Camila Calixto ofereceu ao leitor, de forma clara,
linguagem simples e conteudo atrativo, a sua opinido acerca do filme exibido.

Com intencdo de agregar valor a sessdo e informar ao leitor das outras midias que
fazem parte do projeto (como blog e redes sociais), 0 jornal traz em sua capa a cobertura da
sessdo anterior, servindo como forma de interatividade. Levando em consideracdo a
intencdo inicial do Projeto CineCom de ser uma extensdo da sala de aula na vida da cidade
de Vicosa, procura-se em todos os trabalhos realizados neste contexto, colocar um lado
humano e que corresponda com as expectativas dos leitores. Ligado ao lado “humanizado”
do projeto estd também o patrocinador que & uma cooperativa de crédito (sem fins

lucrativos).

® Em tradugio literal: “estudiosos”.
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Figura 1 Captura da edi¢do analisada: destaca-se o boxe com referéncia a trilha sonora.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A equipe do CineCom é composta por 18 pessoas. Para facilitar o cumprimento de
todas as tarefas necessérias para uma boa sessdo, dividiu-se os integrantes em equipes:
Equipe video: responsavel pelos vts e quaisquer outras produc¢des audiovisuais; Equipe
impresso: responsavel pelo jornal e producéo grafica de cartazes e mosquitinhos; Equipe de
assessoria de imprensa que coordena a divulgacdo do projeto; Equipe de Curadoria que
seleciona e armazena os filmes exibidos; Equipe de producdo que organiza o evento,
responsavel pela parte burocréatica do projeto; Equipe de Web que € responsavel pelas redes
sociais e blog.

A equipe do impresso, composta por trés bolsistas e trés voluntarios se
organiza através de um cronograma previamente decidido nas reunides semanais. Junto
com o cronograma sao decididas as pautas que cada repérter tera que executar. As pautas

sdo sempre escolhidas fazendo referéncia ao tema do filme exibido de forma a agregar
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INTERC‘IKCIVI
informagdes interessantes a sessdo. Com o novo design do Jornal CineCom, foram fixadas
colunas. A de cobertura, que traz ao espectador o que aconteceu na sessdo anterior é
dividida em duas partes, a cobertura do evento enquanto exibicdo do filme e a dos eventos
ocorridos no dia das sessdes: apresentaces de musica, pecas teatrais, exposicOes de arte,
sempre se relacionando ao tema ao tema filme exibido. Os redatores tém cerca de uma
semana para produzirem suas matérias. Apds producdo e apuracdo, uma semana para
escrever a matéria e fazer fotos. Entregues, as matérias sdo editadas, revisadas e no prazo de
cerca de quatro dias enviadas para o diagramador para que ele possa encaixa-las no projeto
grafico ja feito. Diagramado, o jornal é mais uma vez revisado pela equipe. Assim,
finalizado, é enviado para a grafica (previamente cotada, e selecionada pela relacdo
qualidade/preco). A parte final é a entrega do mesmo na sessdo para todos os espectadores

e, posteriormente fica disponivel no laboratério do curso.

Z
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Figura 2 Captura da pagina da segunda versao do Jornal do CineCom

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

As duas versbes do Jornal CineCom apresentadas neste paper possuem
caracteristicas graficas diferentes. Como dito anteriormente, ao longo do primeiro ano de
projeto procurou-se encontrar o formato ideal que agradasse ao publico-alvo de forma a

instigar a vontade para a leitura. Desta forma, a edi¢ao da sessdao “O Magico de Oz, n° 06,
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ano 01 (més de outubro), foi feita em papel A3, dobra paralela, P&B, frente e verso. (0 que
gera um formato A4 para cada folha do jornal fechado). Enquanto o formato da segunda
versdo (colocada em prética no ano de 2013") segue as seguintes especificacdes: duas folhas
A4, dobradas horizontalmente em diferentes lugares, P&B, frente e verso (gerando um
formato meio A4 para cada folha do jornal fechado).

As edicdes sdo formadas por textos (ndo muito longos) e imagens ligadas aos
mesmos. A cada edicdo procura-se acrescentar detalhes graficos que estejam relacionados

ao tema da sessdo e/ou ao filme exibido em si.

'y
Figura 3 Personagem principal do filme "O Mégico de Oz" em exemplar do jornal

6 CONSIDERACOES

O CineCom, enquanto projeto de extensdo, tem como objetivo facilitar o dialogo
entre a populagéo e os estudantes participantes. Com o Jornal CineCom, a equipe alcanga o
objetivo de levar cultura aos espectadores. A intencdo maior presente em todas as matérias
feitas é sempre enriquecer, de alguma forma, a vida daquele cidaddo que compartilha

algumas horas de sua vida conosco, ao assistir o filme exibido. Colocamos nossa profisséo

" Durante o ano de 2012 a Universidade Federal de Vigosa passou por uma greve que durou 4 meses. Por este
motivo, o semestre letivo “2012-02” encerrou-se em abril de 2013. Sendo assim, a edi¢do n°02, ano 02 é apta
como objeto de estudo deste paper.
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em pratica de diversas formas ao longo do planejamento de uma sessdo, mas dentre todas,
podermos entregar o jornal nas médos das pessoas e obsevar o sorriso delas ao lerem o que
foi escrito é a forma que mais traz forca e coragem para continuar a caminhada de levar a

verdade e até as pessoas mais distantes.
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