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RESUMO

Campanha publicitaria desenvolvida para a Exabyte PC Games, empresa atuante na cidade
de Limeira e regido, especializada na venda de computadores para usuarios avancados e
jogadores. Possui um amplo portfolio de produtos de informatica de alta performance e
acessorios topo de linha, além da prestacdo de servicos de assisténcia técnica para empresas
e pessoas fisicas. A campanha tem o objetivo de divulgar a marca Exabyte PC Games,
fortalecendo a imagem j& criada da empresa, tornando-a mais conhecida e aumentar as
vendas.

PALAVRAS-CHAVE: informatica; computadores; campanha,

1. INTRODUCAO

A Exabyte PC games trabalha com acessorios e montagens de computadores de alto
desempenho (high-end), tem a capacidade de atender desde o consumidor comum até o usuario
avancado (hard-user) como gamerss, editores de video, e empresas que buscam servidores,
enfim méaquinas de alto desempenho. A Exabyte presta também servigos de manutencao, redes

e limpeza de computadores.

O advergame é uma modalidade de propaganda que utiliza de inser¢fes de anincios
e exposi¢do de marca dentro do ambiente virtual de um game, é uma nova tendéncia e

adaptando-se perfeitamente na estratégia de comunicacdo da Exabyte PC Games.

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Produco Transdisciplinar, Modalidade voltada &
producdo de games desenvolvidos para um suporte ou para multimeios.

2 Aluno lider da Agéncia Pixel e graduado do Curso Publicidade e Propaganda, e-mail: hello@andresarti.com.br.

3 Estudante Graduado do Curso Bruno Barreto Montagnolli, email: bruno.montagnolli@live.com.

4 Estudante Graduado do Curso Carlos Volpato, email: carloshvolp@hotmail.com.

% Estudante Graduado do Curso Evelyn Stephanie Schultz, email: evy.steph@hotmail.com.

® Estudante Graduado do Curso José Fernando Bortolato, email: fernando_bortolato@hotmail.com.

7 Estudante Graduado do Curso Luiza Mainard, email: luiza.mainard@gmail.com.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERcOM XX Prémio Expocom 2013 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

2. OBJETIVO

Divulgar a marca Exabyte PC Games, seu portfolio de produtos. Fortalecer a imagem ja

criada da empresa e aumentar as vendas.

O Exagame é um advergame de pontuacdo desenvolvido pela Agéncia Pixel para
Exabyte PC Games com o objetivo de aumentar a visibilidade da marca na internet, além de ser

um promocional.

A estratégia dessa campanha promocional usa o jogo online para divulgar e promover a
marca Exabyte PC Game. Para jogar, 0 usuario terd que acessar o game na Fanpage da Exabyte
PC Games no endereco http://www.facebook.com/exabytedelimeira. Haverd um sistema de
pontuacdo que podera publicar na linha do tempo dos usuérios, pois o aplicativo pede

autorizagdo do usuario para essa publicacdo na sua linha do tempo.

3. JUSTIFICATIVA

Como o publico alvo estd sempre conectado a internet ele esta constantemente em busca
de informac0es seja em sites, blogs, foruns e redes sociais, nossa intensdo foi criar um jogo para
aumentar a exposicdo da marca perante seu publico alvo, estreitar o relacionamento com
clientes, estimular novas vendas e 0 mais importante, fixar a Exabyte PC Games como uma

empresa que monta computadores para jogos.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foi Utilizado Tecnologia Adobe Flash usando a linguagem de programacao
ActionScript 3.0. Criado dentro do Flixel que é um Framework de codigo aberto para jogos

em Flash, o jogo ¢é desenvolvido na plataforma estilo retro 8-bit.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Game de pontuagdo no estilo retro 8-bit onde o objetivo do personagem é conseguir todos

0S icones no menor tempo, quanto menor o tempo maior serd a pontuacdo. A fase consiste
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em pegar todos 0s icones e com isso conseguir abrir a passagem para a proxima fase. O

tempo é crescente e o reldgio sé para quando o gamer conseguir todos os icones.

Para dificultar cada fase € um mapa diferente com obstacolos e inimigos que se o
personagem entrar em contato ele morre tendo que recomegar a fase. E possivel eliminar os

inimigos pulando em suas cabecas.

Para acesso clique no link: http://www.carlosvolp.com/projetos/exabyte/game
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Figura 01 — Aplicativo Exagame
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Figura 02 — Aplicativo Exagame

6 CONSIDERACOES

O jogo sera divulgado através de andncios pagos no Facebook além de publicacdes
diarias na linha do tempo da loja e anlncios pagos. A avaliagdo sera feita através das
configuracdes do aplicativo que geram relatorios de acesso diarios e por este meio e dos

anuncios, saberemos se 0 game atingiu 0 ndo o seu objetivo.
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