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RESUMO

Em tempos em que a comunicagdo encontra-se cada vez mais integrada, a fotografia
tornou-se uma ferramenta indispensavel no trabalho do profissional criativo da publicidade
e propaganda. O projeto em questdo tem como foco a fotografia publicitaria como meio
incentivo para o engajamento politico dos novos votantes, aqueles que ndo sao obrigados a
votar devido a faixa etaria. O presente artigo apresenta o desenvolvimento da triade criativa
e o trabalho empenhado na producdo de uma fotografia ideal para a construcdo de um

anuncio alinhado ao conceito da campanha.
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1 INTRODUCAO

Tanto a fotografia quanto a democracia fazem parte de uma mesma histéria. Ao
mesmo tempo em que o mundo foi buscando condicdes cada vez mais justas a sociedade ao
longo dos anos, a fotografia esteve presente e sempre retratou cada fato importante e
evoluiu, tanto em tecnologia quanto relevancia social, tornando-se indispensavel. E com
este intuito que o projeto apresentado visa expor um anuncio grafico que interligue o carater
social ligado a fotografia, democracia e ao futuro, tento em vista o atingir a juventude
brasileira.

No Brasil, jovens a partir dos 16 anos ja podem votar, mas ndo sdo obrigados. O
projeto visa incentivar a juventude brasileira a prestar seu ato de cidadania e evidenciando a

importancia que até mesmo um menor de idade j& tem em prol da nagéo.
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Para a obtencdo do resultado esperado, sera utilizada a fotografia, juntamente com
recursos de edicdo de imagem e alinhamento estratégico com a finalidade de transmitir a
mensagem sugerida corretamente, veiculada de forma clara, consciente e imparcial no

sentido de lateralidade politica.
2 OBJETIVO

Segundo Lucia Santaella (2007), a fotografia adquiriu um alto nivel de significancia
perante a sociedade, mudou héabitos e reduziu fortemente o impacto de alguns processos
artisticos, juntamente com a publicidade, ganhou notoriedade e alcangou os mais variados
publicos. Este projeto tem como objetivo incentivar os cidaddos entre 16 e 17 anos a
participar das proximas elei¢des utilizando a fotografia como meio de familiarizacdo dentro

do universo jovem.

“H& uma relacdo fisica, espacial e existencial entre a fotografia e o
fotografado, entre o signo e o objeto referencial. Ndo é por acaso que,
muito rapidamente, a fotografia adquiriu um status privilegiado na
sociedade, estando fadada a precipitar o declinio de uma arte até entdo
dominante: a do retrato.” (Santaella, Lucia, 2007, p.19).

3 JUSTIFICATIVA

Segundo dados do TSE (Tribunal Superior Eleitoral), no més de abril 2013, o
namero de eleitores com 16 anos equivalia a apenas 0,38% do total (figura 1), quase metade
da porcentagem comparada ao mesmo periodo do ano passado (61%). Outro fator que deve
ser ressaltado € o de gue o jovem ndo tem 0 mesmo engajamento politico que as geracoes
anteriores, a relacdo da percentual dos menores de 16 anos que votam é muito baixa perante

as demais faixas etarias.
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[c] Parametros de pesquisa

Ano 2013 «
Més Abril v

Abrangéncia Brasil v PESQUISAR

[=] Distribuicdo por sexo e faixa etaria

Faixa Etaria Masculino(M) %M/T Feminino(F) | %F/T | N3o Informado(N) | %N/T | Total(T) | %/TT
Invalida 31 | 40,790 43 | 56,580 | 2 | 2,630 | 76 | 0,000
16 anos 266.419 | 45,050 276.687 | 50,950 0 | 0,000 543.106 0,380
17 anos v 832.029 | 50,050 830.484 | 49,950 0 | 0,000 1.662.513 1,180
18 a 20 anos 4.336.842 | 49,760 4.379.331 | 50,240 | 0 | 0,000 | 8.716.173 6,160
21 a 24 anos 6.460.043 | 49,630 6.557.599 | 50,370 | 0 | 0,000 | 13.017.642 | 9,210
25 a 34 anos 16.388.890 | 48,770 17.215.523 | 51,230 0 | 0,000 33.604.413 23,770
35 a 44 anos v 13.430.322 | 48,190 14.437.392 | 51,800 4.009 | 0,010 27.871.723 19,710
45 a 59 anos 15.610.485 | 47,410 17.254.315 | 52,400 | 63.288 | 0,190 | 32.928.088 | 23,290
60 a 69 anos 5.881.734 | 46,300 6.793.272 | 53,470 | 29.686 | 0,230 | 12.704.692 | 8,980
70 a 79 anos 2.991.092 | 44,550 3.703.492 | 55,160 15.079 | 0,280 6.713.663 4,750
Superior a 79 anos v 1.635.082 | 44,920 1.989.971 | 54,670 14.833 | 0,410 3.639.886 2,570
TOTAL(TT) 67.832.969 | 47,970 73.438.109 | 51,940 130.897 | 0,090 & 141.401.975 | 100,000

Figura 1: Estatistica do eleitorado por sexo e faixa etéria (fonte:
http://www.tse.jus.br/eleicoes/estatisticas/estatistica-do-eleitorado-por-sexo-e-faixa-
etaria)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os métodos utilizados na producdo do projeto foram resultado de um planejamento
estratégico focado na resolucdo do problema apontado nas pesquisas, consequentemente
gerando uma triade criativa. O diferencial fora definido como: familiarizagdo dos jovens
com o poder de mudar o futuro. A afirmacgdo bésica para o diferencial em questdo é: o
jovem adquire consciéncia politica e se sente capaz de fazer a diferenca.

Analisando as tanto o diferencial quanto a afirmacdo basica, chegamos a um
conceito criativo que é: “Engajamento jovem. Agora ¢ a nossa hora!”. Com a triade criativa
finalizada e estruturada, o projeto se encaminhou para a fase de producdo, criacao,
diagramacéo e finalizacdo, onde a fotografia foi produzida e tratada nos softwares de edicao
de imagem. Como inspiracdo para a pec¢a, a propria histéria de superacdo e a luta pelos
direitos do povo brasileiro, principalmente no século passado devido a ditadura militar e as
mobilizagdes pelas elei¢bes diretas, foi crucial para a escolha do tema.

Ap0s o término da criacdo, fora desenvolvido um breve plano de midia, que envolve
a veiculacdo em revistas voltadas para o publico-alvo (adolescentes de ambos 0s sexos com
idade entre 15 e 17 anos) como: Super Interessante, Revista Galileu, Revista Viragéo,

Revista Trip, Teen VVogue, entre outras.


http://www.tse.jus.br/eleicoes/estatisticas/estatistica-do-eleitorado-por-sexo-e-faixa-etaria
http://www.tse.jus.br/eleicoes/estatisticas/estatistica-do-eleitorado-por-sexo-e-faixa-etaria
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A fotografia foi retirada dentro da Universidade Presbiteriana Mackenzie, com uma
camera Nikon D3200, retratando metade do rosto de dois alunos aparentemente da mesma
altura, jovens, de sexos diferentes, ambos olhando para a cdmera. H4 um espaco entre 0s

dois alunos propositalmente para um anuncio de pagina dupla e também para a insercéo do

exordio, narracdo, prova e peroracao. (figura 2)
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-

Figura 2: Fotografia selecionada

Apbs a selecdo da fotografia ideal, comegaram os processos de edicao e tratamento
da imagem. Foram utilizados os softwares: Adobe Photoshop CS6 e Adobe Photoshop
Lightroom 4.4. Durante o processo de edi¢éo e tratamento, fora reduzido o tamanho para
adequar-se ao anuncio, houveram altera¢6es nos niveis de brilho, contraste, cores, foram
adicionadas diversas lentes com efeitos diferentes e altera¢fes nas linhas de expressao

faciais para agregar maior impacto a imagem. (figura 3)
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Figura 3: Imagem tratada

Em seguida, a imagem tratada passou para a parte de criacdo do texto publicitario e
diagramacao, sendo transferida ao software Adobe Illustrator CS6. Para o titulo (exordio),
fora utilizado um trecho da musica “Pra Nao Dizer que Nao Falei das Flores” do musico e
compositor Geraldo Vandré, com a seguinte citagdo: “quem sabe faz a hora, ndo espera
acontecer”, remetendo a0 mesmo significado de encorajamento que 0 compositor remeteu
ao publico jovem na época da ditadura militar. Em seguida, fora inserido o texto com a
narracao, prova e peroragdo incentivando o jovem a exercer o poder que é dele por direito.
Abaixo, foram inseridos para o fechamento da peca o endereco na internet para mais
informagdes e o logotipo do Governo Federal. A pega foi diagramada com o intuito de ser

semelhante a uma matéria de revista, levando o leitor a fixar sua atencdo. (figura 4)
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PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

Figura 4: Peca finalizada

6 CONSIDERACOES

Ao final do projeto, foi possivel avaliar com maior cautela todos os aspectos
trabalhados na pesquisa, na estruturacdo das estratégias, na producao, criacdo e finalizacéo
do trabalho. Com todas estas informacdes, foi possivel chegar a conclusdo que o grupo
alcancou o resultado esperado, superando as expectativas e adquirindo experiéncia, tanto na

area de criacdo quando no beneficio de uma campanha em prol da sociedade.
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