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Detran-RJ - Se beber, ndo dirija!*

Douglas AZEVEDO?
Lilian S.P. de Souza RIBEIRO®
Universidade Federal Fluminense, Niter6i, RJ

RESUMO

O presente spot foi produzido para o cliente Detran-RJ e fez parte do trabalho da disciplina
Linguagem e Técnicas Audiovisuais, cursada no 2° semestre de 2012. A producdo deste
trabalho permitiu a experimentacdo pratica das ferramentas do audiovisual, pois 0s
processos de criagdo, producdo e interpretacdo foram realizados no laboratério de audio da
instituicdo, além de posicionar um grande problema social, que € a violéncia no transito
ocasionada pelo consumo de bebidas alcodlicas.

PALAVRAS-CHAVE: spot; publicidade; Detran; irresponsabilidade; transito.
INTRODUCAO

O processo da producdo do spot teve inicio no dia da escolha do anunciante.
Enquanto alguns alunos escolheram marcas comerciais, preferi escolher um 6rgdo que tem
uma grande responsabilidade, que é a de educar e fiscalizar o transito de uma das maiores
cidades do Brasil. O Detran-RJ — Departamento de transito do Rio de Janeiro — € vinculado

ao Denatran — Departamento Nacional de Transito.

Histdéria do Detran-RJ

Até 1924, o controle de toda a frota ficava por conta da Inspectoria de Vehiculos,
subordinada ao Departamento de Policia, mas o crescimento da cidade exigia mudancas.
Surgiu, entdo, a Inspectoria de Trafego, responsavel por todo e qualquer veiculo que
circulasse pelo Rio de Janeiro. Essas licencas eram pagas ao Departamento de Rendas e
Licencas da Prefeitura do Distrito Federal, uma vez que a capital do pais era sediada no Rio
de Janeiro até o inicio da década de 60.

Em 1964, época do governo Carlos Lacerda e do endurecimento da politica

nacional, o caos do transito exigia medidas enérgicas, como a criacdo do Departamento de
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Transito. O recém-criado Departamento de Transito (Detran) era composto pelas divisdes
de emplacamento, fiscalizacdo, administracdo e habilitacdo. No ano de 1975, através do
processo de fusdo dos estados da Guanabara e Rio de Janeiro, o Detran passa, em 25 de
marco, a autarquia através do decreto-lei n.° 46, do entdo governador Faria Lima.
Hodiernamente, o Detran-RJ, além de selecionar e aprovar os candidatos aptos a
dirigir e de emitir carteiras de identidade, administra varios modelos diferentes de carteiras

de habilitacdo para atender as exigéncias das mudancas ocorridas ao longo dos ultimos anos

Complexidade do tema

A violéncia no trénsito € uma das maiores causas de mortes no Brasil. SO nos
ultimos quatro anos, de setembro de 2008 a agosto de 2012, 11.358 criancas faleceram ou
ficaram invélidas permanentemente devido a acidentes de trénsito, tendo a regido Sudeste
como lider em ocorréncias (28%)*.

De acordo com um estudo do Denatran — Departamento nacional de transito —, o
transito brasileiro mata 2,5 vezes mais do que nos Estados Unidos e 3,7 vezes mais do que
na Unido Europeia. Em 2008, por exemplo, nos Estados Unidos a taxa de mortes era de
12,5 a cada 100.000 habitantes, no Brasil a taxa foi de 30,1 para a mesma quantidade de
habitantes, entretanto, a frota dos estadunidenses era o triplo da brasileira.

Particularmente, 0 Rio de Janeiro também possui dados alarmantes, de acordo com o
Ministério da Salde, através da sua base de dados (DATASUS), em 2010 ocorreram 2.898

Obitos provenientes de acidentes de transito.

Estado do Rio de Janeiro, mortos em acidentes de transito
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Um estudo do Denatran mostra que a maioria (80%) das vitimas fatais do transito no
Brasil continua sendo homens, faixa etaria entre 20 a 39 anos. Infelizmente ainda é grande o
nimero de jovens que dirigem sob o efeito de &lcool ou drogas e em alta velocidade, o que

denota a necessidade de criar politicas e campanhas direcionadas a esse grupo social.

Lei Seca—RJ

Desde 19 de margo de 2009, a Operagdo Lei Seca ja ajudou a salvar milhares de
vida. Em pouco tempo, o Rio de Janeiro virou referéncia nacional em reducdo dos altos
indices de mortes e acidentes de transito, preservando vidas, educando e conscientizando
cidaddos sobre responsabilidade e seguranca no transito.

Com o endurecimento da Lei Seca®, o nimero de individuos que dirigiram ap6s o
consumo de bebida alcoolica teve queda de 21%. Apesar disso, 0 levantamento revela que o
consumo de &lcool entre os brasileiros esta aumentando. Entre 2006 e 2012, o indice de

pessoas que bebem pelo menos uma vez por semana passou de 45% para 54%°.

Em 2013, dados do Batalhdo de Policia Rodoviaria do Estado do Rio de Janeiro
(BPRV) apontaram redugcdo de 70% nas mortes em estradas estaduais e federais
fluminenses. Nas ruas, apenas 7,5% dos condutores abordados pela Operacdo Lei
Seca foram flagrados sob efeito de alcool, uma reducdo de aproximadamente 43% com
relacdo ao Ultimo ano. Em todo o Brasil, estatisticas da Policia Rodoviaria Federal (PRF)

apontam reducéo de 18% no ndmero de mortes.

OBJETIVO

Conforme supracitado nos dados anteriores, ndo obstante a reducdo de mortes de
transito no Ultimo ano, a bebida alcodlica ainda ¢ um dos grandes fatores para 0 aumento do
nimero de acidentes de transito. O consumo de alcool, segundo dados do Ministério da

Saude, causa euforia, com sensacdo de poténcia e superestimacdo das préprias capacidades,

S Em vigor desde o dia 29 de janeiro, a nova Lei Seca diz que o motoristaque for parado em uma blitz de transito e for
flagrado com 0,05 mg ou mais de alcool por litro de sangue sera multado. O texto também prevé multa de R$ 1.915,30
para motoristaflagrado sob o efeito de alcool e de outras drogas. Caso o0 motoristareincida na infragdo dentro do prazode
um ano, a propostaéduplicar o valor, chegando a R$ 3.830,60, além de determinar a suspensdo do direito de dirigir por 12
meses. Fonte: R7

6 A pesquisafoi realizada pela Unifesp, em 149 municipios brasileiros e entrevistou 4607 pessoas com 14 anos ou mais.
Os entrevistados responderam a um questionario de 800 perguntas que avaliaram seu padrao de uso de alcool, tabaco e
drogas ilicitas.
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diminuicdo dos reflexos, estreitamento do campo visual, alteracdo da capacidade de

avaliacdo das distancias e maior sensibilidade ao deslumbramento.

O motorista que dirige ap06s ter ingerido bebida alcodlica corre grandes riscos de
causar um acidente de transito e, consequentemente, ser vitima da propria
irresponsabilidade. Assim, o spot foi criado com o intuito de conscientizar aos ouvintes que

bebida alcodlica ndo coaduna com direcdo responsavel.

JUSTIFICATIVA

Marques (2013) destaca que o radio € um meio onde os apelos onirico, imaginativo
e criativo podem e devem ser explorados. Com isso, 0 texto foi criado com uma alta carga
emocional, objetivando que o ouvinte partilhe do drama vivido pelo locutor, que, no texto,
vive 0 pai de um jovem morto em um acidente de transito. Esta caracteristica emocional é
explorada durante todo o spot a fim de “tornar o assunto inteligivel e a ocasiado memoravel”
(MCLEISH, 2001).

O texto discorre sobre o drama de um pai que dava tudo que podia ao seu filho,
inclusive amor e carinho; porém, o consumo de bebidas alcodlicas por parte deste e,
consequentemente, a direcdo de um wveiculo de maneira irresponsavel acarretam danos
inefaveis para esse pai. E é por meio da alta carga emotiva que foi construido o texto , no
qgual o pai conversa com seu filho, mesmo este ndo estando mais presencialmente ao seu
lado. Neste sentido, 0 spot aproxima 0 ouvinte, suscitando-o a imagnar a cena real. “O
radio trata-se de um meio cego, mas que pode estimular a imaginacdo de modo que o
ouvinte tente visualizar o que ouve, criando na mente a figura do dono da voz” (MCLEISH,
2001).

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A criacdo do texto teve como base a retorica classica, no qual foi utilizado o
raciocinio Apoditico: “Carrega o tom de uma ‘verdade inquestionavel’. A argumentagdo ¢
fechada, ndo deixando margem para contestar-se a verdade do emissor” (Citelli, 2004). O
raciocinio apoditico € implicito, no caso do presente spot — Se beber, ndo dirija! —, dirigir
apos ter ingerido bebida alcodlica pode trazer danos a vida do motorista e de quem o

acompanha.
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A construgdo do texto também contém os principios de que Avristoteles (2010)
denominava partes de um Dipositio: Exordio, Narracdo, Provas e Peroracdo. O exdrdio, que
€ uma introdugdo do assunto, aparece em “vocé era um filho muito bom”, dando a entender
que hd uma morte, que é anunciada no inicio do spota fim de atrair a atencdo do ouvinte
em saber como aconteceu; a seguir, ocorre a narragdo, no qual os fatos sdo arrolados, é onde
0 pai conta um pouco da infancia até o dia da tragédia; chegando-se as provas, gue € a parte
do discurso onde ocorre a credibilidade do argumento, h& o fato do filho perder a vida em
um acidente de transito no qual dirigiu apos ter ingerido bebida alcodlica, o que ratifica o
argumento de que dirigir apos ter ingerido alcodlica pode, a exemplo do que acontece na
historia contada pelo pai, acarretar mortes. Por ultimo, acontece a peroracdo, que, pelo
carater finalistico, “¢ a ultima oportunidade para assegurar a fidelidade do destinatario”
(Citelli, 2004), neste caso é a chamada final - Se beber, ndo dirija! -, que corrobora toda a
historia relatada, onde bebida alcodlica e direcdo ndo combinam.

No gue concerne as técnicas de audiovisuais utilizadas para a produgdo do spot, o
programa utilizado foi o Sonic Foundry Acid Pro 4.0. Neste foram gravadas as trilhas de
locugéo, realizadas por Luciano Oliveira, e as mixagens da trilha com a base guia: Leo
Nissim — Countryside Promenade. A producdo do spot, incluindo as mixagens e
masterizagcdo, assim como o texto, foi realizada pelo autor deste trabalho, tendo como base

0 conhecimento adquirido durante a vida académica.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Anunciante: Detran-RJ - Se beber, ndo dirija!

Duragao: 60”

Locutor: Luciano Oliveira (Loc 1 e Loc 2)

Redator: Douglas Azevedo

Producdo e Mixagens: Douglas Azevedo

BG: Leo Nissim — Countryside Promenade

Estudio: Laboratorio de dudio da Universidade Federal Fluminense, localizado no Instituto

de Artes e Comunicagdo Social (lacs).
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Técnica Locucdo
TEC 1 Inicio da misica, continuo até o fim. Volume 4
LOC 1 Vocé era um filho muito bom. Aos sete anos de idade,

ganhou sua primeira medalha de jud6é na competicdo do

colégio.

LOC1 Aos 12, ganhou uma corrida de bicicletas no Aterro do
Flamengo.

LOC1 Aos 18, dei a vocé um carro de presente.

LOC1 Tudo o que pedia, papai dava. Fazia todas as suas

vontades e ndo pedia nenhuma em troca.

LOC1 Mas teve um dia que pedi a vocé para ficar em casa,
lembra? Era aniversario da sua irmd. Foi o Unico pedido

que lhe fiz

LOC1 Mas vocé saiu com 0S amigos e Se envolveu com
bebidas alcoolicas.

Eu sempre te pedi para ndo dirigir apos ter ingerido
bebida alcodlica...

LOC1 \/OCé ndo me escutou.
TEC 2 Efeito sonoro - Batida de carro
LOC1 Agora vocé faz parte do meu passado imperfeito, deu a

sua irma o pior presente de aniversario e, para mim, a

maior tristeza do mundo, que é enterrar um filho.

Adeus, Pedro. Um dia papai te encontrara novamente.

TEC 3 Fim da trilha, siléncio absoluto 2’

LOC 2 Se beber, ndo dirija.
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No decorrer dos seus 60 segundos, 0 spot é baseado em uma conversa entre emissor
e receptor, no qual o receptor ndo estd mais presente a ndo ser na consciéncia do emissor. O
didlogo € unidirecional, uma conversa de pai para filho, na qual aquele nitidamente sente a
falta deste em razdo da sua auséncia, causada por uma tragédia’ concernente a acidentes de
trénsito.

No inicio da gravacdo, o pai demonstra orgulho do filho, cita duas conquistas deste e
ressalta que fazia todas as suas vontades. Até que um dia, no aniversario de sua filha, o pai
fez um pedido ao jovem Pedro para ficar em casa para comemorar com sua irmd, mas ele
rejeitou. Entdo, no mesmo dia, Pedro decidiu sair com 0s amigos para se divertir e ingerir
bebida alcodlica, mesmo sabendo que o pai 0 aconselhava a ndo dirigir apds ter consumido
bebidas alcoolicas; assim, no caminho de volta a sua casa, 0 ato irresponsavel praticado
pelo jovem ocasionou sua morte em um acidente de trénsito e, consequentemente, a maior
tristeza para seu pai, que presenciou o enterro de seu filho. Por fim, o pai da um “recado” ao
seu receptor, alegando que o encontrara novamente, deixando um “ar de subentendido”.

Com efeito, o spot tem uma grande carga emotiva a fim de provocar o ouvinte e
situa-lo nas consequéncias de atos irresponsaveis no transito, mostrando o desespero de um
pai que perde seu filho devido a este dirigir ap6s ter ingerido bebida alcodlica. Uma atitude
irresponsavel que provocou, alkm de sua morte, uma grande tristeza na familia. A
conscientizacdo que este trabalho proporciona aos jovens é de grande valia, ainda mais se

considerarmos que estes sdo0 as maiores vitimas dos acidentes de transito®.

CONSIDERACOES

A criacdo deste spot, antes de seu carater criativo, apresenta um problema social
pertinente no nosso cotidiano, que é a violéncia no transito ocasionada por consumo de
bebidas alcodlicas. Assim, aliar o trabalho académico a alguma questdo que ajude a alertar
a sociedade de algum problema é de extrema importancia, e este foi o principal motivo da
escolha do cliente.

Programas como a Lei Seca e o aumento da fiscalizacdo tém diminuido o nimero de

acidentes provocados por consumo de bebida alcodlica, demonstrando que os motoristas

"Vale salientar que tragédia é o que poderia ser evitado, ou seja, é um ato causado pela irresponsabilidade e,
neste caso, dirigir apos ter ingerido bebida alcodlica é um ato irresponsavel.
® Fonte: Denatran



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao
INTERcom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

estdo se tornando mais responsaveis; mas a redugdo ainda ndo € satisfatoria. Portanto, o
spot objetiva conscientizar 0s ouvintes, principalmente os jovens, a serem mais
responsaveis no que diz respeito ao transito e ao consumo de bebidas alcodlicas. Valendo-
se de uma situacdo triste, porém perfeitamente factivel, o spot tende a emocionar,

principalmente a quem perdeu algum familiar em consequéncia de acidentes deste tipo.
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